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RESUMO

O uso insistente e repetitivo de imagens visuais na internet como principal linguagem
midiatica promove a circulagdo de sentidos entre os usuarios e suas conexdes, principalmente
nos ambientes virtuais de comunica¢do. Nessa nova dindmica comunicacional inerente a
cibercultura, encontramos o meme, fenémeno e linguagem deste meio, um discurso imagético
passivel de replicacdo e ressignificacdo atraves das interacfes entre usuarios e conteudos,
conFigurando-se como um fendmeno que guarda implicagfes que devem ser exploradas.
Percebemos no meme, novas formas de manifestacdo que fazem parte das experiéncias de uma
nova geragdo com novos suportes comunicacionais e que trazem novas possibilidades de
discussao sobre diversificados temas, nosso estudo busca entdo problematizar a forma como os
discursos propagados pelos memes imageéticos politicos, contribuem para a formacdo da
representacdo da participacdo politica no Facebook. Nossa analise tem foco no periodo que
corresponde aos debates com os candidatos a presidente no primeiro turno das Elei¢des
Presidenciais de 2014 no Brasil e compreende que o compartilhamento de memes politicos
durante esse periodo, corroborou para evidenciar a opinido publica acerca desses eventos. Nos
apoiamos no conceito de meme de Limor Shifman e de Rede Sociotécnica de Bruno Latour,
para compreender o seu significado no seu meio de circulacdo na midia digital. Através da
andlise discursiva francesa (AD), a pesquisa nos levou a perceber que a retérica do meme,
desqualifica o discurso politico tradicional por meio do humor e conFigura uma outra forma de
participagdo politica, sustentada também pelas dindmicas de valorizacéo e capital social das
redes sociotécnicas. Temos como principal referencial tedrico na AD, Dominique Maingueneau
e a premissa da exploracdo dos interdiscursos que favorece uma analise qualitativa e
interpretativa dos fatos discursivos no meme.

Palavras-chave: Memes imagéticos; Facebook; Participacao politica; Elei¢cbes 2014; Debates
presidenciais.



ABSTRACT

The insistent and repetitive use of visual images on the Internet as its main media
language, promotes the circulation of meanings between users and their connections, especially
at virtual communication environments. In this new dynamics of cyberculture, we find the
meme to be a phenomenon and a language used on this type of medium, an image-based
discourse that is capable of replication and resignification through the interactions between
users and contents, a phenomenon that holds implications that must be explored. We perceive
in the meme, new forms of expression, part of the experience of a new generation with new
medias of communication, that brings new possibilities of discussion on diverse subjects. Our
study aims to problematize the way in which the discourses spread by the political imagetic
meme contributes to the representation of political participation on Facebook. Our analysis
focuses on the period that corresponds to the first round of debates in 2014 Presidential
Elections in Brazil and understands that the sharing of political memes during this period,
corroborated to evidence public opinion about these events. The study relies on the concepts of
meme, by Limor Shifman, and of Sociotechnical Network (from the Actor Network Theory-
ANT) by Bruno Latour, to understand its meaning in the digital medium. As a methodological
procedure of discursive analysis, the studies of the french school (DA) led us to realize that the
rhetoric of the memes disqualifies the traditional political discourse, mainly through humor,
and constitutes another form of political participation supported also by the dynamics of
valorization and social-capital of sociotechnical networks. As main theoretical reference in
(DA), we use Dominique Maingueneau and the premise of the exploring interdiscourses, which
favors a qualitative and interpretative analysis of the discursive facts in the meme.

Palavras-chave: Imagetic memes; Facebook; political participation; 2014 Presidential
Elections; Presidential debates.
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APRESENTACAO

A sociedade esta cada vez mais amparada em relag@es sociais mediadas pela internet
sendo este o canal de circulacdo do fendmeno Meme. Neste espago simbdlico e midiatizado, 0s
meios técnicos da comunicacdo social sdo grandes responsaveis por replicar cultura,
comportamento e informacdo através de recursos da tecnologia digital que permitem a

distribuicdo de contetdo em proporgdes globais.

Com o desenvolvimento de novas midias digitais, observamos a proliferacdo de
simbolos inerentes a esses ambientes e ao seu tempo, que se conFiguram COmMO NOVOS
fendmenos que influenciam e permeiam a vida dos individuos na esfera publica conFigurada
pela midia. A “cultura do espalhavel” (JENKINS, 2014) promovida pela Internet sustenta a
existéncia de contetdos efémeros apoiados na coletividade, tendo como meio o ciberespaco,
alimentado por interatores que navegam e constroem um tipo de inteligéncia compartilhada a

partir da colaboragio do coletivo em sua diversidade (LEVY, 2003).

O meme de internet, nosso objeto de pesquisa, € um exemplo desses fendmenos. Eles
se materializam na midia como objetos sociabilizados como pedacos de discursos, cujo conceito
que utilizamos aqui é o efeito de sentido entre locutores, processo de significacdo que pde em
relacdo sujeitos e sentidos afetados pela lingua e pela histéria (FOUCAULT, 2007). Em nossa
pesquisa buscamos analisar esse discurso propagado pelos memes nas Redes Sociotécnicas
(LATOUR, 2005). No capitulo 1l deste trabalho apresentamos esse conceito, o qual utilizamos
na pesquisa para se referir aos sites de redes sociais, pois este deriva de uma teoria que trata dos
efeitos de sentido de fendmenos da cultura contemporanea oriundos de novos paradigmas da
comunicacdo em sua materialidade digital. Entendendo que a rede social na internet nédo
compreende apenas as relagdes sociais entre os individuos, mas que os elementos, 0s contextos,
as instituicdes e as maquinas (midia e dispositivos de midia) também desempenham um papel
importante na comunicacdo digital, estando o meme inserido nesse ambiente fazendo parte de

uma dindmica comunicacional, como fendmeno e como linguagem.

Compreendemos esses ambientes como redes simbolicas que promovem a circulacéo
de sentidos oriundos de diferentes linguagens, como 0 nosso objeto, que pode se replicar e
ressignificar, propagando discursos através das interagdes entre 0s usurios com os contetdos
e entre usuarios com as suas conexdes na rede, conFigurando um fendbmeno de comunicagao

que guarda implicacdes as quais devem ser exploradas. As interacdes que abordamos na
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pesquisa sdo mediadas pelo computador, e envolvem a relagéo entre interatores (participantes
na interacdo, atores e suas conexdes) e entre usuarios e a plataforma de midia onde ocorre a
observacao do fendmeno, considerando os tipos de acbes comunicacionais possibilitadas pela
sua interface’. Utilizamos o termo ator ou interator para designar os participantes na interagio
social e usuarios para designar o participante na interacdo com a plataforma da rede sociotécnica

ou com a internet.

Trazemos em nossa pesquisa empirica sobre 0s memes, a conceituacdo proposta por
Shifman (2013) como principal teoria para o entendimento dos memes no ambiente digital. No
primeiro capitulo desta dissertacdo, fazemos um resgate histérico do conceito de meme na
biologia, cunhado por Dawkins (1976) que surge para explicar a transmissdo cultural no
processo de evolugcdo humana, analoga a transmissdo genética, por meio de unidades de
replicacdo de cultura. Por isso, o termo meme foi concebido em analogia ao termo gene, e a
forma como esses objetos se espalham no ciberespaco é uma metafora para essas unidades

apresentadas por Dawkins.

Segundo a teoria de Shifman, que busca explicar a apropriacdo do termo cunhado por
Dawkins pela cultura digital, o meme de internet é uma ideia propagada na web, uma unidade
de representacdo que simboliza um complexo de informagdes que s6 significam em conjunto,
e cuja principal caracteristica € o reconhecimento. Essas unidades de conteddo geram derivados
criados pelos usuarios na internet, e acabam por adquirir a caracteristica da viralidade, se
espalhando por diversos publicos, de acordo com dimens6es meméticas constituidas na
mensagem, que envolvem aspectos como forma, estética, assunto e posicionamento, que estéo
explicitados no capitulo I (SHIFMAN, 2013).

Os memes de internet podem se apresentar em diferentes formatos de midia como
videos, imagens, e hashtags®. Esses memes também sdo categorizados® pelos usuérios em
relacdo ao seu conteldo como correntes de internet, imagem macro, gif animado, memes

autorais, videos de parddia, dentre outros menos recorrentes na nossa investigagdo. O meme

Y Interface no meio digital é onde espaco onde ocorre a comunicagdo entre usuario e sistema.

2 palavra-chave antecedida pelo simbolo “#’ que faz referéncia a uma publicacdo na web, utilizada pelos usuarios
da internet para criar associagdes entre contetidos e publicagdes.

3 Categorias sugeridas pelos pesquisadores do estudo dos memes de internet do coLAB-UFF. Essas categorias
pode ser visitadas no Museu de Memes que é uma pagina online, producdo deste grupo
(http://museudememes.com.br).
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que investigamos se caracteriza como imagem macro (Image macro), uma composicdo que

utiliza uma imagem capturada e uma rede de sentido verbal (texto sobreposto).

Podemos relacionar os memes a diferentes fendmenos comunicacionais em seus
variados aspectos: quanto a acdo de comunicar, quanto a uma nova estética, quanto as relacdes
no ciberespaco, quanto as afetacdes que tentam provocar como linguagem, quanto & memoria
coletiva, dentre outros exemplos. Percebendo o meme como uma manifestagdo, dentro das
midias, que faz parte de uma experiéncia de uma nova geracdo com novos suportes
comunicacionais, e como uma nova possibilidade de discussdo sobre diversificados temas
através de uma “abertura” proporcionada pela internet e redes sociotécnicas, a pesquisa traz a
seguinte questdo: poderiamos pensar o meme, também, como uma forma de participacdo

politica?

A hipotese que levantamos € que os discursos propagados através dos memes
contribuem para a formacé&o de representacdes de natureza politica no Facebook, no sentido de

refletir e representar o posicionamento politico dos atores nesta rede sociotécnica.

Inserido no contexto em que estamos abordando esse objeto, como prética e discurso
politico, iremos nos referir a ele como meme imagético politico. De acordo com Chagas (et. al.
2016), os memes da politica podem ser classificados como: persuasivos, que sao criados com 0
interesse em angariar apoio para um candidato e convencer o eleitor (possuindo mais
caracteristicas de virais* do que de memes); de acdo popular, que se caracterizam pela
construcdo coletiva de sentido, mobilizando o cidaddo comum, no entanto, possuem relacédo
com a militancia partidaria mas ndo necessariamente com nenhum partido ou candidato; e de
discussdo publica, que funcionam como comentérios despropositados dos eleitores a uma
situacdo ou reacdo especifica, geralmente identificados como piadas. Compreendemos que a
nossa amostra de pesquisa é constituida por memes de discussao publica, cuja analise se destina
a interpretacdo dos fatos discursivos e efeitos de sentido produzidos pelo autor/sujeito do
discurso como comentarista dos debates presidenciais, recorte temporal estabelecido para a

nossa pesquisa.

Entendemos que o discurso produzido pelo meme assim como os discursos do campo

politico, movimenta a incitagdo a pensar se interpondo entre a instancia cidada e a instancia

4 Virais sdo contetidos rapidamente propagados através de diversos meios digitais (e-mail, sites de redes sociais,
aplicativos, etc)
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politica, atravessado pela idealidade social e a intengdo de promover uma verdade
(CHARAUDEAU, 2006). No capitulo Il demonstramos como esse discurso é produzido a partir
da subversdo dos enunciados politicos que fazem circular novos sentidos e promovem novas

formas de participacdo no acontecimento eleitoral.

A nocdo de participacdo politica na cultura digital tem sido ampliada para incluir
praticas mundanas, tais como comentérios em blogs e piadas politicas. Principalmente os
usuarios mais jovens vém encontrando nas novas midias formas mais atraentes, convenientes e
informais que estimulam essa participagdo (SHIFMAN, 2013). O compartilhamento de memes

e outros tipos de contetdos virais fazem parte desse processo em contextos democraticos.

Ao inveés de fazer uma abordagem do uso do meme como forma de persuasao politica
pelos candidatos nas eleices, exploramos em nossa anlise as versdes de natureza parodistica®,
que refletem a relacdo cultural do brasileiro com a politica. Intencional ou ndo, a propagacgéo
desse tipo de conteudo acabou por ampliar as discussfes sobre o tema dentro e fora da rede,

aumentando a circulacdo de informacGes sobre as elei¢cdes entre seus atores.

O percurso da pesquisa com os memes foi construido com base em trés recortes
principais: de tempo, de tema e espaco, e de selecdo amostral, que possibilitaram a definicao:
1) do periodo das elei¢des a ser estudado; 2) da plataforma de midia para a observacdo do

fendmeno; 3) dos critérios para andlise, conforme descrito no capitulo I1I.

A metodologia de andlise adotada na pesquisa priorizou a Analise do discurso para
responder a questdo central da pesquisa, adotando o0s pressupostos tedricos da escola francesa
e utilizando como principal referencial Dominique Maingueneau e a premissa do discurso como

produto do interdiscurso explorando os conceitos de enunciado, e memdria discursiva.

A analise contemplou uma amostra de doze enunciados em doze memes, cujo
levantamento dos exemplares teve inicio com o recorte de tema no meio digital, considerando
a pesquisa de contetdos por meio de hashtags. As hashtags escolhidas para a realizacdo da
busca foram: #DebateNaBand, #DebateNaGlobo, #DebateNoSBT, #DebateNaRecord e
#DebateAparecida, divulgadas pelas proprias emissoras para referenciar os debates nas redes
sociotécnicas; e #EleicbesDaZueira, #Eleicbes2014, utilizadas pelos usuarios para associar

conteudos compartilhados ao evento.

5 Que contém tracos de parddia, imitacdo jocosa de uma obra ou situagéo.
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A pesquisa foi realizada primeiramente no Twitter, através da ferramenta busca
avancgada, que permitiu filtrar os resultados pela data de publicagéo e formato dos conteudos.
Em seguida e utilizando as mesmas hashtags, utilizamos a ferramenta busca social do Facebook
para levantar as publicacdes relacionadas a elas e definir as paginas de perfis para observacao.
Por fim recorremos ao aplicativo Netvizz, um aplicativo adequado para o levantamento de
publicacdes no Facebook, que nos permitiu gerar buscas baseadas em dados de perfis publicos
(como as imagens compartilhadas por eles); inserir filtros de datas e eventos e enxergar a

ocorréncia de determinados temas e imagens.

Com o terceiro recorte definimos utilizar apenas 0os memes coletados nos debates das
emissoras TV Bandeirantes, SBT e Rede Globo. Para tanto, nos baseamos em critérios de
relevancia e singularidade para a escolha dos debates que foram usados como marcos;
similaridade para a escolha dos memes dentro do universo amostral do debate; e distin¢do para
a escolha dos memes em relacéo ao aos conteidos tematicos entre debates. Ademais, optamos
por adicionar uma amostra intencional representativa de um tema recorrente durante a pesquisa
dos memes, o confronto entre os candidatos e a alusdo a obras culturais e midiaticas. Com isso,
construimos um corpus de andlise de doze enunciados agrupados em quatro unidades de analise,

a partir de um universo amostral de pesquisa que contemplou 258 exemplares de memes.

Ao abordar o discurso no meme, resgatamos as suas condi¢des de producao de sentido,
gue compreendem ao mesmo tempo 0s sujeitos e a situacdo (contexto), retomando o contexto
socio-historico das Eleigdes de 2014. Segundo Orlandi (2009), a memoria é responsavel por
acionar as condi¢des de producdo de um discurso, em um sentido estrito, essas condig¢des estdo
relacionadas as circunstancias da enunciacdo, a um contexto imediato, e em sentido mais amplo,
as condicdes de producdo incluem o contexto socio-historico e ideoldgico. No caso dos memes
de internet, temos ainda a efemeridade deste discurso, o seu modo e meio de difusdo, a sua
materialidade digital de carater plastico, fluido, hipertextual, interativo e virtual (LEV'Y, 1999),

e a interacdo com o contetido que é mediada pelo computador.

As redes sociotécnicas como 0 Facebook, que proporcionam aos seus usuarios novas
formas de expressdo, visualizagdo, interatividade, e distribuicdo de contetdo, também
possibilitam diferentes formas de participacdo e o aparecimento de representacdes nesse meio.
Na pesquisa, consideramos como representacdo da participacdo politica, a interagdo com 0s
memes imagéticos politicos, através da postura que o interator assume em relacdo a sua

mensagem por meio dos canais de difusdo nessa rede, que séo os botdes de curtir, compartilhar
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e comentar que podem indicar a relacdo do ator com esse conteudo, conforme abordamos no

capitulo II.

O conceito de representagdo utilizado aqui remete as imagens construidas dentro desse
ambiente midiatico influenciadas socialmente pela comunicacdo, que de acordo com a
abordagem fenomenoldgica de Serge Moscovici:

Impregnam a maioria de nossas relacdes estabelecidas, os objetos que noés
produzi- mos ou consumimos e as comunicagfes que estabelecemos. NGs
sabemos que elas correspondem, dum lado, a substancia simbélica que entra

na sua elaboracdo e, por outro lado, a pratica especifica que produz essa
substancia (MOSCOVICI, 2007:10).

Além disso, 0s memes imagéticos por si s6 sdo imagens representativas, cuja ideologia
é veiculada ndo s6 no conteldo mas também na sua forma e na sua técnica. No capitulo |
abordamos o sentido na imagem do meme e a partir desse entendimento passamos a
compreender que essa representacdo compreende um discurso, materializado em imagem no
ciberespaco, mobilizando instdncias da memoria coletiva nesse meio. Os efeitos de sentido
oriundos desse discurso imagético e digital tém parte importante na relacdo entre midia e
sociedade, ao mesmo tempo em que a imagem é por natureza uma mensagem contagiosa e viral
(Debray, 1993), a sociedade cada vez mais se ampara nas relacbes mediadas pela midia. Dessa
forma o discurso midiatico no meme imagético acaba por se constituir importante para o campo

da producéo de sentido.

Por fim, tendo em vista a questdo central da pesquisa, ressaltamos que tivemos como
objetivo mais amplo estudar o meme imagético como discurso e pratica politica no Facebook.
A partir da analise do tema, buscamos compreender as relacGes significativas pelas quais se
realiza a discursividade que constitui os memes, testando e confirmando a hip6tese de que eles
contribuiram para a formacdo de representacdes de natureza politica na midia a partir da sua

circulagdo e das interagcbes com seus conteudos.
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CAPITULO |

1. MEMES, IMAGEM E INTERNET
1.1. Do conceito original a cultura digital

O termo ‘meme’ aparece primeiramente na biologia para explicar uma forma de
transmissao cultural andloga a transmissdo genética, que pode dar origem a uma forma de
evolucdo humana através da cultura (DAWKINS, 2007). Tomamos emprestado essa teoria para
compreender uma nova forma de manifestagdo comunicacional aparente nos sites de redes
sociais: 0s memes de internet. A forma como esses objetos se espalham no ciberespaco é uma
metafora das unidades de replicacdo cultural apresentadas Dawkins. Segundo o autor, na
internet, as informacdes se espalham como memes e a depender do tipo de contetdo que é
replicado, os seus efeitos podem ser dramaticos.

Em 1976, o bidlogo e autor de “O gene egoista” apresentou ao mundo o conceito de que

0 homem dissemina as ideias que formam a cultura humana através de unidades de replicacédo

cultural ou imitacéo (ideias, conceitos, praticas), as quais ele chamou de memes em analogia as

palavras genes e mimeme®. Essas unidades sdo necessarias a transmisséo de contetidos culturais,

e sdo essas ideias que se propagam pela sociedade e que sustentam determinados ritos ou
padrdes culturais.

Precisamos de um nome para o novo replicador, um substantivo que transmita

a idéia de uma unidade de transmissdo cultural, ou uma unidade de imitacao.

“Mimeme” provém de uma raiz grega adequada, mas quero um monossilabo

que soe um pouco como “gene”. Espero que meus amigos classicistas me

perdoem se eu abreviar mimeme para meme. Se isso servir como consolo,

podemos pensar, alternativamente, que a palavra “meme” guarda relagdo com
“memoria”, ou com a palavra francesa méme. (DAWKINS, 2007: 330)

Os memes, replicadores de cultura, sobrevivem no mundo devido a sua disseminacao,
seja vertical ou entre geracdes. Neste sentido, ele afirma que a cultura humana é um ecossistema

memeético. Nesse ecossistema, encontram-se memes que ajudam a disseminar as habilidades

® palavra de origem grega que significa imitagao.
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técnicas para as proximas geracbes e memes que recaem nos fios que entrelacam a rede

simbdlica do homem como a religido, artes, filosofia e politica.

O autor afirma também que os memes evoluiram junto com o homem, ja que padrdes
replicantes de informacéo referentes a técnica melhoraram as chances de sobrevivéncia de
certos genes. Esses genes se tornam capazes de aprender e transmitir os memes, criando assim
um ciclo de retroalimentacdo onde se identifica a producdo de sentido pela técnica que se
desenvolve através de unidades de replicacdo cultural.

Exemplos de memes sdo melodias, ideias, slogans, as modas no vestuério, as
maneiras de fazer potes ou de construir arcos. Tal como 0s genes se propagam
no pool génico saltando de corpo para corpo através dos espermatozéides ou
dos 6vulos, os memes também se propagam no pool de memes saltando de

cérebro para cérebro através de um processo que, num sentido amplo, pode
ser chamado de imitag&o. (Idem)

A linguagem é um exemplo entre muitos [...] a arte e a arquitetura, a
engenharia e a tecnologia, tudo isso evolui no tempo histérico de uma forma
que se assemelha a evolucdo genética altamente acelerada, mas que, na
realidade, nada tem a ver com ela. (2007: 327)

O que Dawkins chama de pool de memes em analogia a um pool de genes é o arcabouco
de memes presentes em uma populacdo ou comunidade, ou seja, 0 que determina a matriz
cultural de um povo, incluindo a sua cultura material, instrucdo e interagdes entre seus
individuos, sdo as unidades de cultura presentes neste pool. No ciberespaco, alguns exemplos
sdo comunidades e féruns online, que possuem sua prépria linguagem. A formacdo das
caracteristicas culturais desses grupos determinam que tipos de memes serdo reproduzidos por

eles.

Para a biologia, assim como no ciberespaco, a transmissédo de memes ocorre de maneira
viral: quando uma ideia € transmitida inimeras vezes, ela passa a existir espalhando-se de
cerebro em cérebro, “se a ideia pegar, pode-se dizer que ela propaga a si mesma” (DAWKINS,

2007: 330) e o transmissor passa a ser o veiculo de propagacdo dessa ideia, desse meme.

Neste trabalho, ndo nos interessa saber como ele surge, mas como se replica, 0 seu grau
de sobrevivéncia, e o que nele ha que Ihe da estabilidade e penetracdo no ambiente cultural, no
pool de memes. Para exemplificar, o autor cita a ideia da existéncia a partir de um Deus como

sendo uma crenca “prontamente copiada por geracOes sucessivas de cérebros individuais [...].
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Deus existe, nem que seja somente na forma de um meme com elevado grau de sobrevivéncia,

ou poder de contagio, no ambiente fornecido pela cultura humana” (DAWKINS, 2007: 331).

No entanto, ele diz que o valor de sobrevivéncia desse meme possui relagdo com o
grande apelo psicologico embutido nessa ideia, 0 que significa um apelo ao cérebro que por sua
vez € moldado pelo pool de genes. Dawkins explica que tal relacdo é orientada pelo fato de os
genes serem auto-replicadores e durante muito tempo terem sido as Unicas unidades dignas de
mencao; no entanto, um novo replicador encontrou condi¢6es na evolucao genética do cérebro
de se auto-replicar a partir de um processo de imitagéo.

Quando a evolugdo antiga, por selecdo de genes, produziu os cérebros, ela
forneceu o “caldo” em que se originaram os primeiros memes. No momento

em que 0s memes auto-replicadores surgiram, a propria evolugéo, de um tipo
muito mais veloz, teve inicio. (DAWKINS, 2007: 332)

E através da imitacdo que os memes se replicam. No entanto, tanto na esfera da cultura
humana como no ambiente digital, alguns memes alcangam mais sucesso do que outros. Em
relacdo a isso, Dawkins afirma que as qualidades que determinam o grau de sobrevivéncia de

um meme e dessa forma o seu “sucesso” sd0 as mesmas para outros tipos de replicadores.

Longevidade, fecundidade e fidelidade da cdpia séo, segundo o autor, propriedades que
determinam se 0 meme sera bem-sucedido. Para abordar esses conceitos faremos uso da
explicacdo de Recuero (2009) que se aplica melhor ao ambiente onde se realiza o estudo dos
memes nesta pesquisa que sdo as redes sociotécnicas. Além de abordar as qualidades
apresentadas por Dawkins, a autora acrescenta subdivises ou classificacfes que permitem o

entendimento dessas redes na esfera do ciberespaco.

Quanto a longevidade, qualidade que diz respeito a duracdo da “vida” do meme,
Recuero os caracteriza como sendo persistentes ou volateis. O meme do tipo persistente se
espalha durante largos espacos de tempo podendo reaparecer e ser novamente propagado.
Associado as caracteristicas que dizem respeito a fidelidade da cdpia, como a reproducdo e a
imitacdo, a autora os qualifica como replicadores ou miméticos. J& 0s memes volateis possuem
vida curta e costumam ser rapidamente esquecidos ou modificados para se tornarem outros
memes. Abaixo exibimos um exemplo de longevidade que evidencia uma ideia persistente, que
retorna em memes durante largos espacos de tempo, a primeira publicacdo (acima) data de 9 de

agosto de 2016 e se refere ao evento das Olimpiadas no Brasil ocorrida no mesmo ano, no
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entanto a referéncia a piada “quero” do cadidato Eduardo Jorge foi assunto de muitos memes
das Eleicdes Presidenciais em 2014, dois anos antes das Olimpiadas.

Figura 1: Exemplo de persisténcia
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Fonte 1: Perfil no Facebook Eleigdes da Zueira

Quanto a fecundidade, qualidade relacionada a sua capacidade de reproducdo, séo
categorizados em epidémicos e fecundos. S&o considerados como epidémicos 0os memes de
grande fecundidade, ou seja, que se espalham rapidamente entre as redes como uma epidemia;
a autora os relaciona a memes originarios de modismo e modos de comportamentos. Ja 0s
memes fecundos séo aqueles que “ndo se tornam epidémicos, mas se espalham por grupos
menores” ou dentre poucas redes. Quanto a essa categoria, Recuero afirma que “todos 0s memes
sdo potencialmente fecundos e necessitam gerar descendéncia para sobreviver, mas tém graus
diferentes de fecundidade” (RECUERO, 2009: 127).

Por fim, a fidelidade da cdpia esta relacionada a capacidade de gerar cdpias semelhantes
ao meme original, sendo classificados pela autora como replicadores, metamorficos e

mimeticos. Os memes replicadores possuem uma alta fidelidade em relacéo a copia original:
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A funcdo primordial destes memes parece ser simplesmente informar um
determinado fato. [...] Esses memes costumam ter um forte carater
informativo, ou seja, relacionar-se ao capital social cognitivo (Bertolini e
Bravo, 2001) de uma forma geral. Seu valor relacional pode emergir, no
entanto, quando ha cooperacdo entre os membros de um determinado grupo
no sentido de difundir uma ideia. E o que acontece, por exemplo, quando ha a
adesdo dos atores sociais a uma causa no Facebook (RECUERO, 2009: 125).

Ja os metamorficos sdo aqueles que sdo alterados ou reinterpretados quando passados

adiante. Possuem alto poder de mutagdo e recombinacdo, como por exemplo o meme da Figura

01 que foi reinterpretado para uso em otro contexto historico para além das Elei¢cdes de 2014.

Sua principal caracteristica é ser apresentada dentro de um contexto de debate,
onde a informagdo ndo é simplesmente repetida, mas discutida, transformada
e recombinada. O meme, neste caso, parece consistir em um estimulo a
interacdo, como forma de propagacdo. [...] Podem referir-se tanto a valores
de criacdo e manutencéo dos lagos sociais, que sdo valores relacionais, quanto
a informac6es que circulam na rede e opinides pessoais dos atores (Idem).

Por fim, os memes miméticos podem sofrer mutacdes e recombinacdes, mas

permanecem com sua estrutura inicial e sdo facilmente identificados como imitacdes (Figura

02).

A esséncia do meme estd na personalizagdo, mantendo a esséncia e a ordem
estabelecidas. Dai 0 nome mimético, pois sdo0 memes que mantém a estrutura,
mas adaptam-se ao espago onde estéo sendo divulgados. Embora permita uma
personalizacéo [...] a esséncia do meme permanece inalterada. [...] O valor da
personalizacdo da informacdo é relacionado a participacdo dos demais atores,
a complexificacdo e a construgdo de lagos sociais. O valor € relacionado a
interacdo, as trocas sociais (RECUERO, 2009: 126).

Figura 2: Exemplo de meme mimético

Fonte 2: Perfil no Facebook Elei¢goes da Zueira
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Essas propriedades, apontadas por Dawkins e caracterizadas aqui sob a Otica de
Recuero, sob os aspectos de longevidade, fecundidade e fidelidade da copia séo reforgadas pela
internet. No ambiente online, a cdpia tem maior relacdo de fidelidade com o original do que em
outros meios de comunicacdo, gracas a precisao da materialidade digital do objeto, ndo havendo
perda na transmissao da informac&o. Quanto a fecundidade, o nimero de copias € infinitamente
maior neste meio, ja que a internet facilita e otimiza a difusdo de informacdes para um nimero,
também, infinitamente maior de receptores (usuarios conectados). Por fim, a longevidade da
informacdo na rede também é maior, uma vez que as copias podem ser armazenadas

indefinidamente e em diversos tipos de dispositivos conectados a rede (SHIFMAN, 2013).

Voltando a teoria de Dawkins, o autor afirma que a caracteristica menos importante
desse replicador cultural é a longevidade e que, a primeira vista, 0S memes ndo seriam
replicadores de alta-fidelidade, inclusive pela sua transmissao estar sujeita a mutacdo e a

mistura continuas, o que potencializa a sua fecundidade.

Utilizando a metafora de uma sinfonia, composta por uma série de melodias, sugere que
0s memes sdo complexos e ndo unidades isoladas, pois fazem parte de um contexto. Um
“meme-ideia pode ser definido como uma entidade capaz de ser transmitida de um cérebro a
outro”, OU Seja, uma associacao de partes integrantes de uma ideia central, memes intimamente
ligados considerados como um unico meme com uma acao intencional metaférica, a do gene,
que se conFiguram como “entidades ativas, trabalhando com o objetivo de assegurar a propria
sobrevivéncia” (DAWKINS, 2007: 335-336).

Os memes competem entre si para sobreviverem e devem dominar a atencdo do cérebro
humanao, pois é ai onde se fecundam e permanecem:

Vamos imaginar que o sucesso de um meme depende crucialmente da

guantidade de tempo que algumas pessoas dedicam a transmiti-lo ativamente

para outras pessoas. Qualquer tempo gasto com outras coisas que ndo a

tentativa de transmitir o meme poderéa ser considerado desperdicio de tempo,
do ponto de vista do meme. (DAWKINS, 2007: 339)

O meio da transmissao é onde age a influéncia humana, através de gestos, de rituais, da
familia, da oralidade ou da escrita. S&o varios 0s exemplos de transmissdo a partir de processos
mimeéticos: a linguagem, por exemplo, que evolui por meios ndo genéticos a uma velocidade

superior a evolucdo genetica, € um exemplo entre muitos da evolucdo cultural da espécie
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humana (DAWKINS, 2007). Esses processos mimeticos responsaveis pela transmisséo cultural
“sdo incorporados, tornando-se um saber prético, que € condi¢cdo da competéncia social e
institucional” do homem (GEBAUER & WULF, 2004: 137). No entanto, esse tipo de
comportamento imitatério ndo é, segundo Dawkins, privilégio do homem, outros grupos de
animais conseguem transmitir de forma analoga a linguagem humana padrées de comunicagé&o,
como por exemplo, o canto dos passaros. Para o autor, “basta que 0 cérebro seja capaz de
realizar a imitacdo: entdo, os memes que explorarem ao maximo essa capacidade evoluirdo”
(DAWKINS, 2007: 342).

Para Recuero, trata-se de uma forma basica de aprendizado social através da imitagéo.
A maneira como a ideia sobrevive e é passada de pessoa a pessoa se relaciona com o modo de
difusdo dessa informacdo, que por sua vez necessita de agdes sociais para ser passada adiante,
constituindo uma mimese social que movimenta agdes imaginarias, representagdes e imagens
(GEBAUER E WULF, 2004). Consideramos que a difusdo do meme de internet faz parte de uma
atividade mimética propria de ambientes como os das redes sociotécnicas, onde observamos

referéncias a agdes, situacdes ou condutas reais construidas de forma virtual.

Uma vez que 0 meme, como objeto de estudo, esta inserido na esfera digital, buscamos
problematiza-lo como fenémeno de uma cultura que é cyber’, cujas relages comunicacionais
ocorrem mediadas por computadores e principalmente pela internet. No ambiente onde sdo
sociabilizados como linguagem em uso, como discurso, a comunicacdo se da através de
processos miméticos, por meio de a¢des padronizadas e realizadas por todos os atores que se
comunicam dentro dessa rede através dos mesmos icones de interacdo ou bot6es, reproduzindo
as mesmas reacOes. Esses novos suportes de comunicacdo digitais promovem novas
circunstancias no agir social, propiciando o surgimento de novas linguagens, como 0 meme,
que ndo somente é meio de transmissdo de informacdo como também € cultura imaterial do
ciberespaco, ou seja é um artefato midiatico que transmite significados através de uma
representacdo simbdlica na rede, que reflete o universo e as referéncias dos atores da

cibercultura.

Para realizar o estudo dos memes na esfera midiatica e no ambiente digital, recorremos

ao conceito atualizado e re-significado de meme por Limor Shifman (2013). O campo de

" Diminutivo do termo cibernética cuja definicéo é a ciéncia das relacdes entre maquinas e seres vivos, em especial
da comunicacdo entre elas e os homens (Marcondes Filho Org. 2009) - Dizer que alguma é cyber significa dizer
que h& a mediacdo por computadores e uso da internet (Dicionario Michaelis).
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compreensdo sobre 0s memes comeca a se renovar a partir da sua apropriagdo como linguagem
em uma dindmica cultural tipicamente moderna (JENKINS, 2014), baseada em novos modelos
de comunicacdo mediada por tecnologias. Shifman passa a definir memes como unidades de
conteudo digital com caracteristicas em comum, que circulam, sdo imitados e transformados
através da internet por muitos usuarios (2013). Ela afirma que 0 meme esta sempre carregado
de referéncias e sentidos caracterizando-se como complexos informacionais que s6 funcionam
em conjunto, e que sem um referencial predominante, ndo produz sentido em quem o €,
Shifman (traducdo nossa) pondera:
Richard Dawkins ndo poderia ter imaginado em 1976, que meme é o melhor
conceito para encapsular alguns dos aspectos mais fundamentais da Internet
em geral, e da assim chamada cultura participativa ou Web 2.0. Trés atributos
principais atribuidos aos memes sdo particularmente relevantes para a analise
da cultura digital contemporanea: (1) uma propagacéo gradual de individuos

para a sociedade, (2) a reproducdo via copia e imitacdo, e (3) difusdo através
da competicéo e selecdo (SHIFMAN, 2013: 37).

Dentre os internautas, usuérios da rede internet, o termo “meme de internet” é
comumente usado para descrever a propagacdo de conteddos como piadas, hashtags, videos ou
sites entre pessoas através da rede no ciberespaco. De acordo com esta no¢dao, um meme pode
se espalhar em sua forma original, como também pode gerar contetdos derivados criados pelos
usuarios (SHIFMAN, 2013).

Segundo Shifman, ndo é coincidéncia os memes ressurgirem em uma era cada vez mais
definida pela comunicacdo via Internet. Embora o conceito original de memes tenha surgido
muito antes da era da comunicacdo digital, as caracteristicas deste meio transformaram a
transmissao e difusdo de memes em uma dinamica prépria dos ambientes online. Em sua teoria,
ela aponta duas premissas para entender a cultura digital e questiona o uso do conceito de
Dawkins para o entendimento dos memes na contemporaneidade: primeiramente, a autora
afirma que faz uso dos memes mais como um prisma para a compreensao de certos aspectos da
cultura contemporanea do que para entender como se aplica o conceito do autor supracitado na
cultura digital (SHIFMAN, 2013). A segunda premissa da autora € que devemos olhar para 0s

memes sob uma Otica orientada para a comunicacao.

O conceito cunhado por Dawkins foi amplamente adaptado e também contestado em
muitas disciplinas. No entanto, a autora afirma que este foi completamente ignorado na area de

comunicacdo e que, até o século XXI, os pesquisadores de comunicacdo de massa

25



negligenciavam os memes, pois j& que a sua propagacdo ocorria gradualmente através do
contato interpessoal, os memes eram considerados inadequados para explorar o contetido

transmitido simultaneamente a partir de uma Unica fonte institucional para as massas.

No entanto, esse quadro muda com a era da cultura digital, em que ndo ha fronteiras
entre o interpessoal e 0 que é de massa, profissional e amador, de baixo para cima e de
comunicacdo de cima para baixo (SHIFMAN, 2013). Em uma época marcada por uma
convergéncia de plataformas de midia (JENKINS, 2014), em que o contetdo flui rapidamente
de um meio para outro, 0S memes tornaram-se objetos relevantes para os estudos em
comunicacdo. Segundo a abordagem da autora, 0 meme surge na esfera digital como um novo
género na esfera da midia e essa re-significacdo do conceito por Shifman é fundamental para

compreendermos seus efeitos de sentido.

Para abordar o universo virtual e digital no qual se insere nosso objeto, € necessario
conceituar os termos Cibercultura, Ciberespaco e a defini¢cdo de virtual que os acompanha.

O termo ciberespaco especifica ndo apenas a infraestrutura material da

comunicacdo digital, mas também o universo oceénico de informacéo que ela

abriga, assim como 0s seres humanos que navegam e alimentam esse universo.

Quanto ao neologismo cibercultura, especifica 0 conjunto de técnicas

(materiais e intelectuais), de préaticas, de atitudes, de modos de pensamento e
de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco.

A cibercultura expressa o surgimento de um novo universal, diferente das
formas que vieram antes dele no sentido de que ele se constr6i sobre a
indeterminacdo de um sentido global qualquer. [...] Trata-se de um “novo
dilavio”, provocado pelos avangos tecnolégicos das telecomunicagdes, em
especial, o advento da internet. (LEV'Y, 1999: 15-17)

A virtualizagcdo acompanha o crescimento do ciberespago. O termo “virtual” definido
por Lévy distingue-se do senso comum e até mesmo do termo técnico ou filoséfico ao afirmar
que o virtual ndo é o que se opbe ao real, nem ao material. Ainda que ndo esteja fixo em
nenhuma coordenada de tempo e espaco o virtual existe, ele é real, mas esta desterritorializado.
Na verdade, ele ocupa apenas um espaco fisico menor: o computador. Sendo assim, o
computador se torna mais que uma ferramenta de producdo de sons, textos e imagens: é um

operador da virtualizagdo (LEVY, 1999).

De acordo com o autor, o crescimento do ciberespaco € orientado por trés principios

fundamentais: a interconex&o, a criacdo de comunidades virtuais e a inteligéncia coletiva. A
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interconexdo, mundial ou local, ¢ um principio basico do ciberespaco na medida em que sua
dindmica é dialdgica. Ja a inteligéncia coletiva pode ser considerada a finalidade Gltima do
ciberespaco, pois ela descreve um tipo de inteligéncia compartilhada, que surge da colaboragéo
de muitos individuos em suas diversidades: “é uma inteligéncia distribuida por toda parte, na
qual todo o saber estd na humanidade, ja que, ninguém sabe tudo, porém todos sabem alguma
coisa” (LEVY, 1999: 212). E as comunidades virtuais sdo grupos organizados em ambientes
construidos “sobre afinidades de interesses, de conhecimentos, sobre projetos, em um processo

mutuo de cooperacdo e troca” (1bid.:127).

Esse tripé, que sustenta as relagdes no ciberespaco, ajudam a compreender as suas
caracteristicas como meio de transmissdo para 0s memes, embasando a teoria de Shifman de
que a internet sustenta a aparicdo e difusdo desse tipo de fendmeno da era digital e 0 modo
como a cultura vai se formando baseada na propagacéo de contetdos entre 0s usuarios desse

meio:

Embora eles se espalhem em uma base micro, o impacto dos memes se da em
uma base macro: eles moldam as mentalidades, as formas de comportamento
e as acOes dos grupos sociais (Knobel & Lankshear, 2007). Este atributo é
altamente compativel com o modo como a cultura é formada na chamada era
da Web 2.0, que é marcada por plataformas de aplicativos que facilitam a
geracdo de contetdo gerado pelo usuério. YouTube, Twitter, Facebook,
Wikipedia e outras redes semelhantes sdo baseadas na propagacdo de
contetdo, parafraseando Lincoln, “dos usuarios por usuarios para 0S
usuarios”. Esses sites representam “vias expressas” para a difusdo de memes:
o0 conteudo disseminado pelos usuérios podem alcancar niveis de massa dentro
de horas. Mais amplamente, este modelo descentralizado, ndo-hierarquico,
baseado no usuario também impulsiona novas mentalidades e normas sociais
que ocupam o uso da midia (Baym & Burnett, 2009; Boyd, 2008; Jenkins,
2006; O'Reilly, 2007). (SHIFMAN, 2013: 38)

A internet esta saturada de atividade memética, uma reproducdo no ciberespaco da
mimese social. Os processos sociais sdo, sobretudo, processos miméticos, ou seja, também se
apoiam na imitacdo, adequacdo, e assim produzem significacdo através de cddigos de
comportamentos, praticas sociais (GEBAUER e WULF, 2004). A cibercultura possui seus
proprios cédigos e praticas, as relacbes no ciberespaco sdo marcadas pela participacao, pelo
compartilhamento e pela interagdo, que permite a representacdo dos atores na rede.

Por exemplo, quando alguém imita 0 movimento de um outro, quando alguém

representa algo e quando alguém expressa uma ideia corporalmente. Trata-se
de saber que isso ndo é simplesmente um ato imitatério. Representacdo nao é
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uma simples reproducdo que segue ponto a ponto uma imagem original, ela é
a criacdo de algo novo (GEBAUER e WULF, 2004: 120)

N&o se trata apenas de compartilhar ou reproduzir; o usuario na web deseja também
participar, deixar a sua marca gerando novos contetdos. Essa cultura do compartilhamento e
interacdo fez com que rapidamente os memes se transformassem em fenémeno social. A partir
do ano 2000 eles passam a se difundir nos ambientes virtuais e juvenis da cibercultura (SOUZA,
2012), manifestando-se em vérios formatos como expressdes de comunicagdo, ocupando

principalmente os espacos das redes sociotécnicas devido ao seu formato de propagacao viral.

Shifman apresenta, na sua teoria, trés correntes de pensamento através das quais
podemos iniciar a compreender como esse conceito de meme pode ser aplicado na internet. A
primeira, chamada ‘comportamental’, remete a imitacdo de comportamentos e artefatos
culturais ao invés de ideias. Para esta corrente, 0 veiculo e 0 meme sdo inseparaveis, este ndo
existe para além dos eventos, praticas e textos em que aparece, sera sempre informacéo
codificada, apenas unidades de informacdo impossiveis de se identificar separadamente do seu
contexto. Segundo a autora, embora essa corrente se relacione academicamente com os estudos
de difuséo, essa categoria pode ser um tanto limitada para a complexidade e riqueza conceituais
que envolvem o estudo dos memes (2013).

Ja a corrente mentalista, que se origina da primeira conceituacdo de memes proposta
por Dawkins, baseia-se na diferenciacdo entre memes e a sua forma de transmissao. Os memes
sdo ideias ou informacdes complexas que residem em nosso cérebro e sdo responsaveis pela
transmissao cultural de uma pessoa para outra. Para tanto, 0 meme usa de varios meios para
realizar essa transmissdo: imagens, textos, artefatos ou rituais. Em analogia com os genes, esses
meios sdo equivalentes aos fenotipos, a manifestacdo visivel dos genes; assim, 0s memes sdo

considerados os complexos de ideias € 0 meio de transmissao sdo suas expressdes tangiveis.

Por fim, a corrente inclusiva se referencia aos estudos da memética, ou seja, o estudo
dos memes em qualquer das suas formas, sejam ideias ou praticas, qualquer informacdo que

possa ser copiada por imitacdo pode ser considerada um meme (SHIFMAN, 2013).

O estudo da memeética, teoria que toma a evolugéo cultural através do comportamento
memeético a partir da escola de Richard Dawkins, ou seja, 0 estudo dos memes, € inaugurado

por Susan Blackmore, cujo pensamento sugere que, a principio, a imitagdo e 0s memes nos
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tornam humanos, referindo-se & construcdo simbdlica por analogias e as unidades de
informagao que se replicam e formam o nosso ecossistema cultural. Para a autora, tudo o que
vemos em nosso ambiente cultural séo memes e vivemos hoje a sua propria cultura, referindo-
se a cultura do imitavel, espalhavel e do efémero (BLACKMORE, 1999).

No entanto, em nosso estudo, pretendemos ampliar a discussdo sobre o meme de internet
para além do estudo da memética, cujo foco é a sobrevivéncia das informacgdes culturais.
Buscamos nesta pesquisa uma reflexdo sobre o fendmeno a partir da ideia de que o discurso
que o constitui é difundido através de uma representacdo imagética que produz efeitos de
sentido para os atores da rede por meio das referéncias contidas nele. Apesar de, como
linguagem 0s memes imagéticos terem uma estética pobre, o formato de propagacdo viral, a
cultura de compartilhamento e a construcdo coletiva de significados das redes sociotécnicas e
da internet fizeram com que um publico cada vez maior interagisse com esse objeto e fizesse

circular seus contetudos ou contetidos derivados.

Em segundo lugar, consideramos que a teoria de Blackmore (1999) que sugere que 0s
homens sdo meros hospedeiros dos memes, agentes passivos no processo de transmissao
cultural, ndo reflete o seu contexto na cultura digital, pois além da consciéncia e da intencao
em espalhar determinados contetdos por parte dos usuarios da internet, o autor do meme se
posiciona como sujeito nos discursos que o constituem, ou seja, como afirma Souza (2012:
170), o meme de internet se apresenta para os interatores na rede como uma possibilidade de
comunicar, onde encontram um campo fértil para reproduzir e espalhar suas representagdes.

[...] algo muito maior do que apenas o conjunto de imagens e/ou textos, eles
s80 a agdo dos usudrios no Facebook que, entre toda a gama de possibilidades,
podem escolher entre republicar, participar da corrente do meme, informar,
entreter, fazer rir, criticar, “trolar”. Isto ¢, 0 meme ndo encontra um campo
fértil para se reproduzir, ao contréario, ele é um dos campos férteis para a mente
humana. E, por tudo isso, 0 meme do Facebook é um acontecimento — que

inclusive requer continua observacdo — um fendmeno de comunicacdo,
préprio de um vivente da cultura que é ciber.

Conclui-se entdo que, para sobreviverem nesse ambiente, 0s memes dependem da acéo
do homem para se replicarem, no entanto, nesta acdo se observa uma intencionalidade e

consciéncia, surgindo entdo com um sentido e uma intencéo.
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Depois desta primeira apresentagdo dos memes na cultura digital, afunilaremos o
conceito para a definicdo do meme de internet, que, segundo o proprio Dawkins (2013%), é a
evolucdo da ideia original, que toma um nova direcdo na cibercultura. Em sua nova versdo, as
mutacdes sofridas pelos memes ndo sdo concebidas naturalmente, como na selecdo natural
darwiniana, mas com a consciéncia de quem realiza a modificagédo, que implica o conhecimento

e a consciéncia de um autor.
1.1.1 Memes de internet

Para definir os memes de internet, recorremos a definicdo de Shifman, que sugere uma

abordagem apoiada em dois principios (2013: 69-70, traducao nossa):

[...] (@) entendé-los como unidades difusas com vérias dimensdes meméticas,
Ou seja, varios aspectos que as pessoas podem imitar; e (b) compreendé-los
ndo como entidades individuais que se propagam bem, mas como grupos de
unidades de contetido com caracteristicas comuns.

Os memes de internet sdo definidos aqui como unidades de cultura popular,
que sdo distribuidos, imitados e transformados por usuérios individuais da
Internet, criando uma experiéncia cultural compartilhada no processo. Sugiro
olhar para os memes de internet ndo como ideias individuais, ou férmulas que
se propagam bem, mas como grupos de contetidos que foram criados com a
consciéncia da existéncia uns dos outros e que compartilham caracteristicas
comuns.

Utilizando a definicdo primaria de Dawkins dos memes como unidades de imitagdo, a
autora isola trés dimens@es potencialmente meméticas: conteddo, forma e postura, ampliando
assim a dimensdo dos memes quanto as caracteristicas propostas por Dawkins, de longevidade,
fecundidade e fidelidade. Isso ajuda no reconhecimento e analise dos elementos que constroem
0 sentido no discurso dos memes: quanto ao conteldo, diz respeito ao assunto; quanto a forma,
trata da estrutura estética da mensagem; e quanto a postura, abordando o seu posicionamento
ideoldgico (SHIFMAN, 2013: 70, traducdo nossa).

A primeira dimensdo se refere principalmente ao contetdo de um texto
especifico, fazendo referéncia tanto as ideias quanto as ideologias transmitidas
por ele. A segunda dimensdo se refere a forma: é a encarnagdo fisica da
mensagem, percebida através dos nossos sentidos. Ela inclui tanto os sentidos
visuais e sonoros especificos de determinadas mensagens, como também
padrGes de organizacdo mais complexos relacionados ao género (como
sincronia labial ou animac¢do). Enquanto as ideias e suas expressées tém sido
amplamente discutidos em relagdo ao conceito de meme, a terceira dimenséo

8 Informagao oral, disponivel em: <https://youtu.be/GFn-ixX9edg> Ultimo acesso: 20/08/2016.
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- de relacdo estreita com a mensagem transmitida pelo meme - é apresentada
aqui pela primeira vez. Essa dimensdo - de relacdo com a mensagem
transmitida pelo meme - é apresentada aqui como postura. Expandindo a
definigéo de Englebertson (2007), eu uso "postura” para descrever as maneiras
em que o0 emissor se posiciona em relagdo ao texto, seus cddigos linguisticos,
aos destinatarios, e aos outros oradores potenciais. Assim como a forma e o
conteldo, a postura também é potencialmente memética; ao recriar um texto,
0s usudrios podem decidir imitar uma certa posi¢do que eles achem atraente,
ou usar uma orientacdo discursiva totalmente diferente.

Ela explica que essas dimensdes ajudam a examinar 0s memes, por exemplo, partindo
da teoria de que os memes sdao complexos de informacdo, com contedos interligados que
compartilham caracteristicas em comum. Podemos identificar que os aspectos compartilhados
podem ser de natureza de conteudo, forma e postura, surgindo em vérias combinagfes. Essa
abordagem é de grande relevancia para a nossa pesquisa, pois ajuda a tragar critérios norteares
para a selecdo do corpus de analise, uma vez que, durante a investigacdo em campo, nos
deparamos com uma grande diversidade de memes referentes ao recorte definido, quando
realizamos uma primeira etapa de agrupamento de imagens para s6 depois definir como realizar
a selecdo para a anélise.

Por exemplo, se 0 nosso prisma é de contetido, podemos argumentar que o
mesmo conteldo pode ser expresso em uma imagem do Photoshop, em video
ou em texto. Neste caso, 0 que definimos como um determinado “meme de
Internet" ira incorporar diferentes formas. Alternativamente, pode-se
identificar os formatos meméticos, como memes imagéticos ou “lipsynch®”,

gue sdo utilizados para o transporte de varias ideias. (SHIFMAN, 2013: 74,
traducdo nossa)

Tendo em vista a diversidade de memes encontrados no periodo recortado, em formatos
como videos de parddia, masicas, imagem em movimento, correntes de internet e hashtags,
utilizaremos na pesquisa apenas exemplos do tipo imagético, conhecidos na internet pelo termo
imagem macro (ou image macros) que sdo fotografias com legendas, registros visuais que
utilizam textos sobrepostos que aparentemente podem parecer descontextualizados como uma
unidade isolada, mas que pertecem a um conjunto semantico, cujo conhecimento é necessario

para alcancar a significagdo do meme (CHAGAS et al. 2016).

® Lipsynch (ou lipdub) s&o videos em que um individuo ou grupo combinam seus movimentos labiais com cangées
populares, como em um clipe musical.
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Figura 3: Exemplo de meme imagético

Fonte 3: Acervo pessoal10

Shifman (2013) subdivide a dimensdo da postura®! em trés sub-dimensdes, apoiando-
se nos estudos contemporaneos do discurso e da midia: estruturas de participacdo, como
principio de organizacdo dos papeis dos atores em uma interacdo delimitada nas redes
sociotécnicas por ferramentas/botdes que simulam a conversacdo; estruturas de codificacao
(Keying) que remetem ao estilo de comunicacdo utilizado para traduzir ou transformar
acontecimentos discursivos; e as fungbes comunicativas, que se referem as intencdes da
comunicagdo, onde a autora pontua importantes aspectos como o contexto (ou a referéncia
externa), a emocao, a conotacdo, o aspecto fatico (centrado no préprio canal, que prolonga a
sociabilidade), o aspecto metalinguistico e o poético, todos orientados para a relacdo de
comunicagdo com um destinatario. Essas dimensdes referenciam a acdo comunicativa do meme
e podem nos servir para perceber como ocorre a interacdo com ele, observando que instancias
da comunicacdo movimentam-se através da sua composicao, as quais vao direcionar para o tipo

de participacdo que o usuario vai realizar na rede.

O meme de internet se espalha principalmente através da acdo de compartilhar, seja por
links'2 ou por copias, no entanto, observa-se um grande interesse dos usuarios em criar suas

préprias versdes de memes ja compartilhados. Duas das estratégias utilizadas na web para o

10 L ink da fonte: <https://noticias.terra.com.br/eleicoes/candidatos-record-e-edir-macedo-viram-memes-apos-o-
debate,0174b545d5d29410VgnVVCM10000098cceb0aRCRD.html> Acesso em 2014.

11 De acordo com as tradugdes dos textos da autora, entendemos que a dimensdo memética da Postura néo se refere
a postura ideolégica do meme, mas a forma como determinado contetdo é imitado ou que dimensdes desse
contetdo é imitado de modo a corresponder as intencdes da comunicagdo por determinado autor.

12 palavra em inglés que significa vinculo ou ligagdo. Na web pode significar hiperligacdo, ou seja, uma palavra,

texto ou imagem que, quando é clicada pelo usuério, 0 encaminha para outra pagina na internet, que pode conter
outros contelidos.
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compartilhamento de memes apontadas por Shifman s&o o remake (parddia) e 0 mimetismo
(imitacdo). A transmissdo de conteudo no ciberespago através de imitacdo € um fenbmeno
crescente na web, onde os usuarios criam conteudos especificamente com a fungdo de se
tornarem “virais”, de obterem grande alcance em um curto espaco de tempo através do
compartilhamento. Sites como o Youtube®® estimulam essa pratica, sendo repleto de contetidos
que sdo imitagdes. J& o remake diz respeito a re-edicédo e distribuicdo de conteido ja existente,
sendo também uma prética bastante realizada na internet e que se encaixa mais na concepgao
de meme que pretendemos usar aqui, pois o sentido ocorre através da sua rede de interdiscursos.
O Facebook é um exemplo de rede onde esses tipos de contetidos sdao compartilhados. “User-
friendly'*” aplicativos, softwares e interfaces digitais facilitam o processo de re-significacio da
mensagem pelos usuarios no ciberespaco; estes podem, portanto, criar véarias versées de um
meme original e distribui-las na rede (SHIFMAN, 2013). No Brasil, é pratica crescente
usuarios compartilharem versbes proprias de acontecimentos materializados online como
memes imagéticos em seus perfis nas redes sociotécnicas.
A imitacdo e o remake se tornaram pilares valiosos na cultura participativa
contemporanea, na medida em que podemos dizer que vivemos em uma era
impulsionada por uma légica hiper-memética. O termo “meme” é
particularmente adequado para descrever 0 excesso de “retrabalho”, assim
como o conceito - mimese - € flexivel o suficiente para capturar uma ampla

gama de intengdes e a¢Bes comunicativas abrangendo desde uma inocente
copia a uma imitacdo “zombadora”. (SHIFMAN, 2013: 44, tradugdo nossa)

No Brasil, no ano de 2014, foram registrados altos indices de interacdo nas midias
digitais, relacionadas as elei¢cbes no més de outubro, um levantamento realizado em tempo real
na internet durante os debates com os presidenciaveis, pelos pesquisadores® da Universidade
Federal Fluminense - UFF, identificou a circulacdo de cerca de 6 mil imagens relacionadas ao
tema (CHAGAS & TOTH, 2016). No Facebook, as interacBes atingiram o indice de 674,4

milhdes'® entre publicaces de textos, fotos, curtidas e outros contetidos compartilhados. Os

13 Site cuja plataforma permite que usuarios carreguem e compartilhem videos em formato digital na web.
14 Caracteristica referente a facilidade de uso nas interfaces de softwares, aplicativos, sites e artefatos digitais.

15 Pesquisadores do Grupo de Pesquisa coLAB/UFF (acesso ao portal online com as publicacdes:
http://www.colab.uff.br)

16 As elei¢bes no Brasil apareceram em 3° lugar nos trending topics do ano no mundo na pagina Year in review
do Facebook (a pagina pode ser acessada pelo link: https://yearinreview.fb.com/2014/election-in-brazil/). Este
indice divulgado pela assessoria de imprensa do Facebook, foi noticiado por varios veiculos de comunicacao dentre
eles os portais online, exame.com, g1.globo.com, agenciabrasil.ebc.com.br, olhardigital.uol.com.br dentre outros.
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memes compartilhados na internet com a hashtag #EleicOesdazueira em aluséo a
#Copadazueira, contribuiram para que esse termo (Zueira) circulasse na midia (Figura 41")
referenciando conteddos humoristicos, em grande parte parodias dos debates presidenciais,
produzidos por usuarios da internet (Figura 58), caracterizando assim o acontecimento politico

de 2014 nas redes sociotécnicas.

Figura 4: Matéria sobre a zueira nas elei¢Ges Figura 5: Hashtag #eleicoesdazueira no Twitter
Thiago Araiijo v jakeosincero i 1
) Shoronany oo énoize P AR C E|RAAA #eleicoesdazueira

E oficial: Twitter elege Eduardo
Jorge do Partido Verde (PV) como
presidente da zoeira e grande
vencedor do Debate da Band

Fonte 4: Portal online brasilpost.com.br

Fonte 5: Retirado do Twitter

Nesse recorte que engloba a producdo de memes de humor durante o periodo dos
debates presidenciaveis, conseguimos encontrar os seis fatores listados por Shifman (2013), em
analogia com o marketing viral, que fazem com que um meme de internet atinja altos niveis de
viralidade: humor (positividade), afetividade (emocdo), formato, reputacdo, influéncia e
participacdo (motivacdo espontéanea).

O fator humor esta relacionado a uma imagem positiva e divertida do usuario. As
pessoas sao mais propensas a compartilhar conteddos positivos, surpreendentes e interessantes:
“essa tendéncia para a positividade esta alinhada com o crescente corpo de evidéncias sobre a
centralidade do contedo humoristico em processos virais” (SHIFAMAN, 2013: 78); o humor
é compartilhavel por provocar emogdes consideradas positivas nos interatores, podendo ser um

elemento surpresa em determinados temas como a politica, por exemplo.

A afetividade também se refere a provocacdo emocional, a nocdo de afeto remete ao

“componente emocional de uma experiéncia, ligada ou ndo a uma representagdo. Suas

Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/tecnologia/eleicoes-batem-recorde-de-interacoes-no-Facebook/>.
Ultimo acesso em 11-01-2017.

17 publicado em 27-08-204. Link da Fonte: <http://www.brasilpost.com.br/2014/08/27/eduardo-jorge-zueira-
Twitter_n_5719901.html> Acesso em 2014.

18 Publicagéo de usuario do Twitter em setembro de 2014 utilizando a hashtag #eleicoesdazueira

34



manifestacdes podem ser mdaltiplas: amor, odio, célera etc” (DHOTE apud AUMONT, 2002:
120). Apesar de conteudos considerados “positivos” serem mais propensos ao
compartilhamento devido a relacdo de empatia com o conteldo e entre 0s usuarios da rede, de
maneira geral, os interatores nas redes sociotécnicas se sentem motivados a compartilhar
contetdos que lhes afetem de alguma forma narrativas que gerem sentimento e reagdes, seja

positiva ou negativamente.

“A facilidade em digerir a mensagem é considerado importante para o sucesso do viral”.
Dessa forma, o formato do contetdo é um aspecto fundamental para a difusdo viral. Mensagens
simples se espalham mais rapido e imagens e videos ja sdo a maior parte do contetdo
consumido na rede. Sendo assim, a combinacdo de narrativas simples com esses formatos
“poderia se revelar como mais ‘compartilhavel’, ja que as pessoas 0s entendem rapidamente”,

assumindo que outros receptores também terdo essa facilidade (SHIFMAN, 2013: p: 81).

A reputacdo se refere a fonte do conteldo. Segundo Shifman, quanto melhor for a
reputacao da fonte do contetido, maiores sdo as chances de se espalhar. Uma tendéncia na rede
tem sido confiar em conteudos provenientes de usuarios famosos ou perfis relacionados a redes
de noticias (2013).

O fator influéncia ndo deve ser confundido com reputacdo, ja que os dois sdo
importantes para a viralidade do conteildo. No entanto, a influéncia diz respeito a associagéo de
contetdos a perfis e usuarios famosos como estratégias de divulgacdo, pois ao utilizar esses
interatores como difusores da mensagem se atinge toda a sua rede de conexdes.

Existem dois tipos de usudrios preferidos para a ‘semeadura’: “hubs” (pontos
centrais) - pessoas com um elevado nimero de conexdes; e “bridges” (pontes)
-pessoas que conectam contatos que ndo fazem parte do mesmo “network”.
Enviar a mensagem inicial para estes individuos altamente conectados provou

ser muito mais eficaz que enviar para usuarios ordinarios. (SHIFMAN, 2013:
83, tradugéo nossa).

Por fim, a participacdo diz respeito a motivacdo espontanea em compartilhar
determinado conteudo. De todos, esse fator é o mais relevante quando se trata de politica, pois
0s interatores tém a oportunidade de “se envolver e afetar”, ao invés de sé ter contato com o
contetdo, podendo valer a sua influéncia através da rede que participa, como vemos nos
exemplos de representacdes politicas nas redes sociotécnicas, que comegaram la atrds com a

divulgacdo de memes imagéticos de humor, cujos contetdos parodisticos dos debates
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presidenciais poderiam ser vinculados a uma latente vontade de participacdo politica através
desses memes. Shifman afirma que a participacdo pode aumentar a disseminacdo viral “se as
pessoas forem encorajadas ndo s6 a compartilhar determinado item, mas também a realizar

outras atividades relacionadas a ele” (2013: 85).

Como ja dito, reconhecemos em nosso objeto de pesquisa todos os fatores acima citados,
como podera ser observado nos exemplos abaixo. A chacota com o discurso dos pré-candidatos
a presidéncia remete ao humor; no entanto, os exemplos sugerem um tom mais leve e positivo
do que nuances de sentimentos de revolta, e € o humor que vai gerar a afetividade, a diversdo

por meio desses conteldos.

Ja o formato, de imagem com texto sobreposto (imagem macro), ndo sé simplifica a
mensagem que se quer passar do acontecimento como também facilita a sua difusdo na rede e,
conforme demonstra o exemplo na Figura 6, esses memes também foram compartilhados por
perfis de grande influéncia no meio, como neste caso, o perfil ‘Dilma Bolada!®> tomada por
fonte de reputacéo segura pelos usuarios, mesmo nao tendo liga¢do com a rede de comunicagdes

da presidente Dilma Roussef.

Figura 6: Meme image-macro publicado pelo perfil Dilma Bolada
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19 Pagina de personagem ficticio no Facebook, com mais de 800 mil seguidores - “A pagina denominada "Dilma
Bolada" carateriza um personagem ficticio criado com o intuito de entreter de forma humoristica os seguidores da
mesma. Desta forma, ndo ha ligagéo alguma de forma direta ou indireta com a Excelentissima Senhora Presidenta
da Republica Dilma Vana Rousseff, bem como sua equipe ou qualquer(s) outro(s) membro(s) do Governo Federal
deste pais”. Texto publico informado pelo gestor da pagina em seu enderegco no Facebook
<https://www.Facebook.com/DilmaBolada/about/>

20 Disponivel em: <https://www.Facebook.com/DilmaBolada/photos/> Ultimo acesso: 19/08/2016.
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Além disso, a participacdo ocorreu quando 0s interatores passaram a construir novas
narrativas para um primeiro exemplar, o que gerou interesse entre um grupo, que foi sendo re-
significado de acordo com os repertorios provenientes da cultura de novos autores. Essa

diversidade pode ser vista no exemplo da Figura 7.

Figura 7: Compilacdo de réplicas de memes compartilhados durante os debates em 2014
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Fonte 7: Acervo pessoal®
1.2. O sentido no meme imageético

“Quer as imagens tenham um efeito de alivio ou venham a provocar
selvageria, sejam manuais ou mecanicas, fixas, animadas, em preto e branco,
em cores, mudas, falantes — & um fato comprovado, desde algumas dezenas de
milhares de anos, que elas fazem agir e reagir” (DEBRAY, 1993: 15).

A imagem na forma como recortamos 0 nosso objeto - meme imagético, representacédo
de uma participacdo politica em uma rede sociotécnica - € um conjunto de significantes que
veicula um contetdo (AUMONT, 2002). Essas imagens se materializam na construgdo
midiatica de objetos sociabilizados como pedacos de discursos, enunciados, tomando lugar de

destaque em publicacdes reconhecidas em ambito social nacional (MEDEIRQOS, 2010).

Vemos hoje nas midias o uso insistente e repetitivo de imagens visuais (BAITELLO,
2010). A difusdo da imagem em grande escala e a sua rapida distribuicdo em proporcoes globais

se deu gracas a reprodutibilidade tecnica pela eletricidade, que mantém aparatos permanentes

2L Exemplos coletados no ano de 2014.
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de recepcéo e leitura (FLUSSER, 2008). Pode-se reconhecer portanto que continuamos, agora
no ciberespaco, a retomada da imagem como linguagem universal e vinculagcdo social
(BAITELLO, 2010). Dentro de um contexto de revolucgéo cultural ainda vigente, Flusser (2008)
aponta para a emergéncia de imagens técnicas como portadoras de informacao, superficies
Imaginadas que comportam a mensagem e onde a mediacgdo tem influéncia no entendimento da
mesma. A imagem se situa no meio para o qual foi produzida e que determinara a forma como
sera vista. Por exemplo, a imagem digital e a imagem impressa, como nao existem no mesmo
meio, no mesmo dispositivo, possuem modos de producdo e consumo diferentes. (AUMONT,
2002).

Consideramos 0 meme imageético como sendo uma tecno-imagem, imagem fruto de uma
cultura em que a comunicagéo interpessoal e em grande escala decorre da onipresenca das
midias, cuja producéo e difusdo se processa no campo da virtualidade. A materialidade dessa
mensagem € da ordem do virtual, do universo do calculo e da computacdo. Apesar de s6
existirem “na maquina”, os fatores técnicos do dispositivo de circulacdo desses memes
permitem que essas imagens sejam vistas ao mesmo tempo por um grande numero de
espectadores em ambientes destinados a essa apresentacdo (FLUSSER, 2008 e AUMONT,
2002).

E no dispositivo que ocorre o encontro entre a imagem e o espectador, portanto o seu

valor simbdlico e seus fatores técnicos sdo importantes para compreender essa relacao.

A relacdo do espectador com a imagem se da em um conjunto de
determinagdes que englobam e influenciam qualquer relagéo individual com
as imagens. Entre essas determinag@es sociais Figuram em especial 0s meios
e técnicas de produgdo das imagens, seu modo de circulagéo e eventualmente
de reproducdo, os lugares onde elas estdo acessiveis e 0s suportes que servem
para difundi-las. E o conjunto desses dados, materiais e organizacdes, que
chamamos de dispositivo (AUMONT, 2002: 135).

Segundo o autor, as relagdes da imagem com seu modo de produgdo e consumo séo
estabelecidos pelo seu dispositivo de circulagdo, bem como a repercussao e apropriagao dessas

imagens pelo espectador em determinado contexto simbolico e social.

O dispositivo de midia em que o meme sera analisado na esfera dessa pesquisa, 0
Facebook como veiculo que permite interacdo na internet, € o ambiente de circulacdo e

reproducdo de imagens. L& podemos perceber a criacdo de uma atmosfera saturada de vinculos
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afetivos e de sentido, onde “[...] cada coisa ou pessoa gera em torno de si um ambiente saturado
de possibilidades de comunicacdo, podendo ser vista em qualquer dos papeis ou funcdes
simultaneamente e de modo ndo excludente” (BAITELLO, 2010: 83).

De acordo com Aumont (2002), esses ambientes técnico-culturais de comunicacéo,
como o Facebook, produzem efeitos sobre o espectador. Na esfera social, ou como efeito
socioldgico, o autor aponta que os dispositivos possuem suas proprias ideologias e que estas
influenciam na recepcdo das imagens. Uma vez que a relagdo com a imagem € regulada pelo
mesmo, este produz necessariamente um efeito sobre o espectador como individuo e, na
fronteira do subjetivo com o social, esses dispositivos se definem por seus efeitos ideoldgicos.
A ideologia é veiculada na imagem, ndo s6 no conteudo, mas também na sua forma e na sua
técnica e por isso vemos a incidéncia de certas representacdes imageéticas sobre determinados

grupos.

Através de imagens o homem estabelece relagbes com o mundo, de modo simbdlico,
epistémico e até estético:

[...] a imagem tem por fungdo primeira garantir, reforcar, reafirmar e

explicitar nossa relacdo com o mundo visual: ela desempenha papel de

descoberta do visual” e “essa relacdo é essencial para nossa atividade

intelectual: o papel da imagem é permitir que essa relagdo seja aperfeicoada e
bem dominada (AUMONT, 2002: 81).

A producdo de imagens esta essencialmente ligada a sua vinculagcdo com o dominio do
simbdlico, o que faz com que ela esteja em situacdo de mediacdo entre o espectador e a
realidade. E um fendmeno ligado a imaginagéo, tanto do ponto de vista do autor quanto do
espectador. Sobre o sujeito que se manifesta ou se apropria da imagem, sua definicdo ndo €
simples [...]:

[...] e muitas determinagdes diferentes, até contraditorias, intervém em sua
relacdo com uma imagem: além da capacidade perceptiva, entram em jogo o
saber, os afetos, as crengas, que por sua vez, sdo muito modelados pela

vinculagdo a uma regido da historia (a uma classe social, a uma época, a uma
cultura) AUMONT, 2002: 77).

No tocante ao entendimento de como 0s memes imagéticos produzem sentido no
observador, Crary (2012) toca em um importante entendimento para a pesquisa ao referenciar

a formacdo ideoldgica do espectador. O sentido deve ser lido pelo seu destinatario e s6 ocorre
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quando se compreende a imagem gragas a um dado repertdrio, de representagdes e visdes de
mundo, parte da formagéo ideoldgica do sujeito que a vé. As condicdes de recepgdo da imagem
pelo espectador e todos os fatores, sejam sociologicos, sejam semioldgicos, também
influenciam na compreensao, na interpretacdo e até mesmo na aceitacdo da imagem.
A imagem é sempre modelada por estruturas profundas, ligadas ao exercicio
de uma linguagem, assim como a vinculagao, a uma organizacao simbdlica (a
uma cultura, a uma sociedade); mas a imagem é também um meio de

comunicacao e de representacdo do mundo, que tem seu lugar em todas as
sociedades humanas (AUMONT, 2002: 131).

Na cultura imagética digital, a realidade é uma representacdo mediada pela midia e pelas
imagens técnicas, nessa escalada da abstragdo, a imagem passa a ser um mapa de pontos,
granulos, pixels dispostos em uma tela, através da qual o homem compreende coletivamente o
mundo (FLUSSER, 2008). As imagens técnicas modificam a sensibilidade da visdo do
espectador, que passa de ser objetiva (ndo simbolica) para subjetiva uma vez que ao contemplar
essas imagens ndo vemos o mundo mas as representacdes relativas a ele. O meme imagético
em sua materialidade, transcodifica discursos, representando visdes e acontecimentos. Ao ler
essa imagem o espectador compartilha desses significados. O seu modo de producado digital,
resultado de processos tecnolégicos, possibilita uma leitura mais rapida da imagem. A forma é
rapidamente apreendida através do reconhecimento, ja o simbolismo ocorre em um segundo

momento na decodificacao do seu significado.

Os codigos e os simbolos sdo como a segunda natureza do homem. A comunicacao
humana se baseia nisso: 0 homem estabelece um mundo codificado construido através do seu
universo simbolico para que possa se comunicar (FLUSSER, 2007). Para o autor, os c0digos
imagéticos sdo subjetivos, suas respectivas decodificagdes dependem do ponto de vista de quem
os apreendem, ao que referencio a importancia da formacéo ideoldgica do espectador apontada
anteriormente citando Crary. De acordo com Aumont (2002), a imagem possui uma relacédo
mimética com o real, procedendo na esfera do simbodlico por meio de representacbes
(necessariamente codificadas) que sdo significadas pelo espectador gracas a sua formacao
ideologica.

Novaes (1988) sugere que as novas midias sdo apoiadas nos sentidos da distancia, como
a visdo e a audicdo. Nao temos a experiéncia imediata com a coisa, apenas com a sua

representacdo, mas somos influenciados por esta a medida em que a midia a transforma na
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propria coisa e passa a determinar as nossas vidas, diz Flusser (2007), apontando para uma
ficcdo que finge representar os fatos substituindo-os por simbolos, como também fazem os

memes imagéticos.

Segundo o autor € proprio da faculdade imaginativa do homem criar imagens para Si
mesmo e para 0s outros, e ele o faz atraves da abstracdo e criacdo. No entanto, somente a
imaginacdo ndo é suficiente para se criar imagens. Para que haja a realizacdo da comunicagdo
é necessario codificar em simbolos para que se torne acessivel aos outros. “O cddigo existe para
que seja decifrado por outros” (FLUSSER, 2007: 164) e é necessario que seja fixado em um

meio para que exista em memoria.

Por fim, 0 meme imagético s6 tem dimensao simbdlica porque é capaz de significar. Os
simbolos e a esfera do simbdlico sdo determinados pelos “caracteres materiais das formacdes
sociais que 0s engendram” (AUMONT, 2002: 118). Sendo os memes uma linguagem
materializada em imagens no ciberespaco sao também produtos de um complexo ideoldgico da
cibercultura, e os efeitos de sentido oriundos desse discurso tém participacdo importante na

relacdo entre midia e sociedade.
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CAPITULO Il

2.0 AMBIENTE MEMETICO E O DISCURSO POLITICO
2.1. Sobre Redes sociotécnicas e Facebook

Em nosso estudo, optamos por utilizar o conceito de Bruno Latour de redes
sociotécnicas, oriunda da Teoria do Ator Rede (TAR), ao invés de sites de redes sociais, uma
vez que estamos tratando dos efeitos de sentido de um fendbmeno da cultura contemporanea,
oriundo de novos paradigmas da comunicagdo em sua materialidade digital, e ndo sé das
praticas comunicacionais dentro de sites que representam, na rede, as relacdes sociais entre

individuos.

A TAR confronta sociedade, ator e rede. Os atores sdo definidos pelo papel que
desempenham, pela sua atividade e repercursividade, traduzindo quanto efeito produz na sua
rede de conexdes. Esses atores podem ser humanos (mediadores) ou ndo-humanos (actantes) e
estdo conectados a uma rede social de elementos, de conjunturas e de contextos, as instituicdes
e as maquinas (midia e dispositivos de midia por exemplo) podem ser atores dentro dessa rede
que representa interligacdes de conexdes nos quais estdo todos envolvidos (a “agdo intencional
humana” e 0 a materialidade das rela¢fes séo tratados de forma simétrica). Para Latour (2005),
o0 social é uma conexao, e esta € 0 movimento de associacdo e reassociacdo entre atores que
traduzem, distorcem e modificam o significado das coisas. A rede de conexdes formadas por
mediadores e actantes sdo chamadas de sociotécnicas; nelas, cada ator social é uma rede em
atuacdo, denominado ator-rede. Segundo o autor, esses atores possuem interesses comuns e
formam grupos sociais (LATOUR, 2005).

Segundo a teoria, na cultura contemporénea, os diferentes tipos de atores agem
mutuamente e cada acdo € a multiplicidade de muitas outras acdes se apresentando entrelacadas
(LATOUR, 2005), sendo que a atividade do ator ndo-humano pode ser ajustada pelo ator
humano de acordo com sua necessidade. O ator ndo-humano (actante técnico) possibilita a rede
de conexdes e tem como principal caracteristica a inteligéncia e a capacidade de influenciar e
interferir na vida humana, ditando ritmos, rituais e comportamentos, estabelecendo interagdes
humanas em novos niveis sociais que surgem em novos meios na cultura digital, como por

exemplo, os sites de redes sociais, como o0 Facebook que sdo exemplos de redes sociotécnicas.
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Outro conceito-chave é o de traducdo, que indica a apropriacéo particular que cada ator
faz da rede. Segundo a teoria, os enunciados ndo devem ser separados do mundo das coisas,
mas considerados como traducdes, formas de representa-las, e que a circulacdo dessas
representacdes nas redes sociotécnicas possibilita a acumulacdo de informacgdes provenientes
das conexdes (LATOUR, 2005).

Para se analisar 0 meme de internet como discurso midiético na rede sociotécnica
formada pelo Facebook, é necesséario compreender a materialidade dessa midia, 0 ambiente em
que esse discurso se propaga, pois integrada ao seu ambiente é que é possivel entrever a funcao
da imagem que circula como representacfes (BAITELLO, 2010).

O Facebook como todas as redes sociais na Internet, € uma rede formada por atores
através de perfis personalizados (pessoas, instituicdes ou grupos), e suas conexdes (amizades e
seguidores), que sdo os elementos que criam a estrutura de rede na web e potencializam a
difusdo de informacéo, afirma (RECUERO, 2009).

Essas conexfes, na mediacdo da Internet, podem ser de tipos variados, construidas
através da interacdo e mantidas pelos sistemas online e, dessa forma, sdo consideradas
estruturas diferenciadas. Devido a este modelo de mediacéo, é possivel a um usuério ter, por
exemplo, centenas ou, até mesmo, milhares de conexdes, que sdo mantidas apenas com o auxilio
das ferramentas técnicas. Assim, as redes sociais existentes na Internet podem ser muito
maiores e mais amplas que as redes offline, com um potencial de informacao que estéa presente

nessas conexdes (ldem).

Essas redes se constituem como uma inovacdo nas relagdes humanas pela interacdo
social dentro de ambientes mediados pela tecnologia no ciberespaco. O modelo de comunicacgéo
proposto no Facebook faz com que o contetdo circule entre um publico diversificado,
alcancando pessoas de diferentes classes etéria, social e cultural, e a rapidez com que o conteido
circula faz com que a informacdo gere altos indices de viralidade, quase que instantaneamente.
Isto pdde ser observado durante as elei¢cGes no Brasil em 2014. Esta temética gerou uma gama
de contetdos meméticos, os quais disseminaram debates e discussdes na rede, demonstrando
um interesse pela politica, por parte dos usuérios de internet, percebido através de publicacdes

em perfis no Facebook.
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Baseado em dados divulgados pela midia??, pode-se se dizer que houve um fendmeno
comunicacional devido ao uso da internet pelos brasileiros, durante este periodo foram
registrados recordes de publicacbes de contetdos, consequéncia de uma maior interacdo e
conexdo entre os mais diversos publicos, dentre eles se destacando o0 uso dos memes imagéticos

como linguagem para referenciar e difundir os acontecimentos deste periodo.

As ferramentas que possibilitam a difusdo do meme no Facebook, séo as mesmas que
promovem as acOes de conversacdo nessa rede: os botdes de curtir, compartilhar e comentar.
Elas sdo adaptadas para o uso nesse ambiente, e usadas simbolicamente na construcao do espaco
social no cotidiano dos atores, criando convencdes e novos sentidos com efeitos de valor para
0s grupos nessa rede. A apropriacao de ferramentas de conversacdo pelo ambiente mediado
pelo computador indica portanto a simulacdo e percep¢do de uso conversacional nesse espaco
(RECUERO, 2014). O Facebook atua entdo como plataforma de interag&o entre os seus atores
sociais, onde se observam as representacdes de si (por meio de seus perfis individualizados),
traduzindo para o digital os lagos sociais que séo reconstruidos nesse espaco.

Nesses sites, as conversacdes, como apropriacfes, precisam nascer das
ferramentas para a interacdo que estdo disponiveis. Com isso, nOvVos Usos e
novos sentidos sdo construidos nas ferramentas, de modo a permitir que 0s
elementos da conversagdo, como a interagdo entre dois ou mais sujeitos, sua

organizagdo (a criacdo e o espalhamento das convencBes) e mesmo 0s
contextos sejam divididos pelos participantes. (RECUERO, 2014: 116)

As conexdes no Facebook representam os vinculos estabelecidos entre os atores na
rede, os lagos sociais que constroem esse vinculo sdo formados pela interagdo entre eles. Essas
interacOes e as suas publicacbes ficam gravadas e disponiveis para visualizacdo de toda a rede
de conexdes do ator, através do seu perfil, sdo os chamados rastros sociais, que constituem
canais permanentes de informacGes entre os atores, uma vez que todas as suas conexdes
possuem acesso a elas (RECUERO, 2009).

De acordo com Recuero (2014), as interagdes séo persistentes, buscaveis e replicaveis:
permanecem ali a menos que haja uma acdo no sentido de exclui-la, sdo replicaveis através de

ferramentas do préprio site e buscaveis pois podem ser encontradas através de ferramentas e

22 EleigOes 2014: Novos habitos criam pleito mais conectado do mundo. Matéria publicada nos portais online BBC
Brasil (bbc.com) e correiodobrasil.com.br amplamente divulgada em varios portais e blogs na internet. Disponivel
em: <http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/10/141028 eleicoes2014 internet_rb> Ultimo acesso em:
02-01-2017.
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softwares digitais. Dessa forma, elas sdo “reproduzidas facilmente por outros atores, espalham-
se nas redes entre 0s diversos grupos, migram e tornam-se conversagdes cada vez mais publicas,

moldam e expressam opinides, geram debates e amplificam ideias” (RECUERO, 2014: 116).

A partir do uso das trés ferramentas de reacao “curtir”, “compartilhar” e “comentar”, 0
meme se difunde na rede entre grupos diversificados. De acordo com Recuero (2014), a
“curtida” representa tomar parte na conversacdo sem precisar elaborar uma resposta, &€ uma
forma de participacdo que demonstra vinculo com a mensagem, mas sem exposicdo e risco,
pois ndo ha a elaboracdo de um enunciado que explicite a participacdo do ator, e também pode
ser tomada como uma forma de apoio e visibilidade da mensagem, uma vez que a curtida é

visualizada pelas suas conexdes.

O botdo “compartilhar”, possui as fungdes de dar visibilidade a uma mensagem
considerada relevante, ampliando o seu alcance para outros grupos na rede. A relevancia da
mensagem possui valor tanto para quem compartilha quanto para de quem foi compartilhado.
A outra funcdo € “tomar parte na difusdo da conversacdo, na medida em que permite que 0s
usudrios construam algo que pode ser passivel de discussdo, uma vez que € de seu interesse,
para sua rede social” (RECUERO, 2014: 120). Também é uma forma de legitimar, reforcar e

valorizar a informacao.

Por fim, os comentérios, sdo uma acdo que sinaliza uma participacdo mais efetiva, ja
que o ator elabora um enunciado demonstrando que tem algo a dizer sobre determinado assunto.
O comentario requer maior engajamento e também oferece maior risco de exposic¢do, uma vez
qgue o que pode ser dito, pode ser descontextualizado ao ser difundido através de outras

ferramentas de conversagéao.

Conforme dito anteriormente essas ferramentas, de interacéo e difusdo de informacdes,
atuam na propagacéo do discurso dos memes, no entanto, para a nossa pesquisa ndo buscamos
guantificar o seu alcance analisando a quantidade de curtidas, comentarios ou
compartilhamentos recebidos pelos memes, mas essas ferramentas sdo importantes de serem
compreendidas, pois acionam a participacdo politica através das representacfes que fazem

circular por meio delas.

Por exemplo, ao reagir a um meme, os atores da rede assumem um posicionamento em
relacdo aquele discurso, ocorrendo entéo a a¢ao da participacdo em niveis que podem variar de

acordo com o canal de interacdo, desde apenas dar visibilidade a mensagem: ocorrendo
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identificacdo com o seu contelido ou somente com o ato humoristico; até se sujeitar as reagdes
das suas conexdes quanto a sua vinculagdo com determinada mensagem: através do
compartilhamento, que implica em uma publicacdo propria do ator que sera visualizada pelas
suas conexdes, ocorrendo a identificacdo com o conteudo ou com o ato de humor mas também
traduzindo que tal mensagem possui um nivel de relevancia para ele; ou através do comentério,
ocorrendo a retomada de sentido por parte do ator que comenta, uma vez que o comentario pode

corroborar com a mensagem como ir de encontro a ela demonstrando outras perspectivas.

2.1.1 Sobre participacao e representagdes na rede

A internet é um meio de comunicacdo que permite, pela primeira vez, a
comunicacdo de muitos com muitos, num momento escolhido, em escala
global. Assim como a difusdo da maquina impressora no Ocidente criou o que
MacLuhan chamou de a “Galaxia de Gutenberg”, ingressamos agora num
novo mundo de comunicacdo: a ‘Galaxia da Internet’. (CASTELLS, 2003: 5)

As atividades mais essenciais ao ser humano estdo cada vez mais estruturadas em torno
da internet. A influéncia das redes baseadas na internet na vida dos seus usudrios diz respeito
ao uso que se faz delas, incluindo a participacdo em atividades sociais, politicas e culturais
nesse meio (Castells, 2003). Para Shirky (2011), a visdo da rede como um espaco desvinculado
do mundo real, o qual ele chama de ciberespaco, ndo existe mais. Ele afirma que essa nocéo
estd desaparecendo, na medida em que a sociedade adota artefatos cada vez mais
computadorizados, e que as ferramentas de midia social utilizadas ndo sdo mais alternativas
para a vida real, mas sim, parte dela. Além disso, a internet parece ter sido planejada como um
tecnologia de comunicacdo livre, particularmente maleavel, suscetivel a mudancas de acordo
com novas praticas sociais, como as decorrentes de uma cultura mais participativa
(CASTELLS, 2003).

Sobre essa nova cultura em torno da internet, Castells (2003: 42-43) aponta para 4
camadas, que juntas moldam e fundamentam todas as culturas que nela se baseiam, como por

exemplo a cibercultura:

(1) No topo do construto cultural que levou a criacdo da internet esté a cultura
‘tecnomeritocratica’ [...] que advém da big science e do mundo académico
[...] inscrita numa missdo de dominacdo do mundo pelo poder de
conhecimento. (2) [...] A cultura hacker especificou a meritocracia ao
fortalecer os limites internos da comunidade dos tecnolologicamente iniciados
[...] s6 a capacidade de criar tecnologia e de compartilha-la com a comunidade
sdo valores respeitados. Para os hackers, a liberdade é um valor fundamental.

46



(3) [...] A apropriacdo da capacidade de interconexao por redes sociais de
todos os tipos levou a formacgdo de comunidades online que reinventaram a
sociedade e, nesse processo, expandiram espetacularmente a interconexao de
computadores, em seu alcance e em seus usos. (4) [...] Os empresarios da
internet [...] a cultura empresarial orientada para o dinheiro partiu para a
conquista do mundo e, nesse processo, fez da internet a espinha dorsal de
nossas vidas.

Para Lemos (2009: 38), a principal caracteristica da cibercultura ndo é a recombinacédo
em si, mas a velocidade, a forma e o alcance global desse movimento. A cultura contemporanea
€ um territorio recombinante, cujos processos estdo baseados em trés principios: “[...] a
liberacdo do polo da emissdo, o principio de conexdo em rede e a consequente reconFiguracdo

sociocultural a partir de novas praticas produtivas e recombinatorias”.

Essas recombinacGes sdo possiveis gracas a uma cultura de participacao cada vez mais
ativa e praticada por usudrios-interatores. O conceito de cultura da participagdo atualmente
remete a grupos engajados na producdo e distribuicdo de midia que atendem & interesses
coletivos, participando na midia por meio dela. A “ cultura da participacdo possui barreiras
relativamente mais flexiveis para expressdes artisticas e engajamento civil, gerando um forte

apelo a criagcdo e compartilhamento” (JENKINS, 2014: 3).

No que concerne a nossa pesquisa, pontuamos nesse movimento a caracteristica de
propagabilidade, que remete a um tipo de interacdo do usuario com o contetido - a mais comum
- 0 compartilhamento. Gracas a existéncia de inumeras ferramentas de comunicacéo online que
facilitam o compartilhamento informal e instantaneo de contetdos, os discursos embutidos nos

memes conseguem se propagar nos ambientes virtuais (JENKINS, 2014).

Por exemplo, 0 meme abaixo publicado em 29 de setembro de 2014, um dia ap06s o
debate da TV Record, pelo perfil publico Dilma Bolada teve 3.416 compartilhamentos no
Facebook até janeiro de 2016. Desse numero foi possivel contabilizar 778 compartilhamentos
publicos no periodo entre 29 de setembro e 02 de outubro de 2014 (marco do debate da Rede
Globo), isso significa que o discurso desse meme foi propagado para atores que Figuram em
3.416 redes de conexdes no Facebook além das conexdes existentes no proprio perfil da Dilma
Bolada.
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Figura 8: Compartilhamento de memes no perfil Dilma Bolada
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Fonte 8: P&gina do Facebook Dilma Bolada

Jenkins afirma que, na cultura da participacdo, hd uma mudanca no que diz respeito a
distribuicdo. O publico ndo pode mais ser visto como simples consumidores de mensagens pré-
contruidas, e sim como pessoas que moldam, compartilham e reconFiguram, fazendo circular
conteidos de midia, conforme motivacdes prdprias. Sobre a propagabilidade, ele diz (2014.:
21-22):

Se refere ao potencial - técnico e cultural - de os publicos compartilharem
conteidos por motivos proprios, as vezes com a permissao dos detentores dos
direitos autorais, as vezes contra o desejo deles. [...] Se refere aos
recursos técnicos que tornam mais facil a circulagdo de algum tipo
de conteddo em comparagdo com outros, as estruturas econdémicas que
sustetam ou restringem a circulagdo, aos atributos de um texto de midia que
podem despertar a motivagdo de uma comunidade para compartilhar material
e as redes sociais que ligam as pessoas por meio da troca de bytes
significativos.

Compartilhar se tornou uma atividade muito comum na cibercultura devido a gama de
recursos encontrados para realizar tal interacdo. As redes sociotécnicas sdo exemplos de
plataformas online que oferecem novas capacidades para as pessoas passarem adiante artefatos
de midia. Segundo o autor, a comunicacdo facilitada pelas midias digitais, age como catalizador
para varios aspectos da cultura, exigindo que sejam repensadas as relacdes sociais e as
participacdes cultural e politica, ja que as ferramentas online contribuem para que as praticas e
acontecimentos ocorram em uma velocidade e com alcance exponencialmente maiores que no

mundo pré-digital.
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Quanto a motivacao para participar nas dinamicas da cibercultura e propagar contetdo,
Jenkins (2014) pontua que ndo ha como identificar causas isoladas mas que existe um desejo
latente de contribuir. Isso porque a difusdo de um conteddo na midia implica em uma série de
fatores que perpassam decisfes sociais tomadas pelos interatores quanto ao engajamento com
esse conteido, quanto a relevancia para o seu grupo social, sobre o que comunica sobre a sua
pessoa e onde e como espalhar esse contetido pensando em que plataforma de midia escolher e

se deve emitir algum comentario sobre aquilo.

Esses aspectos por si s6 podem mudar o significado do conteudo compartilhado,
dependendo do tipo de interacdo que ocorre na acdo de compartilhar, o sentido pode ocorrer na
comunicacdo do conteido em si ou no que estava querendo comunicar quem compartilhou.
Como nos exemplos abaixo, onde no primeiro o meme é compartilhado sem nenhum
comentario (Figura 9) indicando a identificacdo do ator com o seu discurso; o segundo (Figura
10) é compartilhado com um comentario que indica a postura do ator em relacdo ao contetdo
demonstrando reconhecimento do acontecimento representado, e o terceiro indica a postura do
ator quanto ao discurso do meme levando em consideracao a fonte da qual foi compartilhado,
ndo compartilhando da mesma intencdo discursiva, ja que a Dilma Bolada € um perfil de apoio
a entdo candidata a presidéncia Dilma Roussef e 0 comentario foi realizado em oposicao a isso

(Figura 11).

Figura 9: Compartilhamento sem comentario
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Fonte 9: Pagina de uma conexdo do perfil Elei¢cdes da Zueira no Facebook
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Figura 10: Compartilhamento com comentario
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Fonte 10: P4gina de uma conexao do perfil Elei¢des da Zueira no Facebook

Figura 11: Comentario que demonstra posi¢do quanto a fonte do enunciado
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Fonte 11: P4gina de uma conexao do perfil Elei¢des da Zueira no Facebook

Compreendendo que na mensagem sempre caberd a camada do discurso e a camada
ideoldgica, pode-se concluir com os exemplos? acima que a agdo de compartilhar que leva a
propagacdo do discurso do meme, se relaciona tanto com a identificagdo ou reconhecimento do
seu conteldo como com a sua base ideologica.

No que concerne a participacao politica, Maia (2011) afirma que a internet proporcionou
uma infraestrutura com grande potencial para a producéo e difusdo autbnoma de informagéo,

com uma gama variada de recursos para a conexao e acao politica em escala local e nacional.

23 Observagdes realizadas nas paginas das conexdes do perfil EleicSes da Zueira no Facebook, durante a etapa das
analises da pesquisa no ano de 2016.
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De acordo com a autora, a ampliacéo da internet e a diversidade de recursos da comunicagdo
digital tem possibilitado uma crescente participacdo politica online por atores da esfera civil

através de representacdes das opinides publicas no meio digital.

O homem ¢ por natureza um animal social, politico. Ao longo da sua evolugdo, com o
surgimento das primeiras cidades-estado, passou a pertencer a duas ordens de existéncia,
representando seu papel de cidaddo no seu novo universo, o bios politikos. A fundagdo das
cidades possibilitou a0 homem viver em esfera publica, obrigando-o a assumir novas
representacdes na sociedade, a viver em acgdo (préaxis) e em discurso (lexis), capacidades afins
no seu bios politikos (ARENDT, 2007).

Desde sempre, a comunicacdo exerce influéncia no processo das representacdes, e
contribuem para que elas se tornem senso comum. As representacfes sustentadas pelas
influéncias sociais da comunicacdo constituem as realidades de nossas vidas cotidianas e
servem como o principal meio para estabelecer as associa¢cbes com as quais nos ligamos uns
aos outros, “[...] as representacBes sdo sempre um produto da interacdo e comunicacdo e elas
tomam sua forma e conFiguracdo especificas a qualquer momento, como uma conseqiiéncia do

equilibrio especifico desses processos de influéncia social” (MOSCOVICI, 2007: 21).

No percurso da nossa analise, buscamos descrever como 0s memes contribuem para
formacGes de manifestagdes do pensamento politico na comunicacdo digital que, assumindo o
carater de simbolos de representacdes, sdo partilhadas, penetram e influenciam a mente dos
atores sociais, sdo repensadas, recitadas e reapresentadas, produzindo novos sentidos que

constroem a participacao politica nas redes sociotécnicas.

Na internet os usuarios encontram ambientes interativos que permitem a producdo e
publicacdo de conteldos, no ciberespaco as pessoas conseguem atraves de sites, softwares e
aplicativos online, que sdo programas com 0S quais um usuario na rede consegue criar
conteddos digitais, produzindo midias como 0os memes que podem ser difundidos nas redes
sociotécnicas. Essa criacdo ocorre muitas vezes de forma coletiva, um exemplo disso € 0 uso
de imagens criadas por um usudrio criando um novo sentido em um outro contexto, pois esses

programas permitem essa atividade.
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Como exemplo desses ambientes para criagdo de memes citamos O
geradormemes.com?, este site ¢ uma ferramenta online de producéo de memes e tirinhas?® na
qual o usuério pode criar o meme a partir de uma biblioteca dividida em duas se¢6es principais:
imagens e personagens (Figura 12), ou utilizar uma imagem prépria e criar um novo meme
(Figura 13). Em nossa pesquisa pelo site, encontramos na se¢do de personagens e imagens,
como Unica representante entre os candidatos a presidéncia, Dilma Roussef cuja imagem foi
utilizada 41.668 vezes em duas versdes intituladas Dilma Roussef (Figura 12) e Dilma com
oculos 3D. O usuario pode ainda reformular um meme existente, se apropriando da ideia de um

outro autor (Figura 14).

Figura 12: Criando um meme utilizando a biblioteca de imagens
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Fonte 12: Composigdo autoral usando a captura de tela do site geradordememe.com

Figura 13: Criando um meme utilizando uma imagem propria
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Fonte 13: Composi¢ao autoral usando a captura de tela do site geradordememe.com

24 Acesso pelo link: http://geradormemes.com. As imagens com numeragdo de 9 a 11 a captura das telas das
interfaces do site no momento de uso pela autora deste trabalho, realizado no més de dezembro de 2016.

% Tiras de quadrinhos: um tipo de charge que tém desenhos em quadros alinhados que contam uma histéria. Na
internet seus principais meios de divulgacao sdo Tumblr, blogs, Facebook e Twitter.
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Figura 14: Reformulando um meme existente
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Fonte 14: Composi¢ao autoral usando a captura de tela do site geradordememe.com

Todos os memes criados através desse site ficam disponiveis para acesso, visualizacao
e uso publicos na internet. No proprio site encontramos ferramentas/botGes de
compartilhamento no Twitter e Facebook, o usuério pode ainda compartilhar o link da imagem
ou baixar para o seu computador. Esses botdes em suas funcdes de compartilhamento nos
ambientes de producdo e publicacdo, simplificam o modo como as ideias sdo difundidas,
propiciando a circulacdo de contetidos entre grupos, por meio dos usuarios e suas conexdes. No
entanto, as redes sociotécnicas funcionam através algoritimos, cuja programacao seleciona as
atividades mais recorrentes naquele ambiente virtual, criando bolhas de interagdo. O ambiente
virtual criado pelo Facebook, por exemplo, impede que opinides e contetdos diversificados
cheguem a todos os usuarios, impossibilitando a percepcdo do qudo grande é a sua rede de
interacOes. Os usuarios ficam imersos em uma espécie de bolha social, interagindo sempre com
as mesmas conexdes e publicacbes, o que pode explicar o facil contagio de uma informacéo por
determinados grupos, ja que compartilham de uma mesma ideologia e do mesmo

comportamento memético em relacdo aos contetdos (SAKAMOTO, 2016).

Compreendemos que o meme imagético politico que constitui 0 nosso recorte de
pesquisa, aparece nessas redes com um valor de representacdo, esse meme traduz as percepcoes
sobre os debates e os candidatos, através da sua linguagem imagética e textual que constituem
um discurso proprio. Percebemos durante a pesquisa dessas imagens que, a principio, 0 meme
diverte, por meio da construgdo de parddias com o0s acontecimentos do evento politico
subvertendo o valor dos debates, ja na apreenséo dos seus significados ocorre a identificacdo
com a sua base idetlogica e filiagdo a sua rede de sentidos, ou seja, compreende-se que 0 meme
néo aparece com a intencdo de discussdo de temas polémicos mas expondo um contexto politico
em seus acontecimentos e personagens sob o ponto de vista de um autor, como essas autorias

ndo sdo identificadas, consideramos que a interacdo com os memes também Figura como uma
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das representacdes dos atores, expostas nas redes sociotécnicas, a de participacdo em atividades
politicas.

Apesar de representativas, essas imagens possuem niveis de abstracdo, além da vis&o,
também apelam aos simbolos da cultura popular e as tematicas situadas no universo cotidiano
do cidaddo que formam a sua memdria discursiva (Figura 152°), universo formador das
chamadas evidéncias de sentidos (PECHEUX, 2002). Aumont (2002: 103) afirma que a
imagem se institui como “representante que, em certo contexto limitado, tomara o lugar do que
representa”, nesse sentido 0s memes imagéticos dos debates reproduzem na rede aquele evento

sob o ponto de vista de um autor.

Figura 15: Meme com apelo ao cotidiano popular

Sabe quem
perguntou
pra voce?

Fonte 15: Retirado da linha do tempo da pagina de Facebook Elei¢des da Zueira

Esta imagem costuma ser narrativa, situada no mesmo espaco e tempo do acontecimento
que representa, relatando fatos, obedecendo a essa mesma temporalidade e espacialidade.
Quanto as suas redes de significacdo, por apresentar uma parte verbal e outra imagética
(justaposicdo textual e imitacdo representativa), possuem dois universos socio-discursivos em
uma relacdo de interdependéncia na construcdo de um sentido idealizado por um autor. De
acordo com Charaudeau (2006), a relacdo entre imagem e texto se constroi na reciprocidade
por meio de ancoragem e retransmissdo, onde esses dois universos devem se sustentar, se
referenciar se complementar na construcdo da significacdo. No caso do enunciado dos memes,

a escolha por determinado recorte imagético ou determinado texto, possui total influéncia na

26 | ink da fonte:
<https://www.facebook.com/eleicoeszueira/photos/a.1572795689613438.1017374828.1572074636352210/1626
367474256362/?type=3&theater> Acesso em Agosto de 2016.
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construcdo do seu significado uma vez que os elementos que constituem esse enunciado sdo 0s
designadores da presenca de uma rede interdiscursiva. Sem a carga de referéncias e sentidos
evocada pelos elementos textuais e imagéticos presentes no meme, esse objeto ndo produz
efeito em quem o Ié e, ndo havendo compreensao, ndo se constitui em simbolo, em linguagem,
de acordo com Aumont (2002) toda representacdo relaciona seu espectador a enunciados

ideoldgicos, culturais e simbolicos, sem o0s quais ndo produz sentido.
2.2. Humor e Subverséo do discurso politico

Uma das caracteristicas de todo discurso social é circular no interior de grupos
que o constituem, depois exportar e atravessar outros grupos que
frequentemente dele se apropriam ao prego de uma alteragdo. O discurso se
difunde, da voltas, estica -se, fica a deriva, transforma-se a ponto de perder
seus dados de origem. (CHARAUDEAU, 2008:42)

O meme confere a uma situacdo determinada, um discurso social constituido por um
enunciado, predominantemente imagético. Ao qualificar esse objeto como meme politico,
imprimimos nele a qualidade de um discurso que ndo necessariamente € politico, mas que,
embora inscrito em um campo de atividade fora da acdo politica caracterizada como tal, afere
significados sobre a coisa politica. No nosso caso, isso ocorre por meio do uso estratégias do
humor para revelar opiniGes, mas sem que haja necessariamente um engajamento ou adesao a
essas opinides(ldem.) Esta sessdao do trabalho se destina a abordar o tema do humor,
considerando que o meme de internet tratado na pesquisa € uma “producéo intencionalmente
humoristica” (CHABROL, 2008: 221), e do discurso politico, sobre o tema de que se apropria
como referéncia, manifestando-se como parodias, ou spoof, termo designado para a imitacdo
de contetidos que se caracterizam como parddias pés-modernas, no ciberespaco (FELINTO,
2008).

Essas comunicacdes tendem a ter uma construgdo semidtica complexa que retne duas
redes de significacdo a verbal e a imagética, e sdo dirigidas a varios destinatarios, o0 que vem a
provocar um efeito perlocutério?” de conivéncia (CHABROL, 2008), ou seja, sdo fundadas em
caracteristicas deslocadas de um enunciado.

[...] Como todo ato de linguagem, o ato humoristico é resultante do jogo que
se estabelece entre os parceiros da situagdo de comunicaco e 0s protagonistas

27 Considera-se efeito perlocutério tudo o que é alcancado ou produzido por meio do ato de dizer algo, como
convencer, persuadir, surpreender, etc. Este efeito pode ser alcangado intencionalmente ou néo, a depender das
circunstancias de enunciagdo. Fonte: Portal da lingua portuguesa (portaldalinguaportuguesa.org)
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da situacéo de enunciagdo. Somos assim levados a estudar o ato humoristico,
a descrever a situacdo de enunciacdo em que ele aparece, a tematica de que é
objeto, os procedimentos linguageiros que o fazem funcionar e os efeitos de
sentido que ele é suscetivel de produzir. (CHARAUDEAU, 2006: 2)

Segundo Chabrol (2008), o ato humoristico apresenta finalidade e dimensdes de forca;
através do humor, o enunciado pode informar, incitar, avaliar, e de acordo com a finalidade, a
sua dimensdo pode modular entre estratégias sarcasticas (para cima) ou irbénicas (para baixo).
Hé& a intencdo de provocar determinado efeito no outro, cujo estado mental de conivéncia esta
ligado a afetos e as emog¢6es provocadas pelo humor. No que se refere ao ato de enunciar, que
pressupde a comunicagéo, VAo existir trés protagonistas: alvo, destinatario e autor®®, No caso da
midia, o autor sera sempre uma fonte legitima, pois ja esta inserido em um género?® midiatico,
onde se reconhecem as caracteristicas e identidade do seu discurso (2008). No entanto, 0s atos
humoristicos sozinhos ndo conFiguram a situacdo de comunicacdo em sua totalidade, sdo
dependentes das varidveis que conferem 0s g@éneros nos quais estdo inseridos
(CHARAUDEAU, 2006).

A veracidade do dizer é questionada e deslocada nos enunciados de humor através da
suspensdo dos principios de pertinéncia, informatividade, sinceridade e desambiguacéo
(GRICE® apud CHABROL, 2008) que dizem respeito a coeréncia, ao valor de informagcéo, a
responsabilidade da enunciacdo e a aos mdltiplos sentidos do enunciado, ou seja, 0 ato
humoristico presente no enunciado pode multiplicar os equivocos referenciais e as
ambiguidades semanticas (inerentes ao discurso) aproximando universos e, Como no caso do
nosso meme, juntar a cultura popular e a politica. Pode também instaurar a incoeréncia pelo
afastamento da verdade através da extravagancia, do absurdo, do paradoxo; e afastar a
responsabilidade do discurso do seu autor, pois ndo se pode julgar até que ponto este Ultimo
adere ao discurso de personagens ou de outros enunciados.

28 0O alvo ¢ o protagonista que se pretende atingir ou de quem se fala na enunciacgdo; o destinatario € o receptor da
mensagem; e autor é o protagonista que esta na origem da enunciacdo, responsavel pela comunicagéo.

29 De acordo com CHARAUDEAU (2006: 204) “Um género é constituido pelo conjunto das caracteristicas de um
objeto e constitui uma classe a qual o objeto pertence. Qualquer outro objeto tendo essas mesmas caracteristicas
integrard a mesma classe textual.” Os aspectos que determinam o pertencimento a uma classe sdo: o lugar de
construcdo do sentido do texto; o grau de generalidade das caracteristicas que definem a classe; 0 modo de
organizacéo discursiva do texto.

30 Principios pragmaticos estabelecidos pelo filésofo inglés Paul Grice que estruturam o principio da cooperagéo
nas comunicagdes. (GRICE, Paul H. Logic and Conversation. 1975)
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A interpretacdo desse enunciado pelos destinatarios €, portanto, consequéncia da
reflexdo de que se o autor preferiu dizer tal coisa, de forma humoristica, foi porque pensava

certa coisa, seriamente, sobre o alvo, como no exemplo abaixo.

Figura 16: Meme “Marina Pagodinho”
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Fonte 16: Acervo pessoal®!

Neste meme, coletado durante o periodo de debates presidenciais no 1° turno em 2014,
o0 autor se refere a um fato externo ao acontecimento das Elei¢des. A escolha da imagem que
constitui o enunciado promove duas percepcles para 0 destinatario: a primeira, talvez a mais
evidente, sobre o alvo, ou seja, a candidata a presidéncia da republica pelo Partido Rede, Marina
Silva; a segunda diz respeito a cena, onde se observa que a candidata esta posicionada frente a
um microfone, tocando um pandeiro, 0 que nos remete a cena de um cantor e instrumentista do
género musical samba; esta claro também que houve uma montagem da cabeca da candidata no
corpo de um cantor, para referenciar o texto contido no enunciado reconhecido como trecho de
uma musica, sendo isto evidenciado por pequenas notas musicais que o circundam. Vé-se ali,
também, a insercdo de um elemento da cultura mundana em oposicdo ao contexto do alvo, a
politica. Sobre o texto, no trecho escolhido para compor o enunciado, hd uma modificagdo da
letra original da musica referida, que embora s6 ocorra na primeira frase e na ultima palavra, é
suficiente para se fazer notar a relacdo interdiscursiva presente no enunciado. Pode-se, entéo,
apreender gue o ato humoristico ocorre através da imagem, pela desconstrucdo da constituicdo
visual do corpo da candidata (comicidade através forma), que a coloca em uma situagéo gestual
diferente da do seu campo de atuacéo, a politica, além de utilizar o corpo de uma pessoa de

outro género; e através da mudanca da letra original da musica de “Jd tive mulheres, de todas

31 Exemplar faz parte do acervo criado pela autora anterior a execucdo da pesquisa. Link da fonte:
<http://kerorir.com/rir/930/ja-tive-partidos.html/> Acessado em 2014.
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as cores, de varias idades, de muitos amores” para “ja tive partidos, de todas as cores, de
varias idade,s de muitos valores”, referéncia ao fato de a candidata ter sido membro de 4
partidos politicos em um passado recente, com principios politicos distintos, colocando-a sob
posicdo de duvida, de desqualificacdo perante o eleitorado quanto a sua confiabilidade, fato
esse destacado na campanha eleitoral pela sua oposicao, juntamente com as contradi¢des que
cercavam a sua candidatura. Conclui-se entdo que o autor se inscreve em um lugar de fabricagédo
do discurso politico, como comentarista, ndo necessariamente para o fim politico tradicional,

emitindo uma opinido sobre a conduta da candidata de forma humoristica.

A estratégia discursiva do humor (que subverte o discurso politico) possui uma
variabilidade inter ou mesmo intra-assunto. O sentido se da portanto nessa compreensao que se
estabelece no interdiscurso e memdria discursiva que estdo implicitos no enunciado, como
demonstrado no exemplo acima. A lista dos pensamentos implicitos associados a uma
mensagem humoristica também pode variar em funcdo de atitudes, conhecimentos,
capacidades, implicacdes e motivacdes dos destinatarios (CHABROL, 2008), forcando a esse
publico a interpretacdo sem fim e sem clareza, uma vez que os memes fazem parte de complexos
que significam em conjunto em funcéo também de uma intertextualidade, para a compreensao
da sua rede de captacdo e interdiscursos, ¢ primordial o entendimento das suas referéncias.
Segundo Eco (2005) o autor do texto sabe que a interpretacdo ndo ocorre de acordo com as suas
intencBes, mas segundo uma complexa estratégia de interacdes que envolvem os leitores ao
lado de sua competéncia da linguagem, ademais, a interpretacdo dos atos humoristicos na midia,
também dependem “dos contratos midiaticos especiais e de dispositivos que os fazem agir”
(CHABROL, 2008), j& que os interdiscursos culturais ligados aos géneros midiaticos

contextualizam as estratégias e recursos de humor.

A internet da visibilidade a novos géneros de linguagem que possuem o humor como
vetor de destague. No nosso objeto de pesquisa por exemplo, (cuja discussdo sobre a sua
inser¢cdo como género midiatico vem sendo discutida por Shifman), encontramos contetdos
parodisticos; no meme politico, essa relacdo se da com a subversdo desse tipo de discurso, seus
atores, seus cenarios, seus rituais. Essa manifestagéo, a parodia com a coisa politica, ja € bem
difundida nos meios de comunicacdo de massa, como por exemplo na televisdo, em que, ao
longo da histdria, os programas de TV parodiaram a imagem e as personalidades dos politicos
brasileiros, através de enunciagdes polivalentes sérias ou ndo sérias, com objetivo de informar

e divertir (CHABROL, 2008), em uma relagéo cultural com essas Figuras que fazem parte do
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imaginario discursivo da populagdo em geral. Os politicos sempre foram alvos de comentérios
e enunciados humoristicos onde:
se [...] misturam as esferas publicas e privadas e se inscrevem num jogo
internacional aberto, com animacéao pluriforme e poligonal, que faz alternar
guestdes sérias e zombarias provocadoras ou sarcasmos quase insultantes, sem

muitas vezes estabilizar claramente mais uma dimensdo que a outra
(CHABROL, 2008: 230).

O meme vem a ser mais um desses enunciados, agora dentro de um contexto pds-
moderno, digital, onde a cultural do espalhamento permite a difusdo da sua mensagem
ampliando espacos de discussdo. A cibercultura, que promove a cultura da participacdo em
ambientes virtuais, é essencial a premissa de transformacdo e interacdo que suscita a producao
de sentido do meme. Segundo Felinto (2008: 35) “o principio viral consiste na repeticdo dos
mesmos signos, na incessante multiplicacdo das imagens e simbolos que, num paroxismo
semidtico, terminam por abolir as fronteiras entre o real e 0 simulado” dessa forma néo se trata
de pensar no contetido em si, por exemplo, no meme “Privatiza 0 Sol” (Figura 17) do candidato
Pastor Everaldo; a parodizacdo com o seu discurso de privatizacdo viralizou na internet,
gerando inimeros memes. O que importa sdo “os efeitos de sentido que ela produz em nossa
realidade midiatica”, explicitando “ [...] eventuais flutuacdes da opinido publica a respeito de
um dado tema. Em resumo, se um determinado tipo de contelido faz sucesso e viraliza no
ambiente das midias sociais, chances ha de que ele incuta uma certa percepcao de um individuo
ou um grupo de individuos sobre a realidade social (CHAGAS e TOTH, 2016: 213).

Figura 17: Meme “Pastor Everaldo privatiza o sol”

COMO TERMAIS ENERGIA?

Fonte 17: Retirado da pagina do Facebook Elei¢cdes da Zueira

Eric Felinto define como spoof uma sub-cultura do ciberespaco, que tem como

manifestacdo propria, a parddia, a imitacdo, na internet. Para o autor, essa cultura ¢ uma amostra
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do principio viral nas comunicagdes digitais, onde pode-se atestar o éxito de um determinado
conteddo, pela quantidade de parddias ou spoofs que ele gera, sendo possivel produzir novas
parddias a partir das originais, formando-se cadeias de imitacfes e interdiscursos que se
desdobram indefinidamente. Podemos associar o meme a essa sub-cultura se levarmos em conta
0 que o autor fala a respeito da “validagdo de uma forma de “criacdo” baseada na repeti¢éo, na
citacdo e na ironia” e na questdo da participacdo através do recurso da parodia.

Esse caréater participativo da pardédia pés-moderna € traco fundamental da

cultura do “spoof”. Ela implica um jogo de proximidade e distancia que presta

homenagem ao original ao mesmo tempo em gue o desqualifica. Além disso,

estende o qualificativo de “criador” ou “artista” a um publico que antes devia
se contentar com apenas o consumo. (FELINTO, 2008: 37)

Ainda sobre a parddia p6s-moderna, o autor fala sobre a secundariedade do significados
das produgdes digitais, observando que essa é uma caracteristica da cultura da replicacdo que
vivemos no virtual. Ele destaca o uso das mesma estruturas formais, dentro de cada segmento,
a estética minimalista, a repeticdo com nuances minimas de conteddo, e que o fator

originalidade nao é apreciado pelo publico em uma primeira instancia (FELINTO, 2008)

Felinto sugere que essas producdes compartilham da estética do inacabado, trazendo

dois sentidos para esse termo: entendendo como indice de pauperismo técnico e abertura a
complementacdo do produto pela intervencdo criativa do publico.

Se a logica da produgdo cultural classica pregava o distanciamento e a

reveréncia, a nova logica opera com a proximidade e a parddia. A copia se

torna manifesto de uma cultura “copy and paste” potencializada pelas

facilidades geradas pelas tecnologias digitais. Por outro lado, o

entretenimento, o trivial e o insignificante passam a desfrutar de um valor
inaudito (FELINTO, 2008: 40-41).

No que tange novamente ao recurso da parddia no meme politico, apontamos para uma
primeira questdo da subversdo e desqualificacdo da coisa politica, que possui consequéncias
comunicacionais e sociais. Uma segunda questdo que podemos inferir é a chamada
“autoderrisdo generalizada”, que desqualifica o autor, além dos alvos, como pouco sério,
autorizado a uma narrativa e argumentagdo pobre (CHABROL, 2008), exemplificada a seguir
no meme “Eduardo Jorge zueiro” do candidato Eduardo Jorge.
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Figura 18: Meme “Eduardo Jorge zueiro"
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vd
QUI'CE QUE?

Fonte 18: Retirado da pagina do Facebook Elei¢des da Zueira

Este meme coletado no periodo que sucedeu ao debate do 1° turno na Rede Globo, é
uma compilacdo de imagens captadas que sugere uma situacdo de debate entre o candidato
Eduardo Jorge e o mediador William Bonner. O meme foi postado sob a hashtag
#DebateNaGlobo, no entanto percebemos que as imagens ndo captam momentos da
transmissao desse debate especifico. Notamos, que na montagem, ha a sugestdo de um formato
de perguntas e respostas como ocorrido em todas as emissoras. Sobre as imagens,
individualmente, nota-se que a captacdo do William Bonner remete a dois momentos distintos,
que referenciam o Jornal Nacional (do qual é ancora na rede Globo), e que o tira da posi¢édo de
mediador do debate e o coloca na posicdo de apresentador (referencia a sua atuagéo na Rede
Globo). Quanto ao Eduardo Jorge, nota-se que também € captado fora do debate da Globo. A
primeira imagem do candidato remete ao primeiro debate do 1° turno das elei¢Ges presidenciais
ocorrido em 26 de agosto de 2014, na rede Bandeirantes. Essa imagem evidencia a relacdo
interdiscursiva presente no enunciado, ao citar o cldssico momento do “Quero” ocorrido na rede
bandeirantes (resposta do candidato a pergunta do mediador quanto a utilizacdo dos 45
segundos do seu tempo de resposta), que marcou a imagem do candidato nas elei¢des. Na

sequéncia das imagens, ao inserir a fotografia de um passaro da espécie Quero-quero

32<https://www.facebook.com/eIeicoeszueira/photos/a.1572795689613438.1073741828.1572074636352210/164
4717642421242/?type=3&theater> Acesso em outubro de 2016.
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(referencial verbal), o autor realiza uma brincadeira que também referencia no meme o “fazer
zueira” que caracteriza a imagem do candidato. Embora exista nesta composi¢édo uma rede de
interdiscursos evidente, percebe-se que 0 autor ndo se preocupa com essas associacfes na
construcdo do enunciado, pois trata-se de uma narrativa simplista, com uma estética pobre e
pouca exploracdo dos referenciais e interdiscursos. Embora levem a desqualificacdo do alvo
principal, Eduardo Jorge, por enfatizar a sua postura excéntrica, ironica, comica e associada
pejorativamente ao uso de entorpecentes (pelos usuarios da internet, em reacdo as tiradas
comicas do candidato), que é colocada em oposicdo a expectativa da posicdo de um candidato

a presidéncia, o meme desqualifica também o seu autor.

Para concluir, é necessario falar que a situacdo de comunicagdo pode tornar um
enunciado aparentemente ndo politico em um discurso desse género.
A linguagem é o que motiva a acdo, a orienta e lhe da sentido. A politica
depende da agdo e se inscreve constitutivamente nas relagfes de influencia
social, e a liguagem, em virtude do fenémeno de circulacdo dos discursos, é o
gue permite que se constituam espacos de discussdo, de persuasdo e de

seducdo nos quais se elaboram o pensamento e a acdo politicos.
(CHARAUDEAU, 2008: 39)

Durante as elei¢cdes, € comum se falar mais sobre politica e os eleitores passam a ser
também autores de enunciados desse género. Tratamos 0 nosso meme como discurso politico e
pratica politica, como um tipo de acdo do cidaddo na dindmica desta cena ao produzir um
enunciado legitimado pelo puablico e pela midia, devido as suas muitas referéncias
interdiscursivas das esferas civil e midiatica. Esse enunciado surge fora dos locais tradicionais
de enunciacéo do discurso politico e mobiliza uma acéo, que de acordo com Charaudeau (2008),
oscila entre a ordem da razdo e da emocéo e que faz os cidadéos aderirem a valores, partidos,
discursos ou a personagens politicos.

Reconhecemos no nosso objeto de estudo um discurso politico em condicdes de
producdo especificas, manifestando-se através de uma representacdo imageética e fazendo uso
do humor como condic¢des de simplicidade e de dramatizacdo: por meio de referéncias que
podem ser partilhadas e principalmente compreendidas pela maioria, e também pela
desqualificacdo de situacdes ou personagens. Segundo Charaudeau (2008) o discurso politico
progressivamente se deslocou do lugar do logos para o ethos, para o pathos, do lugar do teor

dos argumentativos para o de sua encenagdo. Ethos (Etica) e pathos (Paix&o) assumem o lugar
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de valores de verdades indissociaveis um do outro, pois 0 pensamento ao mesmo tempo em que
tem influéncia, é igualmente massacrado por procedimentos de comunicagdo, sendo que, ao
final das manipulacGes comunicativas, mais ou menos voluntérias, se constroem outras formas

de pensamento politico.

De acordo com o autor, 0 pensamento politico ndo estd reservado apenas aos
responsaveis pela governanca ou aos pensadores da coisa politica (CHARAUDEAU, 2008)
dessa forma, compreendemos que a préatica politica do meme, se conFigura ai: a partir da
subversdo dos enunciados da politica, se constroem novos pensamentos, novas manifestacdes
para emissdo da opinido publica, fazendo circular o sentido e promovendo novas formas de
participacdo e inclusdo do eleitor no acontecimento eleitoral, constituindo um novo espaco para:
a enunciacgdo do seu discurso politico; e realizacdo do fazer politico, no ato da interagdo com 0s

memes.
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CAPITULO 11l

3. AMEMETIZAGAO DA POLITICA
3.1. O contexto historico-social das elei¢bes de 2014

O contexto politico das Eleicbes em 2014 demonstrava uma polarizacao politica entre
eleitores insatisfeitos com o governo petista (PT-Partido dos Trabalhadores) da ex-presidente
Dilma Roussef e os eleitores que defendiam uma reforma politica no pais. Essa movimentagdo
em prol de uma mudanca no pais ficou marcada pelas manifestaces de junho 2013 que viraram
simbolo da insatisfacdo dos eleitores com o sistema politico em geral. As liderancas partidarias
e os partidos acolheram as demandas, e mobilizacdes de diferentes frentes indicavam uma
mudanca na Idgica do sistema e representacéo politica no Brasil, bem como o descontentamento
generalizado indicava uma movimentacdo em dire¢do a uma grande quantidade de votos nulos
e brancos. Sobre o perfil politico dos manifestantes de 2013, Ricci (2013: 12) aponta dados de

uma pesquisa IBOPE realizada no final de junho do mesmo ano:

[...] 46% das pessoas que estiveram nas passeatas de sdbado (21/06) nunca
participaram de uma manifestacao de rua. 78% disseram que se organizaram
pelas redes sociais. 75% dos entrevistados disseram que também usaram as
redes sociais para convidar amigos para as manifestagdes. 83% dos
entrevistados disseram ndo se sentir representados por politicos e 89%, por
partidos; 96% ndo sdo filiados a partidos politicos e 61% se declararam muito
interessados por politica. [...] Augusto de Franco, citando David Ugarte
sugere o conceito de “swarming”, ou enxameamentos civicos que formam
“grandes manifestacbes de massa, caso haja possibilidade de conexdo em
tempo real (por telefone mével ou e- mail, por exemplo), em horas ou até
minutos”. Trata-se de uma manifestacdo dindmica, mével, em que cada
participante ou agrupamento é uma manifestagdo em si. As demandas e
palavras de ordem seguem a l6gica do sistema de convocacao: as redes. Cada
um vai porque um conhecido faz um convite, muitas vezes, nem isto, apenas
socializando uma informagdo. Trata-se de uma adesdo afetiva, ndo uma
convocacdo. Nada mais distante que as organizagdes sociais e politicas do
século XX.

Para as condicGes de producgdo do discurso do meme, pontuamos o papel das redes
digitais neste periodo em questdo, em especial a adesdo dos brasileiros ao Facebook. De acordo

com Segurado & Chicarino (2016), quase metade dos brasileiros possuiam acesso a internet
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(48%)%, 0 nimero de usuarios no Facebook no Brasil era menor apenas que no Estados Unidos
e India (76 milhdes de perfis na rede), sendo que mais da metade desse ndmero utilizavam a
rede diariamente. As discussfes na rede refletiam o que acontecia na arena politica e
contribuiram para uma campanha fortemente polarizada entre eleitores de esquerda e de direita
(as manifestacdes de junho contribuiram para o ressurgimento da identificacdo da populacéo
com enquadramento ideoldgicos e partidarios) representados no pleito eleitoral principalmente
pelos partidos PT e PSDB (MASSUCHIN et al, 2016).

Um terceiro enquadramento politico que também deu forga a essa polarizagdo, surgiu
como apelo a ruptura da apatia politica contra os dois partidos supracitados e de motivagédo
contra corrupcdo. As redes digitais legitimaram novos movimentos e grupos de interesse

politicos que agitaram os acontecimentos no Brasil desde ent&o.

A divisdo ideoldgica presente nas manifestacfes de 2013 teve impacto
suficiente para atingir a campanha de 2014, que se caracterizou pela forte
tensdo entre os dois principais partidos na disputa (PT e PSDB), pelo
acirramento do antipetismo e por uma énfase do discurso conservador de
direita (BRUGNANO; CHAIA, 2014). Em consonéncia, Reis (2014) analisa
que as manifestacGes de junho de 2013 tiveram uma consequéncia imediata
para as eleicOes seguintes, especialmente por dar vazdo ao sentimento de
mudanca e insatisfacdo com os escandalos de corrupcéo envolvendo o PT e a
Petrobras. Esse contexto levou a uma campanha que resultou na vitéria
apertada de Dilma Rousseff no segundo turno: com 51,64% dos votos validos,
a petista venceu Aécio Neves, que obteve 48,36% dos votos (TSE, 2014). O
surgimento de redes de oposi¢éo radical ao governo no Facebook (SAN- TOS,
2014) colaborou para este cenario de divisdo ideoldgica e disputa inflamada
entre defensores do PT e do PSDB, gerando um comportamento tipico de
torcedores de futebol (BRUGNANO; CHAIA, 2014). Com 59 milhdes de
usuarios diarios no Brasil, o Facebook se tornou uma das principais
ferramentas para o debate politico, dando espago aos discursos mais extremos
de oposicdo ao governo. Os movimentos nessa rede sdo interpretados por
Santos (2014) como um reagrupamento discursivo da opinido publica.
(MASSUCHIN et al, 2016: 41-42)

33 Dado retirado da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), realizada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) disponivel em: <http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-
quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf> Ultimo acesso em:
02-1-2017. Dados disponiveis também no artigo Posicionamento politico no Facebook: um estudo dos
coletivos/movimentos sociais durante as eleicGes de Rosemary Segurado e Tathiana Chicarino.
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As eleigbes de 2014 movimentaram as redes sociais. Batendo todos os recordes de
interacdo em acontecimentos politicos, o Facebook e o Twitter movimentaram juntos cerca de
714,2 milhdes® de interacbes em trés meses e meio de campanha, com uma média de 5,96
milhGes por dia apenas no Facebook. No Twitter, cerca de 39,85 milhdes de mensagens
politicas foram publicadas durante esse periodo, fazendo com que a eleicdo no Brasil Figurasse
entre 0os assuntos mais populares no mundo; as hashtags #DilmaMudaMais e
#Aeciod5peloBrasil estiveram na lista de temas mais comentados com frequéncia,
evidenciando uma polarizacdo em torno dos dois candidatos e também dos enquadramentos

ideoldgicos de esquerda e direita.

De acordo com Aldé (2011), a internet é a principal plataforma de informacéo geral e
sobre politica para os jovens. A autora difere o uso de internet entre dois grupos principais (em
situacBes de comunicacdo distintas), que consomem informacdo na rede: 0s usuarios de uso
rotineiro, que acessam para fins recreativos, destacando a praticidade na web; e o usuario

especializado, como jornalistas, blogueiros, militantes entre outros.

As redes sociais foram amplamente utilizadas para disseminar informacGes sobre o
pleito eleitoral por grupos diversificados, abrangendo os supracitados e incluindo os politicos,
gue encontraram nas redes sociotécnicas uma aproximacao com o eleitor. No periodo recortado,
os politicos profissionais foram fontes de debate e discussdo politica em detrimento dos
assuntos que costumam permear esses ambientes. Foi nesse sentido que 0s memes surgiram

como manifestacdes que representaram as opinides publicas do periodo.
3.2. Descrevendo o percurso metodolégico

Para alcancar o objetivo da pesquisa de estudar o meme imagético como discurso e
pratica politica no Facebook, buscou-se construir uma proposta metodoldgica priorizando a
andlise discursiva francesa (AD), agregando seus pressupostos tedricos as observacdes das
dimensBes meméticas apontadas no campo da cultura digital. Esta sessao se destina a descrever
0 caminho percorrido até se chegar a analise do objeto, perpassando o suporte teérico da AD

para construir os pilares do estudo dos memes. Sintetizamos as etapas da realizac¢éo da pesquisa

34 Dados divulgados no Portal online BBC Brasil em 29-10-2014 na matéria: Elei¢des 2014 - Novos habitos criam
pleito mais conectado do mundo no Portal BBC Brasil. Disponivel em:
<http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/10/141028_eleicoes2014 _internet_rb> Ultimo acesso em 02-01-
2017.
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na imagem abaixo (Figura 17), nos baseando nos trés recortes principais realizados que serdo

explicados nas proximas sessdes deste capitulo.

1° RECORTE

Figura 19: Percurso da pesquisa
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Fonte 19: Composicio criada pela autora®
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Retorno: 258 memes.

A pesquisa iniciou-se em um recorte que motivou a busca de quais debates televisivos
se conFigurariam no estudo. A saber, nas Elei¢Ges presidenciais de 2014, foram televisionados
9 debates com os presenciaveis, sendo os 5 primeiros com a presenca de 7 candidatos, e 0s 4
Gltimos com a presenca dos 2 candidatos eleitos para o segundo turno. Segundo o levantamento
realizado pelos pesquisadores do coLAB/UFF3¢, durante este periodo eleitoral, circularam pelo
Twitter cerca de 6 mil imagens, entre 0 1° e 2° turno das eleigdes, sendo que cada debate
retornou em média entre 650 e 750 imagens (CHAGAS e TOTH, 2016).

%5 Com a colaboragéo do designer André Soares.

% coLAB - (meta)laboratdrio de comunicacdo, culturas politicas e economia da colaboragdo da Universidade
Federal Fluminense. O grupo se dedica ao estudo e pesquisa aplicada sobre a relacdo entre as tecnologias da
comunicacdo, a sociedade e sua midia e uma das suas produgdes € o0 Museu de memes
(http://museudememes.com.br) Texto disponivel na ementa disponivel no website do grupo de pesquisa
<http://www.colab.uff.br> Ultimo acesso em 28-11-2016.
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Devido ao universo tdo abrangente em niveis de quantidade e de diversidade de
contetdos e tematicas dessas imagens foi primordial tracar um recorte primario para o estudo:
definiu-se o recorte de tempo (externo a pesquisa) a partir do acontecimento das Eleic¢Ges, sendo
este 0 periodo correspondente a realizacdo dos debates televisivos do 1° turno. A escolha por
uma amostra nesse recorte também buscou que fossem contemplados conteudos referentes a
todos os candidatos, depois disso foi possivel vislumbrar o procedimento do levantamento das

imagens.

E necessario pontuar que o levantamento de dados foi realizado durante o ano posterior
ao acontecimento das elei¢des e dos debates, por isso, se recorreu as ferramentas de busca das
duas maiores redes promovedoras da circulacdo dos memes no periodo recortado e a softwares
que auxiliaram a localizar perfis e hashtags que referenciavam os debates. Além dos memes,
também foram coletadas as suas imagens geradoras; mapeou-se em quais momentos os debates
se originavam, contextualizando-os a partir da investigacdo de imagens e audio no registro em
video das emissoras; e realizou-se a averiguacdo dos referenciais contidos nas imagens a partir
do levantamento de fontes documentais que noticiaram informagdes a respeito dos debates e
dos perfis e posturas dos candidatos.

Dessa forma, chegou-se aos 3 vértices principais para a realizacdo da analise: as
condicdes de producdo do meme como pratica discursiva; a sua rede de captacao e a rede de

sentido a qual se filiam através da relacdo entre interdiscurso e memdria discursiva.

Outros aspectos que foram observados relacionam-se ao apelo, a retorica e aos
elementos de persuasdo que conFiguram o meme como enunciado predominantemente
imagético. Tais aspectos foram usados como critérios norteadores para pontuar as dimensdes

meméticas presentes.

Para realizar a andlise discursiva compreendemos 0s memes como enunciados
imageéticos onde reconhecemos os interdiscursos (memdria discursiva - “ja dito”) infundidos na
sua estrutura, além das redes de sentido a que estdo filiados, uma vez que essa sua natureza
imagética ou discurso verbo-visual seré a representacdo de um contexto politico compartilhado
nas redes sociotécnicas na internet. O sentido do meme é transmitido aos destinatarios por meio
da captacdo de uma situacao real retirada do mundo concreto, sendo uma imagem, uma fala,

um gesto, que é subvertida através do humor para provocar o riso.
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O percurso tedrico na AD — Para efeitos deste estudo, o sentido do meme emerge na
Anélise do Discurso como efeito de significacdo entre interatores, dadas as condigdes de
producdo de um discurso que implicam contextos sécio-historicos e ideoldgicos (ORLANDI,
2009). O discurso pode ter varias funcdes e significados, sendo assim, a AD se mostra essencial
na pesquisa, ampliando para além do conteudo da mensagem o significado do discurso, nos
ajudando a questionar a construcdo discursiva do objeto. Com o recurso da AD pode-se
reconhecer que essa construcdo € ao mesmo tempo estrutura que gera repeticdo e 0
acontecimento como deslocamento que inaugura o novo (PECHEUX apud ORLANDI, 2009),

condicBes necessarias a producédo de sentido.

Para caracterizar e analisar o objeto de pesquisa como manifestacbes discursivas
veiculadas sob a forma de memes imagéticos nas redes sociotécnicas € necessario reconhecé-
lo como um enunciado e como tal compreender que este assume um lugar e momento
especificos e é emitido por um sujeito (autor - fonte enunciativa) que se dirige, numa
determinada perspectiva, a um ou VAarios sujeitos.

[...] Por mais banal que seja, por menos importante que o imaginemos em suas
consequéncias, por mais facilmente esquecido que possa ser sua aparigao, por
menos entendido ou mal decifrado que o suponhamos, um enunciado é sempre
um acontecimento que nem a lingua nem o sentido podem esgotar
inteiramente. Trata-se de um acontecimento estranho, por certo: inicialmente
porque esta ligado, de um lado, a um gesto de escrita ou a articulacdo de uma
palavra, mas, por outro lado, abre a si mesmo uma existéncia remanescente no
campo de uma meméria, ou na materialidade dos manuscritos, dos livros e de
qualquer forma de registro; em seguida, porque é Unico como todo

acontecimento, mas esta aberto a repeticdo, a transformacdo, a reativacao.
(FOUCAULT, 2007: 32)

O meme como enunciado é portador de sentido e a sua compreensdo estara no ambito
do interdiscurso e da memoria discursiva. De acordo com Maingueneau (2004), compreender é
mobilizar diversos saberes, construir hipoteses, raciocinar, construir um contexto que ndo é um
dado preestabelecido e estavel, e isso é possivel gracas a memdria discursiva e ao interdiscurso,

que sdo os saberes anteriores a enunciagdo conFigurando os contextos.

Sobre o interdiscurso, o autor sugere que este seja mais pertinente a analise que o
discurso, ou seja, “o espago de trocas entre varios discursos convenientemente escolhidos”
(apud BRANDAO 2004: 72), que tem sua identidade estruturada a partir da relagdo

interdiscursiva entre eles. Para explicar as relagdes de interdiscurso Maingueneau distingue 0s
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seguintes conceitos (BRANDAO 2004: 73): universo discursivo, como sendo um conjunto
mais amplo e acabado “de formac0es discursivas de todos os tipos que interagem numa dada
conjuntura”; campo discursivo como sendo um conjunto delimitado no universo discursivo,
cujas formacgbes discursivas possuem a mesma formacdo social, mas podem divergir
construindo relagbes de polémica, alianga ou neutralidade, como no nosso caso 0 campo
politico; e os espacos discursivos que sao recortes dentro do campo discursivo, tendo em vista
0 proposito da analise; no entanto, as formacdes discursivas em espaco discursivo podem ter

poucos indicadores da relacdo que as constitui.

Segundo o autor, deve-se levar em conta uma rede semantica na relacéo entre discurso
e interdiscurso para se “construir um sistema no qual a definicdo da rede semantica que
circunscreve a especificidade de um discurso coincida com a defini¢cdo das relacOes deste
discurso com o outro” (idem) e, assim, o discurso ndo sera autbnomo, ira sempre remeter a

outros discursos, como faz 0 nosso objeto, 0 meme.

Sobre as leis e a organizacdo do discurso, pontuam-se aqui: a lei da pertinéncia: para
tratar do interesse nos destinatarios; a lei da sinceridade: para tratar do engajamento do
enunciado no ato de comunicacdo que realiza; e a informatividade: fornecimento de novas
informacdes e apreensdo de subtendidos (inauguracdo do novo, considerando os subtendidos
gue permitem a transmissao de contetidos implicitos); a orientacéo do discurso, que remete ao
seu proposito e funcdo; a sua forma de acdo: todo enunciado constitui um ato que se integra as
atividades linguajeiras e ndo verbais de um género determinado (meme); a interatividade do
discurso: toda manifestacdo discursiva, mesmo que produzida sem destinatario € assumida em
uma interatividade constitutiva, supondo sempre uma troca, explicita ou implicita, com outras
instancias de enunciacgdo, virtuais ou reais; a contextualizacéo: o sentido do enunciado lhe é
atribuido dentro de um contexto; o discurso é assumido: o discurso supde algumas formas de
subjetividade, pois se relaciona a instancias que se pdem como fontes de referencias pessoais,
temporais, espaciais, indicando também a atitude adotada em relacdo ao que se diz; é regido
por normas: especificas das leis do discurso, o ato discursivo deve justificar seu direito de
apresentar-se tal como se apresenta (meio) e a sua inscricdo nos géneros de discurso (politico e
midiatico no nosso caso, a ser explicado mais a frente) contribui para a sua legitimacdo; é
assumido em um interdiscurso: o discurso ndao produz sentido sendo no interior do universo
de outros discursos; o discurso é constantemente ambiguo: designa tanto o sistema que permite

produzir um conjunto de textos quanto o proprio conjunto produzido (podemos toméa-lo como
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0 conjunto de elementos discursivos encontrados nos memes, bem como os complexos
informacionais que sdo qualificados como memes); a materialidade: o discurso também
depende do seu suporte e modo de difusao, (os memes, por exemplo, sdo enunciados digitais
apresentados em telas digitais) e a midia, portanto, ndo é s6 meio para a transmissao do discurso,
ela imprime um certo aspecto aos seus contetidos e comanda 0s usos que dele podemos fazer
(MAINGUENEAU, 2004).

Quanto ao que nos guiou na investigacdo do recorte e da re-significacdo do discurso
politico pelos memes, encontramos nas categorias de anélise da AD, a captacgdo e a subversao.
Com isso, pudemos analisar o0 meme (e os interdiscursos nele reconhecidos) como um
enunciado sobre outro enunciado, anterior a ele, reconhecendo que, em uma grande parte das
ocorréncias, ndo ha alusao direta aos fatos captados, havendo a imitacdo dos fatos atraves de

uma subversao por meio do humor.

De acordo com Maingueneau (2004) o fendmeno de captagdo assume a dimensdo de
imitar um texto ou um género de discurso de maneira global e ndo através de um fragmento
isolado, estabelecendo uma relagédo entre imitado e imitacdo exclusivamente lGdica. Com isso,
o discurso de imitagdo assume uma identidade prépria (dentro de um campo discursivo) onde
é portador de sentido novo.

Embora seja uma estratégia de imitacdo oposta a de captacdo, a subversao foi usada
neste estudo como categoria de analise complementar buscando investigar a desqualificacdo do
discurso imitado uma vez que se reconhece, por exemplo, a parddia em grande parte da amostra.
“Quer se trate de captar ou de subverter, a imitagdo pode operar em dois planos distintos: o do
género do discurso e o do texto reconhecido” (MAINGUENEAU, 2004: 175). Aqui
proporemos uma analise onde se reconheca o valor pragmatico do imitado e a estratégia adotada
para a ocorréncia da subversdo, salientando que, para a selecdo da amostra ndo houve distincao

entre os planos de imitacdo supracitados pelo autor.

Antes de adentrar a analise é necessario falar ainda sobre as categorias que permitem a
identificacdo dos referenciais indicados no enunciado. Estamos falando de manifestagdes
discursivas que tém como caracteristica primeira serem unidades de contetdo de elementos em
comum que sdo transformados através de usuarios na internet, que imprimem referenciais da
cultura popular nesses enunciados. Dessa forma, foi necessario categorizar como essas

referéncias se apresentam no enunciado imageético do meme.
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N&o é um enunciado que faz referéncia: é o enunciado que, por meio de seu
enunciado, devera passar ao co-enunciado as instru¢bes necessarias para
identificar os referentes por ele visados em um determinado contexto. A
referéncia, € portanto, uma atividade que implica a cooperacdo dos
coenunciados e podera malograr, caso o0 co-autor, por exemplo, se engane de
referente. (MAINGUENEAU, 2004: 179-180)

Aferimos sobre isso que a compreensdo dos referentes também se encontra no
interdiscurso e na memoria discursiva. Como designadores dos referenciais, atribuimos o
reconhecimento de propriedades como o apelo, a retorica e 0s elementos de persuasdo presentes
nos memes que nos mostrardo as dimensdes memeéticas a eles conferidas, e que estardo expostas
na proxima sessdo compondo a andlise que tem como principal referencial tedrico na AD
Dominique Maingueneau e a premissa da exploragdo dos interdiscursos que favorece uma

analise qualitativa e interpretativa dos fatos discursivos.

O corpus de analise — Para delimitar o corpus de analise, realizou-se o segundo recorte
do estudo baseando-se em dois tipos de clivagem realizadas em pesquisas em midias sociais: 0
recorte por tema, que considera os eventos no meio digital coletando contetdos por meio de
hashtags ou elementos textuais especificos; e o recorte por espaco, que se baseia em
plataformas de midias sociais, paginas, perfis ou grupos especificos (CHAGAS & TOTH,
2016).

De acordo com Beacco (apud CHARAUDEAU e MAIGUENEAU, 2006), na analise
do discurso como em outras ciéncias sociais, 0 corpus de analise ndo se conFigura como um
conjunto pronto para ser transcrito, mas como uma construcao do objeto de pesquisa através do
ponto de vista do pesquisador.

O corpus é um recorte arbitrario de unidades do objeto empirico, um recorte
definido pelo pesquisador a partir destas perguntas: a) de quantas unidades eu
preciso para que meus resultados tenham validade?; b) quantas unidades eu
posso coletar e analisar no periodo de tempo de que disponho?; c) quanto
tempo deve abranger minha amostra (no caso de o corte temporal ser
pertinente)? A unidade de analise, no método da AD, é o texto, composto de

letras, sinais, som, cor, imagens, sequéncias, e assim é tomado pelo analista.
(BENETTI, 2016: 245-246)

Nas redes sociotécnicas Twitter e Facebook encontramos um ambiente favoravel para
difusdo dos memes devido a prépria conFiguracdo das interacGes nessas redes, as quais

permitem a circulacdo de enunciados que constituem a memaria nesse meio, mediante 0s rastros
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sociais de seus atores como ja citado no capitulo anterior. Utilizando ferramentas de busca
proprias dessas redes foi possivel iniciar a selecdo do corpus de anélise. No Facebook
encontramos uma maior exposicdo da interacdo entre 0s seus usuarios e com 0s conteddos
publicados, dessa forma ficando mais claro como perceber a representacdo que estamos

buscando.

Para essa pesquisa, realizamos a busca por esse contetdo utilizando as seguintes
hashtags:  #DebateNaBand, #DebateNaGlobo, #DebateNoSBT, #DebateNaRecord,
#DebateAparecida, #EleicdesDaZueira e #Eleicdes2014. A busca foi realizada primeiramente
no Twitter, através da ferramenta busca avancada, que permitiu filtrar os resultados pela data
de publicacéo e formato dos contetidos, com isso conseguiu-se visualizar as publicacdes com

imagens referentes a uma data previamente especificada relacionadas a uma hashtag especifica.

Em seguida realizou-se a busca social no Facebook através do aplicativo da rede
instalado em Smartphone de modelo Iphone para o qual essa funcdo encontra-se habilitada.
Utilizando as mesmas hashtags levantamos publicacGes relacionadas a elas, no entanto, nao
pudemos filtrar por data ou por formato de conteudo. Durante essa etapa encontramos
dificuldades proprias da pesquisa no Facebook, como por exemplo, a apresentacdo das
publicacdes em ordem cronoldgica, o que dificultou o acesso as publicagbes mais antigas.
Outra dificuldade encontrada foi quanto ao acesso irrestrito ao contetdo, gracas ao algoritmo
de funcionamento do Facebook estimular bolhas de interacdo que excluem a possibilidade de
acesso a todos os perfis. Com isso, optamos por trabalhar com a captacéo de publicagdes de 2
perfis publicos, que ganharam notoriedade na midia devido as suas publicacdes apontarem
conteudos relacionados aos memes de cada debate logo apds o término dos mesmos. Foram

eles os perfis do BuzzFedd e o perfil EleicGes da Zueira.

Chagas & Toth (2016) afirmam que o pesquisador pode se valer de coleces e listas
divulgadas por sites, perfis e paginas, como os supracitados e que chamam de packs ou
colecBes e alertam sobre o seu carater curatorial, que podem ndo ter 0s mesmos critérios de
selecdo do corpus do pesquisador. Considerando-se essa ressalva, a observagao dos memes nas
paginas desses perfis selecionados se revelou importante para a pesquisa pois, através disso,
descobriu-se que grande parte dos memes publicados pelo perfil Eleicdes da Zueira eram
enviados por usuarios do Facebook, caracterizando a participacdo politica na rede a que se
refere a questdo da pesquisa. Dessa forma, escolhemos esse perfil como recorte espacial para

auxiliar na escolha dos memes que fizeram parte do corpus de analise.

73



Com essa definicdo e com o auxilio do estudo dos trabalhos desenvolvidos pelo grupo
de pesquisa CoLab/UFF, quanto a pesquisa de ferramentas de levantamento e monitoramento
de dados em midias sociais, recorremos ainda a um aplicativo gratuito disponibilizado pelo
grupo de pesquisa internacional DMI3", o Netvizz, que se mostrou adequado para 0
levantamento de publicagdes no Facebook. Com essa ferramenta pudemos gerar buscas
baseadas em Page Data (dados da pagina), inserindo um filtro de datas (0 mesmo periodo usado
no Twitter), e em Page Timeline Images (imagens da linha do tempo da pagina). Obtivemos
um retorno grande de dados que necessitariam de mais tempo para uma analise completa; no
entanto, para a finalidade de se enxergar a ocorréncia de determinados temas e imagens 0 uso

da ferramenta foi satisfatério.

A pesquisa de imagens, que se iniciou no Twitter, passou pelo Facebook e terminou no
Netvizz, selecionou 258 memes para 0 nosso estudo. O critério de data estabelecido para esse
levantamento foi de um periodo de 48h a partir do dia do debate. Por exemplo, utilizando a
hashtag #DebateNaBand, realizamos a coleta de imagens publicadas somente no intervalo de
tempo entre o dia 26 de agosto de 2014 (dia do debate na Rede Bandeirantes) e o dia 28 de
agosto de 2014.

Organizacéo do Debate Hashtag usada Data estabelecida para busca nos Retorno
aplicativos
Rede Bandeirantes #DebateNaBand 26-08-2014 a 28-08-2014 87
SBT, Folha de S.Paulo, #DebateNoSBT 01-09-2014 a 03-09-2014 37
Jovem Pan, UOL

TV Aparecida, CNBB | #DebateAparecida 16-09-2014 a 18-09-2014 26
Rede Record, R7 #DebateNaRecord 28-09-2014 a 30-09-2014 19
Rede Globo, G1 #DebateNaGlobo 02-10-2014 a 04-10-2014 89

Desta forma, também conseguimos evitar a contaminacdo da amostra de cada debate
com memes referentes a outro momento do periodo eleitoral e garantimos, também, que 0s

elementos que compBem o corpus de analise possuissem: sincronicidade, sendo as suas

37 grupo de pesquisa Digital Methods Initiative (DMI), que congrega em sua maioria pesquisadores da
Universidade de Amsterdam (https://apps.Facebook.com/netvizz)
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condigGes de produgéo do discurso semelhantes; e homogeneidade, tendo sido coletados dados

que pertencem a um mesmo meio e suporte, condi¢des importantes para a AD.

Diante da abrangéncia do universo amostral construido na pesquisa foi necessario
realizar o terceiro recorte, dessa vez baseado em critérios de: relevancia e singularidade para
a escolha dos debates que foram usados como marcos; similaridade para a escolha dos memes
dentro do universo amostral do debate; e distin¢édo para a escolha dos memes em relacdo aos
contetidos tematicos entre os debates.

Dentre os 5 debates do 1° turno escolhemos os televisionados pela Rede Bandeirantes,
pelo SBT e pela Rede Globo ocorridos respectivamente nas datas 26/08/2014, 01/09/2014 e
02/10/2014. A escolha pelos debates na Band e na Globo é justificada pelo critério de relevancia
dentre os demais. A TV Bandeirantes inaugura o periodo dos debates entre os presidenciaveis
dentro do acontecimento das elei¢Oes e a reagdo dos eleitores em forma de memes. A atuacao
dos usuérios do Twitter durante o debate na Bandeirantes deram o tom para as piadas e parddias
realizadas com os candidatos ao longo de todo o periodo do 1° turno, além da construcdo de
perfis, principalmente dos candidatos ndo-favoritos, destacando-se a percepcdo da

excentricidade de Eduardo Jorge, a qual o acompanhou durante todos os debates posteriores.

O debate realizado pela TV Globo marcou o fim do 1° turno das eleiges; 0os memes
deste debate se dividiram em tematicas principais como: a atmosfera de confronto final entre
os candidatos as vésperas da decisdo do 1° turno, a participacdo efetiva do publico no debate
através de sugestdes para o sorteio de temas e a grande quantidade de memes que referenciaram

0 mediador do debate, o jornalista William Bonner.

Ja no debate da Rede de Televisdo SBT pontuamos uma singularidade em relacdo aos
demais referente a grande quantidade de memes constituidos de enunciado somente imagético.
Esses memes também possuem uma particularidade quanto ao seu referencial, a maior parte
deles referencia os programas de auditério, os seriados e o0 dono da emissora, ou seja, 0S
referenciais do debate do SBT ndo sdo tdo gerais, necessitam de redes de significacfes

especificas de publicos especificos.

Para cada debate das emissoras supracitadas foi escolhido um tipo de meme que serviu
como base para selecdo dos demais, considerados representativos nesta pesquisa e que
permitissem visualizar com mais clareza o que estamos tratando como representacdo da

participacdo politica. Para cada meme escolhido selecionamos mais 2 memes, por critérios de
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similaridade, considerando as dimensdes memeéticas entre eles. Cada debate tem, portanto, um
conjunto de trés enunciados, constituindo uma unidade de andlise que representa uma questao

central sobre o debate.

Além disso, também foram adicionados ao corpus de analise trés memes que constituem
uma amostra intencional e representativa da percepcdo dos usuarios da internet acerca dos
debates. As imagens que constituem os exemplares dessa amostra foram captadas pelos autores
a partir dos momentos de confronto entre os candidatos nos debates das trés emissoras. A
selecdo destes enunciados buscou contemplar os candidatos cotados para o 2° turno (Dilma
Roussef, Aécio Neves e Marina Silva) e a amostra contempla o uso de referenciais da cultura

midiatica.

No total, nosso corpus de analise contempla doze enunciados (cada enunciado
corresponde a um meme), escolhidos por representar o universo de pesquisa. Para uma melhor
organizagao e compreensao das informagdes e dos memes 0s enunciados foram agrupados em
quatro unidades de andlise, cada uma reunindo trés memes, utilizando os seguintes critérios: 1)
memes pertencentes ao mesmo debate; 2) a similaridade conceitual entre eles; 3) a tematica.
Cada unidade representa ainda temas que foram identificados como recorrentes durante a
investigacdo, os quais sdo: as propostas dos candidatos para o Brasil, 0 uso de referenciais da
midia (externos aos debates), os temas sugeridos pela internet para a arguicdo entre 0s

candidatos e a representacdo dos momentos de confronto entre os presidenciaveis.
3.3. Analise de discursos memeéticos sobre as elei¢cdes

Nesta sessao apresentaremos as analises realizadas em nosso estudo. Para uma melhor
visualizacdo das informacbes e e compreensdo dos enunciados e suas associacoes,

apresentaremos as andlises de acordo com o agrupamento realizado e descrito anteriormente.

Unidade de Analise 01 — trés enunciados sobre a seguinte tematica: as propostas dos
candidatos para o Brasil. Memes originados do debate presidencial da Rede Bandeirantes, 1°
turno das elei¢des de 2014, realizado no dia 26 de agosto de 2014).
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Figura 20: Unidade de analise 01
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Fonte 20: Composi¢do autoral
Candidato, qual a sua proposta para o Brasil?

A nossa primeira unidade de analise é formada por trés enunciados cuja natureza
linguistica é de ordem imagética e verbal (linguagem escrita). A construcao dos enunciados é
pautada no confronto de perspectivas sobre uma mesma questdo que expde os candidatos a
emitirem suas opinides sobre determinado assunto referenciando nos enunciados suas propostas
de trabalho para o pais. A cena, representada na imagem, faz aluséo ao primeiro bloco do debate
captado através de imagens recortadas da transmissao da emissora, que colocam os candidatos
em situacao de fala e o mediador em situacdo de ouvinte (nos dois primeiros enunciados) e de
interator (no ultimo enunciado), perceptivel pela linguagem gestual dos personagens que é
aparente no enunciado, estabelecendo assim uma relacdo com 0 momento original onde todos
os candidatos tiveram que debater sobre uma questdo Unica e definida pelo jornalismo da Rede

Bandeirantes.

A escolha pelo modo como as imagens estdo estruturadas nos enunciados (janelas
predispostas lado a lado, de onde os personagens falam - para - e podem “ver” uns aos outros)
também referenciam a situacdo do debate, como exposicdo de ideias, onde o destinatario pode
perceber também a captacdo do formato proposto pela emissora que buscava evidenciar a
comparacao entre os candidatos, ponto bem apreendido pelos usuérios da internet, uma vez que
este meme obteve inimeras parddias, todas captando e subvertendo essa esséncia do debate.
Quanto a ordem na disposi¢cdo dos candidatos na imagem ndo ha reconhecimento quanto a

sequéncia de fala dos presidenciaveis no primeiro bloco do debate.

Pode-se compreender, através dos enunciados, que o autor trabalha com dois alvos no
ato humoristico da comunicacdo. O primeiro mais evidente sdo os candidatos, que sdo

colocados em situacdo de subversdo da sua fala, tendo suas imagens atreladas & propostas e
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questBes que parodizam as suas imagens e campanhas politicas. O segundo alvo, menos
evidente, € o proprio debate, cenario de comunicagdo politica necessario as construcfes das
opiniBes e dos posicionamentos, de onde falam os atores a fim de influenciar, seduzir e obter
ades0es as suas posicdes ideoldgicas (CHARADEAU, 2008). Os enunciados fazem a captacéo
da acdo politica do debate onde a imitagdo opera no plano da cena reconhecida; no entanto,
utilizam-se da estratégia de subversdo para criar novas questdes a serem debatidas pelos atores
na cena. ConFigura-se ai a intencéo de desqualificar a fala dos presidenciaveis, mas ha também

a desqualificacdo da acdo politica e da importancia dos debates no pleito eleitoral.

Quando os autores fazem a escolha de modificar o texto original das questdes do debate
televisivo, o discurso de imitacdo obtém um novo sentido e identidade propria se filiando a
outras formacgdes discursivas. O valor pragmatico do imitado, no entanto, € mantido no imitador
pois é necessario para a composic¢do da estrutura de sentido. A relacdo interdiscursiva é presente

e evidenciada nos trés enunciados e sera descrita a seguir.
Sobre o primeiro enunciado — Qual a opinido dos candidatos sobre a familia?

Figura 21: Enunciado 01 da unidade de analise 01
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Fonte 21: Pagina do Facebook Eleigdes da Zueira®

38<https://www.facebook.Com/eIeicoeszueira/photos/a.1572795689613438.1073741828.1572074636352210/164
3102585916081/?type=3&theater> Acesso em outubro de 2016.
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Ao colocar a questdo da familia, o autor do enunciado/meme faz alusdo direta a pergunta
feita aos candidatos sobre o matriménio gay, pondo em cheque os valores dos candidatos e
fazendo isso através do humor, trazendo outras referéncias reconhecidas para indicar essas
posicBes sem fazer a captacédo do discurso politico do candidato, mas realizando uma metéafora,
no campo do ndo-dito e do pré-construido, com designadores, particulares ao campo discursivo
de cada um deles, que foram sendo apresentados aos eleitores durante o periodo de campanha

com a sua culminancia no periodo dos debates.

“Fu sou a Unica candidata que defende todas as familias” (Luciana Genro) - A fala
construida para a candidata Luciana Genro remete ao seu discurso de auto-valorizagédo presente
na imagem construida da candidata pelos usuarios da internet; com sua auto-apresentacdo como
candidata da mudanca, buscou se destacar como alternativa naquelas elei¢oes, evidenciado no
texto pelo designador Unica; a agenda politica do seu partido, Psol (Partido Socialismo e
Liberdade), defende diferentes arranjos familiares na sociedade brasileira e os direitos da

familia homoafetiva. Os designadores defende e todas remetem a isso.

“Familia, familia, papai, mamae fitia” (Pastor Everaldo) - O autor do
enunciado/meme faz a captacdo do discurso do Pastor Everaldo quanto as questfes ideoldgicas
reconhecidas na agenda politica do seu partido PSC (Partido Social Cristdo), do qual é
presidente, contra o casamento de pessoas do mesmo sexo, alinhado aos principios cristdos que
fizeram parte da enunciacdo do candidato durante toda a campanha. O proprio nome politico
utilizado por Everaldo Dias Pereira evidencia a sua ligacdo com a religido designada pelo
substantivo Pastor, que o qualifica como guia espiritual, clérigo nomeado por uma comunidade
crente (0s protestantes) para o exercicio da orientacdo, governo, lideranca. O autor utiliza um
referencial reconhecido do campo da cultura pop, a MPB (musica popular brasileira), para
reconstruir a fala do pastor e demonstrar a sua posi¢do em relacéo ao tema. A escolha por esse
trecho da musica, onde aparecem os designadores familia, papai € mamae e em uma sequéncia
que sugere o arranjo de familia tradicional, evidencia que o autor conhece a posicdo do
candidato sobre esse assunto. O Pastor Everaldo foi um dos idealizadores da campanha
"Homem + Mulher = Familia", idealizada e promovida pelo PSC em 2012 e apoiou o Projeto
de Lei Estatuto da Familia brasileira aprovado na Camara dos Deputados em 2012 que define
familia como a unido entre homem e mulher. O sentido estrito dos designadores papai e mamae,
que referenciam em 12 instancia as Figuras masculina e feminina (a presenca de um homem e

de uma mulher), fortalecem o discurso do candidato, cujas ideias apresentadas no debate

79



enfatizam a argumentacdo da proibicdo do casamento gay em defesa da familia, reforcando a

no¢do do conservadorismo em sua imagem perante os eleitores.

“Familia € tudo, como governador construi um aeroporto para a minha” (Aécio
Neves) - Aqui o autor se refere a um fato externo ao acontecimento das Elei¢6es. O designador
como governador, remete aos seus dois mandatos como governador do estado de Minas Gerais
(2003-2010). Ao escolher comentar o assunto do aerédromo construido no municipio de
Claudio (interior do estado de Minas Gerais) em terreno da familia do candidato, em sua
segunda gestéo, o autor do enunciado/meme utiliza como designador uma sentenga com verbo
de acdo no passado: construi um aeroporto, que referencia um escandalo muito difundido na
midia: o uso de verba publica para a construcdo de um aeroporto que beneficiou duplamente a
sua familia, associacdo também realizada com os designadores tudo para se referir as condi¢es
de admiracdo, valia e apreco empregados no enunciado para definir familia (assunto da
arguicdo); e minha, pronome possessivo que indica pertencimento e neste caso remete também
a importancia. Mucio Tolentino - tio do candidato — com parentesco em primeiro grau e cujas
relacfes com o candidato se estendem também no campo da politica recebeu dinheiro pablico
pela desapropriacdo do terreno destinado a construcao do aeroporto (terreno de posse da familia
do candidato), e também foi constatado que o que deveria ser publico (0 custo com a
desapropriacdo do terreno e com a construcdo do aerédromo foram pagos pelo Governo de
Minas na gestdo de Aécio Neves), era de uso particular e exclusivo da familia do candidato
(2015%).

Faz-se necessario recorrer ao contexto dos fatos para contextualizar a analise no que diz
respeito as condi¢bes de producao do enunciado; o fato a que se refere a fala é o elemento do
pré-construido na superficie discursiva que impde o sentido, (na fala do candidato) entendido
como a realidade assimilada (ou representada), considerando, principalmente, o seu canal de
difusdo - a midia. O ato humoristico é marcado fortemente pela presenca da ironia, que se
apresenta como recurso para a subversdo. Segundo Maingueneau, € proprio da ironia ser por
vezes insollvel, o uso dessa estratégia impede que o co-autor (autor do enunciado) determine

se 0 autor (o candidato que é colocado como autor de uma fala) estd ou ndo sendo irénico,

39 Fonte: Matéria publicada em 07-09-2015 no Portal online Carta Maior: Como o tio de Aécio foi beneficiado
pela construgdo do aeroporto de Claudio. Disponivel em: <http://cartamaior.com.br/?/Editoria/Politica/yComo-o-
tio-de-Aecio-foi-beneficiado-pela-construcao-do-aeroporto-de-Claudio/4/34424> Ultimo acesso em 02-01-2017.
Fonte 2: Matéria publicada no Portal online da folha de Sdo Paulo em 20-07-2014: Governo de Minas fez aeroporto
em terreno de tio de Aécio. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/07/1488587-governo-de-
minas-fez-aeroporto-em-terreno-de-tio-de-aecio.shtml> Ultimo acesso em: 02-01-2017.
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instaurando-se ai uma ambiguidade, esséncia da ironia, que se mantém no eixo entre o0 que €
assumido e rejeitado (MAINGUENEAU, 2004).

“Eu defendo os valores da familia. Quer dizer, ndo. Ou melhor, defendo sim.” (Marina
Silva) - O autor do enunciado/meme faz uso da enunciacdo para referenciar as questfes de
dualidade e incoeréncia atribuidas ao discurso politico da candidata durante a campanha
eleitoral. A enunciacdo da candidata evidencia tal imagem, através de uma forma de ndo-dizer
(aquilo que estd implicito, que ndo se encontra na instancia da linguagem) através do
subentendido que se encontra no contexto. Durante seu caminho no pleito eleitoral de 2014,
Marina Silva era relacionada a imagem da candidata que muda de posicao e de opinides de
acordo com os setores. Os seus opositores ndo hesitaram em usar isso para desqualificar a
candidata, acusando-a de ter um discurso incoerente. No debate em questdo o candidato do
PSDB chama atenc¢do para isso ao confrontar a candidata indagando se a Nova Politica (lema
da campanha da candidata), “ndo teria que ter uma boa dose de coeréncia?”* se referindo as
mudancas de posi¢cdo em relacdo as aliancas politicas formadas por Marina Silva e seu partido

na ocasido, que sob o ponto de vista de Aécio eram contraditdrias.

O trecho da enunciacdo Quer dizer, ndo. Ou melhor, sdo designadores de mudanca de
opinido, articuladores de um discurso de oposicdo ao que ja se disse. So locugdes utilizadas
para introduzir um esclarecimento sobre algo, nesse caso, com efeito de retificacdo,
evidenciando o sentido da incerteza impregnado na imagem politica da candidata (o designador
de conjuncéo ou serve para ligar oracdes que indicam hesitacdo, ddvida). Primeiramente, a fala
afirma uma posicdo que é posta em davida logo em seguida pelo designador quero dizer e
novamente, em seguida, had uma retificacdo pela locucdo ou melhor que retorna a afirmacao
original evidenciada pelo designador adverbial sim empregado ao final da fala em tom de
certeza e reafirmacdo do ja-dito. A pontuacdo textual também funciona aqui como designador
de afirmacgdo (ponto) e hesitagcdo (virgula). O enunciado encoraja o destinatario a procurar
efeitos contextuais suplementares (o que esta implicito); as Figuras de linguagem utilizadas sdo
fortes recursos de expressao para o entendimento e conclusao do sentido que se pretende obter

sobre a candidata, que a sua campanha é inconsistente . O ato de humor ocorre na Figuragéo de

40 Agcio Neves pergunta a Marinq Silva: disponivel em 38min56seg - 39min28seg do debate da Band:
<https://youtu.be/rPAMXAgK-Qk> Ultimo acesso em 23-12-2016.
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uma pequena cena enunciativa com interpelacdo comica através de uma coeréncia mais para

divertida do que para ndo-séria.

Sobre o segundo enunciado — Como os candidatos pretendem resolver os

problemas do Palmeiras?

Figura 22: Enunciado 02 da unidade de analise 01
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Fonte 22: Pagina do Facebook Eleigdes da Zueira®*!

O autor deste enunciado insere um fato novo, externo ao campo da politica, para fazer
parte da cena enunciativa e provocar os efeitos de sentido acerca do posicionamento dos
candidatos (dentro do ideal politico em fungdo de principios que servem de referéncia para a
construcdo das opinides). O enunciado aparentemente politico, também serve de pretexto para
se abordar outro assunto (¢ a situa¢do de comunicacdo que o torna politico e ndo o tema a que

se refere).

Ao escolher utilizar como assunto do debate entre os presidenciaveis a crise enfrentada
pelo time de futebol do Palmeiras, (acontecimento dentro do campo esportivo concomitante ao
acontecimento da Elei¢cGes em 2014), vemos a posi¢do do sujeito inscrito em uma formacéo

discursiva dominante (dentre duas que se atravessam no enunciado), expondo a sua

41<https://www.facebook.com/eIeicoeszueira/photos/a.1572795689613438.1073741828.1572074636352210/163
8984192994587/?type=3&theater> Acesso em outubro de 2016.
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subjetividade da qual é oriunda a producdo de sentido para um determinado grupo pelo
pensamento elaborado a partir da identidade (que se supde) do autor de que ele pode possuir

algum tipo de relacdo com o campo do futebol (evidente pela escolha do assunto).

O que se pode aferir a principio € que esse acontecimento (crise no Palmeiras) pode ter
sido marcante para o futebol no ano de 2014 a ponto de ser abordado juntamente com o grande
acontecimento de 2014 que foram as eleicbes (mas ndo consideraremos a importancia do
acontecimento para a analise) e a relacdo que o autor faz aqui se da de forma idealizada como

os candidatos tratariam a questdo em funcéo da sua postura como presidenciaveis.

O autor insere a discussdo sobre o0 assunto atraves do humor, a partir da captacao de
enunciacdes de outro campo (politica), inserido também em um contexto onde 0s memes

assumem a postura de manifestacdes qucapitulo 1]e angariam interacao e participacao.

“O Palmeiras € vitima do capital financeiro” (Luciana Genro) — Através do
designador capital financeiro, o autor faz a captacdo do uso indiscriminado da expresséo pela
candidata em seu discurso politico. Durante a sua campanha, Luciana Genro fez criticas aos
candidatos Dilma Roussef, Aécio Neves e Marina Silva, referindo-se a eles como representantes
do capital financeiro. J4 o uso do designador vitima diz respeito a sua campanha ter sido
declaradamente dedicada “as minorias marginalizadas pelo sistema capitalista”, pois inimeras
vezes, a candidata se referiu as jovens mulheres e as minorias como “vitimas do sistema”. A
fala da candidata também evidencia a sua filiacdo a um partido socialista, cujo alvo é o sistema
financeiro. No tocante a situacdo do Palmeiras, um dos motivos atribuidos a crise, que possui
ligacdo com a enunciacdo da candidata, foi o fim do contrato com seu principal patrocinador, a
Parmalat (companhia de Laticinios de grande porte), que ajudou o time a se projetar na década
de 90. No entanto, com o fim do contrato, o time teria decaido e ndo teria encontrado outro
patrocinador a altura do anterior, sendo levado a uma crise na década de 2000, que culminou

no ano de 2014 associados a outros problemas.

“Vamos duplicar os médicos dos mais médicos para atender o Valdivia” (Dilma
Roussef) — Assim como no primeiro enunciado, 0 autor nesse meme capta a esséncia do
discurso politico da candidata em enfatizar exageradamente os feitos de seu governo, sempre
marcados por superlativos e expressdes que indicam a continuidade e o0 aumento
(multiplicidade) das medidas realizadas na sua gestao, referéncia evidenciada pelo designador

duplicar. Ao utilizar os designadores medicos e Valdivia, o autor remete a um problema de
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salde relacionado a um jogador e este fato se constitui como o implicito (ndo-dito), ficando ao
destinatario um fato subtendido (pressuposto): que a crise do time se deve a esse problema de
salde cujo designador nominal Valdivia indica de quem se trata. Aqui, ao contrario da fala de
Luciana Genro, 0 autor se posiciona em posi¢cdo de comentador e fica também subentendido
que para ele essa questdo possui relevancia. O autor ainda volta ao discurso politico da
candidata, que sempre aparece como um vicio em sua fala remetendo as virtudes de seu governo
como resposta a oposicao, atraves do designador mais médicos, que referencia o Programa Mais

Médicos (PMM) consolidado em sua gestéo.

“Tem que privatizar” (Pastor Everaldo) — Aqui se tem uma relacdo interdiscursiva
com um acontecimento externo ao debate, um dos alicerces do seu discurso de campanha era a
privatizacdo de empresas nacionais. Mesmo que esse fato ndo apareca no enunciado
explicitamente, ele se coloca como fato pré-construido (ja-dito), relacionando o contexto com
a memoria discursiva da midia. Pode-se relacionar também a fala a postura do candidato em
entrevista anterior ao debate, onde declarou: “vou privatizar tudo que for possivel*?”. Neste
caso o enunciado produz sentido a medida em que traz a representacdo da realidade. A
comicidade na enunciagdo do candidato estd na ambiguidade, uma vez que em que houve a
captacdo de uma fala existente. No entanto, como esta é colocada em uma situacdo de
comunicacdo humoristica, cabe ao destinatario a compreensdo da ironia imposta pelo autor (que
resgata a fala para outra formacdao discursiva), novamente se inserindo entre o que € assumido
e 0 que é rejeitado no enunciado e a sua relagdo com o outro sentido relacionado a crise no

Palmeiras.

“Vou construir um aeroporto no Palestra Italia” (Aécio Neves) — Novamente ha a
menc¢do ao assunto da construcdo do aerédromo no governo do candidato em Minas Gerais,
indicada pelo designador aeroporto. O sentido é instaurado no enunciado através da captacdo
e subversdo do assunto como um acontecimento, usando o recurso da ironia. O autor acrescenta
o0 designador Palestra Italia para referenciar ao tema debatido, crise do Palmeiras. Tem-se ai

novamente o atravessamento de formacdes discursivas, pois o designador diz respeito a um

42 «Defendo um Estado minimo e reducdo do nimero de ministérios de 39 para 20. Eu vou privatizar tudo que for
possivel. Vou privatizar a Petrobras. Uma empresa que foi orgulho nacional hoje é foco de corrupgdo. Entéo, eu
vou privatizar. Tudo o que for possivel passar para iniciativa privada, nés vamos passar e pegar recursos para
alocar” — Pastor Everaldo em ultima entrevista concedida antes dos debates presidenciaveis, ao Jornal Nacional
da Rede Globo. 19/08/2014. Registro da  Entrevista  disponivel na  integra em:
<http://g1.globo.com/politica/eleicoes/2014/videos/t/todos-0s-videos/v/pastor-everaldo-e-entrevistado-no-jornal-
nacional/3574878/> Ultimo acesso em 23-12-2014.)
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Estéadio de Futebol que pertenceu a Sociedade Esportiva Palmeiras. A compreensao da unidade
ocorre no entendimento dos dois assuntos que ai se relacionam e na construcéo do sentido no
entendimento das indicacdes presentes no enunciado. O referencial € assimilado e
compreendido sem prejuizos para a interpretacdo do enunciado pelos destinatarios que estdo
inscritos na mesma formacéo discursiva do autor. O humor se instaura também nesse sentido,
de interpelar os dois assuntos em uma dindmica divertida marcada pela desqualificacdo dos dois
assuntos, a banalidade com que fala do caso do aeroporto e a mencéo ao estadio que nao
pertence mais ao clube desportivo. Dessa forma, vemos na enunciacdo a intengdo provocativa

do autor, novamente se posicionando ao expressar algo de sua subjetividade.

“Quero governar com os melhores de cada time. Do Palmeiras néo vai ter nenhum”
(Marina Silva) — Na fala da candidata, o autor afinal constroi o seu ponto de vista, se colocando
na enunciacdo. Primeiramente, o designador frasal Quero governar com os melhores de cada
time resgata uma fala existente dentro do debate (da propria candidata) “quero governar com
os melhores”, se referindo a montar um governo com os melhores representantes de cada
partido politico. Ao completar a frase com o designador time, o autor passa a referir ao assunto
do enunciado, reconstruindo o sentido da fala da candidata. Novamente, é importante
contextualizar que no debate, a fala da candidata também se refere que esses representantes
estariam no banco de reserva, fazendo clara alusdo a um time, dizendo que: “(...) a sociedade
brasileira, que se mobilizou em junho do ano passado, ela vai escalar uma nova selecgéo, vai
tirar do banco de reservas pessoas como o Senador Pedro Simon, pessoas como Eduardo
Suplicy”*. Existe ai uma apropriaco da fala da candidata quase literal. O autor retira desse
momento indicadores para poder construir a sua enuncia¢dao que remete ao seu ponto de vista
sobre o0 assunto Do Palmeiras ndo vai ter nenhum (designador frasal), deixando explicito que,
na selecdo de Marina, ndo estardo representantes do time do Palmeiras e deixando implicito que
0 motivo seria que o time ndo possui bons jogadores (pressuposto),o que é uma linha inversa
de coeréncia. Neste momento, podemos vislumbrar que o enunciado se utiliza de um pretexto,
um enunciado aparentemente politico que cumpre sua funcdo de discussdo acerca da imagem
dos candidatos. No entanto, ha a subversdo do enunciado politico em si mesmo: ele se utiliza
de uma situagdo de comunicacdo politica (meme politico), captando o formato do meme do

debate (exposicdo dos candidatos) e inserindo a cultura futebolistica, o que origina o

43 Marina Silva responde Aécio Neves disponivel em 39min29seg - 41min37seg do debate da Band:
<https://youtu.be/rPAMXAgK-Qk> Ultimo acesso em 23-12-2016.
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atravessamento de duas formacGes discursivas. H& portanto, uma tentativa maior de
desqualificacdo do Palmeiras do que dos candidatos em si. A fala dos candidatos, neste caso,
vem a servir ao proposito do autor que é comentar de maneira humorada a situacao do time
através de uma dinamica entre os candidatos, captando um modelo de comunicacdo que ja

possui um ato humoristico em sua natureza.

Sobre o terceiro enunciado — Biscoito ou bolacha?

Figura 23: Enunciado 03 da unidade de andlise 01

Biscoito ou

Biscoito

Fonte 23: Retirado do levantamento de imagens no Twitter

O terceiro enunciado possui, em sua natureza simbolica, elementos distintos dos dois
primeiros, a comecar pela estrutura imagética que posiciona os candidatos em dois blocos
horizontais ao invés de dois blocos verticais. No bloco superior o enunciado destaca dos demais
blocos os trés candidatos favoritos as eleicdes. Em segundo lugar, observa-se o uso do baldo de
dialogo como uma expressao grafica utilizada normalmente em quadrinhos e charges com a

finalidade de representar falas ou pensamentos dos personagens.

O enunciado se assemelha ao género textual charge. O uso dos baldes de didlogo como
elementos visuais inseridos nas imagens do debate servem ao enunciado para transmitir a critica
de forma bem humorada (uso de bal6es de dialogos passou a ser comum em charges politicas
a partir do século XVI1I). Sobre as imagens dos personagens, observamos a repeti¢cdo da Figura
do mediado em dois momentos, o primeiro como questionador e o segundo interagindo com
um dos candidatos. Nota-se que a inten¢do do enunciado é realizar uma comparagao entre eles.

Neste caso especifico, o autor ndo se vale da construgdo de falas para os candidatos, mas da
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critica as suas posturas e o faz de forma bem humorada recorrendo a uma discussdo do

imaginario popular brasileiro, a polémica diferencga entre “biscoito ou bolacha”.

Tenta traduzir de forma critica e bem humorada as posi¢6es dos candidatos, realizando
uma comparacdo de posturas entre eles. Ao reunir os trés principais candidatos as elei¢cdes no
bloco superior e seguindo a linearidade das charges e historias em quadrinhos (leitura da
esquerda para a direita), 0 enunciado consegue demonstrar o protagonismo dos trés candidatos
nas elei¢cdes. Além disso, também apresenta o contexto daquele periodo, a polarizacao politica
entre dois partidos, o PSDB de Aécio Neves e PT de Dilma Roussef. O autor apresenta os dois
candidatos com posturas contrérias, tais como se definiram durante toda a campanha, através
dos designadores biscoito (fala de Aécio) e bolacha (fala de Dilma), como se ndo pudessem
compartilhar da mesma posigéo, havendo a possibilidade de apenas uma escolha pelo termo
correto, em alusédo a escolha por um dos candidatos, resgatando e reconhecendo a polarizagéo
entre os seus Partidos PSDB e PT.

A candidata Marina Silva representa 0 combate a essa polarizacdo PT versus PSDB,
relacionando-se diretamente a sua postura durante toda a sua campanha e também a sua fala no
debate “(...) polarizacdo que ha 20 anos tem se constituido num verdadeiro atraso para 0 nosso
pais, a polarizacdo PT - PSDB ja deu 0 que tinha que dar”**. Nesse sentido, ha uma captagio
do contexto politico, em que o autor desqualifica a situacdo através do recurso da parddia; o
que suscita o riso ndo € o dito, mas esta ali. A parddia ai se constitui na reproducao irbnica das
caracteristicas de um fenémeno que revela sua comicidade e reduz seu conteido, mais ainda,
“a parddia consiste na imitacdo das caracteristicas exteriores de um fenémeno qualquer de vida”
(PROPP, 1992: 84).

No bloco inferior estdo os candidatos Pastor Everaldo, Luciana Genro e Eduardo Jorge,
ai se destaca a presenca deste Ultimo em um momento de interacdo com o mediador do debate.
Percebemos que ha uma mudanca na forma como o candidato é apresentado, a sua expressao
facial difere dos demais, apresenta um sorriso e um semblante de tranquilidade e ndo se encontra
em situacao de fala (em oposicéo as expressdes dos demais que aparecem em situacdo de fala

demonstrando tensdo, irritacdo), apesar do baldo de didlogo sugerir uma conversa entre 0s dois.

4 Marina Silva responde Aécio Neves disponivel em 39min35seg - 39mind6seg do debate da Band:
<https://youtu.be/rPAMXAgK-Qk> Ultimo acesso em 23-12-2016.
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A postura diferenciada de Eduardo Jorge se deve a imagem concebida, a partir do
debate, como candidato excéntrico, espontaneo, cujos discursos eram marcados por tiradas
comicas, que ndo condizem com a postura esperada de um candidato a presidéncia. Ha aqui
uma parodizacdo da fala do candidato no debate, a comicidade se institui no fato de a parddia
negar contetdo a sua fala, ocorrendo a repeticéo de apenas um trecho do seu discurso colocado
pelo designador verbal quero ocultando o sentido do discurso em si ao desloca-lo para uso em

outro sentido.

A parddia se refere a um momento emblematico do candidato captado no debate da
Band, onde o mediador ratifica que o candidato tem 45 segundos de comentario “se quiser”, a0
que o candidato responde “quero, esse ai eu quero”*. O que ndo esta dito nem posto € o sentido
do que foi submetido a parodizacdo, uma vez que as duas falas, de Ricardo Boechat e de
Eduardo Jorge existem dentro de um contexto que ndo esta nem pressuposto e nem

subentendido.

Consideracbes — Os memes que conFiguram essa unidade foram selecionados por
critério de similaridade estrutural, apresentando caracteristicas meméticas que dizem respeito a
sua estética, a sua linguagem e a sua finalidade quanto a sua postura. Nesses memes, ha uma
forte relagéo interdiscursiva que deve ser analisada para que ocorram os efeitos de sentido no

seu discurso.

Buscando analisar os sentidos no discurso construido através desses memes, pois esses
discursos serdo propagados nas redes sociotécnicas como praticas politicas, os enunciados sdo
um conjunto de relagdes interdiscursivas, cujas camadas vao sendo analisadas em um processo
que vai desde o contato com o material simbdlico, buscando a discursividade em cada
enunciado e iniciando a analise pela etapa linguistico-enunciativa para construir o objeto
discursivo, que foi concebido observando e identificando o sentido ndo nas unidades, mas no

conjunto delas como componentes em um todo que estabelece associacdes entre si.

O processo de significacdo na unidade de analise € construido através das relacdes entre
o dito e 0 ndo dito e apoiados na memoria discursiva. Essa relacdo de parafrase observada nos
enunciados e entre enunciados inicia um novo dizer, que inaugura um novo sentido atravessado

por formag@es discursivas que intervém e o fazem significar isso ou aquilo. O efeito de sentido

45 Debate na Band, Eduardo Jorge e Dilma responqem a Boris Casoy disponivel em 2h19min30seg -
2h20min54seg em: <https://youtu.be/rPAMXAQgK-Qk> Ultimo acesso em 23-12-2016.
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é produzido aqui através dessas relacGes e das estratégias de humor utilizadas para realizar o
dizer. Esses efeitos podem ser tomados como literais, naturais ou verdadeiros como se fossem
a Unica interpretacdo possivel, pois esta estd sempre regida por condi¢cdes de producdes
especificas. O acontecimento das elei¢bes, por si s6, ndo foi tomado como condi¢do de
producéo preponderante, condicionado por alguns acontecimentos e fendmenos socioculturais
que Ihe dizem respeito e que geraram o contexto para o surgimento do objeto empirico e questdo

da pesquisa.

O que se observou com tudo o que foi analisado, € que esses memes fazem parte de um
complexo informacional que encadeia significados que estdo sempre em reconstrucéo, sendo
observados indicacdes e referenciais semelhantes. Atribuimos a isso o papel da
interdiscursividade nesses enunciados, acabando por se tornarem lugar de opinido coletiva.
Nessa situacdo, o sentido é fabricado coletivamente nessa relacdo em cadeia construida entre
eles, onde os produtores se colocam em lugar de fabricacdo do discurso como meros
comentaristas sem a responsabilidade com o discurso politico ou com a verdade. Nossa questao
se apresenta, assim, fundamentada, que a propagacdo desses memes — sociabilizados como
discursos politicos — sdo representacdes e constituem participacao efetiva, ainda que discreta,
uma vez que nao ha engajamento maior, mas uma manifestacdo simbdlica carregada da

subjetividade do sujeito autor, da qual nem sempre podemos indicar a intencao.

A analise desta unidade identificou a construcdo da representacdo de posicdes e imagens
dos candidatos a presidéncia da Republica do Brasil. O pensamento politico fabricado se insere
na elaboracdo dos sistemas de pensamento (CHARAUDEAU, 2008), cujo resultado da
atividade discursiva serve de referéncia para a construcdo de opinides, e em nome desses
sistemas se determinam as posicdes ideoldgicas. Os memes ndo formam esteredtipos dos
candidatos, mas se apropriam do senso comum construido por usuarios a partir de comentarios
na internet para representa-los em narrativas que servem para divertir e gerar interagdes. No
entanto, podemos dizer que captam essa esséncia que Charaudeau e Maingueneau definem no
esteredtipo: “denunciam uma cristalizacdo do pensamento ou da expressdo” (2004: 213)
concebendo uma imagem abreviada dos fatos e personagens proveniente da influéncia da midia
e do meio social, reunindo elementos espalhados em diversos segmentos da cultura popular e
midiatica, em funcdo de um modelo de comunicagdo que € o0 meme em seu papel dentro da

rede.

89



Unidade de Anélise 02 — trés enunciados imagéticos sobre a temaética: o uso de
referenciais da midia (externos aos debates) - Debate presidencial do SBT, 1° turno das elei¢oes
de 2014, realizado no dia 01 de setembro de 2014.

Figura 24: Unidade de analise 02

EDUARDO JORGE

Fonte 24: Composigdo autoral

E debate ou programa Silvio Santos?

A segunda unidade de anélise é formada por trés enunciados, cuja natureza linguistica
é de ordem imagética. A construcdo dos enunciados é pautada em referéncias que se encaixam
uma na outra para chegar finalmente a um grupo que tem apenas um unico referente, o Programa
Silvio Santos. As cenas representadas nos enunciados fazem alusé&o a um momento do debate
captado através de imagens recortadas de programas de auditdrio que fazem parte da grade da

emissora.

Novamente, temos dois alvos do ato humoristico: o debate e os candidatos. Embora haja
a auséncia quase absoluta de texto, ha um entendimento quase imediato do enunciado pois,
embora ndo seja visivel para o destinatario, a imagem por si s6 mobiliza varias instancias para
se chegar ao entendimento do meme. A construgdo dos enunciados é pautada principalmente
na desqualificacdo do debate, através da subversdo dos acontecimentos, utilizando como
principal referencia programas de auditorio e variedades apresentados por um animador, que

contemplam prémios, brincadeiras e pegadinhas, deslocando o sentido politico da mensagem.

Quanto ao acontecimento, os enunciados selecionados representam trés momentos do
debate, que foram muito recorrentes no levantamento do corpus de analise: 0 protagonismo das
candidatas do PT e da Rede, uma fala marcante do candidato Eduardo Jorge e a indefinicdo dos

eleitores para o segundo turno.
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Sobre o primeiro enunciado: Torta na cara! — Aqui ocorre a imitacdo de um quadro
de um programa da emissora chamado Passa ou Repassa*®, onde competidores participam de
um quizz com perguntas e respostas mediadas por um apresentador-animador. Nesse sentido,
japodemos observar a captacdo de um dos momentos do debate, onde os candidatos interagiram

como em um duelo de perguntas sobre temas de sua escolha.

Figura 25: Enunciado 01 da unidade de analise 02

L)

Fonte 25: Pagina do Facebook Eleigdes da Zueira®’

O meme imita o quadro “Torta na cara”, onde o participante que ndo acerta a resposta é
acertado pelo oponente com um prato de torta no rosto (como sugere o préprio nome do
quadro). Podemos observar pela imagem que estdo presentes apenas duas candidatas, o que
evidencia um confronto sem participacdo dos outros candidatos. Logo no primeiro bloco do
debate, ocorre a sabatina de perguntas de candidato para candidato. Nesse momento Dilma
Roussef convida Marina Silva para debater e entdo ocorre o primeiro momento de embate entre
as duas. Dilma questiona a Marina quanto aos recursos financeiros para as realizagdes das suas
promessas de campanha. Insatisfeita com a resposta da candidata, Dilma provoca ao dizer: “A
senhora falou, falou, mas ndo respondeu a pergunta de onde vem o dinheiro”. Este
acontecimento inaugura o clima de rivalidade entre as duas ocorrido durante todo o debate. Na
fala de Dilma, bem como na sua expressdo facial, observamos um tom irénico quanto ao
discurso da outra candidata que teve a sua campanha marcada por questionamentos quanto a

contradi¢Ges e mudancas de postura e opinido.

%0 programa esta no ar desde 1987 e consiste em um game-show onde duas equipes competem em um jogo de
perguntas e respostas. Possui trés blocos principais, o primeiro consiste na disputa em times, o segundo na disputa
entre participantes (representantes do time) onde ha a brincadeira da torta na cara e o terceiro na gincana final que
consiste em um circuito com provas de esforco fisico sem a realizacdo de perguntas. Acesso em outubro de 2016.
47 <https:/iwww.facebook.com/eleicoeszueira/photos/a.1572795689613438.1073741828.1572074636352210/164
4860985740241/?type=3&theater> Acesso em outubro de 2016.
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Figura 26: imagem geradora do enunciado 01 da unidade de analise 02

em primeiro lugar ndo séo % a senhora falou falou
promessas sS40 COmpromissos mas nao respondeu a pergunta

Fonte 26: Captura de tela do video do debate do sbt*®

Figura 27: Referencial imagético do enunciado 01 da unidade de analise 02

Fonte 27: Retirado do google.com

Voltando a imagem do meme, vemos quatro designadores que nos levam a compreensao
do enunciado. O primeiro é o logotipo do programa estampado no balcdo no qual se debruca o
apresentador; o segundo é o apresentador, que podemos referenciar ao mediador do debate; o
terceiro e o quarto sdo os referenciais que remetem as imagens das candidatas em posicao de
duelo frente a frente como no debate e onde temos na imagem uma montagem com as cabecas
das candidatas sobrepostas em corpos de participantes do programa. A posi¢éo das participantes
demonstra um confronto fisico que coloca a candidata Marina em posi¢cdo de ataque e a
candidata Dilma em posi¢cdo de atacada. No entanto, analisando o debate, percebemos que
Marina foi alvo de Dilma, e ndo ao contrario, como sugere a imagem. As analises realizadas

pelos meios de comunicacdo pontuaram que Marina foi alvo de ataques dos candidatos em

48 <https://www.youtube.com/watch?v=Y ov-qFgcwWs> Acesso em setembro de 2016.
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geral, mas que o seu protagonismo em debate ficou por conta do duelo com Dilma. J& nas redes
sociais internautas afirmavam que Marina havia “perdido 0 debate” no SBT*°. Vemos, entéo,
que ha um atravessamento de formacdes ideoldgicas nesse discurso, uma vez que, mesmo com
a compreensao dos interdiscursos presentes temos também a insercdo do posicionamento do
autor, que compreende na sua analise dos fatos, que no duelo Marina se saiu melhor,
contradizendo as analises realizadas pelos veiculos de comunicagdo e inserindo um novo
pressuposto ao acontecimento e também dando visibilidade as intencdes e direcdo

argumentativa do autor.

De acordo com Orlandi (2009), “como autor, 0 sujeito a0 mesmo tempo em que
reconhece uma exterioridade a qual ele deve se referir, ele também se remete a sua interioridade,
construindo desse modo a sua identidade”. Neste enunciado, a imagem por si so realiza o
discurso; a montagem do acontecimento como se mostra no meme remete a condi¢do de objeto
de interpretacdo primeiramente por parte do autor para, em sua representacdo, atingir

destinatarios que compartilhnam da mesma formacéo discursiva.

Pode-se considerar que os efeitos de sentido desse enunciado comprometem a
compreensdo dos fatos ocorridos, ja que a construgdo do enunciado pode afetar a compreenséo
dos referenciais, trazendo a tona o que é verossimel no discurso (do poder dizer, a0 mesmo
tempo, o verdadeiro, o falso, e 0 possivel) em oposicdo ao discurso das ideias (a que pertence
somente a verdade) (CHARAUDEAU, 2008). Os efeitos de sentidos sdo produzidos mais no
campo do referencial do programa, no todo do enunciado do que nos designadores pontuais ali
presentes.

Sobre o segundo enunciado: Roda a roda — Neste enunciado esta presente a imitacao
de um programa de auditorio que realiza premiages em dinheiro chamado “Roda a Roda”®.
Percebemos que 0 meme utiliza apenas dois designadores para realizar o sentido da captacédo
do momento do debate, e um terceiro designador mais evidente e predominante para remeter a

emissora e ao Programa Silvio Santos.

49 Matéria publicada em 02-09-2014, pelo portal online exame.com: Nas redes sociais, Dilma venceu polarizagéo
com Marina. Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/brasil/no-debate-dilma-e-marina-tambem-polarizaram-
redes-sociais/> Ultimo acesso em 23-12-2016.

%0 palavra inglesa usada no campo audiovisual para designar um dos quadros ou imagens fixas de um produto,
geralmente videos.
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Figura 28: Enunciado 02 da unidade de analise 02

NAOMTIEN HONN
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Fonte 28: Retirado do levantamento de imagens no Twitter

O meme é construido a partir da captura de um frame® do programa, no qual aparece
um display onde héa a revelacdo das letras de uma expressdo ou palavra misteriosa (que deve
ser adivinhada pelos participantes do programa). A relacao estabelecida pelo enunciado com o
debate se da pela captacdo da fala de um dos candidatos através do designador Eduardo Jorge,
que informa ao destinatario sobre quem se fala e que, em segunda instancia porém, é colocado
como principal referéncia, de modo que a fala do candidato esta representada como se fosse a

expressao misteriosa que deve ser compreendida pelos participantes do programa.

Para gue haja o entendimento é necessario que o leitor reconheca o acontecimento
ocorrido no debate a que se refere o enunciado. O candidato Eduardo Jorge virou alvo de memes

apos a seguinte sequéncia ocorrida no debate que envolveu o candidato Levy Fidelix.

O segundo bloco do debate era organizado de forma que um jornalista escolhesse dois
candidatos para debate sobre uma questdo onde um respondia a pergunta e o outro realizava o
comentario com direito a réplicas. O jornalista Kennedy Alencar (SBT) convidou entdo os dois
candidatos supracitados, realizando a pergunta ao Levy Fidelix com comentarios de Eduardo

Jorge. A pergunta se referiu a recursos destinados ao partido do primeiro, PRTB (Partido

51 Game-show atualmente patrocinado pela Jequiti (empresa de cosméticos do grupo Silvio Santos), o programa
possibilita aos participantes concorrerem a prémios especiais em barras de ouro, a brincadeira consiste em girar
uma espécie de roleta para receberem dicas sobre uma palavra ou expressdo misteriosa, no decorrer do programa
as letras sdo reveladas em uma espécie de display e os participantes que advinham a palavra ou expressdo levam
0 prémio. Fonte: http://www.SBT.com.br/rodaaroda/. Acesso em: 11-12-2016.
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Renovador Trabalhista Brasileiro). Apos a resposta de Fidelix, Eduardo Jorge emitiu o seguinte

comentario “eu nao tenho nada a ver com isso”.

Essa enunciacéo do candidato derivou diversos memes de conteudos que evidenciavam
a imagem de “zueiro, excéntrico, diferentio”%? como 0s usuarios de internet construiram para
0 mesmo a partir das suas participagdes nos debates e do seu perfil no Twitter. O ato humoristico
ocorre na captacdo da fala do candidato deslocando a sua enunciagdo para outro contexto. A
subversdo, nesse caso, ndo desqualifica o discurso politico do candidato, ja que realiza o ato
de humor através da associacdo com a natureza do programa, evidenciando também o

subtendido de que se trata de algo relacionado ao candidato.

Figura 29: Imagem geradora do enunciado 02 da Figura 30: Referencial imagético do enunciado 02 da
unidade de analise 02 unidade 02
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¥ Eu ndo tenho nada a ver com isso

Fonte 29: Captura de tela do debate do sbt>? Fonte 30: Retirado do google.com

Sobre o terceiro enunciado: Tentacdo — aqui também ocorre uma montagem com
um frame de um programa, chamado Tentac&o®*. Nesse programa, os participantes concorrem
a prémios em uma dindmica que envolve perguntas e respostas, devendo se posicionar a frente
de vitrines onde estdo as possiveis respostas. Na imagem, vemos trés vitrines e, em cada, uma
visualizamos a imagem de um candidato favorito a disputa do segundo turno. A composicao

sugere dois tipos de interpretacdo: a primeira € uma disputa mais acirrada entre Dilma e Marina,

52 Expressbes utilizadas pelos internautas ao se referir ao candidato Eduardo Jorge, referencias encontradas
durante a pesquisa em publicagdes no Twitter e no Facebook utilizando a hashtag #Elei¢cbesDaZueira.

53 < https://www.youtube.com/watch?v=Yov-gFgcwWs> Acesso em setembro de 2016.

% produzido pelo SBT em conjunto com o Bal da Felicidade (carné de prémios e mercadorias do Grupo Silvio
Santos) e apresentado por Silvio Santos no programa, um grupo de clientes do Bau participa de um jogo de
perguntas e respostas valendo mercadorias e prémios em dinheiro, eles devem escolher se direcionar para as
vitrines onde estdo as respostas corretas. Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Tentacdo_(programa_de_televisao).
Acesso em 12-12-2016.
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pois é possivel ver que a quantidade de pessoas posicionadas na frente das duas vitrines é
superior a vitrine de Aécio Neves. A segunda poderia ser a possibilidade de Marina Silva mudar
0 cenario da disputa, disputando a vaga do segundo turno com a candidata Dilma Roussef. A
letura da imagem sugere ao observador que o foco da atencdo da mensagem esta na candidata
Marina Silva, vemos o apresentador se direcionando até a sua vitrine e a inser¢do da imagem
da candidata na primeira vitrine, pode indicar também uma possivel vitoria, se considerarmos
que o observador realiza a leitura da esquerda para a direita ou realizar a compracdo de um

podium onde a candidata ocuparia o segundo lugar na disputa.

Para compreender o sentido construido no enunciado temos entdo que recorrer a
memdria discursiva, buscando nos fatos exteriores ao debate os interdiscursos embutidos no

enunciado.

Figura 31: Enunciado 03 da unidade de analise 02

Fonte 31: Retirado da pagina do Facebook Elei¢des da Zueira®

Na primeira pesquisa realizada pelo Instituto 1bope®®, as vésperas do debate do SBT,
Marina Silva apareceu com 29% das intengdes de voto, ficando a frente do candidato do PSDB.
A pesquisa foi a primeira realizada pelo instituto apds a morte do candidato Eduardo Campos,

com Marina Silva candidata pelo partido PSB e reforgou o resultado de uma primeira pesquisa

55<https://www.facebook.com/eleicoeszueira/photos/a.1572795689613438.1073741828.1572074636352210/162
6367474256259/?type=3&theater> Acesso em outubro de 2016.

% Dados divulgados em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2014-08/ibope-dilma-tem-34-das-
intencoes-de-voto-marina-29-e-aecio-19> Ultimo acesso em 02/01/2017.
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realizada anterior ao debate da Bandeirantes, onde Marina e Aécio apareciam numericamente

empatados na intengédo de votos.

Figura 32: Referencial imagético do enunciado 03 da unidade de analise 02
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Fonte 32: Retirado do google.com

Unidade de andlise 03 — trés enunciados sobre a tematica: temas sugeridos pela
internet para a arguicdo entre os candidatos - Debate presidencial da Rede Globo, 1° turno das
eleicBes de 2014, realizado no dia 02 de outubro de 2014).

Perguntas que gostariamos de ter visto no debate.

Nestes memes, 0s autores se posicionam como participantes do acontecimento e nao
somente como comentadores. Eles se articulam entre o real (discursivo) e o imaginario
(representativo). De todos os enunciados analisados, nestes podemos perceber o sujeito se

transformar em autor, responsavel pela unidade e coeréncia pelo que diz (ORLANDI, 2009).

Assim é que o autor utiliza, em sua representacéo, elementos constituintes do repertério popular
e ndo de interdiscursos do campo politico. Transforma o acontecimento politico, (o primeiro
enunciado, frame original capturado do debate, pode ser considerado como politico, uma vez
que representa um acontecimento neste campo e que comunica sobre esse assunto), em um

pretexto para falar de coisas ndo politicas.

H& quase uma desqualificacdo da importancia do debate. Ao modificar os temas
sorteados realiza uma subversdo, que comunica que existem outros assuntos mais importantes
que fazem parte das formacdes ideologicas e discursivas dos eleitores (pressuposto retirado da
instancia da linguagem presente nos enunciados). ‘“Nao basta falar para ser autor. A assungédo

da autoria implica uma insercdo do sujeito na cultura, uma posi¢ao no contexto historico-social

97



(Orlandi, 2009: 76), as referéncias ao repertério da cultura popular dizem respeito as formacoes
discursivas compartilhadas entre os autores e determinados grupos, nesses enunciados
percebemos que as referéncias ndo estdo vinculadas ao pensamento politico, ndo fazem alusao
a corrida eleitoral ou aos politicos e candidatos, fazem mencéo a produtos culturais através do
designador Caverna do Dragdo®’ (Figura 33), desenho da década de 1980 e pessoas famosas
na midia por meio dos designadores Claudia Leitte e lvete Sangalo e o casal ancora do Jornal
Nacional, William Bonner e Fatima Bernardes (Figuras 34 e 35), esse tipo de referencial séo
alusOes literarias ou culturais que costumam estar presentes nos memes de discussao publica
(CHAGAS et al. 2016)

O acontecimento do sorteio de temas no debate desperta o desejo de participacdo. No
entanto, o enunciado, ao utilizar temas que fogem da esfera das elei¢des, demonstra a auséncia
de vinculagdo direta com a coisa politica. Se voltarmos as condi¢des de produgdo dos memes
e 0 contexto socio-historico das eleicdes de 2014, podemos ainda associar essa representacao a

desconfianca e ao descontentamento do eleitorado brasileiro em relacdo a politica.

Figura 33: Enunciado 01 da unidade de anélise 03 Figura 34: Enunciado 02 da unidade de analise 03

Fonte 33: Retirado do levantamento de imagens no Fonte 34: Retirado do levantamento de imagens no
Twitter Twitter

57 Série de animacgao co-produzida pela Marvel Productions, TSR e Toei Animation, baseada no jogo de RPG
hom&nimo, originalmente transmitida entre 1983 e 1985.
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Figura 35: Enunciado 03 da unidade de analise 03 Figura 36: Referencial imagético e imagem geradora
dos enunciados da unidade de analise 03

Fonte 35: Retirado do levantamento de imagens no Fonte 36: Captura de tela do debate da globo®®
Twitter
Unidade de andlise 04 — 03 enunciados sobre a tematica: representacdo dos momentos
de confronto entre os presidenciaveis - Unidades captadas dos debates da Bandeirantes, SBT e

Globo entre os dias 28 de agosto a 04 de outubro de 2014, 1° turno das elei¢des de 2014.
Candidatos debatendo e a insercéo de elementos da cultura popular e midiatica

Os trés enunciados a seguir fazem parte de uma amostra intencional, selecionada para
analise tendo como objetivo observar como os usuarios da internet construiram o imaginario

do debate entre os presidencidveis utilizando elementos da cultura popular e midiatica.

Sobre o primeiro enunciado: mudei de ideia — Marina Silva captada em debate da
Rede Bandeirantes.

No primeiro enunciado, vemos a candidata Marina Silva em uma situagdo de embate
com um personagem externo ao debate, mas que se posiciona no enunciado como se fizesse
parte do acontecimento, o Pastor Silas Malafaia, lider atuante da comunidade evangélica no
Brasil, também conhecido por sua atuacdo politica critica a temas como os direitos dos
homossexuais. O enunciado produz sentido ao evocar a memaria discursiva pois, assim como

o0 Pastor, a candidata também pertence a comunidade evangélica.

Devido a isso, os internautas creditaram a grande influéncia do pastor em sua

comunidade, especialmente apds uma serie de twittes publicados pelo mesmo, onde cobrava

%8 <https://www.youtube.com/watch?v=iwEfAp-NBWw> Acesso em outubro de 2016.
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explicagOes e um posicionamento da candidata em relacdo as agdes junto a comunidade LGBT
que estavam previstas em seu programa de governo. E de difusdo publica o fato de que o
discurso da bancada evangélica (deputados e senadores do Congresso Nacional) na politica
brasileira ndo contempla os direitos desse grupo. No Twitter, o pastor cobrou de Marina um
posicionamento perante a comunidade evangélica, a qual chamou de “povo de Deus”. A
situacdo instaurada pelos twittes do Pastor inauguraram uma série de memes, onde a candidata
aparece pressionada por ele a mudar de opinido sobre questdes diversas. Abaixo seguem 0s

registros retirados do Twitter.

Figura 37: Enunciado 01 da unidade de ~ Figura 38: Referencial do enunciado 01 da unidade de analise 04
andlise 04

& Silas Malafaia -2 Seguir

Se Marina nao se posicionar até segunda,

na terca serd a mais dura e contundente

fala que ja dei até hoje sobre um

candidato a presidente.

g Marina Silva

" Nota de esclarecimento - Errata sobre o
Programa de Governo da Coligacao
Unidos pelo Brasil - Marina Silva
Presidente marinasilva.org.br/nota-de-
esclar...

a Silas Malafala
O Pgm de gov de Marina pensa que 0 povo
de Deus é idiota.Corrigiu palavras mas a
esséncia € a mesma,pior,cheio de
subjetividades.

Fonte 37: Pagina do Facebook Elei¢des Fonte 38: Composicdo autoral®
da Zueira®
A cena representada no enunciado faz aluséo a situagdo ocorrida no Twitter, externa ao
acontecimento do debate, e a captagcdo da imagem da candidata em debate na rede Bandeirantes
é tomada como designador do acontecimento. A imagem utilizada coloca a candidata em
posicdo de fala, e a imagem do pastor o coloca em posi¢do de ouvinte, referenciando uma
postura de pronunciamento. As expressdes faciais dos dois personagens, sugerem tensdo,

59<https://www.facebook.com/eIeicoeszueira/photos/a.1572795689613438.1073741828.1572074636352210/162
6609877565352/?type=3&theater> Acesso em outubro de 2016.

6 Disponivel em: <http://zh.clicrbs.com.br/rs/noticias/eleicoes-2014/noticia/2014/08/pressionada-por-pastor-
marina-silva-muda-plano-de-governo-4588091.html> Acesso em dezembro de 2016.
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especialmente a expressdo do Pastor, que demonstra questionamento e insatisfacéo, e a escolha
pelo local onde a sua imagem esté posicionada (entre as duas imagens de pronunciamento da
candidata) passam a sensacdo de interrupcéo na fala de Marina Silva, remetendo diretamente a

situacdo do Twitter.

No primeiro frame, a enunciacdo da candidata apresenta um pressuposto de que a fala
da candidata remete & questdo LGBT no seu programa de governo: “meu governo sera um
governo em que 0 homo...”. Tendo em vista o ja-dito no discurso da candidata, entendemos
que homo €é o designador para a palavra homossexual e que as reticéncias que seguem a
expressao demonstram que a fala da candidata foi interrompida de maneira que ela ndo consiga
finalizar a sua enunciacdo. Percebe-se na sua expressao, um olhar por cima do 6culos que pode
ser tomado como referéncia (dentro do contexto em questdo) de uma tensao provocada por essa

interrupgao.

No proximo frame da candidata, ela muda o rumo do seu discurso mudando
completamente de assunto, saindo da pauta LGBT. Na sua enunciacdo “sera um sabao mais
barato” temos um designador sab&o, que tenta fazer um esclarecimento de que homo néo remete
a palavra homossexual, mas sim a marca de um tipo de sabédo, fazendo a desconstrucdo do
discurso da candidata e desqualificando a referéncia da escrita correta da palavra, tomando
apenas a oralidade para criar o vinculo com a nova informacéo. O enunciado apela também a
memoria do destinatario (repertorio), pois é necessaria a recordacdo do rosto do pastor (ndo
identificado verbalmente) e a recuperacdo da informacdo da existéncia de um sabdo, cuja
sonoridade do nome seja analoga e equivalente ao designador que aparece na enunciacdo da
candidata, para assim realizar os efeitos de sentido do enunciado, onde o autor quer destacar,
com uma metafora, a situacdo da mudanca ocorrida no programa de governo da candidata. Ha
uma separacdo entre o que deriva da linguagem utilizada no meme e o que indica esse
pressuposto no sentido daquilo que apreende através do contexto. Conhecer as condicdes de
producdo do meme é condicdo que instaura o subtendido (de que o posicionamento do pastor

foi a causa por detras da mudanca).
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Sobre o segundo enunciado — Embate entre Dilma Roussef e Marina Silva captado
em debate do SBT.

Figura 39: Enunciado 2 da unidade de analise 04

realityso

SUOUSENTAF

Fonte 39: Retirado do levantamento de imagens no Facebook

O enunciado é construido realizando a imitagdo de uma colecdo de memes ja conhecido
na internet: Meu Deus, me segura ou ET Revoltado, montagem feita a partir de um quadro do
pintor William Adolphe-Buguereau - L ’amour Désarmé - em que um alienigena é segurado
pela protagonista do quadro em diversas situagdes, sendo impedido de realizar alguma coisa
muito impulsiva.

Figura 40: Referencial do enunciado 02 da unidade de analise 04

MEU DEUS, ME
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Fonte 40: museudememes.com.br®!

memegenerator,net

61 <http://www.museudememes.com.br/sermons/et-revoltado-mesegura/> Acesso em dezembro de 2016.
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No meme criado sobre o debate, os internautas fizeram a captagdo da imagem das
candidatas Dilma Roussef e Marina Silva no debate do SBT, onde a rivalidade entre as duas foi
a protagonista do acontecimento. A imagem captada da candidata Dilma Roussef apresenta
expressdes faciais que demonstram chateacdo e inconformidade, incluindo a captacdo do
momento exato em que a candidata levanta a mdo em uma demonstracdo de impaciéncia com
a fala de Marina Silva. Essa imagem serve de met&fora ao meme sobre o confronto entre as
duas e também para criar a subversdo do debate entre as candidatas, inserindo referenciais da
midia ressignificados na cibercultura, como é o caso de um quadro do programa 220 Volts®?,
cuja protagonista Ivonete, se dirije contra sua vizinha com uma vassoura ameagando “dar na
cara dela”. O video viralizou e foi parodiado em varios spoofs no youtube e também pelo meme

do alienigena, conforme vemos na Figura abaixo.

Temos, nesse meme, dois tipos de memoria discursiva: a rede de interdiscursos do
discurso politico e a rede de interdiscursos da midia que fazem circular enunciados que sdo

apropriados e ressignificados em novos discursos.

O frame presente no meme registra 0 momento do debate entre as candidatas, onde
Marina deve proferir uma pergunta a Dilma. No entanto, antes da pergunta, a candidata se atém
a denegrir a imagem do governo da ex-presidenta, que responde as acusa¢cdes com uma

linguagem corporal que indica inpaciéncia ao esperar pela pergunta.

Sobre o terceiro enunciado: “néo levante o dedo pra mim” — Embate entre Luciana

Genro e Aécio Neves captado em debate da Globo.

Em nossa pesquisa observamos que o confronto entre Luciana Genro e Aécio Neves no
debate da Rede Globo apareceu com grande recorréncia. O enunciado a seguir foi construido a
partir da captura do frame que registra 0 momento em que Luciana interrompe 0 outro
candidato, que a acusa de ser leviana, pronunciando a frase que ficou famosa ap6s este debate
“vocé ndo levante o dedo para mim” (Figura 42). O meme se apropria deste momento e realiza
0 ato de humor, subvertendo as falas dos candidatos utilizando uma linguagem também retirada
da cibercultura, onde podemos reconhecer o referencial do Perfil Bode Gaiato®, personagem

que incorpora costumes e linguagem nordestinas em um perfil no Facebook. A referéncia aos

62 Programa televisivo do canal multishow em que ator e protagonista Paulo Gustavo retrata situacBes
constrangedoras que acontecem no dia a dia de qualquer pessoa em uma mistura de comédia, entrevistas e quadros
humoristicos. Fonte: <http://globosatplay.globo.com/multishow/220-volts/>

63 Disponivel em: <https://www.Facebook.com/BodeGaiato/?ref=ts&fref=ts>
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enunciados do Bode Gaiato estdo na construcdo da estrutura, na fonte escolhida para o texto e
no tipo de linguagem imitada.

Figura 41: Enunciado 03 da unidade de analise 04 Figura 42: Referencial ¢ imagem geradora do meme

L

OIVAQUI SA

SENVERGON'E?/\)

\VOCE ME RESPE@

b/

Voce “"I I' ante 0

dedo pra mim! G

Fonte 42: Captura de tela do debate da rede globo®

ABAIXE 0|DEDOIPRA FALAR COMIG
U NUMISOISUAS T

WAMINGULA

Fonte 41: Retirado do levantamento de imagens no
Facebook®

O enunciado é construido a partir da montagem de 3 frames, formando a sequéncia de
acontecimentos do debate. No primeiro quadro temos o designador frasal “6i aqui s&
senvergonha, vocé me respei...”, que referencia 0 momento em que Aécio acusa Luciana de
ser “leviana” e de “ofender 0s outros” (respondendo a acusacdo proferida pela candidata quanto
a construcdo do aeroporto em Minas Gerais), quando € interrompido por ela (o designador
pontual de reticéncias indica a pausa na fala do candidato, referenciando a interrupcdo); a
sequéncia continua no proximo frame, onde temos a representacdo da enunciacdo de Luciana
no debate por meio do designador frasal “abaixe o dedo pra falar comigo que eu hum sé suas
quenga’’; e, por fim, a sequéncia é concluida com a imagem de Aécio, em referéncia direta ao
fim deste confronto, que teve como ultima enunciacgéo a fala do candidato quanto a sua oponente

proferir “acusagdes levianas”, “ndo saber do que esta falando” e “lamentavelmente VOCé néo ta

%4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/DilmaBolada/photos/> Acesso em nvembro de 2016.
85 <https://www.youtube.com/watch?v=iwEfAp-NBWw> Acesso em setembro de 2016.
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preparada para disputar a presidéncia da republica”. A fala final do candidato, que instaura um

siléncio no estudio do debate, é resumida no meme pelo designador “mingula”.

A parddia do acontecimento ocorre na imitagdo da sequéncia dos fatos e na apropriacdo
da estrutura enunciativa de um enunciado reconhecidamente humoristico. Ha no meme uma
desqualificacdo da situacdo de debate entre os dois candidatos, ao modificar a linguagem
utilizada por eles para se referir aos mesmos fatos do debate com o recurso de uma linguagem
popular, que usa de humor para referenciar o linguajar nordestino (também num ato de
subversao dessa linguagem para fins de humor), deslocando o sentido politico da mensagem e

tornando claro que se trata de um enunciado parodistico.

Figura 43: Referencial do enunciado 03 da unidade de analise 04
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Fonte 43: Pagina do Facebook bode gaiato®

Na dindmica desse meme especifico, o ato humoristico utiliza o recurso da parddia por
meio do uso de uma linguagem popular e apelo visual de um enunciado reconhecidamente de
humor, relacionando-se com a linguagem Kkitsch da politica, exaltando a piada situacional. O
Kitsch politico é a forma padrdo do discurso politico dirigido aos cidaddos comuns, que
emprega signos (que traduzem a grandiosidade desse tipo de discurso) e elevam o politico a um

patamar diferenciado em relacdo ao eleitor, contribuindo para reforcar a sua capacidade de

8 <https://www.facebook.com/BodeGaiato/photos> Acesso em dezembro de 2016.
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lideranca (Miguel, 2011). A apropriagdo do acontecimento por um enunciado de mesmo valor
pragmatico que o do Bode Gaiato desqualifica o Kitsch politico, como podemos ver no
designador sa senvergonha, que remete ao termo leviana (muito utilizado por Aécio Neves) e,
ao final, com o designador mingula, que resume uma fala de aproximadamente 30 segundos,
na qual o candidato utiliza adjetivos suntuosos e grandiosos para exaltar a sua gestdo de governo
em Minas Gerais, permitindo qualificar esse discurso final como Kitsch politico.

Defecho das anélises — Concluimos com as analises que a contribui¢cdo do meme para
a participacao politica online no Facebook s&o os efeitos de sentido que promovem através da
sua rede de interdiscursos. Os memes sdo enunciados oriundos do agrupamento de outros
discursos, que possuem no seu autor a origem das suas significacbes e a sustentacdo da
coeréncia do sentido. O discurso € o efeito de sentido entre locutores, articulando-se entre o real
da disperséo e da incompletude constitutivas do sujeito e do sentido (interpelados por formagoes
ideologicas), e entre o imaginario a nivel das representacdes (onde temos a completude, a
coeréncia da unidade, as afetacdes pelas formacdes discursivas, o autor). As unidades de texto,
como séo chamadas as representacdes na Analise de Discurso, tem inicio, meio, fim, superficie
linguistica e autor (de completude e coeréncia imaginarias). Com o recurso desse procedimento
analitico, pode-se inferir que o autor € uma representacdo, que se delimita na préatica social
como uma funcdo especifica do sujeito. Este Gltimo resulta da interpelacdo do individuo pela
ideologia que esta na base de todo discurso, sendo convertido em autor, e o discurso funciona
de modo a assegurar a permanéncia dessa representacéo.

Percebeu-se nos memes imagéticos politicos analisados que o autor se posiciona na
posicao de fabricacdo do discurso politico como comentarista, posicdo a partir da qual ele passa
a subverter as situacdes de comunicacdo onde estdo presentes os discursos dessa nhatureza.
Observamos que ao realizar a captacdo de situacdes e falas oriundas dos debates, o autor as
utiliza tanto como pretexto para falar sobre politica, como também para referir assuntos fora do
campo politico. Como comentarista, este autor acaba néo se vinculando ao discurso politico em
si e assim vai criando enunciados gque se conFiguram dentro de uma esfera discursiva com
representacdes, imaginarios construidos por ele a partir das percepgdes das ocorréncias nos

debates.

Ficou claro que, para a analise dos memes, as relagfes interdiscursivas sdo téo
importantes para a compreensdo dessa representacdo como o significado do enunciado em si.

Os autores se apropriam das ocorréncias, do acontecimento, das falas e enunciacGes dos
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candidatos, demonstrando que ha ali, na constru¢do do meme, uma memoria discursiva que une
um complexo de informacGes, onde estdo presentes discursos de vérias instancias, da esfera
civil, da esfera midiatica, da esfera politica e as condi¢cdes de producdo que implicam nos
contextos, sociais e historicos. Essa rede interdiscursiva retorna nos mais diferentes enunciados
relacionados ao pleito eleitoral de 2014, havendo sempre o reconhecimento dessa relacéo entre
0s enunciados. Mesmo que estejam em constante transformacgéo e gerando novos efeitos de
sentido, reconhece-se que eles sdo unidades de um complexo maior, reconhecido
principalmente pela presenca dos interdiscursos que séo identificados por meio da memoria
discursiva, como também se identificam como elementos de pertencimento neste complexo
maior, caracteristicas oriundas da sua estética como observados nos memes das unidades 01 e
03.

Também se percebeu que, mesmo com o atravessamento de formacdes discursivas, ha
sempre uma predominante geralmente ligada a subjetividade do sujeito (em funcéo de autor).
O meme produzira efeitos de sentido para as conexdes que séo filiadas as mesmas formacdes
discursivas, mas ha também o apelo ao repertério e até a memoria psicologica dos

acontecimentos, que levam a compreensao do enunciado para 0s atores e suas conexdes na rede.

Os interdiscursos sdo reconhecidos e identificados através de designadores ou
referéncias que se apresentam no enunciado na superficie da linguagem. Nos memes imagéticos
analisados, a linguagem é ao mesmo tempo imagética e textual. O enunciado é construido por
meio da captura de frames do debate e da construgédo de pequenas enunciagdes que reconstroem
o0 sentido da imagem original. Os designadores e referéncias aparecem tanto no texto quanto na
imagem, e a unido dos elementos, se conFigurando como um Unico enunciado, realiza a

producdo de sentido, efeito acessado através da memdria discursiva.

Como ja sinalizado anteriormente, a participacdo politica promovida pelos memes
ocorre no ambito das representacdes na rede sociotécnica do Facebook, na cibercultura, na
internet. Em nossa investigacdo essa representacdo é percebida de duas maneiras: como a
participacdo de um autor em condicdes de producdo especificas, que realiza uma manifestacédo
comunicacional através de uma imagem representativa que utiliza recursos de humor para
subverter os acontecimentos politicos promovendo um novo discurso na rede; e também como
a participacao dos interatores no Facebook em atividades politicas, por meio da interacdo com

0S memes que indicam um posicionamento em relagéo a sua mensagem.
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Compreendeu-se pelas analises e observagdo realizada nas redes sociotécnicas, que 0s
autores inauguram novas redes de sentido compartilhadas entre as conexdes, onde 0 meme
assume funcao também de ator que propaga um discurso. As ferramentas que traduzem as a¢oes
de conversacdo para o meio digital no Facebook (botdes de reacdo curtir, compartilhar e
comentar) sdo o canal de interacdo entre esses atores (meme e usuério do Facebook). A
vinculagdo e engajamento com os discursos propagados pelos memes podem ser medidos
superficialmente por essas reacfes, que podem indicar posturas diferentes de participacdo

conforme ja discutido no capitulo 11.

Durante o percurso da investigacdo percebeu-se que a interagdo com 0s memes ocorre
mais no ambito das curtidas e do compartilhamento. Observou-se também, que os internautas
costumam comentar nas publicagdes utilizando outros memes, hashtags ou apenas marcando
suas conexdes. Muitas vezes, observou-se que o numero de curtidas foi muito maior que a
quantidade de compartilhamentos e de comentarios, o que nos leva a pensar que, embora haja
a identificacdo com determinado conteldo, por se tratar de politica e de um momento téo
polarizado quanto o contexto das eleicfes de 2014, os interatores nas redes sociotécnicas
prefiram ndo expor essa identificacio pois estdo sujeitos as reacdes das suas conexdes. E
importante ressaltar que em 2014, a curtida era o Unico botdo de reacdo que poderia ser usado
para manifestacdo nao verbal sem compartilhamento, entdo, esse tipo de interacdo era
considerada como positiva gerando visibilidade para a mensagem e para a participagéo,
podendo indicar a aprovacgdo do contetdo ou 0 apoio as publicacdes de suas conexdes.

A esséncia dos memes analisados se concentra na captacdo de uma situacdo
predominante e dos elementos que compde a sua memoria discursiva, construindo um
imaginario que representa uma formacdo ideoldgica, utilizando o humor como apelo para o0s
destinatarios. A parddia, identificada varias vezes na investigacdo, era construida nos
enunciados utilizando alguns recursos do humor como a ironia, a comicidade e o sarcasmo,
para promover a desqualificacdo e a banalizacdo de assuntos tratados nos debates; da imagem
e do discurso politico dos candidatos; das emissoras; e da prépria funcdo civica do debate no
pleito eleitoral. A difusdo desses memes na internet fez circular conteddos que deslocaram o

sentido politico das mensagens e divertiram os internautas.
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CONSIDERACOES FINAIS

O nosso objeto de pesquisa se mostrou, desde o inicio, rico em significados e
apresentando muitas possibilidades de estudo na comunicacdo. Diante disso e da grande
quantidade de tipos e formatos de memes encontrados na internet, buscamos por meio de um
recorte temporal a relevancia dos efeitos de sentido produzidos por memes imagéticos politicos,
resgatando exemplares das Elei¢cBes de 2014, quando este tema foi tdo difundido nas midias

digitais representando para os usuarios na rede uma maneira de participar no pleito eleitoral.

O estudo empirico sobre os memes, nos levou a compreensdo do conceito da mimese
cultural e de como esta no¢do é reapropriada para a cultura digital mobilizando novas dindmicas
e processos de significacdo entre os interatores nos ambientes de comunicacdo online,
constituindo-se em uma metafora para as unidades de replicacao cultural da teoria evolucionista

apresentada por Richard Dawkins nos anos setenta.

Artefatos midiaticos como os memes, se tornaram muito populares na cultura da
participagdo do meio digital. Por meio de aparatos tecnoldgicos, os usuarios da internet se
tornaram ao mesmo tempo produtores e responsaveis pela difusdo de novas manifestacdes
comunicacionais, constituindo-se como autores e também sujeitos do discurso dessa
comunicagdo. Os discursos no ciberespaco, onde se situa a nossa pesquisa, sao caracterizados
pela multiplicidade de recursos utilizados para a producéo de sentido, ganhando corpo em
diferentes formas, tanto em manifestacdes escritas quanto em manifestagdes imagéticas dentro

da sua materialidade digital que se reproduz na midia.

Ao longo da pesquisa buscamos compreender como esses objetos produzem efeitos de
sentido e como se manifestam em fenémeno na cibercultura. Descobrimos que além de divertir,
0s memes movimentam na rede uma série de significados que estdo ligados a memoria coletiva
no ambiente digital. A principio talvez os interatores ndo reconhecam no meme um complexo
de informacdo que relne discursos de varios esferas, no entanto, o essa memaria é acionada
guase instantaneamente através do recurso de uma composicdo imagética que apresenta uma
imagem com um texto sobreposto, onde essas duas redes de significacdo reunidas corroboram

para o entendimento da formagéo de um novo discurso.

Compreendemos que a memoria discursiva do meme, seria a memoria coletiva na rede,
repleta de sentidos provenientes principalmente do discurso das midias, que formam o

repertério e a memoria psicoldgica dos acontecimentos nesses ambientes, e que sdo retomados
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na internet por manifestagfes de comunicacdo como os memes. Os interatores inseridos em
formagdes discursivas e ideoldgicas acionam essa memoria por meio do reconhecimento das
suas visdes de mundo, a ideologia para esse grupo se sustenta sobre o ja-dito, na memoria

discursiva, em que os sentidos institucionalizados sdo admitidos como naturais.

Refletimos como os sentidos sustentam a ideologia entre 0s grupos nas redes
sociotécnicas, que sdo ambientes favoraveis para circulacdo, repercussao, propagacdo e
aparicdo de novos discursos, devido a propria materialidade digital da rede permitir que
formacOes discursivas sejam construidas e transformadas pelos seus usuérios e conexoes,

através da circulacéo de enunciados, que constroem a memaria no ciberespaco.

No caminho percorrido no estudo da Analise do discurso, nos deparamos com um
conceito primordial, o enunciado, que funciona como a unidade linguistica basica em todo
discurso dado a repeticdo. No percurso da investigacdo reconhecemos 0S memes COmMO
enunciados, que sdo formados por um conjunto de relagdes interdiscursivas que sdo percebidas
em suas camadas simbdlica e linguistica, sendo a discursividade concebida no enunciado pelas

associacdes que constroem o todo.

As nossas analises mostraram que o processo de significacdo é construido através das
relacdes entre o dito e o ndo dito e apoiados na memoria discursiva. Concluimos que o efeito
de sentido produzido pelos memes se da através dessas relacfes e das estratégias de humor
utilizadas para realizar o dizer. Esses efeitos podem ser tomados como literais, naturais ou
verdadeiros como se fossem a Unica interpretacdo possivel, pois o seu discurso esta sempre
regido por condicdes de producdes especificas, acontecimentos e fendmenos socioculturais que
Ihe dizem respeito e que geram o contexto para o seu surgimento. A anélise dos enunciados nos
memes, requereu essa compreensao para percebermos como este mobiliza saberes, dizeres e

contextos, na rede, contribuindo para a formacéo de representacdes nas redes sociotécnicas.

Por fim, chegamos a conclusao de que a participacdo politica promovida pelos memes
ocorre no ambito das representacfes no Facebook. Percebemos esta participacdo de duas
formas: no discurso de um ator (meme) em condic¢des de producéo especificas, que realiza uma
manifestacdo comunicacional através de uma imagem representativa que utiliza recursos de
humor para subverter os acontecimentos politicos promovendo um novo discurso na rede; e
também na participagdo dos interatores no Facebook em atividades politicas, por meio da

interacdo com 0s memes que indicam um posicionamento em relagdo a sua mensagem.
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Com a concluséo das analises também chegamos a novos olhares para a nossa questao,
qgue nos instigam a vislumbrar novos estudos envolvendo os memes, refletindo sobre a
consciéncia politica dos interatores na rede, sob o seguinte aspecto, se 0S memes ativam ou
desarmam essa consciéncia da maneira como seus discursos sdo construidos e propagados nas
redes sociotécnicas. Embora a presente pesquisa ndo se disponha a responder essa questao, ela
se mantém presente no nosso trabalho e pode vir a ser um gatilho para reflexdes futuras sobre

o fendbmeno Meme.
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