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RESUMO

Pode-se observar que as representagdes culturais construidas por jornais de alcance global
apresentam o Brasil e seu povo ao publico estrangeiro e que tais representacdes influenciam na
forma como o Brasil é visto no exterior. O escrutinio internacional tem se intensificado sobre o
Brasil, principalmente pelo seu crescimento econémico, desenvolvimento social, além da
escolha da cidade do Rio de Janeiro como sede para dois grandes eventos mundiais — a Copa
do Mundo e as Olimpiadas. O objetivo deste trabalho € descobrir as imagens e representacdes
do Brasil que foram propagadas nas producdes noticiosas da midia impressa portuguesa,
abordando o estudo das praticas/rotinas jornalisticas que dai decorrem. Questiona-se quais sdo
as praticas mais utilizadas nas redacdes do Publico e Diario de Noticias com relagdo a
construcdo da noticia e a representacdo do Brasil, no periodo de setembro a novembro de 2012
e posteriormente em setembro de 2013. Pretende-se realizar uma analise comparativa entre 0s
diarios lusitanos, tendo como suporte as teorias do jornalismo e a hipotese do newsmaking. Para
tanto, sdo levantadas trés hipoteses sobre um Brasil representado pela cultura, violéncia e
economia. A intencdo é de confirmacao ou refutacdo dessas hipoteses levantadas. Verificou-se
que as representacdes do Brasil no noticiario estrangeiro sdo atreladas, em grande parte, ao
elemento exotico, a uma ideia de lugar paradisiaco e de muitas riquezas. Imagem essa que faz
parte do proprio mito fundacional brasileiro e continua sendo atual, principalmente em Portugal.
A investigacdo aqui realizada se trata de uma pesquisa historico-descritiva, de método
hipotético-dedutivo, com procedimento estudo de caso e abordagem de métodos mistos:
qualitativa-quantitativa.

Palavras-chave: Brasil. Jornalismo Impresso. Imagem. Noticia. Portugal.



ABSTRACT

It can be observed that cultural representations constructed by newspapers have global reach
and shows Brazil and its people to foreign audiences, these representations influence the
Brazil's image abroad. The international scrutiny has intensified over Brazil, mainly for
economic and social development growth beyond the choice of the city of Rio de Janeiro as the
site of two major world events - the World Cup and the Olympics. The goal is to find the images
and representations of Brazil that were propagated in news productions of the portuguese print
media while also addressing the study of practices / journalistic routines resulting therefrom.
Wonders what are the practices most used in newsrooms of Pablico and Diario de Noticias
regarding the news construction and representation of Brazil, from September to November
2012 and again in September 2013. We intend to carry out a comparative analysis between the
two Lusitanian’s newspapers, supported by the theories of journalism and the newsmaking
hypothesis. For that rises three assumptions of a Brazil represented by culture, violence and
economics. The intention is for confirmation or refutation of the hypotheses. It was found that
the representations of Brazil abroad news are linked, in large part, to the exotic element to an
idea of a rich and heavenly place. This Image is part of Brazil's foundational myth itself and
remains alive today, especially in Portugal. The research carried out here it is a historical-
descriptive, hypothetical -deductive method, with procedure case study and mixed methods
approach - qualitative and quantitative.

Keyowrds: Brazil. Press Journalism. Image. News. Portugal.
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INTRODUCAO

As construcdes jornalisticas de periddicos estrangeiros sobre o Brasil ndo vao informar
apenas sobre mais uma nagdo mundial, seus estereotipos e problemas internos, mas irdo noticiar
fatos de um pais com grande visibilidade e que esta despertando a atengdo de povos de todo 0
planeta. Soma-se a isso o fato de que a formacéo da identidade do povo brasileiro também esta
ligada a projecdo da imagem do Brasil no exterior (BIGNAMI, 2002).

Muito mais do que informar sobre acontecimentos factuais do Brasil, uma imagem
positiva ou negativa do pais sendo propagada na atual conjuntura por jornais estrangeiros, pode
apresentar os interesses e objetivos daqueles que a propagam. Ja ha algum tempo que o Brasil
se tornou um pais emergente, que tem conquistado espaco de lideranca no cenario mundial e,
consequentemente, ganhado mais importancia. Além disso, ira sediar dois grandes eventos de
importancia mundial: a Copa do Mundo, neste ano de 2014, e as Olimpiadas, em 2016.

Por isso, torna-se necessario investigar quais imagens sobre o Brasil estdo sendo
propagadas nesse momento de vespera de grandes eventos mundiais. A presente pesquisa é uma
investigacao que se propds a descobrir quais as representacdes sobre o Brasil foram propagadas
pela midia impressa portuguesa, por meio de suas producdes noticiosas. E uma reflexdo
realizada no ambito das Ciéncias Sociais Aplicadas, especificamente no campo da
Comunicacdo e da Midia, tratando também das praticas sociais decorrentes do fenémeno
observado.

A pesquisa aqui tratada ainda dialoga com estudos advindos do campo da Sociologia e
da Psicologia Social. Foi realizada uma analise comparativa das préaticas/rotinas jornalisticas
utilizadas pelos jornais lusitanos Diario de Noticias e Publico. Soma-se a isso o fato de o Diario
de Noticias e o Publico serem editados e produzidos em Portugal, pais de fortes relacdes
historico-afetivas com o Brasil. Além disto, séo também periodicos de referéncia (FAUSTINO,
2004; FIDALGO, 2000; SOUSA, 2002) para os leitores lusdfonos da Europa e Africa.

Além de aferir as imagens do Brasil, também procurou-se entender melhor a relacéo
entre Brasil e Portugal na contemporaneidade, bem como entre seus povos. Para Silverstone
(2002), investigar a midia é encara-la como um processo de mediacdo de significados, que
transitam entre os limites da representacdo e da experiéncia. “Nossa preocupagdo com a
media¢do como um processo €, portanto, essencial a questao de saber por que devemos estudar
a midia: a necessidade de focar no movimento dos significados através dos limiares da
representacao e da experiéncia” (SILVERSTONE, 2002, p. 43).
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Verifica-se que as representacdes do Brasil no noticiério estrangeiro séo atreladas, em
grande parte, ao elemento exotico, a uma ideia de lugar paradisiaco e de muitas riquezas.
Imagem essa que faz parte do proprio mito fundacional brasileiro e continua sendo atual,
principalmente em Portugal. Entretanto novas imagens surgem no contexto atual e somam-se a
essa ja tradicional representacdo do Brasil. Para tanto, levantam-se trés hipdteses acerca da
imagem brasileira: a primeira se refere ao fato do Brasil continuar sendo tratado pelo viés da
cultura e de carater exotico; a segunda é sobre a economia brasileira, sendo essa bastante
enfocada como uma forma de apresentar oportunidades e negocios e a terceira diz respeito a
uma predominéncia de imagens negativas do Brasil, no tocante a violéncia. A intengdo aqui é
de confirmar ou refutar tais hipoteses.

O diagndstico se concentrou nas noticias publicadas de setembro a novembro de 2012,
periodo de inicio do evento “Ano do Brasil em Portugal” e posteriormente em setembro de
2013, a fim de avaliar se tal evento influenciou nas imagens propagadas. O evento foi
promovido pelos governos de ambos os paises, com fins de criar maiores relagdes, em diversos
niveis, entre as duas nacdes. Trabalha-se imagem aqui como uma forma de representacéo social,
como uma construcdo mental, uma ideia, opiniao, juizo de valor que se estabeleceu sobre algo
ou alguém (BALDISSERA, 2003, MOSCOVICI, 2007).

A metodologia adotada consiste na utilizacdo da pesquisa histérico-descritiva, de
método hipotético-dedutivo, com procedimento de estudo de caso e abordagem mista:
qualitativa e quantitativa. A estratégia metodologica adotada ainda inclui o método
funcionalista e a analise comparativa entre os jornais lusitanos. As técnicas a serem utilizadas
foram: a) Pesquisa bibliografica; b) Pesquisa de campo; ¢) Entrevistas semiestruturadas; d)
Estatistica; e) Analise documental; f) Anélise de conteudo.

O presente trabalho é composto por quatro capitulos. O primeiro, intitulado “Paises
irmaos?”, aborda, de forma tedrica, a relagdo entre Brasil e Portugal. Porém, torna-se necessario
observar que as relacdes historico-culturais e afetivas entre esses dois paises sdo bem mais
complexas do que aparentam. N&o se trata apenas de elencar marcos historicos e tragos em
comum, mas sim, de também se refletir sobre o distanciamento notado entre as duas nac¢Ges
luséfonas. Aborda-se aspectos quantitativos e qualitativos da relagdo entre Brasil e Portugal e
também se trabalha a construcdo da identidade brasileira a partir da colonizacdo portuguesa.
Entre tantas questOes relativas a essa tematica, opta-se por focar nas significativas semelhancas
entre os dois povos, construidas a partir ndo somente de uma histéria em comum e de herancas,

mas de relages que se renovam e moldam a cada nova conjuntura histérica. Assim, mesmo a
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pergunta titulo deste capitulo “Paises irmaos?” ndo serd respondida de forma direta. Serdo
apresentados dados e reflexdes para que o leitor, seja ele brasileiro, portugués ou de outra
nacionalidade, possa tirar suas préprias conclusdes sobre esta tematica. Neste capitulo
permeardo a discussdo principalmente as obras de Chaui (2000), Fafe (2010), Hall (2001),
Holanda (2010), Lopes (2010) e Scheyrel e Siqueira (2008).

Ja o segundo capitulo “A midia impressa e o jornalismo” ¢ também mais uma reflexao
tedrica, que trata sobre a midia impressa, enquanto dispositivo, e do jornalismo moderno e suas
praticas, notadamente a construcdo da noticia. Procura-se problematizar essa pratica, a fim de
refletir sobre o processo de producdo e como isso influi no produto final que é a noticia. Trata
também de elementos pertinentes a pratica jornalistica, como: os géneros, a relagdo fontes-
jornalistas, o processo de agendamento de noticias, a questdo da objetividade no jornalismo, a
delimitacdo dos valores-noticia, bem como também se apresenta a hipotese do newsmaking e
suas abordagens. Ainda se discute sobre as imagens midiaticas, tratando-as como uma forma
de representacdo social. Além disso, se discutira o papel do jornalismo internacional,
destacando a acdo e importancia das agéncias de noticias nesse contexto e o papel do
correspondente. O jornalismo periddico portugués e o futuro do jornalismo impresso também
sdo trabalhados neste capitulo. As discussdes sdo realizadas, notadamente, a luz dos estudos de
Chaparro (2008), Hohlfeldt (2008), Marques de Melo (2003), Park (2002), Traquina (2005),
Sousa (2001) e Wolf (1999).

O terceiro capitulo € o “preambulo metodologico”, que trata da estratégia metodologica
utilizada, abordando métodos e técnicas, com a contextualizacdo de ambos e a sua utilizacéo a
partir das problematicas e hipoteses propostas pela pesquisa. Também s&o descritos o objetivo
geral e os especificos. Bem como, todo o processo de desenvolvimento da pesquisa, enfocando
a metodologia utilizada em cada procedimento, desde a formagdo do corpus até a anélise
propriamente dita, a interpretacdo e discussdo dos resultados. A analise sistematica do corpus
se dara a partir de duas abordagens: a primeira de carater quantitativo no que se refere a analise
de contetido das producdes noticiosas do Diario de Noticias e Publico; e a segunda de carater
qualitativa, a partir da discussdo das praticas jornalisticas das redac¢6es dos jornais portugueses
supracitados. Trata-se de um projeto de Triangulacdo concomitante (CRESWELL, 2010), no
qual as duas fases de analise possuem 0 mesmo peso e se caracterizam por terem os seus dados
obtidos simultaneamente. Destacam-se as reflexdes propostas por Bardin (2004) e Creswell
(2010).
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“Quando o Brasil ¢ noticia” € o quarto e ultimo capitulo desta dissertacdo. A intengdo
aqui ndo é sb responder quando o Brasil é noticia, mas em que circunstancias, de que forma,
por quais imagens e praticas isso se da. Nele serdo contemplados os resultados da investigacao
empirica. Serdo apresentados dados quantitativos sobre as producdes jornalisticas dos
periodicos lusitanos investigados, bem como dados sobre as praticas jornalisticas enfocadas
nesta pesquisa. Além disso, trard uma discussdo de abordagem qualitativa, a partir dos
resultados quantitativos, juntamente com as entrevistas realizadas com os diretores dos jornais,
em Lisboa, Portugal. Fardo parte da discussdo estudos que trazem reflexdes acerca do fazer
jornalistico (SOUSA, 2001, 2002; TRAQUINA, 2005), bem como, sobre as teorias do
jornalismo e a hipétese do Newsmaking (HOHLFELDT, 2008; WOLF, 1999). Este serd o
capitulo que apresentara qual a imagem ou imagens do Brasil estdo sendo difundidas e de que
forma se déo as praticas jornalisticas no Diario de Noticias e Publico, em relacédo as producdes
jornalisticas sobre o Brasil. Abaixo, quadro com o mapa visual metodoldgico da pesquisa
(Quadro 1):

Quadro 1 — Mapa visual metodolégico

Descobrir quais sdo as imagens do Brasil que foram propagadas nas produgdes noticiosas da midia
impressa portuguesa, abordando o estudo das praticas/rotinas jornalisticas que dai decorrem. Pretende-
se realizar uma analise comparativa entre os diarios lusitanos Pablico e Diario de Noticias.

OBJETIVO
GERAL

a) Verificar as imagens e as representagdes simbdlicas construidas pela midia impressa portuguesa
sobre o Brasil, adotando os jornais Diario de Noticias e Publico como objeto de investigacéo
no periodo de setembro a novembro de 2012, meses de inicio das comemoragdes do Ano do
Brasil em Portugal e, posteriormente, em setembro de 2013;

b) Investigar a pratica/rotina jornalistica adotada nas redagfes do Diario de Noticias e Publico,
comparando tais praticas e enfocando suas dimensdes e temporalidades, mediante analise de
conteudo;

c) Discutir os resultados aferidos, juntamente com entrevistas realizadas com os diretores dos
jornais, utilizando as teorias do Jornalismo como suporte;

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

Produgdes noticiosas dos periddicos portugueses Diario de Noticias e Publico e as praticas/rotinas
jornalisticas dai decorrentes.

OBJETO
DE
ESTUDO

De que forma o Brasil esta sendo representado pelos jornais Diério de Noticias e Publico, por meio de
suas producdes jornalisticas, no periodo de setembro a novembro de 2012 e em setembro de 2013?

PROBLEMA




18

HIPOTESES

a)

b)

c)

O Brasil é exposto nas produgdes jornalisticas lusitanas por meio de uma imagem negativa, no
tocante a violéncia urbana, corrupcdo, inoperancia das instituicbes publicas e desigualdade
social;

Ha um significativo nimero de noticias sobre a economia brasileira, com destaque para 0s
indices econdmicos e possibilidades de negécios/investimentos a serem realizados no pais;

A cultura brasileira é bastante pautada pelos periddicos lusitanos, principalmente por meio de
noticias referentes a manifestac@es culturais, como a musica e o esporte, por exemplo.

METODOLOGIA

Métodos:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

Pesquisa Historico-Descritiva;

Anélise Comparativa;

Método Misto: Abordagem Qualitativa e Quantitativa;
Método hipotético-dedutivo;

Método Funcionalista;

Estudo de caso;

Técnicas:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

Pesquisa bibliografica;
Pesquisa de campo;
Entrevistas semiestruturadas;
Estatistica;

Anadlise documental;

Analise de conteldo;

Fonte: Produzido pelo autor.
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1 PAISES IRMAOS?

1.1 Portugal e Brasil: aspectos histdricos e culturais

Figura 1: Bandeiras do Brasil e de Portugal. Fonte: Devianart.com. Disponivel em
http://fc08.deviantart.net/fs70/f/2012/236/4/7/brasil_e_portugal_by_ayanashii-d5c¢8ku7.png

Quando, em 1500, o portugués Pedro Alvares Cabral por acaso — como afirmam alguns
relatos historicos — chegou as novas terras tropicais do continente sul americano, mal podia
imaginar que ali se ergueria a maior nacao luséfona do mundo. E foi assim que o Brasil deu o0s
Seus primeiros passos rumo aos cinco séculos de relacdo com Portugal.

Dois povos unidos, ndo somente pela ancestralidade luso-brasileira, mas por uma
histéria em comum, pela cultura e pela lingua portuguesa, um elo que nunca se perdera. A atual
relacdo entre os dois paises é considerada privilegiada, ja que mantém diversos acordos de
cooperacdo em diferentes areas. Sao aces coordenadas em questdes politico-diplomaticas, bem
como econdmicas, culturais, juridicas e cientificas. Para o portugués Miguel de Sousa Tavares,
o feito de Cabral foi notavel:

A viagem de Cabral uniu dois continentes e duas civilizacGes que se desconheciam e
fez dele o primeiro europeu a pisar o Brasil e o precursor de milhdes de outros. Este
facto, por si s6, é tdo importante para a Histéria da Humanidade como a descoberta
da América, da rota da india, a descoberta da Australia ou a conquista do Polo Norte
ou a chegada a Lua (TAVARES, 2000).

E interessante observar, apesar de tudo, que a relacio Brasil-Portugal poderia ser muito
maior do que atualmente é. Fora do &mbito politico-diplomatico, a impressdo que se tem é que
brasileiros e portugueses estdo muito distantes. Ndo somente pela distancia fisica; € como se
nutrissem ressentimentos mutuos, além de questdes historicas mal resolvidas, na verdade poder-
se-ia dizer, mal entendidas por ambos o0s povos. Tais questdes parecem levar a um afastamento

do cidaddo comum dos dois paises, alem de ser combustivel para manifestagdes xenofobicas.
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Para o jornalista portugués Carlos Fino (2012), também conselheiro de imprensa na
Embaixada de Portugal no Brasil, a realizacdo do evento Ano do Brasil em Portugal foi o
momento para uma oportuna reflexdo sobre os dois paises. Para ele, as relac6es entre Brasil e
Portugal, embora marcadas por enormes progressos, ainda sdo pautadas pelo sentimento de
estranheza, que a retorica oficial da fraternidade com base no sangue, na lingua e na histéria
comuns, tenta disfarcar ou em nada contribui para ultrapassar. Uma das queixas dos
portugueses, inclusive de Carlos Fino, € que os brasileiros os culpam por todos os problemas
nacionais, fato que eles consideram uma injustica e fonte de ressentimento portugués contra 0s

brasileiros.

Da burocracia a corrupcéo e ao nepotismo, da destruicdo da mata atlantica ao dizimar
dos indios, passando pela escraviddo e o atraso econdmico e social, ndo ha grande
problema passado ou presente do Brasil que ndo tenha a sua raiz na colonizagao
portuguesa. Cultivada nos meios académicos por uma sociologia de inspiracdo
marxista e nacionalista que ha muito desconstruiu e destronou a lusofilia de Gilberto
Freyre, a ideologia que atribui os males do Brasil aos Portugueses esta largamente
disseminada entre as elites, cristalizou nos media e passou, por essa via, a integrar o
senso comum da populagdo (FINO, 2012).

O portugués José Fernandes Fafe (2010, p.17), no livro A colonizagdo portuguesa e a
emergéncia do Brasil, afirma que “indignados” sdo os portugueses “convencidos” de terem
realizado a melhor das colonizacdes e “perturbados”, os que a julgam ter sido menos ma. Sobre
esse ponto, ndo se pode deixar de reconhecer que muitos dos problemas relacionados por Carlos
Fino tenham de fato sido heranca da colonizagdo portuguesa.

N&o é s6 uma questdo de apontar o dedo aos portugueses, mas de reconhecer de onde
vieram tais vicios. Nesse ponto, ndo se pode condenar os brasileiros e nem os sérios estudos
que foram realizados. O que os brasileiros devem fazer é utilizar tais informagfes para se
conhecerem cada vez mais, sem desprezar sua historia e origem. Mas sim, utilizando-as como
ponto de partida para corrigir aquilo que considerem prejudicial para o desenvolvimento da
sociedade. Afinal, ndo se pode corrigir ou curar algo que nao se sabe como age, de onde veio e
0 que causa.

Voltando a Fino, o jornalista € consciente em suas analises e reconhece que muito do
distanciamento e mal-entendidos entre as nagdes é também culpa dos portugueses. “Portugal
também é responsavel por isso. Nao é s6 o Brasil que nos esquece, somos nos que nNdo nos
fazemos lembrar” (FINO, 2012). Essa perspectiva também ¢é trabalhada por Lourenco (2000),
quando afirma que Portugal ja desapareceu do imaginario brasileiro ha quase um século. O
autor entende que mesmo o Brasil tendo buscado novas fontes e referéncias culturais, sobretudo

no século XIX, ndo foram os brasileiros os culpados pelo distanciamento com Portugal. “Sao
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0s proprios portugueses a fonte de diluicdo dos lagos com Portugal. Os que ocuparam as terras
brasileiras j& eram brasileiros, pois haviam deixado uma pétria exigua e pobre e encontrado um
‘reino”” (LOURENCO, 2000, p.156).

E importante esclarecer que ao se falar de imaginario, utiliza-se este termo a partir da
concepgdo de Durand (1997). Nesse sentido, o campo do imaginario é formado pela atuacéo do

simbolo e da imaginacdo. Durand esclarece melhor o que ele entende por imaginario:

O conjunto das imagens ndo gratuitas e das relagfes de imagens que constituem o
capital inconsciente e pensado do ser humano. Este capital é formado pelo dominio
do arquetipal — ou das invariancias e universais do comportamento do género humano
— e pelo dominio do ideogréfico, ou das variagdes e modulagdes do comportamento
do homem localizado em contextos especificos e no interior de unidades grupais
(DURAND, 1997, p.212).

Voltando a discussdo sobre Brasil e Portugal, tém-se a posicdo de outro jornalista
portugués, Miguel de Sousa Tavares, que em artigo de opinido publicado no jornal Publico, em
2000, reconhece alguns dos males da colonizacao portuguesa no Brasil e traz uma justificativa,

no minimo, criativa para tanto:

Decerto que cometemos muitos e vastos crimes de colonizagao, dos quais o pior de
todos foi a escravatura de negros levados de Africa para o Brasil. Mas ndo ha nada de
mais falacioso do que julgar a Historia pelos padrdes éticos contemporaneos. [...] Os
negros que levamos como escravos para o Brasil sdo hoje uma parte substancial dos
brasileiros. Podemos ficar eternamente a lembrar e a pedir perddo por esse crime,
também ele fundador do Brasil. Mas talvez que para os actuais brasileiros
descendentes dos escravos [...] fosse mais Util a interrogacdo sobre os motivos por
que, fora do futebol e do samba, ndo existe hoje um s6 negro em posicao de destaque
na vida brasileira [...] (TAVARES, 2000).

S&o interessantes os argumentos utilizados por Miguel de Sousa Tavares e até sua
justificativa, que mesmo nao tirando a culpa dos portugueses pelos males causados ao Brasil
colonial traz uma justificativa que inova e ndo deixa de ser plausivel: o que fizeram no passado
ndo era considerado errado e nem foram os Unicos. Sua afirmativa também esta ultrapassada,
néo so pelo tempo em que foi escrita, mas por afirmar que ndo ha negros no Brasil em posicéo
de destaque. Pode ser que ndo muitos, mas ha, a exemplo disso podemos citar o Ministro
Joaquim Barbosa, presidente do Supremo Tribunal Federal, o 6rgdo méximo da Justica
brasileira.

Ainda sobre a afirmativa de Tavares, 0s brasileiros, ndo com menos razdo, sofrem e se
ressentem de tais herancas, muitas delas prejudiciais até hoje, como a corrup¢cdo — mesmo
sabendo que esse mal ndo é uma exclusividade somente do Brasil ou de Portugal, mas,

infelizmente, de todos os paises. A grande diferenca nisso tudo s pode ser dada pelos préprios



22

brasileiros, ja que Portugal é hoje, no minimo, um pais irmdo — assim como tratam as missées
diplomaticas entre os dois paises.

Carlos Fino (2012) aponta que a colonizacdo portuguesa também deixou herancas
positivas ao Brasil e cita o fato do pais ser imenso e rico, unificado sob a mesma lingua e que
soube evitar a fragmentacdo da Ameérica hispanica. Fino tem razdo sob essa questdo e pode-se
acrescentar a essa heranca a nocao de pais, que ocorreu em 1815, com a elevagdo do Brasil a
condicdo de Reino unido de Portugal e Algarves. Além da mudanca da sede do Império
portugués para o Rio de Janeiro, dotando o Brasil de um aparelho de Estado, que anos depois
viria a funcionar para o futuro novo pais.

Sobre esse ponto, o jornalista brasileiro Laurentino Gomes, no livro 1808, afirma que
antes da vinda da Corte portuguesa, o Brasil era “um amontoado de regides mais ou menos
autébnomas, sem comércio ou qualquer forma de relacionamento, que tinham como pontos de
referéncia apenas o idioma portugués e a Coroa portuguesa, sediada em Lisboa, do outo lado
do Oceano Atlantico” (GOMES, 2007, p.106). O autor acrescenta que nem mesmo a palavra
“brasileiro” era reconhecida como a designacdo de quem nascia no Brasil.

Com uma cuidadosa exposicao de fatos, Gomes aponta como a chegada da Corte veio a
transformar o pais. Houve a abertura de estradas, construcéo de escolas, bibliotecas e fabricas.
Entre as mudancas empenhadas na época, pode-se destacar a cria¢do do primeiro ministério do
Brasil, que ficou encarregado de criar a estrutura administrativa de um pais, praticamente a
partir do “nada”, segundo avalia Gomes (2007).

Um importante acontecimento para o “novo” pais que ali estava surgindo foi a abertura
dos portos, em 1808, e a concessao da liberdade de comércio e industria manufatureira. O que,
na pratica, libertava o Brasil de trés séculos de monopdlio portugués, lancando-o ao comércio
internacional, mesmo que de inicio apenas com as na¢fes amigas de Portugal, tendo a Inglaterra
obtido grande beneficio com esse feito. Nessa mesma conjuntura foi lancado a Gazeta do Rio
de Janeiro, o primeiro jornal publicado em territorio nacional, porém importante ressaltar que
antes dele ja existia o Correio Braziliense, produzido em Londres. Nao se pode deixar de citar
também os esforcos de D. Jodo VI, entdo Rei do Brasil e Portugal, para promover as artes e
cultura no Brasil. Gomes (2007) d& destaque para a contratacdo da Missdo Artistica Francesa,
que trouxe na comitiva o pintor Jean Baptiste Debret. A intencdo de D. Jodo era criar uma

Academia de Artes e Ciéncia, porém o plano nunca saiu do papel.
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Sobre o ressentimento entre portugueses e brasileiros, Gomes (2007) comenta que este
se intensificou na época em que a Corte portuguesa veio ao Brasil, século XIX, ja que o 6nus

de tal mudanca teria ficado para Portugal que estava arrasada, falida e abandonada.

De um lado do Atlantico, ancorada na Europa cansada de guerra, havia uma metrépole
amorfa, empobrecida e humilhada pela longa auséncia do rei. Do outro, uma ex-
colénia que, no mesmo periodo e pela mesma razdo, havia mudado, enriquecido,
prosperado e agora contemplava o futuro com esperanca e otimismo (GOMES, 2007,
p.266).

Portugal exigia a volta de D. Jodo VI e toda a Corte, porém Gomes comenta que 0 rei
ndo queria voltar, ja que sabia que se o Império portugués tinha alguma chance estava ela no
Brasil e ndo em Portugal, tendo resistido o quanto pdde as pressdes para que retornasse. Em
1820 estoura a Revolucdo do Porto, na qual liberais portugueses tomam o poder da segunda
maior cidade portuguesa. Este foi o dpice que culminou na volta do rei e toda a Corte, em 1821,
e a consequente independéncia brasileira no ano seguinte, 1822, tornando-se um Império a parte
e tendo o portugués D. Pedro | como o seu imperador.

A respeito disso, Sérgio Buarque de Holanda (1967, p.13) comenta que a independéncia
foi, na verdade, o resultado de “uma guerra civil entre portugueses” e ndo uma mobilizagdo da
col6nia em defesa de interesses comuns contra a dominagdo portuguesa. Holanda se refere a
Revolugdo do Porto como um “movimento antibrasileiro”, ou seja, uma explosdo de
ressentimentos e orgulho ferido (RODRIGUES, 1975).

Talvez os ressentimentos tenham comecado ai, ndo se sabe ao certo. Gomes (2010, p.
282) comenta que as margens do Ipiranga, D. Pedro havia afirmado que “nada queria de
Portugal” e que “nenhum lago mais unia o Brasil a Portugal”. Porém, 0 autor comenta de forma
bastante lucida que a afirmacédo de D. Pedro | foi apenas retorica e ndo pratica. O Brasil so foi
reconhecido independente de Portugal em 1825, pelo que ficou conhecido como Tratado de Paz
e Alianca. Esse documento previa pagamento de uma indenizacdo do Brasil a Portugal e
constava a transferéncia do Império brasileiro do pai D. Jodo VI para o filho D. Pedro, novo
imperador do Brasil.

Como ja foi dito, ndo se pode deixar de reconhecer os beneficios que resultaram para o
Brasil com a vinda da Corte. Claro, também se reconhece que ndo foi um processo de facil
assimilacdo para os brasileiros a época, o que gerou algum choque e problemas. Porém, como
Gomes (2007, p. 288) afirma “gracas a D. Joao VI, o Brasil se manteve como um pais de
dimensdes continentais, que ¢ hoje o maior herdeiro da lingua e da cultura portuguesas”. Para

Manuel de Oliveira Lima (1996), D. Jodo criou um impeério na América, e ao muda-lo acabou
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por perdé-lo para sempre. E interessante a posicao de Oliveira Lima, pois mostra como o Brasil,
antes fechado ao mundo, ganhou novas ideias e despertou para um destino muito maior e mais
importante do que continuar ligado a Portugal.

A guerra de ressentimentos ultrapassou os séculos e continua hoje gerando mal estar dos
dois lados do Atlantico com brasileiros — turistas ou imigrantes — sendo ultrajados em Portugal
ou portugueses que ouvem piadas sobre seu povo e pais ao pisarem no Brasil. Sobre esse ponto,
0 escritor brasileiro Jodo Ubaldo Ribeiro afirmou em 2010, em entrevista a agéncia Lusa, que
a ignorancia e o ressentimento afastam os dois povos, sendo o brasileiro ignorante sobre
Portugal e os portugueses ndo gostando dos brasileiros. O escritor, que reside em Lisboa,
afirmou ja ter sido vitima de preconceito pelo fato de ser brasileiro.

Diante do fato, é interessante relatar que ja ocorreram trés grandes ondas de migragdes
portuguesas para o Brasil —a primeira no século XVI, a segunda e grandiosa no século XVII e
a terceira nos séculos XI1X e XX. Agora no século XXI comega a deslanchar uma nova onda,
enquanto Portugal veio a receber uma grande quantidade de imigrantes brasileiros somente no
século XX. Fora os dentistas e suas polémicas, a maioria eram trabalhadores ilegais, sem
instrucdo e mulheres que iam para se prostituir. Isso fez criar uma imagem negativa do
imigrante brasileiro em Portugal, algo que pode ser facilmente identificado ainda hoje e que
pode explicar as afirmacGes de Jodo Ubaldo Ribeiro.

Porém, preconceitos a parte, isso ndo é nada que venha a causar um mal estar nas
relacBes entre os dois paises, € bom frisar. Percebe-se que sao reclamacdes quase idénticas que
um povo faz do outro, visto que portugueses também reclamam de xenofobia por parte do
Brasil. Sobre isso, Fino (2012) acredita que Portugal conhece mal sua historia com o Brasil e
nunca a valorizou verdadeiramente, o que resulta em constantes mal-entendidos. Sobre essa
questdo, Souza e Baptista (2003) acreditam que nada disso deva ser motivo de espanto, devido
ao distanciamento ja consolidado entre as duas nagdes. “Faz parte da ordem natural das coisas,
visto que, ha muito tempo Portugal se perdeu do Brasil. Pois, de ambos os lados [...]
comportamo-nos mais como rivais do que como aliados” (SOUZA E BAPTISTA, 2003, p.
201).

Para Fafe (2010), o Brasil € o unico pais de colonizagdo europeia que ndo tem um “pai”.
Para ele, os brasileiros ndo mataram seu pai, mas ficaram sem ele gracgas a xenofobia. O autor
reflete que o processo de independéncia brasileira foi realizado pela conciliacdo, o que ele
destaca como um método brasileiro de resolugdo dos problemas. Assim, ndo houve ruptura com

0 “pai”. O autor também afirma que a colonizagdo portuguesa ndo impediu o desenvolvimento
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do Brasil. Fafe avalia que hd modernas atitudes no pais, sem que tenham desaparecido 0s tracos
que sdo heranca de Portugal. Tracos esses que ndo impediram o desenvolvimento, mas o
“dificultaram”, segundo reconhece o escritor portugués.

Dentre tantas polémicas, encontra-se a lingua portuguesa, um grande e indissoltvel elo
entre as duas nacOes. Apesar das diferencas e das variantes de Portugal e do Brasil, continua a
ser uma s6 lingua. E comum ouvir portugueses se referirem ao que se fala no Brasil como
“brasileiro”, porém, a prova de que o portugués continua sendo uma sé lingua é a comunicaGao
que ainda se efetua entre os dois povos. A respeito disso, Lourenco (2000) reflete que outros

fatores podem, sim, ser uma preocupacao entre 0s dois povos, nao a lingua.

Nao ¢ a diferenga da escrita da ‘mesma’ lingua que constitui preocupacdo. Bem mais
grave é o conflito cultural, sob forma de ignoréncias, recusa ou combate ao outro, que
sob a mesma lingua, atraves de sorrisos, abracos, de convivialidades euforizantes,
continua a separar cada vez mais 0s bragcos de um antigo rio comum (LOURENCO,
2000, p.143, grifos do autor).

Fafe (2010) também acredita que ndo ha motivos para portugueses e brasileiros se
queixarem por conta da lingua. “Deixamos no Brasil uma lingua que é hoje global. Fala-se na
Europa, na América, em Africa, na Asia. [...] Uma das linguas mais faladas no mundo, gracas
aos cento e noventa e dois milhdes de habitantes actuais do Brasil” (FAFE, 2010, p.57, grifos
do autor). A lingua permite uma visdo de mundo quase que comum a brasileiros e portugueses,
visdo essa que mesmo considerando as diferencas culturais estd bem préxima uma da outra.

Outro fator comum entre brasileiros e portugueses € a religido Catdlica. Mesmo com a
expansdo de outras seitas e Igrejas no Brasil, o Catolicismo continua sendo a religido da maior
parte dos brasileiros, abarcando 57% da populacdo, segundo dados da pesquisa Datafolha,
publicada pelo jornal Folha de S&o Paulo, em 2013. “Assim os portugueses o fizeram, ¢ assim
ele, maioritaria e fundamentalmente, continua” (FAFE, 2010, p. 168).

Nao ¢ novidade para ninguém o chavao “povos irmaos”’, muito utilizado para se designar
a relagcdo entre brasileiros e portugueses — e que também intitula este primeiro capitulo.
Contudo, essa relacio vai além. As vezes, pode sim parecer uma relagio muito comum entre
irmados: com brigas e disputas, mas também com afeto entre ambos, mesmo que muitas vezes
nédo seja notado.

Segundo Gomes (2010), apesar das divergéncias do passado e das incertezas de um
futuro, Brasil e Portugal tem conseguido manter e reforcar, com relativo sucesso, seus lacos
ancestrais. Segundo o autor, fora 0 comércio bilateral, as grandes migragdes e a historia em
comum, todo ano cerca de 220.000 pessoas viajam entre os dois paises. Gomes também da
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destaque para a cultura brasileira que é bastante consumida e apreciada em Portugal, sobretudo

a musica, o cinema e as telenovelas.

Esses nimeros sdo uma prova de que, dois séculos depois, 0 sonho do Reino Unido
alimentado por inGimeros brasileiros e portugueses até 1822 ainda se mantém vivo. E
um reino menos formal do que o imaginado por D. Jodo VI, D. Pedro | e José
Bonifacio de Andrada e Silva, porém mais sélido e duradouro porque tem suas raizes
plantadas na lingua e na cultura que sempre funcionaram como a identidade entre
esses dois povos (GOMES, 2010, p. 327-328).

Na verdade, essa relacdo de irmandade entre os dois paises luséfonos pode ser muito
mais complexa do que parece e revelar semelhancas matuas, que muitas vezes podem passar
despercebidas, mas que dizem muito mais sobre brasileiros e portugueses do que eles sequer
possam imaginar. Para Fafe (2010), Portugal e Brasil possuem a mesma base cultural, mas estéo
separados pelo futuro, ja que as perspectivas de crescimento entre os dois paises sdo um nitido
contraste.

Para Souza e Baptista (2003), o que separa Brasil e Portugal, sdo algumas densas
questdes culturais ainda ndo trabalhadas com a devida seriedade e responsabilidade que
merecem. As autoras enxergam o Brasil do século XXI como um pais de emigracdo, onde a

miscigenacao cultural ja supera e muito a mesticagem étnica.

O que separa o Brasil de Portugal € um contencioso de ordem cultural, extremamente
denso e duravel, tdo grave que nunca foi encarado de frente, em particular pelos
portugueses, imaginariamente complexados pela pequenez e pelo seu papel
colonizador-colonialista. E possivel melhorar este estado, de fato (SOUZA e

BAPTISTA, 2003, p.200, grifos do autor).
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1.2 Quem é Portugal?

Figura 2: Brasdo de Portugal. Fonte: Roaming.net. Disponivel em
http://roaming.op351.net/wpcontent/uploads/brasao_portugal%20%28bandeira%?29.png

Do antigo e imponente Império Portugués — o primeiro império global da histéria —, da
importancia comercial e geopolitica de Lisboa, do império dos grandes descobrimentos do
século X VI, pouca coisa restou. A prosperidade, o império e a importancia global parecem ter
ficado na historia. Portugal continua sendo um sélido pais, ndo com a grandiosidade de outrora,
mas que tem a sua importancia e que busca o seu lugar no século XXI, em meio a uma
impiedosa crise econdmica que assola o continente europeu.

Nos dias atuais, Portugal se configura como a 452 economia mundial, com um Produto
Interno Bruto (PIB) de 212 milhdes de dolares, segundo dados divulgados em boletim do Banco
Mundial, de setembro de 2013. E um Estado unitario parlamentarista, tendo Anibal Cavaco
Silva como chefe de Estado e o primeiro-ministro Pedro Passos Coelho, como chefe de governo.

Possui pouco mais de 10 milhGes de habitantes, segundo informagdes da Base de dados
Portugal Contemporineo (PORDATA), e uma area geografica de apenas 92.090 km?. Esta
localizado na peninsula Ibérica, sendo o pais mais ocidental e também um dos mais antigos
Estados-nagdo do continente europeu. Os portugueses ainda desfrutam de uma boa qualidade
de vida, apesar da forte crise econdmica que abala o pais e que se reflete também nos servigos
prestados e disponiveis & populacdo. O indice de Desenvolvimento Humano é considerado

muito alto, ocupando a 432 posic¢éo, de acordo com o relatério sobre Desenvolvimento Humano,
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divulgado em 2013 pelas Nagdes Unidas. Apesar disso, ainda estd bem abaixo na lista, em
comparagao a outras nagdes vizinhas e é considerado um dos paises menos desenvolvidos da
Unido Europeia.

A crise econémica tem provocado diversos protestos e greves nas até entdo pacificas
cidades portuguesas. A principal reivindicacdo da populacdo sdo as duras politicas de
austeridade, que incluem cortes em gastos publicos, resultando em demissdes e na
descontinuidade de servigos prestados ao povo. Contra as medidas e novos empréstimos, muitos
manifestantes ainda exigem a saida do governo e um referendo sobre a permanéncia do pais na
zona do euro. O desemprego que ja € alto, com taxas de 16,5% em agosto de 2013, segundo
dados da Organizacéo para a Cooperacao e Desenvolvimento Econdmico (OCDE), causa mais
tensdo social ainda. Portugal é a nacdo do OCDE com a terceira maior taxa de desemprego,
atras apenas da Espanha e Grécia, ambos com taxas de desemprego superior a 25%.

A situacdo ndo parece ser nada animadora para 2014, ja que em troca de um novo
empréstimo, este no valor de 78 bilhdes de euros, o governo portugués anunciou novas medidas
de austeridade. Tais medidas sdo uma exigéncia dos credores — Unido Europeia, Banco Central
Europeu e Fundo Monetéario Internacional, também conhecidos por Troika —, que esperam de
Portugal a dificil missdo de reduzir o déficit publico para 4% do PIB, em 2014. Segundo o
primeiro-ministro portugués, Passos Coelho, as medidas preveem economias e receitas
suplementares no valor de 3,9 bilhdes de euros.

Duas das atuais preocupacbes de Portugal, ademais da crise econébmica, Sd0 0
envelhecimento demografico e as crescentes taxas de emigracdo. Segundo dados do relatério
do Instituto Nacional de Estatistica Portugués (INE), divulgado em junho de 2013, o pais
fechou o ano de 2012 com 55 mil residentes a menos, além de ter registrado um aumento na
emigracdo, tem se observado menos nascimentos e mais mortes. Para os demografos lusitanos,
a situacdo é preocupante, pois é o futuro do pais que esta em causa.

O relatorio do INE evidencia que ha alterac6es na dimensdo e composi¢do por sexos e
idades da populacéo portuguesa, em consequéncia do recuo da taxa de natalidade, do aumento
da longevidade e também pelo impacto da emigracdo. Nos ultimos dois anos, observa-se um
acentuado declinio populacional em Portugal, trazendo como consequéncia um continuado
envelhecimento demogréafico. Além disso, as estatisticas do INE apontam que os jovens sao
aqueles que mais tem deixado o pais, fato esse aliado a uma queda também do nimero de

imigrantes, que deixam de ir a Portugal, por conta da crise econdémica. Tal panorama tem
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causado preocupacdo ao governo lusitano, em relagdo a um possivel agravamento dos
problemas econdémicos.

Sobre a imigragdo, a comunidade brasileira em terras lusitanas, formada por residentes
legais, representa a maior presenca de estrangeiros no pais, com 105.518 pessoas, segundo
dados de 2013 da PORDATA. Mesmo a comunidade brasileira esta sentindo os efeitos da crise

econdmica, recuando a cada ano, com a volta dos brasileiros a sua terra natal.

1.3 Quem é o Brasil?
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Figura 3: Brasao do Brasil. Fonte: Planalto.org.br. Disponivel em
http://wwwz2.planalto.gov.br/presidencia/simbolos-nacionais

O Brasil ¢ amaior da ex-colonias de Portugal. A época da colonizagao apresentava como
principal produto de exportacdo a cana-de-acucar, metais preciosos e 0 pau-de-tinta (Pau-
Brasil). Foi uma regido que atraiu diversos tipos de povos europeus: Portugueses, Castelhanos,
Holandeses, Ingleses, entre outros, todos com um objetivo comum: a procura de riquezas, ao
mesmo tempo, aliada a busca pelo transcendental.

Segundo Holanda, a motivagao dos exploradores europeus em terras brasileiras era “[...]
uma mescla de espiritualidade e riqueza, de devogéo e ambicéo, da religido do Cristo e do culto
ao bezerro de ouro, que se acha a base da demanda obstinada”. (HOLANDA, 2010, p. 78).
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Hoje, o Brasil é um pais emergente, apresentando amplo desenvolvimento social e
econdmico nos Ultimos anos. A atuacdo do Brasil € de lider regional na América Latina, além
de estar ganhando espaco como lider global. Segundo dados do Banco Mundial, de setembro
de 2013, o Brasil se apresenta hoje como a sétima economia mundial, com um Produto Interno
Bruto (PIB) de mais de 2.250 milhdes de ddlares. Sobre o seu tamanho, o Brasil tem uma area
de 8.514.877 km?, o que lhe garante o status de pais continente, com uma populagio estimada
em mais de 200 milhdes de habitantes, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), em dados divulgados em 2013. O Brasil é uma Republica democratica
representativa, tendo a presidente Dilma Rousseff como chefe de Estado e de governo.

Apesar dos avancos, o pais ainda ndo desfruta da mesma qualidade de vida dos
portugueses, tendo um IDH considerado alto e ocupando a 852 posicdo, segundo 0 mesmo
relatorio das Nacgdes Unidas supracitado.

De acordo com dados fornecidos, em 2013, pela Policia Federal ao site oestrangeiro.org
— mediante consulta publica realizada pelo sistema e-Sic do governo brasileiro —, 0 nimero de
imigrantes permanentes no Brasil é de 940 mil. Desses, 277.727 sdo portugueses, sendo
Portugal o pais que lidera a lista de imigrantes que chegam ao Brasil, seguido pelo Japéo e
Itdlia. Até outubro de 2013 ja haviam sido concedidos 1.404 vistos de trabalho a cidaddos
portugueses, segundo dados do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE). Isso sem contar com
0 Programa Mais Médicos, do governo federal, que estimula a migracdo de profissionais da
area da saude de diversos paises — sobretudo de Cuba e Portugal — para atuarem no Brasil. Ainda
de acordo com o0 MTE, foram 2.927 profissionais de Portugal e da Espanha que ingressaram no
mercado de trabalho brasileiro somente no primeiro semestre de 2013, sendo a maioria deles
de engenheiros.

Esses dados refletem a falta de emprego na Europa, sobretudo pela crise econémica
acentuada na peninsula ibérica. Ao mesmo tempo, a falta de mao-de-obra qualificada é histérica
no Brasil, o qual apresenta uma imensid&o de projetos de construgéo, principalmente, nas areas

de infraestrutura.
1.4 Relagdes contemporaneas
As relagdes entre Brasil e Portugal se estabeleceram pouco depois da metade do século

XVI1, quando de fato se iniciou a ocupac¢ao do novo territorio. No inicio foi um sistema fechado
de trocas triangulares. As coldnias portuguesas da Africa forneciam escravos, trocados no Brasil
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por agucar, tabaco, pau-brasil, que seguiam para serem vendidos na Europa, em beneficio da
corte Portuguesa. Foram mais de 300 anos, nos quais o Brasil esteve fechado para o mundo, até
ser elevado a posicdo de Reino Unido, no século XIX, e compor junto com 0s Reinos Unidos
de Portugal e Algarve o Império Portugués.

Brasil e Portugal hoje partilham uma relagéo distinta, como pode-se observar em
cooperagbes e acbes politico-diplomaticas. Tais cooperagfes iniciaram ndo com a
independéncia brasileira em 1822, mas somente com o reconhecimento desta por Portugal, em
1825, pelo que ficou conhecido como Tratado de Paz, Amizade e Alianca. Um exemplo da
cooperacao entre 0s paises pode ser observado em parcerias como a posi¢cdo em conjunto, na
qual defendem uma reforma na Organizacdo das Nagdes Unidas — ONU, sendo Portugal um
dos paises que apoiam o Brasil a se tornar um membro permanente do Conselho de Seguranca
da ONU.

Entre tratados e acordos, pode-se citar o Tratado de Amizade, Cooperacdo e Consulta,
assinado em 2000, com o intuito de intensificar e estimular os lagos de amizade e cooperacao
ja existentes entre os dois povos. Esse tratado prevé, entre outras questdes, que profissionais de
ambos 0s paises poderao ser contratados e exercer atividades para todas as profissdes, mediante
0s termos da legislagdo em vigor no Estado receptor.

Outra cooperacao que pode ser citada é o Estatuto da Igualdade, em vigor desde 1972.
Esse acordo concede a brasileiros em Portugal e a portugueses no Brasil os mesmos direitos e
deveres dos respectivos nacionais, sem, contudo, perder sua nacionalidade originaria. Ou seja,
continuam a ser estrangeiros, mas em condicGes diferenciadas. Em relacdo aos vistos de
viagens, tanto cidadaos portugueses, quanto brasileiros ndo precisam de visto para viagens de
turismo, negdcios ou missdo cultural entre os dois paises. Um visto automatico é valido por 90
dias, podendo ser renovado por mais 90.

Outro ponto na relacdo dos dois paises, que merece ser citado, sdo alguns privilégios
que 0s portugueses sempre possuiram no Brasil, um deles estd descrito na Constituicdo
brasileira, de 1988. De acordo com a Constituicao, os portugueses e outros povos luséfonos que
comprovarem que possuem um ano de residéncia fixa no Brasil podem solicitar a naturalizag&o.
Ja para os estrangeiros de qualquer outra nacionalidade, este prazo é de 15 anos ininterruptos.

Isso sugere que os portugueses nunca foram vistos apenas como estrangeiros para 0
povo brasileiro, mas sim como compatriotas. Além disto, ambos 0s paises realizam cupulas de
discussdo sobre temas relevantes e atuais, bem como para discutir acordos bilaterais e

multilaterais. O ex-presidente brasileiro, Luiz Inacio Lula da Silva, em visita a Portugal, em
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outubro de 2013, afirmou que, no futuro, as duas nagdes precisam fazer aquilo que néo fizeram

no passado, ou seja, estreitar mais ainda suas relagoes.

N4o basta sermos irmaos. N&o basta sermos duas patrias irmas. E preciso que a gente
transforme essa irmandade — Brasil e Portugal — na geracdo de riqueza, parceria entre
empresarios e construcdo de salarios. Fazer com que 0 progresso seja a razdo maior
da nossa alianca. H4 uma nova oportunidade (SILVA, 2013).

Na economia, o Brasil é o quarto maior destino dos investimentos diretos dos
portugueses no exterior, de acordo com dados do governo brasileiro. A troca comercial entre
os dois paises em 2012 foi de US$ 2,6 bilhdes. J& em 2013, a petrolifera Galp participou do
primeiro leildo para exploracdo das novas reservas de petroleo, o conhecido Pré-Sal, em aguas
profundas da costa brasileira.

J& o Brasil tem ampliado os investimentos em Portugal, pode-se destacar a atuacdo da
estatal brasileira Embraer, que possui dois centros de exceléncia na cidade de Evora. Além
disso, o Brasil estd importando cada vez mais produtos de terras lusitanas. De acordo com
boletim do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior sobre o comércio
Brasil-Portugal, entre janeiro e julho de 2013, o comércio entre os dois paises ultrapassou R$
2,5 bilhdes, com superavit de mais de R$ 12 milhdes favoravel a Portugal.

Sobre os investimentos entre as duas nac¢des, a presidente Dilma Rousseff, em visita
oficial a Portugal, em junho de 2013, declarou que os dois paises precisam ampliar as relacdes

econdmicas.

Temos interesse em ampliar as relagbes comerciais e 0s investimentos reciprocos
entre 0s nossos paises. Nds estamos mudando o patamar desse relacionamento, para
além dos tradicionais campos nos quais sempre atuamos: importacdo de produtos
primarios ou manufaturados simples (ROUSSEFF, 2013).

Posicdo em concordancia com a do presidente portugués, Anibal Cavaco Silva, que no
mesmo encontro com a presidente brasileira fez um pedido para que mais investimentos
brasileiros possam ser realizados em Portugal. Tem de se levar em conta que Portugal enfrenta,
pelo quinto ano consecutivo, uma forte crise financeira, que tem derrubado o seu PIB e afetado

todas as esferas sociais do pais.

Portugal considera o Brasil como um parceiro estratégico para nossas empresas.
Muitas empresas portuguesas investem no Brasil e nos desejamos que as empresas
brasileiras olhem para Portugal e para as possibilidades de investimento em Portugal.
Estou convencido de que a presidente do Brasil contribuira para alertar os empresarios
brasileiros para as potencialidades de Portugal (SILVA, 2013).
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Ja em relacdo ao turismo, o Brasil se configura como o quinto maior emissor de turistas
para terras portuguesas, de acordo com dados do INE, com o registro de 1,14 milhGes de
brasileiros que visitaram Portugal somente em 2012. O Brasil esta apenas atras do Reino Unido,
Alemanha, Holanda e Espanha na emissdo de turistas para Portugal. A média de gastos do
turista brasileiro foi, em 2012, de 1.099 euros por quatro dias de estadia na cidade, segundo o
Observatdrio do Turismo de Lisboa.

Tais dados colocam o brasileiro como um dos que mais gastam em Portugal. Porém, é
preciso relativizar tal informacéo, o turista brasileiro em Nova lorque gasta até quatro vezes
mais que em Portugal, também segundo estimativas do Observatorio de Turismo de Lisboa.
Isso demonstra o potencial ainda a ser explorado entre o turismo Brasil e Portugal.

Nesse sentido, vérias iniciativas estdo sendo realizadas por Portugal para atrair mais e
mais brasileiros, entre elas pode-se citar a criacdo do guia turistico online Lisboa Convida
Brasil, uma iniciativa da Camara Municipal de Lisboa e da Embaixada do Brasil em Portugal.
A intengdo é mudar a imagem de Lisboa frente aos brasileiros, mostrando-a menos antiquada e
mais cosmopolita. Além disso, o principal intuito do site € incentivar o turismo de compras em
Lisboa, levando em consideracdo que as compras no exterior representam a maior parte dos
gastos dos brasileiros em viagens. Segundo o Banco Central do Brasil, somente em 2012, os
cidadaos do Brasil deixaram mais de 22 bilhdes de ddlares com despesas de turismo no exterior.

Os portugueses também continuam viajando ao Brasil a turismo. De acordo com dados
da Policia Federal brasileira, nos oito primeiros meses de 2013 houve a entrada de 126.283
cidaddos portugueses. Dentre diversas agdes para promover o Brasil em Portugal, como o
evento em conjunto Ano do Brasil em Portugal, o governo brasileiro, por meio da Embratur,
pretende instalar em Lisboa, o Escritorio Brasileiro de Turismo. A intencdo € atrair mais turistas
de Portugal, a partir de um incremento na divulgagdo do pais, seja por meio de agdes de
marketing, de relacionamento ou inteligéncia comercial.

Um importante elo cultural entre os dois paises, dentre tantos outros, é notadamente a
lingua portuguesa que, gracas ao Brasil, € uma das linguas europeias mais expandidas
globalmente. No ambito da lingua, sdo membros e fundadores da Comunidade de Paises de
Lingua Portuguesa (CPLP), formada por oito nagdes luséfonas com o intuito de estreitar
relacOes entre seus povos e culturas, além de promover a lusofonia.

Uma das acOes dos dois paises, como membros da CPLP, foi o acordo ortografico da

Lingua Portuguesa de 1990, que unificou o registro escrito desse idioma, com o objetivo


http://www.lisboaconvidabrasil.com/
http://www.lisboaconvidabrasil.com/
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também de criar uma maior aproximacdo dos cerca de 200 milhdes de lus6fonos em todo o
mundo. Sobre Lusofonia, o pesquisador José Marques de Melo (2010) reflete que o termo possa
ter um conceito polissémico, significando espaco geo-linglistico, memorias de um passado

partilhado, bem como também remeter as ideias de sentimento, cultura e patrimoénio simbdlico.

Seus integrantes ndo desfrutam de contiguidade territorial, como ocorre nas tentativas
contemporéneas de nucleacdo econdmica. Trata-se de um agrupamento cimentado por
motivagdes nitidamente comunicacionais, sem duvida alentadas pela pujanca da
indUstria cultural lus6fona, cujos produtos estdo circulando no tridngulo Brasil-
Portugal-Palops. Mas também estdo presentes em todas as partes do mundo atual,
difundidos pelos circuitos audiovisuais, preservando as rotas Norte-Sul dos pioneiros
navegadores lusitanos, porém abrindo novos horizontes nos rumos Sul-Norte e Sul-
Sul (MARQUES DE MELO, 1995, p.22).

O termo “Palops” utilizado por Marques de Melo refere-se ao grupo formado por Paises
Africanos de Lingua Oficial Portuguesa. Ainda de acordo com o autor, a prépria criacdo da
CPLP ¢ o resultado de uma antiga “utopia luso-tropical”, sustentada por intelectuais brasileiros,
portugueses e africanos desde o inicio do século passado (MARQUES DE MELO, 2010).

Na discussdo promovida por Marques de Melo, sdo citados os brasileiros Silvio Romero
e Gilberto Freyre como merecedores do mérito de empunhar de forma pioneira a bandeira da
lusofonia. Com o estabelecimento da CPLP, em 1989, Marques de Melo acredita que muito do
sonho, que ajudou a criar a entidade, vem mobilizando a vontade politica dos Estados nacionais
sobre a tematica. Para Pim e Kristensen (2007), ¢ preciso ainda mais ag¢des nesse sentido. “A
avaliacdo do primeiro decénio de atividades pde em relevo sua “incipiéncia” e “dispersdao”
como consequéncia dos ‘“caminhos diferenciados” e dos “processos de maturagdo politica”
vigentes em cada um dos estados membros” (PIM; KRISTENSEN, 2007, p. 319).

Mesmo assim, Marques de Melo (2010) tem uma lucida posi¢do sobre a criacdo da
CPLP, afirmando que a partir dela foi desencadeado um movimento que motivou o surgimento
de outras instituicdes que possuem o mesmo intuito — o fortalecimento da lusofonia. O autor
cita como exemplo o Instituto Camdes, a Federacdo Luséfona de Ciéncias da Comunicagéo e a
realizacdo dos congressos da LUSOCOM - Federacdo das Associagdes Lusofonas de Ciéncias
da Comunicag&o.

Entretanto, um importante desafio & promover uma maior insercdo dos paises africanos
no ambito das parcerias e cooperacdes. Mesma posicdo tem o ex-presidente brasileiro, Luiz
Inécio Lula da Silva, que lancou ideia para novos projetos em @mbito global, os quais envolvem
Brasil e Portugal. Para Lula, os dois paises lus6fonos podem trabalhar juntos em projetos na
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Africa, sobretudo nas ex-colbnias portuguesas. “Poucos paises tém a oportunidade e a chance
de construir, fazer investimentos e fazer desenvolver a Africa" (SILVA, 2013).

A cooperacdo entre Brasil e Portugal também é notavel no intercambio universitario,
que vem se intensificando nos ultimos anos. E cada vez mais comum a troca de experiéncias
académicas e parcerias entre alunos e docentes de ambos os paises, além da realizacdo de
atividades em conjunto. Um exemplo disto € esta prdpria dissertacdo de mestrado, que conta
com a coorientacdo do professor portugués Jorge Pedro de Sousa, promovendo assim mais um
intercdmbio académico entre a Universidade Fernando Pessoa (Portugal) e a Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (Brasil), dentre tantos outros trabalhos que existem nessa
conjuntura.

Pode-se citar também o Programa de Bolsas Luso-Brasileiras, una iniciativa que realiza
0 intercambio entre estudantes de universidades do Brasil e Portugal. Promovido pelo
Santander Universidades, o programa oferece bolsas de um semestre para estudantes de
graduacdo aprofundarem sua formacao académica em diferentes areas.

Entre outras parcerias, Brasil e Portugal realizaram em conjunto o evento o Ano do
Brasil em Portugal. A intencdo foi trocar ideias nas areas de economia, cultura, tecnologia,
inovacdo, educacdo, ciéncia e esporte. A série de eventos aconteceu simultaneamente nos dois
paises de setembro de 2012 a junho de 2013. O dia de Portugal — 10 de junho de 2013, foi a
data escolhida para o encerramento das atividades. Abaixo a logomarca do evento, que traz uma

mescla das cores que compdem as bandeiras do Brasil e Portugal.

BRASIL
PORTUGAL

Figura 4: Logomarca do evento Ano do Brasil em Portugal, 2012-2013. Disponivel em
http://www.prensa.jor.br/blog/tag/ano-brasil-portugal/
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Segundo a organizacdo do Ano do Brasil em Portugal, foram 294 atracGes artisticas,
com a presencga de 2.140 brasileiros em terras lusitanas, que puderam expor sua arte e trabalho.
Além disso, também ocorreram 119 concertos no Espaco Brasil, em Lisboa. Ainda de acordo
com a organizacao do evento, estima-se que seis milhdes de pessoas participaram das atracdes
brasileiras em Portugal. Para o Comissario Geral de Portugal para o evento, Miguel Horta e
Costa, tudo foi um sucesso e os resultados de tudo isso ficardo para o futuro.

Portugal e o Brasil tem um idioma comum, relacéo excelente em ambitos politicos e
econdmicos, ampla e densa base para aumentar as relagBes entre as sociedades.
Precisamos de maior crescimento mutuo e aproveitar sinergias e interesses comuns
em beneficios aos dois povos (COSTA, 2013).

1.5 O paraiso e a identidade de uma nagao

Uma das imagens do Brasil no exterior que se mantém atual, desde a época colonial até
hoje, é certamente a de um lugar encantador, a do paraiso terrestre. Brasil, o Eden, cortado por
rios de leite e mel. A terra do ouro e pedras preciosas abundantes, do povo diferente, manso. A
terra de dificil méo-de-obra, lugar de fauna e flora exotica, belezas e riquezas naturais
exuberantes. Uma terra misteriosa, e a0 mesmo tempo tdo cheia de preciosidades, fez surgir
diversos mitos relacionados ao seu ainda desconhecido potencial.

E certo que ao longo dos séculos essa imagem foi acrescida de tantas outras. Porém,
estudos sobre a visdo do estrangeiro acerca da nacao brasileira comprovam que representacoes
do Brasil como um lugar paradisiaco continuam atuais (BURKE, 2006; HUGON, 2006;
LOPES, 2010; MOTTA, 2004; PAGANOTTI, 2007, 2009; PRATT, 1999; SCHEYREL E
SIQUEIRA, 2008; VIANA, 2010).

Para Marilena Chaui (2010), vive-se no Brasil uma narrativa de origem que nunca cessa.
Ela se refere ao chamado “mito fundacional”, que em um sentido antropologico seria uma
solucdo imaginaria para tens@es, conflitos e contradi¢des que ndo encontram solucdes para
serem resolvidos na realidade. “Um mito fundador é aquele que ndo cessa de encontrar novos
meios para exprimir-se, novas linguagens, novos valores e idéias, de tal modo que, quanto mais
parece ser outra coisa, tanto mais é a repeti¢do de si mesmo” (CHAUI, 2000, p. 9).

Ja para Stuart Hall (2002), a narrativa do mito fundador é uma das estratégias utilizadas
para representar a nacdo e a cultura nacional. O autor traz um diferente conceito para o termo,

ndo discordando de Chaui, porém apresentando uma nova perspectiva, ja que para Hall a origem
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da nagdo se mede em um tempo mitico. Assim, para ele, o mito fundador é “[...] uma estoria
que localiza a origem da nagdo, do povo e de seu carater nacional num passado t&o distante que
eles se perdem nas brumas do tempo, ndo do tempo ‘real’, mas de um tempo ‘mitico’.” (HALL,
2002, p. 54).

A partir da premissa posta por Hall, podemos situar que, no caso brasileiro, ha sim, um
tempo e espaco especificos para o surgimento do mito fundacional. Levando em conta o plano
historico, seria 0 momento do descobrimento do pais e sua subsequente colonizagédo (SILVA,
2006). Pode-se, a partir de tais conceitos, concluir que as atuais representacdes identitarias do
Brasil passam pelo mito fundador, ou seja, pela imagem edénica da nacdo como um paraiso
terrestre.

Chaui (2000) e Holanda (2010) completam tal ideia, compartilhando da posi¢cdo que
também deriva do mito fundador a representacdo do Brasil como um lugar de convivéncia
harmoniosa, de um povo alegre e sensual. Muitos te6logos europeus, entre eles, Sdo Tomas de
Aquino, acreditavam que abaixo da linha do Equador estaria localizado o Eden Terrestre, mais
precisamente nas terras do Brasil. A obsessdo de alguns europeus por esse paraiso se enlaca
estreitamente aos motivos edénicos, tdo populares durante o periodo das grandes navegacdes.
Segundo Sérgio Buarque de Holanda (2010), os portugueses ndo seriam menos crentes na

existéncia de tais motivos do que outros povos.

De qualquer modo, ndo se poderé dizer que a sedugéo do tema paradisiaco tivesse sido
menor para 0s portugueses, durante a Idade Média e a era dos grandes descobrimentos
maritimos, do que fora para outros povos cristdos de toda a Europa ou mesmo para
judeus e mugulmanos (HOLANDA, 2010, p. 226).

DaMatta (1993) acredita que a propria carta oficial de Pero Vaz de Caminha, sobre o
Brasil, traz a representacao das novas terras a partir de uma narrativa de contornos épicos, com
sentidos convergindo para uma imagem de local paradisiaco. E posta uma natureza repleta de
riquezas, na qual as dificuldades pesam menos que os atrativos. Para Holanda (2009, p. 28), na
carta exalta-se “[...] tanto a inocéncia e a beleza dos nativos quanto as potencialidades da
natureza”, e afirma que os portugueses “[...] se deixavam atrair pela esperanga de achar em suas
conquistas um paraiso feito de riqgueza mundanal e beatitude celeste, que a eles se ofereceria
sem reclamar labor maior, mas sim como dom gratuito”.

Sobre a colonizacdo portuguesa, Chaui (2000) afirma que o Brasil € uma invencao
historica e uma construgdo cultural. Ou seja, “[...] a América foi sendo desenhada e descrita por

pensadores, artistas, navegadores e autores, durante um longo processo de conhecimento e
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estabelecimento de identidades”. (BIGNAMI, 2002, p. 79). Chaui (2000, p. 57, grifo da autora)
ainda completa que “o Brasil foi instituido como col6nia de Portugal e inventado como ‘terra
abengoada por Deus’, a qual, se dermos crédito a Pero Vaz de Caminha, ‘Nosso Senhor ndo nos
trouxe sem causa [...]”.

Ao discutir a afirmativa de Chaui, Silva (2006) da destaque para o elemento divino na
elaboracdo do mito fundador do Brasil, no qual a natureza é vista como uma obra de Deus. E é
assim que surge um mito fundador, a Visao do Paraiso — classica abordagem de Sergio Buarque
de Holanda —, uma ideia de Brasil que esta presente na historia e que atualiza-se a cada
momento. Essa atualizacdo do mito se d& quando os novos discursos retomam discursos
preexistentes. O mito estd presente nos simbolos civicos como a bandeira e o hino nacionais,
na cultura e na propria maneira como os brasileiros se veem e sao vistos (SILVA, 2006).

A respeito da construcdo da identidade do povo brasileiro e sua representacdo, é
importante destacar a posi¢do de Hall, para o qual o imaginario sobre uma identidade cultural
e nacional é construido com base na “narrativa da nagdo”. Hall (2001, p. 52) explica que para
“imaginar uma cultura” ¢ necessdrio construir narrativas sobre a representagdo dessas
identidades como as tradi¢cdes e os mitos fundacionais — os founding fathers e o “destino
manifesto” norte-americanos ou a triade “indigenas, europeus e negros” da formagao do povo
brasileiro (PAGANOTTI, 2007).

Essa “narrativa da nag@o” ¢ a propria expressao das identidades que compdem um povo
ou nacdo, sendo contada e recontada nas histérias, literaturas nacionais, na cultura popular e na
midia. E interessante observar que uma cultura nacional ndo é composta apenas por instituicdes,
mas também por simbolos e representacdes, ou seja, ela é um discurso que produz significados,
com 0s quais os individuos irdo se identificar — ou ndo — e assim construir suas proprias
identidades. A partir dessa premissa, Lopes (2010) reflete que é a partir da cultura que se
edificara a imagem da nacg&o, ou seja, a propria identidade nacional. Por sua vez, essa identidade
provoca reflexos em um outro tipo de narrativa — aquela que as na¢des fazem uma das outras,
e que é o objeto de estudo deste trabalho: a imagem do Brasil na midia impressa portuguesa,
tomando como base o estudo de caso dos jornais Diario de Noticias e Publico.

E preciso esclarecer que tipo de conceito Hall (2001) utiliza para se referir & identidade.
Para ele, a identidade no pds-modernismo € o que melhor representa as sociedades atuais. Em
sua obra A Identidade cultural na pés-modernidade, Hall aponta que o conceito do termo sofreu
modificagdes ao longo do tempo, tendo trés interpretagOes distintas: a identidade centrada no

individuo, presente no lluminismo; a formada e modificada pelas interagdes entre o individuo
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e 0 meio; e a identidade no pds-modernismo. Para Lopes (2010), esta Gltima opBe-se a ideia de
que o individuo é formado por uma identidade Unica, sendo, portanto, formado por multiplas
identidades, que se modificam no decorrer do tempo. “A identidade torna-se uma “celebragao
movel”: formada e transformada continuamente em relagdo as formas pelas quais somos
representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 2001, p. 13).

A partir dessa concepgao, observa-se que os individuos sdo fragmentados por diversas
identidades. Lopes (2010) cita como exemplo dessa fragmentacéo, a identidade cultural (tracos
culturais que possibilitam indicar a que grupo o individuo pertence) e a nacional (identificacdo
de um povo com uma nacéo). A partir das posi¢des de Hall e Lopes, podemos acrescentar a de
Azevedo (1963), em seu livro A cultura brasileira, que ja desde os anos 1960 afirma que o
carater coletivo de um povo seria uma sintese de elementos os mais diversos, concordantes e
resistentes, que se combinariam ou tenderiam a combinar-se, marcando a “fisionomia original”
de uma nacdo. A construcdo dessa configuracdo identitaria poderia ser explicada na sua
formacao, pois seria produto de grande variedade de fatores geograficos, étnicos, econémicos
e sociais, dos quais os dois primeiros tém um papel importante, mas nao preponderante
(SCHEYERL & SIQUEIRA, 2008).

1.6 O que é ser brasileiro?

A compreensdo do Brasil e da sociedade brasileira ndo é tarefa facil nem mesmo para
seu povo, segundo afirma o pesquisador de estudos brasilianistas da Universidade de Harvard,
K. Maxwell. Posicdo compartilhada também por Scheyerl & Siqueira (2008) que afirmam ser
uma tarefa complexa fixar um certo numero de tracos ou esbogar uma impressao de conjunto
dos brasileiros, considerando a variedade de influéncias que agem sobre esse povo.

Dessa forma, o que se tenta aqui é apenas discutir alguns tragos caracteristicos e ja
conhecidos do povo brasileiro, relacionando-0s com sua origem e a consequente imagem que
ajudam a projetar do pais no exterior. Para Maxwell (2007), sera aos poucos e a partir de uma
reflexdo critica da historia do pais, que os brasileiros poderdo se redescobrir. Assim como Chaui
(2000), o autor cita, como exemplo do que fala, as comemoragdes de 500 anos do Brasil, como

um ponto importante para se compreender as marcas atuais, resultantes do passado historico.

O Brasil marcou os 500 anos de sua “descoberta” no ano 2000, uma comemoragao de
quando, acidentalmente, a esquadra portuguesa de Pedro Alvares Cabral, a caminho
das indias, avistou terras na regifo de Porto Seguro no nordeste do Brasil. As
comemoragdes foram um desastre e a forma como se desenrolaram demonstrou o
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quédo ambigua é a relacdo do Brasil com seu passado, em especial com sua heranca
portuguesa (MAXWELL, 2007, p.5).

As relacBes ambiguas entre os brasileiros e sua heranga portuguesa, das quais Maxwell
fala, sdo as mesmas que foram relatadas no inicio deste capitulo sobre o ponto de vista de
ressentimentos mutuos e que atrapalham uma melhor relacdo atual entre Brasil e Portugal (Ver
1.1). Voltando a Hall (2001) e a questdo do mito fundador como uma representacdo da
identidade nacional, o autor avalia que sdo também esses mitos 0s responsaveis por ajudar
povos explorados a construir ressentimentos pela carga histérica com que tem de lidar. A partir
disso, Paganotti (2009) acrescenta que é esse 0 aspecto crucial para avaliar o ressentimento de
parte da elite intelectual brasileira contra injusticas do passado.

Entretanto, é necessario perceber que tais ressentimentos ndo colaboram para
compreender a “subserviéncia” do brasileiro ao estrangeiro. Para Paganotti (2009, p. 54), essa
subserviéncia ¢ “uma caracteristica positiva para o turismo e que pode ser compreendida como
uma forma de descolar-se de nossa realidade indesejada, aproximando-se do diferente, do
exterior, como se isso pudesse também fazer-nos diferentes”. E bastante plausivel e racional a
posicdo de Paganotti, principalmente em um assunto tdo complexo e delicado, ja que a emogédo
e 0 ressentimento, por vezes, impedem uma reflexdo critica sobre essa tematica.

De acordo com Lessa (2008), a autoimagem do brasileiro ainda € a do Jeca Tatu cheio
de bicho-de-pé. O autor aponta que o conhecido “complexo de vira-lata” atrapalha na hora de
valorizar as riquezas e enxergar criticamente a pobreza e os demais problemas dos paises
desenvolvidos. “Se desprezamos nossa originalidade, jogamos fora o que temos de mais rico e
viramos ‘copias mal traduzidas do inglés e do francés’, como dizia E¢a de Queiroz” (LESSA,
2008, p. 18).

Ha uma grande carga histdrica para aumentar o complexo de inferioridade do Brasil e
do hemisfério sul. Ainda de acordo com Lessa (2008), houve na Antiguidade grega teorias que
falavam da impossibilidade de vida inteligente nos trépicos. O Brasil e 0o hemisfério sul ndo
foram os Unicos alvos das teorias depreciativas lancadas na Europa antiga. Diversos escritores
e intelectuais do século XVIII sustentaram teorias pseudocientificas a respeito da inferioridade
daqueles que cruzassem o oceano Atlantico.

O ex-correspondente do The New York Times no Brasil, Larry Rohter, no livro Deu no
The New York Times, expressa sua posi¢io a respeito do pais: “E claro que ser brasileiro também
ndo é facil, especialmente se vocé for pobre ou negro, o que com frequéncia significa a mesma

coisa” (ROHTER, 2008, p. 91). A imagem exdtica do Brasil, como terra do futebol, samba e
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carnaval também é discutida pelo jornalista norte-americano, que afirma que o Brasil quer se

livrar de tais esteredtipos.

[...] o Brasil quer, mais que tudo, ser respeitado e levado a sério, e ndo ser visto como
um lugar frivolo que é simplesmente a terra do futebol, do samba e das praias cheias
de mulatas. Os feitos em ciéncia e tecnologia sdo portanto uma das melhores maneiras
de apagar a no¢do ainda remanescente de que o Brasil, como De Gauller teria dito

uma vez na década de 60, “ndo é um pais sério” e de projeta-lo no primeiro escaldo
da politica global (ROHTER, 2008, p. 348).

Ao discutir sobre a posi¢do do Brasil no mundo, Rohter afirma que o comportamento
do pais no cenario mundial sempre foi hesitante e inseguro de si. “E claro que o
subdesenvolvimento é um fator fundamental para ajudar a explicar essa timidez tradicional: o
mundo pode ser um lugar hostil, e 0 poder € muitas vezes projetado pela for¢a, ndo pelo exemplo
moral” (ROHTER, 2008, p. 257). As posi¢des de Rohter, datadas de 2008, sao coerentes, porém
0 Brasil tem conseguido cada vez mais exposicdo e importancia no cendrio global. Nao sé o
boom do crescimento do PIB de 2010 proporcionou isso, mas uma presencga mais constante do
pais na economia global, bem como a oportunidade de sediar eventos mundiais, como a Copa
do Mundo e as Olimpiadas, também ajudaram nesse processo.

Para Pratt (1999), desde o descobrimento, as impressdes estrangeiras sdo uma das
maiores fontes da identidade nacional brasileira. A posicdo de Pratt merece ser relativizada,
pois ndo sO as imagens estrangeiras influem largamente no processo de formacéao da identidade
nacional. Nesse sentido, Silva (2000, p. 78) discute a dindmica das construcgdes identitarias: “A
identidade e a diferenca ndo podem ser compreendidas, pois, fora dos sistemas de significacdo
nos quais adquirem sentido. N&o sdo seres da natureza, mas da cultura e dos sistemas simbdlicos
que as compdoem”.

Pode-se acrescentar, que as concepcdes que se tem de si proprio interagem com as
concepgdes que outras culturas tém da sua e vice-versa. Para Silva (2006, p. 2), “a identidade ¢
construida na diferenca com o Outro — afirmo que sou brasileiro porque sei que ndo sou, por
exemplo, americano ou italiano”. Para Bignami (2002), a formagdo da identidade nacional
brasileira esta ligada a projecdo da imagem do Brasil no exterior e a aceitacdo do elemento

exo0tico como parte da propria autoimagem.

A imagem nacional ndo é resultante unicamente da visdo do estrangeiro a respeito do
Pais [...]. A nossa imagem ¢é também, em parte, uma proje¢do da nossa identidade e,
estrategicamente organizada ou ndo, ela acabou privilegiando e ressaltando alguns
aspectos da nacdo (BIGNAMI, 2002, p. 39).
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A partir da premissa apresentada por Silva — “a identidade ¢ construida na diferenca
com o Outro” — pode-se somar a posi¢do de Azevedo (1963), para o qual ndo € somente pelas
particularidades da vida, costumes e da lingua que um povo se distingue do outro. E, sobretudo,
pelo modo como se representa, 0 que o autor chama de carater coletivo. A respeito do elemento
exotico como parte da autoimagem do brasileiro, o sociélogo Darcy Ribeiro (1995, p. 72-73,
grifos do autor) classifica que “somos a promessa de uma nova civilizagdo remarcada por
singularidades, principalmente africanidades. Ja, por isso, aparecemos a olhos europeus como
gente bizarra, o que, somado a nossa tropicalidade india, tornaria-nos exdticos .

Scheyerl & Siqueira (2008) afirma que ha uma subvalorizagdo da dimens&o intelectual
do pais, por exemplo. A culpa disso ndo seria s6 dos estrangeiros, mas dos proprios brasileiros
que contribuem para a disseminacdo da ideia de serem produtos exdticos. Assim, 0s autores
apontam que os brasileiros ndo deveriam se aborrecer “quando estrangeiros se espantam ao
saber que aqui h& professores fantasticos, grandes universidades, escritores e até mesmo
editoras” (LUFT, 2004, p.24). Uma nuance apontada por Scheyerl & Siqueira ¢ que os
brasileiros nunca sdo apontados como produtores de ideias. Isso se explicaria devido a situacao
que o Brasil € colocado de dependéncia, ainda de col6nia. Sendo mais facil aceitar o Brasil
como o pais da musica, do futebol e do carnaval.

Em uma das mais classicas obras da literatura brasileira, Raizes do Brasil, Séergio
Buarque de Holanda empreende a dificil tarefa de decifrar o brasileiro, a partir dos elementos
de sua colonizacdo — o colonizador portugués e o colonizado. Holanda (2009) aponta que o
portugués foi um “semeador”, ou seja, deixava suas marcas por onde passava, marcas essas que
poderiam ou ndo criar raizes. Para o autor, esse colonizador adaptava-se facilmente as
circunstancias e era dotado de um espirito aventureiro, porém era avesso aos desbravamentos
gue ndo fossem litoraneos e ao planejamento das cidades.

Esse espirito aventureiro aplicado ao Brasil, Fafe (2010, p. 30) o chama de luso-
tropicalismo, acrescentando que o portugués tinha uma “insuperada capacidade de adaptagéo
ao meio fisico e social”. Isso pode explicar a mesticagem que marca o povo brasileiro, tao
comum e natural desde a chegada dos portugueses. Ja Holanda destaca que o portugués
almejava o ganho facil acima de tudo. Elencando as caracteristicas postas em Raizes do Brasil
temos a falta de organizacéo, de planejamento e de respeito as regras que seriam decisivas para
marcar o perfil do brasileiro.

A defini¢do do “homem cordial” também foi proposta Holanda (2009) como sendo uma
das formas que o brasileiro utiliza para se relacionar na sociedade e com o Estado. Ele busca
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essa definicdo em obras de Ribeiro Couto e reitera que a utiliza no seu sentido de base
etimoldgica, isto é, cordial de coracdo, de emoc¢do (LOPES, 2010). Em suas interessantes
reflexdes, Holanda afirma que a cordialidade serd a grande contribuicdo brasileira para o

mundo.

A lhaneza no trato, a hospitalidade, a generosidade, virtudes tdo gabadas por
estrangeiros que nos visitam, representam, com efeito, um traco definido do carater
brasileiro, na medida, a0 menos, em que permanece ativa e fecunda a influéncia
ancestral dos padrdes do convivio humano, informados no meio rural e patriarcal.
Seria engano supor que essas virtudes possam significar “boas maneiras”, civilidade.
S8o antes de tudo express@es legitimas de um fundo emotivo extremamente rico e
transbordante (HOLANDA, 2009, p. 146).

Assim, para um estrangeiro, a imagem do brasileiro pode ser aquela de um ser amavel,
generoso e que age pela emocdo. Esse sujeito cordial cria formas diferentes e até criativas para
lidar com situagdes adversas. Outra caracteristica do brasileiro apontada por Holanda e que
resulta ainda do arquétipo do homem cordial é o uso do diminutivo como sufixo para nomes e
objetos. A intencdo é de torna-los mais intimos, proximos. Bem como, o costume de usar 0
prenome de uma pessoa, ao invés do sobrenome da familia. Holanda (2009) reflete que essa
cordialidade invade outras esferas da sociedade e tende a dar um carater privado as coisas
publicas. Uma marca do brasileiro, sem duvida, principalmente quando precisa lidar com a lei,
¢ o chamado “jeitinho brasileiro”. Fafe (2010, p. 144) chama esse “jeitinho” ndo de algo ilegal,
mas de uma forma “paralegal” de agir com as coisas. Ele ainda credita essa caracteristica como
sendo reminiscéncia da heranga lusitana. “Tradi¢do portuguesa. Que levamos para o Brasil.
Naturalmente um norte-americano tem dificuldade em perceber isto. Ele vem de um pais onde
[...] John Adams [...] proclamou: ‘Somos um governo de leis, ndo de homens’” (FAFE, 2010,
p. 144).

O brasileiro se utiliza de subterfugios e alternativas para ora ignorar, ora burlar as leis,
pois enxerga o0 Estado como algo desorganizado, marcado pela burocracia, pelo
apadrinhamento e assistencialismo. “Esses tracos da personalidade do brasileiro remetem a
ideia, por vezes estereotipada, do sujeito malandro, que faz uso do ‘jeitinho’ para resolver
conflitos” (LOPES, 2010, p. 47).

Assim, a imagem do brasileiro no exterior pode ficar marcada também por uma conexao
com um tipo de espirito personalista singular, que por vezes causa estranheza para povos de
culturas diferentes. Para Fafe (2010), o Brasil hoje encontra-se a meio caminho entre um
sistema igualitario e um hierarquico, tradicional. 1sso, porque em casa o brasileiro comporta-se

como pessoa e na rua transforma-se em individuo. Mais uma vez, e de forma bastante peculiar,
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Fafe avalia que isso é também uma heran¢a portuguesa, do antigo colono que migrou para a
América. Sobre esse ponto, Holanda (2009) avalia que a vida brasileira € ditada, em grande
parte, por uma ética de fundo emotivo e que raros sdo 0s estrangeiros que conseguem penetra-
la.
E tdo caracteristica, entre n6s, essa maneira de ser, que nio desaparece sequer nos
tipos de atividade que devem alimentar-se normalmente da concorréncia. Um
negociante da Filadélfia manifestou certa vez a André Siegfried seu espanto ao

verificar que, no Brasil como na Argentina, para conquistar um fregués tinha
necessidade de fazer dele um amigo (HOLANDA, 2009. p. 149).

Essa ética de fundo emotivo que Holanda aponta é também trabalhada por Azevedo
(1963), que afirma que a “bondade” parece emanar da alma do povo brasileiro, tornando-se
assim seu “temperamento natural”. Talvez a posi¢do de Azevedo entre em grande contraste com
a crescente onda de violéncia do pais no século XXI, a0 mesmo tempo em que tal caracteristica
apontada por ele continua a constituir um dos tracos identitarios do cidadao brasileiro.

Na verdade, Azevedo refere-se mais a uma afetividade, que é caracteristica do brasileiro.
Para ele, os estrangeiros vivem no Brasil como se aqui tivessem nascido. Essa facil adaptacéo,
mesmo as diferentes regras e costumes do pais, € porque a na¢do brasileira seria mais maternal,
mais doce, acolhedora e humana (SCHEYERL & SIQUEIRA, 2008). De acordo com Fafe
(2010), isso também se da devido a outra caracteristica dos brasileiros, o que ele chama de joie
de vivre — que é a alegria de viver dos brasileiros, uma alegria apenas por estar vivo. Fafe chama
a atencdo que mesmo com a pobreza e indigéncia que o pais ainda sofre, 0 povo esta sempre
feliz.

A conhecida miscigenacdo do povo, para a qual contribuiram tantas etnias, seria uma
das causas para esse espirito cordial e afetivo. Segundo Gilberto Freyre (1963, p. 213), no
notavel livro Casa Grande e Senzala, “o contato do negro deve ter também concorrido para
apurar os tesouros sentimentais que acumularam a religido e fusao de ragas”. Ribeiro (1995, p.
167-168) avalia que o processo de formacéo do povo brasileiro, pela mistura de indios, negros
e brancos, ¢é altamente conflituosa. O autor afirma que os conflitos étnicos sempre existiram e
tenderdo a existir no futuro.

Assim, a partir do que coloca Ribeiro, os enfrentamentos de ordem étnica, social,
econbmica, religiosa e racial que também moldam a sociedade brasileira, desconstroem a
imagem antologica do “homem cordial” (SCHEYERL & SIQUEIRA, 2008). No esforco de
entender esta complexa nacao, fica claro que a sociedade brasileira ndo pode ser compreendida

como algo homogéneo, fruto de um unico principio, bem como ja se adiantou no inicio desta
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secdo. E preciso muita atencdo a todos os elementos que compdem a nagdo, bem como suas
constantes transformacdes. J& que como bem disse DaMatta (2004, p. 69), em uma anélise

lUcida e assertiva: “o Brasil ¢, a0 mesmo tempo, moderno e tradicional”.
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2 A MIDIA IMPRESSA E O JORNALISMO

Quem nunca teve o prazer de folhear as paginas de um jornal, sentir o cheiro das letras
recém impressas e devorar um novo mundo de informacdes apresentadas a vocé? Quem nao
teve, com certeza ndo imagina o que esta perdendo. E este o prazer de um publico assiduo e que
ainda se mantém fiel ao papel e suas informacdes diérias. Entretanto, o surgimento de novas
tecnologias e dos jornais online apresentaram novas possibilidades de leitura para as
informacBes factuais. Hoje, é possivel folhear as paginas digitais de um jornal, seja no
computador ou em um celular. Com isso, também surgiram as discussfes sobre uma possivel
extin¢cdo do jornalismo em formato papel. Todavia, se esta proximo do fim ou ndo, é certo que
0 impresso ainda existe e continua a informar, encantar e discutir os temas elegidos como mais
importantes do dia.

Ao se trabalhar com a midia impressa do pais irmdo (Portugal), através de recorte
historico dos periddicos Diério de Noticias e Publico, torna-se necessario esclarecer alguns
pontos essenciais sobre a especificidade e demais caracteristicas deste dispositivo. Porém, é
imprescindivel, antes de qualquer coisa, elucidar a forma como se utiliza o termo “dispositivo”
nas reflexdes aqui propostas. Esse termo foi inicialmente definido pelo filésofo francés Michel
Foucault como uma rede que se estabelece entre um conjunto heterogéneo de praticas,
discursos, instituicdes e leis. Sendo sempre o dito e 0 ndo dito, os elementos do dispositivo.
“[...] Assim, o dispositivo é um conjunto de estratégias de relacfes de forgca que condicionam
certos tipos de saber e por eles sdo condicionados” (FOUCAULT apud AGAMBEN, 2009, p.
28).

Nesta pesquisa, utiliza-se o termo “dispositivo” a partir das ideias e reflexdes propostas
por Mouillaud (2002, p.34), o qual afirma que o termo se refere aos “lugares materiais ou
imateriais nos quais se inscrevem os textos.” E importante destacar que o termo “texto” se refere
a toda e qualquer forma de inscricéo, seja linguagem, icone, som ou gesto. Tais textos devem
seguir um padréo ja estabelecido socialmente que mescla modelos de facil reconhecimento pelo
publico com o novo. Isso significa que a pressdo de textos fora do padrdo pode causar uma
deformacéo do dispositivo.

Em relacdo a sua especificidade/forma, a midia impressa destaca-se, primeiramente, por
ser um dispositivo voltado, em grande parte, a materiais jornalisticos e/ou publicitarios
impressos em graficas por meio de uma tecnologia especifica. Tal tecnologia veio sendo
aprimorada desde a invencdo da imprensa de Johannes Gutemberg, no século XV, que tornou
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possivel a impressdao em massa. Os jornais, por serem relativamente mais acessiveis e baratos
que outras midias, concentraram em si as principais manifestacdes jornalisticas necessarias ao
incremento regional — ou local — das sociedades.

Para Mcluhan (2000), a criacdo da midia impressa foi baseada na uniformidade e na
continuidade da tipologia, possuindo ela uma gramaética especifica, a qual ndo tem serventia
para individuos e instituicdes de uma cultura oral, por exemplo. Harry Pross (1990, p.165),
distingue na imprensa os produtos que ele chama de “impressos tnicos”, como os folhetos,
livros, cartazes, e os “periddicos”, categoria na qual estdo enquadrados os jornais lusitanos
estudados por esta pesquisa. Os periddicos, de acordo com Pross, sdo baseados na regularidade,
pois a sua producéo se baseia nas necessidades comunicativas de universalidade e atualidade,
produzindo assim um relato cronoldgico por meio do discurso impresso. Trabalhando pela
perspectiva das teorias dos signos, a autor classifica o jornal como um “supersimbolo”, que

representa o tempo por meio de uma hierarquia de outros simbolos.

Desde la perspectiva de la teoria de los signos podria denominarse el periédico um
<supersimbolo>, por presentar graficamente una jeraquia de simbolos que debe
representar al <tiempo> dentro del ritual de calendario en el modus material de papel

e impresion (PROSS, 1990, p.168, grifos do autor). *

Entende-se que um dos elementos mais importantes a se considerar no estudo de uma
midia qualquer estd nos seus métodos de disseminacgdo de informacgBes numa dada sociedade.
A partir dessa premissa, Mouillaud (2002) entende que a forma de uma midia €, na verdade,
seu modo de estruturacdo no espaco ou no tempo. Sobre as produgdes impressas, essas Sao
geralmente leves e de facil transporte, tornando, assim, a midia impressa um dispositivo mais
apropriado para a difus@o de informacdes pelo espaco, se comparado com outros que Sdo mais
uteis a difusdo pelo tempo. Debray (2000) afirma que a comunicacgao é um transporte no espaco,
enquanto transmitir configura-se como um transporte no tempo. Considerando a dicotomia
espaco - tempo, Pross (1990) enfatiza que apesar do jornal seguir a tendéncia da transmisséo,

ele se configura, na verdade, como um meio de difuséo pelo espago.

El periddico sigue la tendéncia de la transmision; pero su modus material lo vincula
al espacio. En la distribuicion solo se puede solucionar el primero de todos los

! Tradugdo livre: “Desde a perspectiva da teoria dos signos podia denominar-se o periddico um <supersimbolo>,
por representar graficamente uma hierarquia de simbolos que deve representar ao <tempo> dentro do ritual do
calendario, no modus material de papel e impressdo (PROSS, 1990, p.168).
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problemas del transporte, la superacion del espacio [...]2 (PROSS, 1900, p.170, grifos
do autor).

Encarando as mensagens como o principal produto da midia impressa, considera-se que
cada veiculo possui uma mensagem especifica, com efeitos de sentido esperados, produzida a
partir de parametros delimitados e préaticas jornalisticas bem definidas. Tudo isso com o intuito
de melhor suprir o pablico destinatario daquela mensagem. Sobre o vinculo entre leitor e midia,
neste caso a imprensa, esse pode ser classificado como o contrato de leitura, que € um tipo de
vinculo que une ambos no tempo. Veron (2004) acredita que a midia deve administrar esse
vinculo, a fim de manté-lo no tempo, construindo e preservando o0 consumo, que nesse caso é
o das informacgfes/produtos difundidos pela midia. Refletindo especificamente sobre a
imprensa, o0 autor destaca o contrato enunciativo, que segundo ele é uma consequéncia dos
mecanismos de concorréncia do mercado das midias. “[...] Um contrato enunciativo [...] se
cumpre essencialmente ndo no plano do contetido, mas no plano das modalidades do dizer. [...]”
(VERON, 2004, p.276).

Ja para Mouillaud (2002), a mensagem (discurso) do jornal ndo estd separada do
dispositivo, mas pelo contrario: um complementa ao outro. ““[...] O envelope ndo esta indiferente
a carta que contém; ele me prepara para esperar um correspondente [...] Em resumo: o
dispositivo prepara para o sentido.” (MOUILLAUD, 2002, p.30). A relagdo entre dispositivo e
texto existe por meio de um processo de gera¢do mutua, uma relacdo dinamica. Utilizando o
jornalismo impresso para exemplificar suas ideias, Mouillaud (2002, p.33) afirma que “se o
jornal gerou os titulos, [...] os titulos ‘fazem’ o jornal”. Ou seja, o jornal contém dispositivos
que Ihe séo subordinados, por exemplo, o sistema de titulos. Nessa perspectiva, entende-se que
os dispositivos/meios estdo encaixados uns nos outros, formando uma grande rede de
informacoes.

A imprensa também esta imersa nessa rede, sendo ela um fluxo imaterial e em constante
modificacdo. Essa rede de informacdes ndo impBe ao mundo apenas uma interpretacéo
hegemdnica dos acontecimentos, mas, na verdade, a propria forma dos acontecimentos. “O
dispositivo ndo comanda apenas a ordem dos enunciados, mas a postura do leitor”
(MOUILLAUD, 2002, p.32). O discurso jornalistico é construido para que a relagdo entre o

conhecido e o novo sempre funcione. Ele dialoga com discursos individuais e sociais ja

2 Tradugdo livre: “O periddico segue a tendéncia da transmissdo; mas seu modo material o vincula ao espago. Na
distribuicdo somente se pode solucionar o primeiro de todos os problemas de transporte, a supera¢do do espago”.
(PROSS, 1990, p.179, grifos do autor).



49

estabelecidos; aborda questdes que interessam a muitos; indo buscar no novo referéncias aos
quadros de conhecimento j& estabelecidos no imaginario coletivo dos receptores aos quais se
dirige. Tais ideias postas por Mouillaud sobre a relagcdo dispositivo-discurso séo de extrema
importancia para o estudo a que se propde esta pesquisa: descobrir quais imagens do Brasil

foram propagadas pelos jornais lusitanos, no recorte histdrico delimitado.

2.1 Imagens midiaticas

Trabalha-se o conceito de midia como sendo um agente mediador da realidade e da
experiéncia e assim o faz por meio de suas praticas e representacdes. Segundo Silverstone
(2002), a midia realiza processos de mediacdo na sociedade através da circulacdo de
significados. “Os significados mediados circulam em textos primarios e secundarios, através de
intertextualidades infindaveis” (SILVERSTONE, 2002, p.33).

Por se tratar da imagem do Brasil na midia impressa lusitana, a palavra “imagem”,
constitui-se como um dos termos centrais da pesquisa. Usa-se “imagem” no sentido de ser um
conceito construido por producBes midiaticas a respeito de algo ou alguém, uma forma de
representacdo social. Considerando os diversos conceitos e usos desse termo, € necessario
esclarecer em qual sentido ele estd sendo usado. Isso se torna imprescindivel devido a
centralidade cultural que o vocabulo “imagem” assumiu para a sociedade contemporanea, por
meio de seus usos em diversas teorias, seja na informatica, psicologia, sociologia, retorica, entre
outras.

Para Joly (1996), a analogia se configura como um ponto comum entre as diferentes
significacbes de imagem. Para o autor, uma imagem € algo que se assemelha a alguma coisa.
Esta semelhanca coloca a imagem na categoria das representacOes: ela se parece com a coisa,
porém ndo a é, sendo definida, portanto, como signo anélogo, que tem na semelhanca o seu
principio de funcionamento.

Emprega-se “imagem” como uma constru¢do mental, uma ideia, opinido, juizo de valor
gue se estabeleceu sobre algo ou alguém. Segundo Baldissera (2003), a imagem é um produto
resultante de todas as impressdes, posi¢oes e sentimentos que as pessoas apresentam em relacéo
a algo, alguém, ou até mesmo sobre uma nagdo. Assim, pode-se falar em imagem positiva,
quando ocorrem processos de empatia/simpatia e em imagem negativa, quando tais processos

relacionais revelam aversdo/antipatia.
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Sob esse prisma, a imagem-conceito sempre é uma construgdo mental, realizada pelos
sujeitos em relagdo com o entorno e consigo mesmos, tendo como base a comparagdo
e a valoracdo (juizo de valor). Ndo se trata, portanto, de referenciar o que pode ser
visto, mas de julgar as pessoas, 0s comportamentos, 0s desempenhos, as ideias [...]
(BALDISSERA, 2003, p.6).

As imagens-conceito sdo construidas na sociedade a partir de conhecimentos prévios e
informacdes recebidas ou acessadas pelos sujeitos, que as relacionam, comparam,
hierarquizam. Tudo depende das praticas de producdo de tal conhecimento e dos lugares
ocupados por cada sujeito na sociedade. As imagens-conceito estdo subordinadas as doutrinas
e opinides que sdo comumente utilizadas pela sociedade, ou seja, € a mesma sociedade que
contém e influencia os agentes construtores da imagem.

Ainda de acordo com Baldissera (2003), a imagem-conceito é de natureza
absolutamente apreciativa, suportada por metaforas, convencdes, ideologias e usos sociais.
Trata-se de uma espécie de aura publica, caracterizada por ser provisoria, em permanente
semiose. A partir disto, pode-se articular a imagem-conceito discutida por Baldissera com as
representacdes sociais.

Tal abordagem e articulacdo foi tema de estudos de Moscovici (2007), para o qual as
representagdes sao “um conjunto de conceitos, frases e explicagdes originadas na vida diéria
durante o curso das comunicagdes interpessoais” (MOSCOVICI, 1981). Para o autor, as
representacdes possuem duas fungdes principais: uma é convencionalizar e categorizar objetos
ou acontecimentos e a outra € impor sobre os individuos jargdes e convengdes sociais. Essas
representacdes ndo sdo criadas individualmente, mas uma vez criadas adquirem vida prépria e
assim como as imagens-conceito, elas:

[...] circulam, se encontram, se atraem e se repelem e d&o oportunidade ao nascimento
de novas representagdes, enquanto velhas representacdes morrem [...]. Ao criar

representagdes, nds somos como o artista, que se inclina diante da estatua que ele
esculpiu e a adora como se fosse um deus (MOSCOVICI, 2007, p.41).

Nesse sentido, a imagem e a representacdo como forma de significacdo simbdlica ndo
poderiam ser dissociados. Moscovici (2007, p.46) ainda afirma: “Nds sabemos que:
representacdo = imagem/significacdo: em outras palavras, a representacdo iguala toda imagem
a uma ideia e toda ideia a uma imagem”.

Dentro dos propositos desta pesquisa estd investigar as praticas/rotinas jornalisticas
utilizadas na construcdo das noticias sobre o Brasil. As préaticas jornalisticas compreendem um

complexo ritual de agdes, modelos e escolhas a serem seguidos, diariamente, pelos jornalistas
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e que influenciam na imagem sobre o Brasil que é propagada. Assim, é imprescindivel uma

breve reflex&o sobre esta temética e o jornalismo em si, enquanto profissao.

2.2 A prética jornalistica

O Jornalismo é uma pratica social que tem suscitado diversos questionamentos ao longo
dos ultimos séculos e que poderia ser definido como uma arte em conjunto com a técnica de
relatar a vida. Segundo Traquina (2005), o jornalismo € a vida em todas as suas dimensoes.
Partindo da mesma perspectiva, Marques de Melo (2008) entende o jornalismo como uma
atividade de informac&o, no sentido de atender a curiosidade do ser humano. Essa curiosidade,
segundo o autor, se refere de forma geral a duas coisas: estar informado e valorar a informacéo.
Marques de Melo defende a divisdo entre informacéo e opinido, pois segundo ele, isso esta na

esséncia da curiosidade humana.

EEINNT3

Poder-se-ia dizer que o jornalismo ¢ um conjunto de “estorias”, “estorias” da vida,
“estorias” das estrelas, “estorias” de triunfo e tragédia. Serd apenas coincidéncia que
0s membros da comunidade jornalistica se refiram as noticias, a sua principal
preocupagdo, como “estorias”? (TRAQUINA, 2005, p.21).

E importante observar que o jornalismo — enquanto sistema de apurag&o, processamento
e difusdo de informacGes — tem raizes profundas nos processos de registro da memoria historica
e humano-geogréafica da Antiguidade; em particular das formas que moldaram esses processos
na Grécia e na Roma antiga. Até mesmo o tdo discutido lead do modelo ocidental de jornalismo
ndo € mais do que uma reinvencdo e aperfeicoamento de uma estrutura literaria e retdrica
ancestral, para fomentar o interesse por uma historia.

A respeito do modelo ocidental de jornalismo, torna-se necessario esclarecer que se trata
de um modelo normativo e funcional, que surgiu na Inglaterra, no decorrer do século XVII, ao
mesmo tempo em que surgia 0 modelo francés de jornalismo. O primeiro consagra a liberdade
de imprensa, enquanto o segundo impde o controle sobre ela. Para Sousa (2004), o padrdo inglés
propBe o paradigma em que se fundara o jornalismo ocidental contemporaneo — modelo
ocidental. No entanto, pode-se observar que em ambos os modelos o jornalismo se alimentava,
essencialmente, de noticias. O modelo inglés preconizava a liberdade de expressdo e de
imprensa, no sentido de que a imprensa deve ser independente do Estado e dos poderes, tendo
o direito de reportar, comentar, interpretar e criticar as atividades dos agentes de poder,

inclusivamente dos agentes institucionais, sem represséo.
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Retomando a premissa apresentada por Traquina (2005), pode—se dizer que 0s
jornalistas sdo os modernos contadores de historias da sociedade contemporanea e fazem parte
de uma tradi¢do mais longa e complexa de contar historias. Todos os profissionais da noticia
ndo sdo apenas jornalistas, mas, sim, membros de uma comunidade profissional que ha mais de
150 anos estd empenhada, por meio de luta, na profissionalizagdo com o objetivo de conquistar
maior independéncia e um melhor estatuto social.

Debray (2000) coloca o trabalho do jornalista como sendo uma atividade de
comunicacdo, contrapondo-se a do professor que transmite. Segundo o autor, para comunicar
basta suscitar o interesse, ja para transmitir bem se torna necessario transformar, converter. “A
comunicagdo se distingue pelo fato de resumir, enquanto a transmissdo se distingue pela
prolongacdao” (DEBRAY, 2000, p.15).

A atividade do jornalista € um processo criativo e para confirmar tal afirmativa, basta
apenas lancar o olhar nos diversos produtos jornalisticos. Para Sousa (2001), o jornalismo é
uma forma de comunicacdo em sociedade, cuja principal funcdo se exerce nos Estados
democraticos de direito, que é a de manter um sistema de vigilancia e de controle dos poderes.
Esta vigilancia é exercida por meio da difusdo publica de informacao.

Entretanto, essa ndo é a Unica funcdo do jornalismo, que também se deve pautar pela
informacdo factual. Sousa (2001) ainda esclarece que existem, concomitantemente, diversas
formas de jornalismo, pois ha diversas formas de jornalistas, bem como demandas de diferentes
tipos. “O jornalismo ¢, portanto, uma modalidade de comunicag¢do social rica e diversificada.
N&o ha um jornalismo. Ha “varios” jornalismos, [...] varios contextos em que se faz jornalismo”
(SOUSA, 2001, p. 15).

A prética jornalistica, a qual interessa a esta pesquisa, € feita de forma periodica, pela
criacdo de novas palavras e pela construgdo do mundo em noticias, embora seja uma pratica
muitas vezes restringida por pressdes como o tempo, formato e hierarquias superiores. E
necessario observar que a atividade jornalistica precisa da liberdade para ser desempenhada em
sua plenitude, porém é ingénuo imaginar que todos os jornalistas estejam agindo em plena
liberdade.

Segundo Traquina (2005), o jornalismo possui uma “autonomia relativa”. Para ele, as
praticas jornalisticas sdo condicionadas por diversos fatores, que variam desde o tempo a
pressdes superiores, como as de ordem econémica. Muitas vezes o trabalho jornalistico realiza-
se em situacOes dificeis, marcadas por muitas incertezas. Esse trabalho é condicionado pela
pressdo das horas de fechamento do jornal (deadline), pelas hierarquias superiores da prépria
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empresa, pelos imperativos do jornalismo como negécio, pela grande competitividade e, ainda,
pelas acdes de diversos agentes sociais que fazem a promogéo dos seus acontecimentos para
aparecer nas primeiras paginas dos jornais (TRAQUINA, 2005).

Durante o processo produtivo das noticias, os jornalistas partilham estruturas invisiveis,
através das quais veem certas coisas em detrimento de outras. O jornalismo, assim, opera
selecionando uma parte da realidade, parte essa que o interesse. “Nesta construgdo tedrica do
jornalismo, apontamos que 0s membros da comunidade profissional partilham ndo s6 uma
maneira de ver, mas também uma maneira de agir e uma maneira de falar, o jornalés.”
(TRAQUINA, 2005, p.30).

Para compreender o porqué das noticias serem como sdo — questionamento levantado
por Traquina — é preciso analisar ndo somente fatores externos, mas também compreender a
cultura profissional da comunidade jornalistica. A partir disto € que se verifica a importancia
de estudar as préticas/rotinas jornalisticas, durante o processo produtivo das noticias
(newsmaking) sobre o Brasil na midia impressa portuguesa. Para tanto, além do auxilio da
metodologia funcionalista, também se recorreu a visitacdo das redacdes dos jornais
investigados, bem como a aplicacdo de entrevistas semiestruturadas com os jornalistas e
diretores do Diéario de Noticias e Publico.

O sociodlogo francés Pierre Bourdieu (1979) explicita que o jornalismo se desenvolve
em um campo magnético, o campo jornalistico, e que nele estdo contidos dois polos. O polo
positivo é classificado como o polo ideoldgico, em que a ideologia profissional desenvolvida
ao longo do tempo define o jornalismo como um servico publico, que fornece informacdes
necessarias para que o povo possa votar e participar da democracia. Nessa conjuntura,
teoricamente, os jornalistas sdo apenas limitados pela lei, pela ética e pela deontologia.

Ja o polo negativo seria 0 polo econdmico, que associa 0 jornalismo a dinheiro e
a praticas como o sensacionalismo — cujo principal intuito é a venda do jornal, para gerar lucros
ao proprietario da empresa jornalistica. A tensdo entre os dois polos € permanente, porém,
intensificou-se, sobretudo, nas ultimas décadas do século XX. Ainda de acordo com Bourdieu
(1979), os dois polos do campo jornalistico contemporaneo — o ideoldgico e 0 econémico —
tornaram-se dominantes no jornalismo ao longo do século XIX, diminuindo a importancia do
polo politico. Esse ultimo polo é o que relaciona a atividade jornalistica como porta-voz de
partidos e organizacgdes politicas.

O resultado maior do campo jornalistico sdo as noticias, uma construcédo social e produto

de inimeras interagdes entre diversos agentes sociais. “[...] ‘O campo jornalistico’ pode ser
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utilizado como um recurso pelos agentes sociais que oferecem ‘vozes alternativas’, mas para
isso precisam saber jogar o ‘xadrez jornalistico’” (TRAQUINA, 2005, p.26). Uma critica que
tem sido feita ao campo jornalistico ocidental esta na luta, muitas vezes sem limites, pela
audiéncia, que promove fendmenos de espetacularizacao e sensacionalismo na informacao.
Apesar disso, é importante reconhecer que certas doses de sensacionalismo, nao
exagerado, podem prestar bons servicos ao jornalismo; uma vez que incitam as pessoas a
consumir a informacéo, que pode ser Util e relevante para elas. “Alias, até certo ponto pode
dizer-se que todo o jornalismo ¢ ‘sensacionalista’, pois, com maior ou menor sisudez, 0s meios
jornalisticos visam despertar nos receptores o desejo pelo consumo da informagao” (SOUSA,

2008, p.196).

2.3 Géneros jornalisticos

Revisando a literatura sobre os estudos e teorias dos géneros jornalisticos, percebe-se
que ha uma dicotomia entre algumas abordagens e que, em geral, os limites entre 0 que
caracteriza um género ou outro sdo bastante ténues. Para Sousa (2001, p.231), no livro
Elementos do jornalismo impresso, correntemente se tipificam 0s géneros em: entrevista,
reportagem, cronica, editorial e artigo (de opinido, analise, etc). Porém, ele argumenta que ndo
ha uma fronteira bem delimitada entre os géneros jornalisticos, sendo, portanto, dificil
classificar rigidamente uma determinada producdo enquanto pertencendo a um género ou a
outro. Sousa ainda completa que todas as “pegas” poderiam ser estrategicamente consideradas
“noticias”, caso apontem informagdes novas.

A ideia apresentada por Sousa € I6gica, mas, por cautela, ndo pode ser empregada apenas
utilizando esse critério de classificacdo para as noticias. O proprio autor reconhece isso e langa
uma definigdo para os géneros. Sousa (2008) afirma que, na verdade, os géneros jornalisticos
correspondem a determinados modelos de interpretagdo e apropriacdo da realidade através de
linguagens. Em relagéo ao jornalismo impresso, objeto de estudo deste trabalho, o autor afirma
ser a linguagem verbal escrita a mais usada, aliada a linguagem das imagens e a convergéncia

estrutural de ambas no design dos jornais.

Sendo uma forma de interpretacdo apropriativa da realidade, os géneros jornalisticos
sd0 uma construcdo e uma criacdo. Obviamente que, uma vez criados, 0S géneros
jornalisticos passam, também eles, a fazer parte da realidade, que, paradoxalmente,
referenciam (SOUSA, 2001, p.231).
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Jé& para o pesquisador brasileiro José Marques de Melo (2003a), género também é um
conjunto das circunstancias que determinam o relato que a institui¢éo jornalistica difunde para
0 publico.

Um relato que, pela dindmica propria do jornalismo, se vincula as especificidades
regionais, mas incorpora contribuicdes dos intercambios transnacionais e
interculturais. E a articulagdo que existe do ponto de vista processual entre o0s

acontecimentos (real), sua expressdo jornalistica (relato) e a apreensdo pela
coletividade (leitura) (MARQUES DE MELO, 2003a, p.64).

Juntamente aos conceitos de Sousa e Marques de Melo, pode-se citar a definicdo de
Manuel Chaparro (2008), que conceitua os géneros como sendo “formas discursivas
pragmaticas”. O autor portugués defende uma nova discussdo sobre a teoria dos géneros
jornalisticos, baseando-se nas ciéncias da linguagem, porque para ele os “géneros sdo formas
de discurso” (CHAPARRO, 2008, p.114).

Voltando as reflexdes de Sousa (2008), um ponto importante a ressaltar € que ele
trabalha os géneros jornalisticos como uma criacdo que s6 existe em determinados contextos
historico-sociais e culturais. Em acordo com as ideias de Sousa, a definicdo de Marques de
Melo também aponta os géneros como uma producdo que se adequa as necessidades
locais/regionais. Sobre as constantes transformacdes pelas quais passam as midias de massa —
entre elas a imprensa —, Sousa reflete que alguns géneros nao foram usados, enquanto outros ja
cairam em desuso. Seixas (2009) compartilha da mesma perspectiva e acrescenta que, com 0

surgimento de novas midias, surgem também novos formatos, que hibridizam os géneros.

A nocdo de género entra, mais uma vez, em xeque. [...] Alguns géneros podem acabar,
outros podem aparecer. [...] Com as novas midias, as praticas discursivas passam a
experimentar e produzir novos formatos, que podem se instituir ou ndo em novos
géneros (SEIXAS, 2009, p.71).

Tambéem partindo da mesma ideia trabalhada por Sousa, e ampliando a discussao
apresentada por Seixas, Marcuschi (2008) reconhece o0s géneros como modelos
correspondentes a formas sociais, identificados nas situagdes em que ocorrem. Assim como
Chaparro, o autor também afirma que o0s géneros jornalisticos ndo podem ser compreendidos
fora da linguagem em uma perspectiva discursiva. “Sua estabilidade ¢ relativa a0 momento
historico-social em que surge e circula” (MARCUSCHI, 2008, p.84).

Percebe-se que também ha uma discusséo recorrente sobre os modelos de classificacdo
dos géneros jornalisticos, sendo bastante comum encontrar diversas categorizacdes divididas

em subcategorias ou tematicas. Isso é até compreensivel, dada a dimens&o dos conceitos sobre
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géneros, conforme foi discutido anteriormente. Além disto, € necessario observar que 0s
géneros também podem ser convencionados de acordo com o contexto histérico-social e
cultural, conforme evidenciou Sousa (2008).

Isso permite que um mesmo género sofra alteracdes de tempo e espaco, de acordo com
as proprias transformacfes pelas quais passa a realidade/sociedade em questdo. Uma das
classificagcbes mais recentes € a de Marques de Melo (2010b) — uma releitura de seu antigo
modelo e construida a partir da observacao de quatro jornais paulistanos, em 2007. Para o autor,
0s géneros jornalisticos sdo divididos em: informativo, opinativo, interpretativo, diversional e
utilitario. Cada um possuindo caracteristicas Unicas e consensualmente reconhecidas pela
sociedade.

Em uma perspectiva diferente da de Marques de Melo, tem-se a categorizacdo criada
por Chaparro (2008), que €, na verdade, o resultado de um estudo comparado do jornalismo
lusitano e brasileiro — entre os periédicos estudados estdo também o Diario de Noticias e
Publico —, bem como uma releitura critica de categorizac@es ja criadas por Marques de Melo,
principalmente no que se refere ao paradoxo Opinido x Informacéo.

Para Chaparro, tal oposicao ja perdeu importancia na classificacdo dos géneros, porém
elaainda se impde como critério de categorizacdo e analise de noticias pela maioria dos autores.
Marques de Melo foca sua classificacdo de género na intencionalidade da producdo jornalistica,
enquanto Chaparro se preocupa com a estrutura linguistica do discurso. Os autores utilizam
diferentes nomenclaturas para definir um mesmo texto publicado pela imprensa. Abaixo,
ilustracdes com as nomenclaturas utilizadas por cada um. E importante observar que a
categorizacao de Marques de Melo (2010b) é também uma releitura da classificacao de Beltrdo
(1980).
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Figura 5 — Classificagdo de géneros jornalisticos por José Marques de Melo

Nota
Informativo Noticia

Reportagem

Entrevista

Géneros Hegemonicos

Opinativo Carta
Cronica
Editorial
Coluna
Resenha
caricatura
Comentario
Artigo

Indicador

Utilitario N
Cotagao

Géneros Complementares ROTC_H'O
Servigo

Diversional Histéria de Interesse
Humano
Histéria Colorida

Interpretativos Dossié
Perfil
Enquete
Cronologia

Fonte: MARQUES DE MELO, J. Géneros jornalisticos: conhecimento brasileiro. In. MARQUES DE MELO, José
e ASSIS, Francisco de (orgs.). Géneros jornalisticos no Brasil. Sdo Bernardo do Campo: Universidade Metodista
de S&o Paulo, 2010b. p. 23-41.

O género informativo descrito por Marques de Melo é constituido por producdes que
mostram quando “a institui¢do jornalistica assume o papel de observadora atenta da realidade,
cabendo ao jornalista proceder como “vigia”, registrando os fatos, os acontecimentos e
informando-os a sociedade” (MARQUES DE MELO, 2003a, p.28). Ja para Chaparro (2008, p.
79), “o jornalismo enquanto linguagem de relato e andlise da atualidade realiza-Se por um
conjunto de técnicas desenvolvidas na experiéncia do fazer”.

Dai a oposi¢cdo com Marques de Melo. Chaparro (2008) afirma ser uma “fraude tedrica
e moralista” a dissociacao entre os géneros Informativo e Opinativo. Segundo o autor, mesmo
nos textos ditos informativos “[...] os juizos de valor estdo 14, implicitos, nas intencionalidades
das estratégias autorais, e explicitos, nas falas (escolhidas) dos personagens, as vezes até nos
titulos” (CHAPARRO, 2008, p. 114). Marques de Melo (2003a) assinala que cada processo
jornalistico tem sua dimensao ideoldgica prépria, independentemente do artificio narrativo
utilizado. Ja o género opinativo é para Marques de Melo, uma reagdo diante das noticias,

“difundindo opinides”, sejam as opinides proprias do jornalista ou do jornal.
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Segundo Manuel Chaparro, as pautas dos jornais j& sdo construidas seguindo uma
previsibilidade dos fatos e seus desdobramentos. Assim, a temporalidade e a angulagdo nédo
podem ser adotadas como critério de classificacao dos géneros, ja que os fatos ndo programados
ocupam pouco espaco na imprensa diaria. Na classificagdo de Chaparro (1998), os géneros

jornalisticos sdo:

Quadro 2 - Classificacao de géneros jornalisticos por Manuel Chaparro

Artigo
Espécies Argumentativas Carta

Género Comentario Coluna

Caricatura

Espécies Gréfico-artisticas Charge

Noticia
Reportagem
Entrevista
Coluna

Espécies Narrativas

Género Relato -
Roteiros

Indicadores econémicos
Agendamentos
Previsdo do tempo
Consultas
Orientaces Uteis

Espécies Praticas

Cronica: texto livre de classificacdes

Fonte: CHAPARRO, Manuel Carlos. Sotaques d’aquém e d’além mar: travessias para uma nova teoria dos géneros
jornalisticos. Sdo Paulo: Summus, 2008. p. 178.

Mesmo que essa categorizacdo ndo contemple géneros como o editorial, a nota
informativa, a fotolegenda, a infografia ou as analises, ainda é a taxonomia que parece melhor
contemplar a diversidade dos conteidos do jornalismo impresso atual.

Assim, a classificacdo apresentada por Chaparro (2008) foi adotada na grade de anélise
utilizada neste trabalho (Ver 3.4.2 — capitulo PreAmbulo metodoldgico). Os textos das espécies
Praticas, do género Relato, ndo foram contemplados para o corpus de analise, pois sdo
considerados textos de servico. Bem como as espécies Grafico-artisticas, do género
Comentario, ndo fizeram parte da grade analitica, por ndo terem sido detectadas amostras do

tipo durante o periodo de formagéo do corpus.
2.4 A construcdo da noticia

O género jornalistico noticia tem um grande peso nesta pesquisa, considerando-o nao sé

como um dos mais comuns produtos jornalisticos, mas também como um dos principais
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elementos que compdem o corpus de analise. Seré a partir das noticias dos periddicos lusitanos,
dentro do recorte histdrico delimitado, que se estudara a imagem do Brasil ali difundida.

A noticia € entendida aqui, antes de qualquer coisa, como uma construcdo. Essa
perspectiva rejeita a ideia das noticias como um espelho da realidade, ja que ela é uma
construcdo da midia e da linguagem. Para a socidloga Gaye Tuchman, (apud TRAQUINA,
2003), definir a noticia como construcéo social da realidade, como uma historia, ndo significa
coloca-la como uma ficgdo, sem qualquer referéncia com a realidade objetiva. Na verdade,
significa entender que o relato jornalistico é construido a partir de um angulo subjetivo, sendo
selecionado e enquadrado a partir de critérios de noticiabilidade e da propria dindmica do
trabalho jornalistico.

A noticia € uma producdo definida por meio de técnicas especificas no ambito das
praticas e rotinas do jornalismo. Essa forma de estruturacdo de um acontecimento, na verdade,
culmina na especializagdo da tarefa de informar. A noticia pode ser sintetizada como uma
narrativa, que apresenta informacgdes factuais, sendo uma producdo diaria, perecivel,
imediatista, e que, segundo Beltrdo (2006), preza também pela universalidade e pela veracidade,
além de se preocupar com o interesse e importancia de tal acontecimento para a sociedade onde
ela seré difundida.

Ja para Alfredo Vizeu (2008), a noticia € uma representacdo social da realidade
cotidiana, um bem publico produzido institucionalmente. “[...] Submetida as praticas
jornalisticas possibilita o0 acesso das pessoas ao mundo dos fatos (dia a dia) ao qual ndo podem
aceder de forma imediata” (VIZEU, 2008, p.223).

Para Robert Park (2002), as noticias sdo formas de conhecimento (Park, 2002; Genro,
1986; Meditsch, 1998, 1992) preocupadas com o “presente ilusorio”. As noticias t€ém sua
verdadeira esséncia no fato de serem transitorias e pereciveis, fato esse que se relaciona com
todas as suas outras caracteristicas. Na mesma perspectiva, Pross (1990, p.168) entende as
noticias como produgdes unicas, em um estado de “ndo terminadas”, ou seja, sdo atuais, em
progresso; sendo reunidas nos jornais que devem representar o tempo, dentro do ritual do
calendario vigente na sociedade. Park (2002) esclarece que as noticias podem ser classificadas
também como um tipo de conhecimento de familiaridade, ou seja, um tipo de conhecimento
generalista; entretanto ele reforca que as noticias ocupam um lugar préprio em termos

classificatorios.

O que se pretende aqui significar por <presente ilusério> é sugerido pelo facto de as
noticias, como os editores da imprensa comercial bem sabem, serem um bem
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extremamente perecivel. As noticias mantém esse estatuto apenas até chegarem as
pessoas para quem tém <interesse noticioso> (PARK, 2002, p.40).

Ainda de acordo com Park, as noticias funcionam para o publico da mesma forma que
a percepcdo atua para o individuo. As noticias fazem mais do que informar, elas orientam o
publico, transmitindo, seja em uma unidade, ou em seu conjunto no jornal, o que esta
acontecendo. Assim, entende-se a importancia que as noticias desempenham nas acOes
coletivas em uma dada sociedade, tornando fundamental o estudo desta peculiaridade.

Park (2002) também explica que o &mbito de circulagdo de uma noticia em uma
comunidade determina o &mbito de participacdo social de seus membros nos atos politicos.
Assim, percebe-se que as noticias exercem uma importante influéncia na formacéo da opinido
publica e também na economia. Porém, para que uma noticia possa influenciar os individuos
de uma sociedade, ela precisa antes ser validada pelo publico, ou seja, passar pelo exame critico
de a quem ela se dirige e que tem seus interesses relacionados com o que esta dito nela.

Sobre o processo de construcdo da noticia (newsmaking) pode-se afirmar que ele se da
de maneira periddica, por profissionais, que sdo os jornalistas, através de praticas bem
definidas. Tais praticas configuram um processo social, constituido por diversas rotinas
especificas, que compreendem, geralmente de forma implicita, suposi¢cdes importantes sobre o
que é a sociedade e como ela funciona. Isto se relaciona aos objetivos desta pesquisa, pois ao
também estudar as praticas que decorrem das noticias sobre o Brasil em Portugal, acaba por se
refletir de que forma a midia impressa lusitana encara a sociedade brasileira, bem como ela

mesma se define.

2.5 A hipotese do Newsmaking

A abordagem metodologica trazida pela hipotese do newsmaking (producéo de noticias)
se mostra bastante significativa para os propdsitos almejados por esta pesquisa, pois ajudara a
sustentar as analises dos periddicos portugueses, bem como das entrevistas realizadas com
jornalistas e diretores dos jornais.

O newsmaking corresponde a um amplo campo de estudos e vasta literatura sobre o
jornalismo e a producdo da noticia. Para Hohlfeldt (2008), trata-se de uma hipétese de pesquisa
e ndo uma teoria. De acordo com o autor, teoria é um paradigma fechado e excludente, um
modelo pronto e acabado para compreender uma realidade, o que nédo se aplica a perspectiva da

producdo de noticias.
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Para Vizeu (2008, p.223), esta hipdtese se concentra nas articulagfes, conexdes e
relagOes existentes entre a cultura profissional dos jornalistas, a organizagéo do trabalho e dos
processos produtivos. Hohlfeldt (2008, p. 204) partilha do mesmo pensamento e afirma que o
newsmaking se ocupa do emissor, como sendo um intermediario entre o acontecimento e sua
narrativa — a noticia, além do “[...] relacionamento entre fontes primeiras e jornalistas, bem
como as diferentes etapas da produc¢do informacional, seja ao nivel da captagdo da informagéo,
seja em seu tratamento e edi¢ao e, enfim, em sua distribui¢ao”.

Segundo Wolf (1999), refletir sobre o processo de producédo de noticias evidencia uma
complexidade estrutural, pois “descrevem o trabalho comunicativo dos emissores como um
processo dentro do qual ‘hd de tudo’ (rotinas viscosas, distor¢des intrinsecas, estereotipos

funcionais, precedentes sedimentados, etc.)” (WOLF, 1999, p.251).

2.5.1 O Agendamento

Outro elemento que estd contemplado nos estudos da hipdtese do newsmaking é o
agendamento de temaéticas a serem publicadas e discutidas pela sociedade, fenémeno conhecido
como agenda-setting ou agendamento. Para Maxwell McCombs (2009), muito do
conhecimento e informacdo que as pessoas possuem sobre os assuntos publicos, locais e
internacionais advém das noticias. Até porque grande parte desses assuntos e preocupacgdes ndo
estdo disponiveis a experiéncia direta e pessoal.

McCombs (2009) explica que, ao longo do tempo, os tdpicos enfatizados (agendados)
nas noticias tornam-se os assuntos considerados mais importantes pelo publico. “Em outras
palavras, os veiculos jornalisticos estabelecem a agenda publica” (McCOMBS, 2009, p.18). No
tocante a cobertura internacional, o autor afirma que os veiculos de informacao, dentre eles 0s

jornais, séo a maior fonte de informacéo para grande parte da populagéo.

Durante o periodo de 20 anos nos Estados Unidos, 1981-2000, a saliéncia dos assuntos
internacionais no publico americano esteve significativamente correlacionada (+0,38)
com o nlimero de matérias sobre assuntos internacionais publicadas no New York
Times. (McCOMBS, 2009, p.31-32).

Na perspectiva de analise do agenda-setting o que um cidad&o pode sentir a respeito de
um tema pode ser decorrente ndo apenas de sua experiéncia pessoal ou cultural, mas,
principalmente, da exposicdo da midia de massa. Nesse sentido, a producdo jornalistica

influencia significativamente na construgdo da imagem que sua audiéncia tem do mundo.
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Hohlfeldt (2008) parte da mesma perspectiva ao defender que todos sofrem influéncia da midia,
seja a curto, médio ou a longo prazo. Para o autor, nem sempre ha como impor conceitos diante
da incluséo de certos temas que, “de outro modo, ndo chegariam a nosso conhecimento e, muito
menos, tornar-se-iam temas de nossa agenda” (HOHLFELDT, 2008, p.193)

Para Pross (1990), é necessario se estudar as préaticas jornalisticas, pois essas envolvem
a construcdo da realidade comunicativa, Ou seja, realidade essa extremamente importante
quando se noticia sobre paises estrangeiros, ja que os leitores do jornal geralmente ndo possuem
acesso fisico ou conhecimento geopolitico sobre os fatos de outro pais. Isso significa que o
processo de construcdo da noticia exige atitudes ndo somente técnicas, mas, principalmente,
éticas e subjetivas por parte dos jornalistas. Dai a importancia de se embasar nas teorias do
jornalismo que explicam e refletem sobre o processo de construcdo da noticia, reflexdo essa de
extrema importancia para as analises das noticias da midia impressa portuguesa que serao
desenvolvidas neste trabalho.

O autor também elenca algumas atitudes dos jornalistas que, segundo ele, enganam 0s
leitores quando, por exemplo, noticiam sobre fatos fora do interesse social; quando incorporam
fatos ndo ocorridos nas noticias para preencher o espaco vazio das folhas; ou quando recebem
dinheiro para elogiar algo ou alguém nas noticias, entre outros. Para se evitar questdes como
essas, deve haver um controle rigoroso pelos editores e reguladores dos jornais, a fim de
permitir que somente o que “seja digno de ler” possa ser impresso, segundo afirma Pross (1990,

p.169).

2.6 Delimitacéo dos valores-noticia

Dentro da perspectiva apresentada pelo newsmaking, tem-se a atribuigcéo dos valores-
noticia, como uma das mais tradicionais tarefas do jornalista. Este deve selecionar e
hierarquizar acontecimentos suscetiveis de terem valor como noticia. Sousa (2001, p. 45-46)
elenca quatro processos que constituem a definicdo dos valores-noticia: a) influéncias pessoais
(como as idiossincrasias de um jornalista); b) um pendor social, sobretudo organizacional, por
exemplo, relacionado com a postura social da organizagao noticiosa (como a inter-relacdo desta
com as novas midias); ¢) um pendor ideologico, visivel, por exemplo, no destaque noticioso
dado as figuras-publicas do poder politico e econémico e d) um pendor cultural, resultante das

culturas profissionais, de empresa e do meio. “A sele¢do ¢ a pedra angular do processo, pois
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um jornal n&o pode ser um amontoado n&o criterioso de todo o tipo de informagdes” (SOUSA,
2001, p.38).

Para Wolf (1999), um veiculo de comunicacdo tem de reduzir todos os fendbmenos a
classificacOes elaboradas propositadamente, a fim de decidir o que € ou ndo, de fato, uma
informacgdo noticiosa. Tuchman (1978) esclarece alguns procedimentos comuns a pratica

jornalistica:

[...] Os drgdos de informacdo, para produzirem noticias, devem cumprir trés
obrigacdes: 1.devem tornar possivel o reconhecimento de um facto desconhecido
(inclusive os que sdo excepcionais) como acontecimento notavel. 2. devem elaborar
formas de relatar os acontecimentos que ndao tenham em conta a pretensdo de cada
facto ocorrido a um tratamento idiossincrasico; 3.devem organizar, temporal e
espacialmente, o trabalho de modo que 0s acontecimentos noticiaveis possam afluir e
ser trabalhados de uma forma planificada. Estas obrigacdes estdo relacionadas entre
si (TUCHMAN, 1978, p.45).

A ligacdo entre os elementos da cultura jornalistica e os de organizacao do veiculo de
comunicacdo de massa mostra-se vinculativa e estreita. 1sso vem a definir o conjunto de
caracteristicas que o0s acontecimentos devem possuir para poderem ser transformados em
noticia, ou seja, os critérios de noticiabilidade. “Sem uma certa rotina de que podem servir-se
para fazer frente aos factos imprevistos, as organizagdes jornalisticas, como empresas racionais,
falhariam” (TUCHMAN, 1973, p.160).

Soma-se a essa discussdo o pensamento de Park (2002), quando afirma que o papel do
jornalista é compreender melhor o que se passa no presente, o factual. Park ainda afirma que os
acontecimentos que fazem noticia, seja no passado, como no presente,sdo aqueles esperados e
ao mesmo tempo inesperados, assuntos simples e de senso comum, como a morte e 0
nascimento. “Estas sdo coisas esperadas, mas ao mesmo tempo coisas imprevisiveis. Sao os
incidentes e os acasos que aparecem no jogo da vida” (PARK, 2002, p.43).

Para Hohlfeldt (2008), os critérios de noticiabilidade de um fato estdo regrados pelos
valores-noticia. Esses podem ser infinitos, mas geralmente sdo reunidos em cinco grandes
categorias, que se dividem em diversas outras. Abaixo, de forma resumida as categorias

discutidas pelo autor:
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Quadro 3 - Classificacao dos valores-noticia

1) Substantivas: S8o relativas aos acontecimentos em si e seus personagens. Subdividem-se em:

e Importancia: Leva em conta, por exemplo, o grau e nivel hierarquico dos individuos, o impacto
sobre a nacdo e a quantidade de pessoas envolvidas.

e Interesse: Diz respeito a capacidade de entretenimento, interesse humano e composicdo
equilibrada do noticiario.

2) Relativas ao produto (noticia): Estao ligadas a disponibilidade de materiais e caracteristicas do
produto. Dependem da possibilidade de acesso ao acontecimento e também da carga dramatica
e de entretenimento que pode ser agregada ao material bruto. S&o levados em conta ainda
aspectos como a brevidade, atualidade e qualidade.

3) Relativas aos meios de informacdo: Se relacionam com a quantidade de tempo usado para
veicular a informacéo. Dependem de um bom material visual x texto verbal, frequéncia e
formato.

4) Relativas ao publico: Estéo ligadas & imagem que o profissional ou o veiculo possuem de seus
receptores e a preocupacgdo de atendé-los bem. S&o aspectos importantes para isso a estrutura
narrativa.

5) Relativas & concorréncia: Dizem respeito a relacdo de competitividade que as empresas de
comunicacgdo estabelecem entre si. Levam em conta, por exemplo, a exclusividade ou furo,
desencorajamento para inovacdes e estabelecimento de padrdes profissionais ou modelos
referenciais.

Fonte: HOHLFELDT, A. Hipoteses contemporaneas de pesquisa em comunicagdo. In: MARTINO, CL. &
FRANCA, V.V. Teorias da comunicacao: conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Vozes, 2008.

Considerando os valores-noticias elencados por Hohlfeldt, criou-se uma nomenclatura
prépria para analisar os valores-noticia das producdes jornalisticas investigadas por este
trabalho. Ou seja, os valores-noticia foram definidos de acordo com a temaética que a noticia
trata. SAo eles: Importancia, Interesse, Negatividade e Proximidade (Ver 3.4.2 — Grade de

Analise).

2.7 Relagdo com as fontes

Para a hipotese do newsmaking, a relacéo das fontes de informagéo com os jornalistas é
um dos aspectos mais relevantes acerca da pratica jornalistica. De acordo com Sousa (2002), a
reflexdo sobre as fontes se mantém importante e atual devido ao fato de que sempre € preciso
identificar a proveniéncia das informacdes e ideias que produzem efeitos nas pessoas,
sociedades e culturas. O autor afirma que € preciso reconhecer “[...] qual o processamento e
enquadramento a que sdo sujeitas antes de chegarem ao espacgo publico, quais as forcas que
bloqueiam algumas delas ou aceleram a difusdo e aumentam o impacto de outras” (SOUSA,
2002, p.2).

Pode-se conceituar as fontes de informacdo como tudo aquilo capaz de fornecer
informacdes aos jornalistas e que culmine nas produgdes noticiosas. Sousa (2001) parte do

mesmo principio e acrescenta que existem Varios tipos de fontes: humanas, documentais e
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eletronicas. Para o autor, a classificacdo das fontes pode ser feita considerando a sua
proveniéncia: internas ao 6rgao informativo, externas ou mistas. Sousa complementa a ideia e
afirma que as fontes humanas ainda podem ser classificadas de acordo com o seu estatuto:
oficiais estatais, oficiais ndo estatais, oficiosas ou informais.

A ideia de Sousa para classificar as fontes humanas € bastante plausivel e foi readaptada
na taxonomia utilizada para fontes na grade de analise deste trabalho — disponivel no capitulo
trés — Preambulo metodoldgico (Ver. 3.4.2). Para Mencher (1979), as fontes também podem
ser: On the record (citacdo direta na publica¢do), On Background/not for attribution (citacdo
com ressalvas), On deep background (atribuicdo com reserva total) e Off the record (total
confidéncia) (SOUSA, 2002).

Na mesma perspectiva trabalhada por Sousa, Gans (1980) observa que existem varios
tipos de fontes informativas (institucionais, oficiosas, provisorias, passivas e ativas; conhecidas
e desconhecidas) que interagem num sistema que integra jornalistas e publico. Gomis (1991)
acrescenta que, se ha noticias, é porque, em grande parte, ha quem esteja interessado para que
tais fatos sejam tornados publicos. O que ndo se pode deixar de perceber neste processo é que
as fontes de informacdo sdo um capital imprescindivel do jornalismo e dos jornalistas.

Para que uma fonte possa ser considerada adequada, pelos jornalistas, ela deve
apresentar uma ou varias qualidades. Sousa (2001) elenca algumas dessas qualidades como
sendo: a representatividade, a credibilidade e a autoridade. Para o autor, a representatividade de
uma fonte refere-se ao nimero de pessoas que ela legitimamente representa. Ja a credibilidade
e a autoridade de uma fonte andam juntas. Sousa cita 0 exemplo de um primeiro-ministro que
tem autoridade sobre o seu Governo e, portanto, € uma fonte credivel para falar sobre as
mudancas em tal Governo. O autor faz um esclarecimento necessario sobre a questéo. Para ele,
o fato de uma fonte ser credivel ndo implica que se deva aceitar tudo aquilo o que diz. E preciso
tambeém apresentar o discurso de outras fontes. Porém, somente a presencga de fontes que se
contrastam entre si, ndo faz com que um texto seja objetivo.

A respeito da objetividade, Sousa (2001) reflete que ha sempre um enquadramento
(bias), por vezes involuntério, em todas as produc@es noticiosas, ja que essas nao espelham a
realidade. O autor trabalha as noticias como uma construcdo, da mesma forma que as teorias
Construcionistas do jornalismo. Ja para Hall et al. (1978), algumas fontes consideradas
“poderosas” conseguem definir os enquadramentos (bias) que dao sentido as noticias. Assim,
0s jornalistas ndo teriam muita autonomia nesse processo. Essas fontes sdo classificadas pelos

autores como “Primary definers” ou "definidores primarios”.
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Entretanto, Santos (1997) e Traquina (1993) criticam a posicdo de Hall et al. Para esses
dois autores, o modelo é excessivamente estruturalista, pois admite pouca autonomia dos
jornalistas para a defini¢éo de sentidos e ndo da espaco para ocorréncias como 0s vazamentos
de informacdo ou as iniciativas jornalisticas de demanda de informacdes junto as fontes
(SOUSA, 2002).

2.8 Objetividade no jornalismo

E importante salientar que um conceito muito presente nas redacdes jornalisticas,
durante 0 momento de construcéo da noticia, € o da objetividade, sendo uma obrigacédo segui-
lo. Segundo Schudson (1978), o surgimento do conceito de objetividade, nos anos 1920 e 1930,
nos EUA, foi um método concebido em funcdo de um novo mundo, no qual mesmo os fatos
ndo mereciam tanta confianca. Com o ideal da objetividade, os jornalistas substituiram uma
simples fé nos fatos por uma fidelidade as regras. A objetividade ndo é uma negacdo do conceito
de subjetividade, mas uma série de procedimentos que visa proteger o trabalho jornalistico
contra eventuais criticas.

De acordo com Tuchman (1978), os jornalistas criaram quatro procedimentos basicos
para assegurar a objetividade das noticias: o primeiro é o de evidenciar duas versdes diferentes
sobre um mesmo fato; o segundo esta na apresentacdo de provas auxiliares; o terceiro € o uso
de citacBes de outras pessoas, com aspas, como uma forma de prova auxiliar; e 0 quarto é a
estruturacdo da noticia em uma sequéncia, na qual a informacdo mais importante vem no
primeiro paragrafo, o lead — modelo da piramide invertida. Sousa (2001) argumenta que este é
0 primeiro pardgrafo das producdes jornalisticas, porém, esta classificacdo se mostra mais
adequada ao primeiro paragrafo de uma noticia ou de uma reportagem. O lead é um paragrafo
que orienta, sugere e indica. “Isto significa que o lead €, em primeiro lugar, o paragrafo que
introduz o tema da peca e, em segundo lugar, o paragrafo que da o tom ao resto da peca,
principalmente quando nao existe entrada” (SOUSA, 2001, p. 221, grifos do autor).

Em relacdo a objetividade no jornalismo, Sousa (2001) explicita que esse termo sofreu
alteracéo de significado para os jornalistas, ao longo do tempo. O autor expGe que, para grande
parte dos jornalistas, a objetividade €, essencialmente, descrever fatos verificaveis e verificados,
citar fontes crediveis, contrastar fontes. Com estes procedimentos, atingiriam a objetividade.
Porém, torna-se necessario destacar que tais procedimentos rituais ndo correspondem ao

conceito de objetividade filosofico e epistemoldgico (TUCHMAN, 1972).
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O problema € que estes procedimentos estiveram, de algum modo, na origem da nogao
de que as noticias "objetivas" poderiam ser o espelho da realidade (SOUSA, 2001). Dessa
forma, Schudson (1988) explica que o conceito de objetividade evoluiu para uma nogéo de fé
nos fatos. Conforme evidenciou Tuchman (1978), essa ideia de objetividade, defendida pelos
jornalistas, na verdade, diz respeito apenas aos instrumentos a que eles recorrem para se
defenderem de criticas e de processos judiciais. A objetividade é util aos jornalistas. Sendo um
método rapido e de facil aplicabilidade, ajuda o profissional a vencer obstaculos como as horas
de fechamento da edicdo do jornal e outras pressdes. Apesar de todas as criticas a objetividade,
0 jornalismo moderno esta associado a uma no¢do de equidistancia entre o profissional do

campo jornalistico e os diversos agentes sociais.

2.9 Fotojornalismo

A arte de informar e contar uma histéria por meio de imagens fotograficas. E essa a
finalidade maior da préatica do fotojornalismo. Essa tarefa se coaduna com o texto noticioso,
tornando o relato jornalistico mais rico em sentido para o leitor. Para Vilches (1987), as
imagens, quando bem produzidas, conseguem evocar 0 acontecimento representado e sua
atmosfera. “Uma imagem fotojornalistica, para ter sucesso, geralmente precisa juntar a forca
noticiosa a forca visual. SO assim conseguira, no contexto da imprensa, unir uma impressao de
realidade a uma impressdo de verdade” (VILCHES, 1987, p.19).

Sousa (2001) reflete que o fotojornalismo ndo se refere exclusivamente a fotografia e
sim a juncdo fotografia - texto. “A fotografia ¢ ontogenicamente incapaz de oferecer
determinadas informaces, dai que tenha de ser complementada com textos que orientem a
construcdo de sentido para a mensagem” (SOUSA, 2001, p.442).

O autor ainda afirma que o fotojornalismo é uma atividade, no &mbito da producédo de
noticias (newsmaking), sem fronteiras bem definidas. Nesse sentido, o termo “fotojornalismo”
pode se referir as fotografias de noticias, bem como aquelas de projetos documentais, passando

ainda por ilustracdes fotograficas, entre outros tipos de produgdes visuais.

Em todo o caso, fazer fotojornalismo ou fazer fotodocumentalismo é, no essencial,
sindnimo de contar uma histdria em imagens, o que exige sempre algum estudo da
situacéo e dos sujeitos nela intervenientes, por mais superficial que esse estudo seja
(SOUSA, 2001, p.441, grifos do autor).

Atributos como sensibilidade, capacidade de avaliar as situacdes e de pensar na melhor
forma de fotografar sdo algumas das qualidades que um fotojornalista deve ter, na viséo de
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Sousa. O autor ainda acrescenta que instinto, rapidez de reflexos e curiosidade séo tracos
pessoais indispensaveis a esse tipo de profissional. Roland Barthes (1984) também credita
grandes atributos ao fotojornalista, a quem ele trata por fotografo. Para Barthes, é o fotdgrafo o

intermediario visual entre a noticia e o publico.

O fotografo, como um acrobata, deve desafiar as leis do provavel ou mesmo do
possivel; em UGltima instancia, deve desafiar as do interessante: a foto se torna
‘surpreendente’ a partir do momento em que ndo se sabe por que ela foi tirada. [...]
Em um primeiro tempo, a Fotografia, para surpreender, fotografa o notavel; mas logo,
por uma inversdo conhecida, ela decreta notavel aquilo que ela fotografa. O ‘ndo
importa 0 qué’ se torna entdo o ponto mais sofisticado do valor (BARTHES, 1984,
P.57).

O trabalho do fotojornalista, ou fotdgrafo, também pode ter fungdes pedagogicas, além
do intuito principal de informar. Sousa (2001) acredita que o fotojornalismo pode ajudar a
educar para praticas conducentes a resolucdo de problemas que afetam a humanidade, bem
como educar para o debate pablico. Além da funcdo pedagogica, Sousa também enxerga o
fotojornalismo como dotado de funcdes afetivas, emotivas, sensiveis e integradoras.

E preciso perceber que, apesar de ser uma pratica ja consolidada no ambito do
jornalismo impresso, o fotojornalismo esta constantemente se renovando. 1sso se da devido as
diversas inovacdes tecnoldgicas de impressdo e aquelas advindas da internet, que influenciam
0s jornais impressos. Antigamente, no periodo tipogréafico, o texto escrito predominava e 0s
elementos visuais nada mais eram que aderecos. Naquele momento, os leitores tinham como
referencial os livros e era normal que os jornais apresentassem textos densos.

Com a melhoria na producéo grafica, as imagens passaram a ser reproduzidas com mais
qualidade. Fotografias, infograficos e cores trouxeram novas possibilidades enunciativas.
Cunha e Freire (2009) partem da mesma perspectiva e acrescentam que os jornais hoje
procuram adaptar suas enunciacdes e design aos habitos de leitura atuais. “Assim, o design
apresenta-se como elemento de organizacdo que articula contetdos para atrair e conduzir o
leitor neste percurso” (CUNHA E FREIRE, 2009, p.01).

Sousa (2001) elenca alguns fatos e faz consideracGes importantes. Para ele, a fotografia
nasceu em um ambiente positivista, 0 que fazia com que fosse encarada como o registro visual
da verdade. Visdo essa que também foi adotada pela imprensa. Porém, atualmente entende-se
a fotografia, assim como as noticias, ndo como o espelho da realidade, mas apenas como um

registro de uma parte dela.
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Sousa (2001) também aponta que o nascimento do fotojornalismo moderno se deu na
Alemanha, apds a Primeira Guerra Mundial. Foi neste periodo, que aconteceu um momento de
florescimento das artes que se refletiu na imprensa. O estabelecimento de rotinas de producgéo
da fotografia levaram a uma banalizacdo do produto jornalistico, que, segundo Sousa, é a
producdo em série de fait-divers. Ao mesmo tempo, também houve o desenvolvimento da
fotografia jornalistica e documental que encontrou novas e mais profundas formas de expressao
(SOUSA, 2001).

Outra mudanca importante observada no &mbito do fotojornalismo se deu na década de
oitenta do século XX, quando o dominio das cdmeras ja era registrado em todo o globo. Sousa
(2001) reflete que é nessa época que se intensificam os problemas do direito a privacidade, bem
como, cresce a dificuldade para delimitar as fronteiras do trabalho fotojornalistico, ja que houve
uma invasdo de novos géneros fotograficos e temas antes nao trabalhados.

As agéncias de noticias tiveram um papel fundamental no desenvolvimento da qualidade

do trabalho fotografico, Sousa analisa bem a questéo:

A concorréncia entre as grandes agéncias noticiosas — AFP, AP e Reuters — deu um
novo sentido a batalha tecnoldgica que iria permitir a melhoria significativa das
condig¢Bes de transmissdo e edi¢do de imagem, especialmente devido as tecnologias
digitais. Todavia, ndo se notou uma alteracdo substancial dos padrdes de qualidade do
ato fotografico, pois o fotojornalismo tradicional das agéncias noticiosas permaneceu
pouco criativo (SOUSA, 2001, p.431).

O autor ainda reflete que os fotojornalistas de agéncias sdo apenas funcionarios da
imagem e que ndo possuem autonomia frente a escolha de temas. Pelo contrario, apenas
executam trabalhos ja previamente encomendados. Entretanto, ha uma mudanca acontecendo
nesse sentido. Sousa (2001) afirma que o modelo praticado por agéncias como as norte-
americanas Contact e JB Pictures, além da francesa Vu esta contribuindo para ampliar o mundo
da fotografia.

Juntamente com as revistas, as quais o autor classifica como de “qualidade”, estd se
observando um rompimento com rotinas e critérios de noticiabilidade dominantes no
fotojornalismo. Essas mudancas sdo vertiginosas, tendo inicio nos anos noventa do século XX

e se acentuando na primeira década do século XXI. E algo que ainda esta em progresso.

Apesar das tensdes, é provavel que o mercado da imagem fotografica se alargue e se
continue a diversificar: continuam a surgir novas publicacdes, frequentemente
especializadas. Mesmo nos jornais electronicos e interactivos, algumas imagens ja sao
pequenos filmes de video e ndo imagens fixas, as fotos continuam (ainda?) a ter lugar
(SOUSA, 2001, p. 435).
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2.10 Jornalismo Internacional

Pode-se classificar o jornalismo internacional como uma das diversas variacbes da
pratica jornalistica. Antes de tudo, € importante atentar para uma peculiaridade do proprio termo
“jornalismo internacional”, o que, para Aguiar (2008), se configura como um leve problema
semantico. O autor e feliz em sua reflexdo e afirma que o termo é usado por alguns para referir-
se ao trabalho jornalistico especializado nos assuntos do estrangeiro, enquanto outros o utilizam
para referir-se as noticias publicadas pela midia estrangeira. O autor é cuidadoso na analise e
cita como exemplo de “midia estrangeira’’ mesmo as noticias produzidas por correspondentes,
em territorio nacional, escrevendo sobre o Brasil.

Tem-se a posicdo de Azevedo (apud PENA, 2005, p.119), para quem o jornalismo
internacional “é aquele que trabalha com fatos que acontecem além das fronteiras do pais onde
fica o jornal”. Entretanto, a autora ressalta que a divisdo tematica pode sobrepor-se a geogréafica.
Ou seja, em determinados momentos alguns acontecimentos, por serem de origem econémica,
cientifica ou ainda esportiva, entram no jornal em suas respectivas editorias, sem estarem,
especificamente, localizados na secéo direcionada ao noticiario internacional.

O pensamento de Azevedo é consoante com as discussdes realizadas por Colombo
(1997), quando ele analisa que o parametro geopolitico ndo é mais suficiente para delimitar o
campo de pautas e noticias que comp&em a editoria Internacional. Aguiar (2008) também reflete
sobre a temaética, a partir das ideias trazidas por Colombo, e afirma que antigamente se
delimitava internacional aquilo que ocorria longe, fora das fronteiras de uma nacao, e nacional
aquilo que ocorria perto, dentro das fronteiras. O autor, ainda recorrendo a Colombo, conclui
que os critérios para a definicdo da noticia como internacional sempre foram confusos e
relativamente arbitrarios.

No caso do Brasil, boa parte dos jornais adotaram a definicdo geogréafica para limitar a
area tematica da editoria internacional. Aguiar (2008, p.16) comenta que o0s periddicos
brasileiros abrem excecdo “para os casos em que o Brasil esta diretamente envolvido — viagens
executivas, disputas comerciais, incidentes com brasileiros no exterior — e estes geralmente sdo
remetidos as editorias de Politica Nacional ou Economia”.

A respeito de Portugal, fonte das noticias que sdo objeto de estudo desta dissertacao,
observa-se uma mescla de noticias locais com internacionais, ndo havendo rigida restricao
dessas a editoria que trata de acontecimentos do exterior. Tratando do Brasil, & bastante comum

encontrar noticias sobre o pais nas primeiras paginas do jornais — nesse caso, refere-se ao Diario
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de Noticias e Publico —, bem como em editorias diversas, principalmente nas de Cultura,

Politica, Desporto® e Economia.

Observa-se, também, certa fluidez quanto a nogéo geopolitica de “internacional”,
confrontando-se o que se define no Brasil € nos jornalismos do Primeiro Mundo,
principalmente entre os dos Estados Unidos e da Europa. A Comunidade Europeia,
com o processo de unificacdo politico-econdmica nas Gltimas décadas, tem cada vez
mais mesclado o noticiario nacional ao “estrangeiro”, uma vez que 0s proprios
assuntos desta esfera tém sido intrinsecamente interligados entre os paises vizinhos
(AGUIAR, 2008, p.16)

Percebe-se, assim, que a conceituacdo do que seja jornalismo internacional pode
também ser relativa, dependendo do ponto de vista no qual se baseia. E a partir dessa premissa,
que Aguiar (2008) lanca seu conceito para essa pratica jornalistica. Para o autor, ela conta com
a particularidade de variar o seu objeto de interesse, de acordo com a procedéncia nacional do
reporter que apura e com a localizagcdo geogréafica do veiculo ao qual a noticia sera
encaminhada. “E desta forma que, nesta area, o que for exterior para uns no o sera para outros;
e o assunto que ¢ “doméstico” para um pais € ‘internacional’ para todos os demais” (AGUIAR,
2008, p.18).

Para Natali (2007), o jornalismo j& nasceu internacional, durante o periodo
mercantilista, no século XVI. O autor ainda afirma que, diferentemente do que muitos
acreditam, o inicio do jornalismo internacional ndo foi no século XIX, mas que esse século foi
um momento de grande crescimento da editoria. Nessa época, a expansdo do império colonial
britdnico fez com que os periddicos impressos ampliassem a area geografica de cobertura e, nos
Estados Unidos, o noticiério internacional também foi fortalecido com a presenga de imigrantes
da Europa, que demandavam informacOes especificas de varias partes do mundo,
principalmente as que tinham origem no velho continente.

Quem exerce o jornalismo internacional é geralmente conhecido como correspondente
ou enviado especial de algum veiculo. Esse profissional desempenha grande papel, pois esta in
loco a verificar os fatos, para assim reporta-los ao seu pais de origem. Entretanto, 0s
profissionais desta editoria ndo se resumem ao enviado/correspondente. Existem editores,
redatores, diagramadores, fotografos, jornalistas, entre outros colaboradores.

De acordo com Los Monteros (1998), em seu conceito mais primitivo, as obras de
enviados ao exterior e correspondentes se encontram na propria histéria da literatura universal

antiga. Hoje, o exercicio do jornalismo internacional, como correspondente e como enviado

3 Variante linguistica de Portugal para o termo Esporte, utilizado no Brasil.



72

especial, é uma tarefa que requer preparacdo especializada, inclusive formada em
universidades. O correspondente é o tipico habitante da didspora jornalistica, destinado a
trabalhar em um dos lugares onde o jornal concentra esforcos informativos (LOS MONTEROS,
1998).

Para identificar as noticias de interesse no exterior, 0 correspondente se apoia na
imprensa e nos meios locais. As diferengas nas técnicas de um reporter e de um correspondente
sdo quase imperceptiveis, mas ha uma regra que parece fundamental na redacdo dos envios de
correspondéncia e, nem sempre, nos textos de um reporter local: a noticia é gerada e entregue
ao leitor em contextos especificos, com causas e consequéncias (LOS MONTEROS, 1998).
Aguiar (2008) discorda de Los Monteros, ao refletir que, em certas situacoes, de producéo, as

noticias internacionais podem negligenciar os contextos.

Entretanto, ao trabalhar com “apuragdo a distancia”, o Jornalismo Internacional
apresenta uma tendéncia “natural” a pré-mediatizar o trabalho jornalistico (via
apuracdo por outras midias); realizando uma permanente polifonia e reproduzindo
discursos sobre discursos de outrem. Neste processo, corre permanente risco de
negligenciar contextos, deslocar declaracdes e perenizar visdes pré-concebidas
(AGUIAR, 2008, p.19).

A respeito do uso de géneros, ndo ha exclusividade para reporteres locais ou
correspondentes; a forma mais comum de redacdo € a nota informativa. Quando nédo se possuli
correspondentes no exterior, ja que € um grande custo para muitos jornais, opta-se pela

assinatura de uma agéncia de noticias ou realiza-se acordos diretos com jornais estrangeiros.

2.10.1 Agéncias de Noticias

Foi no século XIX, permeado de inovacdes tecnoldgicas, que surgiu nas empresas
jornalisticas a necessidade de algo que organizaria 0 processo de transmissdo de informacdes
em todo o mundo e, consequentemente, possibilitaria a obtencdo do maior nimero de
informagdes possiveis e com o menor custo. O advento do telégrafo, nesse século, conectou o
jornalismo a atualidade, tornando possivel a cobertura de mais regides, inserindo assim o
jornalismo numa nova perspectiva, a do presente instanténeo.

A consolidacéo da globalizacdo da comunicacdo teve vérias consequéncias, dentre elas,
0 desenvolvimento dos sistemas de cabos submarinos e das agéncias internacionais. As
primeiras agéncias de noticias, que aparecem nos anos 1830-1860, foram a Havas, na Franca,

em 1836, a Associated Press, nos Estados Unidos, em 1844, e a Reuters, na Inglaterra, em 1851.
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As agéncias internacionais procuram recolher e transmitir noticias a nivel global. Possuem
colaboradores, articulistas e analistas distribuidos em sedes e escritorios em muitas partes do
mundo e, com isso, enviam noticias para as redes centrais, que as distribuem aos diversos
media.

As agéncias de noticias eram, assim como descreveu Mattelart (2000), um dispositivo
de coleta e difusdo de noticias, situado no centro do sistema mundial. Elas aproveitaram o
sistema telegrafico a cabo, que as possibilitou transmitir informacéo a lugares muito distantes
e em velocidades surpreendentes. Com o advento das agéncias e o envio de jornalistas para
paises estrangeiros, foi se fortalecendo a figura do correspondente internacional, um
profissional do jornalismo que se tornaria cada vez mais comum no decorrer do século XIX e
séculos seguintes.

Segundo Erbolato (1991), a consolidacdo das agéncias de noticias ocorreu pela
impossibilidade de uma ampla cobertura internacional por parte dos jornais. Manter um
correspondente internacional significava um alto custo financeiro, que eles ndo poderiam pagar.
A filiacdo a uma agéncia internacional de noticias era mais econdmica do que financiar um
corpo de correspondentes no exterior, ainda que fosse pequeno seu numero.

No entanto, é importante observar que o uso indiscriminado de informag6es advindas
das agéncias de noticias acaba por homogeneizar o texto noticioso que chega a populacéo
mundial por meio dos veiculos de comunicacdo. Sendo assim, os veiculos que tém
correspondentes possuem um diferencial, ja que, no exterior, o jornalista podera ter um olhar
peculiar acerca dos fatos e produzir noticias que nao serdo oferecidas pelas agéncias.

Hoje existe como agéncia de noticia a norte-americana Associated Press (AP), a inglesa
Reuters e a francesa France-Presse (AFP), que juntas com a agéncia United Press
International, denominaram-se as “Big Four” dos anos 1970 (AGUIAR, 2009, p.11). Ainda
existem agéncias consideradas regionais, mas que investem em alcance internacional
(AGUIAR; REGO, 2009), como a espanhola EFE e as agéncias que procuram retomar o
mercado de noticias, como a alem& Deutsche Presse-Argentur (D.P.A).

As agéncias sdo classificadas, segundo Montalban (1979), como mundiais, regionais,
nacionais e especializadas. Agéncias especializadas sdo assim chamadas por abordar sempre
um tema especifico - esporte ou economia/financas, por exemplo -, ou a depender do tipo de
conteudo veiculado — fotografias ou desenhos. As demais séo conceituadas de acordo com sua
escala de atuacdo. As agéncias nacionais procuram atuar apenas dentro de um pais e geralmente

sdo ligadas ao Estado (BOYD-BARRETT, 1998); as regionais ja atuam no exterior,
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essencialmente em paises que possuem alguma afinidade ou identidade cultural com o pais de
origem (MONTALBAN, 1979).

O trabalho das agéncias de noticias no século XXI foi facilitado pelas novas tecnologias
de comunicacao, como a internet, permitindo que elas enviem, todos os dias, um grande numero
de informacGes para os veiculos de comunicagdo. A agéncia France Press, por exemplo,
realiza, diariamente, cerca de cinco mil envios para os 165 paises para 0s quais transmite
informacdes em seis idiomas diferentes (francés, inglés, aleméo, arabe, portugués e espanhol),
segundo dados do grupo de pesquisa “As agéncias de noticias e a circulacéo internacional de
problemas na sociedade globalizada” (SOARES, 2009). E notério que todas as informagdes
enviadas ndo cabem nas paginas que os jornais destinam a editoria internacional. Para
selecionar 0 que sera noticia e 0 que sera enviado a lixeira eletronica, os jornalistas utilizam
diversos critérios de noticiabilidade, dentre eles os valores-noticia.

Por conta disso, ndo é por acaso que Rodrigues (2002) afirma que a se¢do internacional
é a editoria dos redatores, na qual, muitas vezes, se prescinde do trabalho de reportagem de
campo e se privilegiam o texto, a edicdo e a boa correlacdo entre as informacdes aproveitadas.
Porém, é preciso relativizar tal posi¢cdo do autor. Na passagem supracitada, ele refere-se as
editorias de jornais que possuem, quase que exclusivamente, as agéncias de noticias como fonte
das noticias que irdo compor o caderno internacional.

Ao se debrucar sobre noticias estrangeiras — no caso do Brasil em Portugal — é
importante ndo s6 conhecer como funciona a editoria internacional em nivel global e local, mas
também, em que contexto esta inserida tal editoria. Torna-se necessario refletir também sobre
a maneira pela qual se consolidou a midia impressa portuguesa e como ela atua hoje em meio
aos adventos tecnoldgicos e a crise global que atinge essa midia. Para tanto, reflete-se,
brevemente, abaixo, sobre a formacdo da midia impressa em Portugal e seu papel atual, bem

como o lugar dos periddicos Diario de Noticias e Publico neste processo.

2.11 Jornalismo periodico em Portugal

O surgimento do jornalismo em Portugal se caracterizou a partir da circulacdo de
dispositivos pré-jornalisticos juntamente com a fundacdo do pais e a criacdo da nocgdo de
nacionalidade. Segundo Jorge Pedro de Sousa (2008), foi na segunda metade do século XVI

que comecaram a ser editadas as primeiras folhas noticiosas de temas variados, sob a forma de
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pequenos livros. Nesse sentido, Portugal acompanhava o que se passava em outros paises da
Europa.

Somente em 1641, devido a necessidade de propagandear a Restauracdo da
Independéncia, que comecou a circular no pais o primeiro jornal periodico portugués em
Lisboa: a Gazeta (SOUSA, 2008). O primeiro numero que a Gazeta publicou foi intitulado de
Gazeta em Que se Relatam as Novas Todas, Que Ouve Nesta Corte, e Que Vieram de Varias
Partes. Para um dos principais estudiosos contemporaneo da historia da imprensa portuguesa,
José Manuel Tengarrinha (1989), o primeiro periodico do pais foi inspirado no francés La
Gazette.

No século XVII, o modelo normativo e funcional de jornalismo seguido em Portugal
era 0 modelo francés, que consagrava o controle sobre a imprensa. O crescimento da imprensa
portuguesa emergente foi, assim, cerceado pelos constrangimentos legais. Nem mesmo a
Restauracdo da Independéncia de Portugal, em 1640, trouxe avangos significativos nesse
sentido. Mesmo assim, outros periodicos ainda surgiram no século XVII, como o segundo
periddico do pais, batizado de Mercurio Portugués, em 1663. Tal periddico teve a funcdo de
relatar as novidades da guerra entre Portugal e Castela (Guerra da Restauracdo), assemelhando-
se a uma cronica noticiosa do conflito e aproximando-se mais do modelo normativo inglés de
jornalismo. No final do século XVIII e inicio do XIX, a imprensa periddica portuguesa ja era
bastante diversificada, compreendendo desde versdes antigas dos jornais noticiosos, bem como
periddicos enciclopédicos, jornais de divulgacdo de cultura e utilidades, entre outros
(TENGARRINHA, 1989).

Durante os anos oitocentos do seculo XIX, o jornalismo portugués, bem como o
brasileiro, foram profundamente influenciados pelas novas condi¢des que agitavam a Europa
desde os tempos da Revolugdo Francesa, em 1789. Sousa (2008) reflete que a imprensa
portuguesa do inicio do século XIX viveu, assim, sob o signo da reacdo do Antigo Regime a
Revolucdo Francesa e as suas ideias. Nao se pode deixar de mencionar que também no inicio
do século XIX foi 0 momento em que a Europa estava mergulhada nas incursdes de Napoledo
Bonaparte, com a consequente invasdo de Portugal, em 1807. Tal fato provocou a fuga da
familia real portuguesa para o Brasil, elevando a coldnia ao status de Corte), conforme discutido
no capitulo um — Paises irmaos? -. Para José Marques de Melo (2003b), tal acontecimento
culminou também no aparecimento da imprensa no Brasil, com a publicacdo da Gazeta do Rio

de Janeiro, em 1808, que funcionaria como 6rgao oficial do governo do Reino de Portugal e do
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Brasil. A instalagdo da imprensa no Brasil sofrera antes problemas, seja por fatores
socioculturais ou até mesmo por questdes politicas da antiga metropole.

A respeito da invasdo francesa em Portugal, Tengarrinha (1989, p. 62) afirma que a
maioria dos periddicos que apareceram no pais durante as invasoes era de natureza estritamente
noticiosa, publicando noticias sobre a guerra peninsular traduzidas de periddicos espanhdis e
ingleses. Sousa (2008) complementa a ideia de Tengarrinha e afirma que nunca se perdeu a
intencdo noticiosa no jornalismo portugués, por muita forca que tivesse a imprensa politica.
Para ele, mesmo a imprensa voltada aos partidos politicos também tinha carater noticioso.

A periodicidade dos jornais lusitanos sofreu mudancas no decorrer do século XIX, sendo
deste periodo o surgimento dos primeiros periodicos diarios, como a Gazeta de Lisboa, 0 Novo
Diario de Lisboa, o Jornal de Lisboa, o Correio da Tarde e O Mensageiro (TENGARRINHA,
1989). O jornalismo diario, certamente, aprofundou o interesse por novos acontecimentos em
Portugal e também no estrangeiro, considerando o momento de profundas transformacgdes em
que se encontrava a Europa. A partir de tal afirmativa, Sousa (2008, p.15) analisa que o
constante aumento da busca por informacdes e do interesse pelo que se passava no mundo
intensificou a necessidade social de jornais, enquanto veiculos de ideias e informacGes, bem
como suscitou interesse pela imprensa.

No periodo que sucedeu as invasdes francesas, a imprensa periédica em Portugal
assumiu uma postura de jornalismo politico, de partido, sendo a Gazeta de Lisboa o Unico jornal
oficial do governo. Em 1821, as novas cortes obrigaram D. Jodo VI a retomar a Portugal e
abandonar o Brasil; nesse periodo as bases da constituicdo estabeleciam, no nimero oito, o
principio da liberdade da comunicagdo dos pensamentos, sem censura (SOUSA, 2008). Ainda
em 1821 foi aprovada a primeira lei sobre liberdade de imprensa, apontando mecanismos
juridicos para cercear os abusos desta liberdade.

A Constituicdo Portuguesa de 1822 reforgou o direito & liberdade de expresséo e de
imprensa, promovendo, assim, condi¢des ideais para 0 aumento na circulacdo de jornais,
principalmente nas cidades de Lisboa, Porto e Coimbra. De acordo com Sousa (2008), a
instabilidade politica ainda era grande em Portugal, fazendo surgir varios jornais politicos “de
partido”, alguns clandestinos, outros legais. Esses novos jornais ajudaram a consolidar 0 papel
da imprensa portuguesa como espaco publico e arena publica.

Apos diversos momentos de florescimento e retracdo no final dos anos oitocentos,
influenciados pelos momentos politicos e governos que estiveram a frente de Portugal, a

imprensa lusitana parece encontrar um cendrio de progresso, dele se beneficiando. Neste
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periodo ocorria o levantamento militar encabecado pelo Marechal Saldanha, em 1851, que
levou ao fim do governo ditatorial de Costa Cabral. Por meio da iniciativa privada, fortes
investimentos foram feitos na imprensa popular noticiosa.

Para Sousa (2008, p.30), “alguns empresarios portugueses se aperceberam do lucrativo
negdcio que constituia a imprensa popular noticiosa, neutral, de baixo pre¢o e difusdo massiva
ja existente noutros paises”. Assim, surgiam em Portugal diversos jornais populares,
direcionados a toda sociedade, utilizando tecnologia que permitia grandes tiragens e baixo
preco por exemplar. Outra caracteristica de tais jornais era a linguagem clara e acessivel, sem
seguir orientacdes politicas explicitas, mas procurando relatar fatos importantes para a
sociedade lusitana da época.

E importante citar que, nesse mesmo periodo, se desenvolvia a primeira geracdo da
imprensa popular nos Estados Unidos da América, também conhecida como primeira geracao
dos penny press, com caracteristicas semelhantes as do processo que ocorria em Portugal, no
decorrer do século XIX. “E precisamente esta ideia que a chamada penny press dinamizou,
efetuando, assim, a mudanca de um jornalismo de opinido para um jornalismo de informacéo”
(TRAQUINA, 2005, p.51). E também nessa conjuntura que surge o Diario de Noticias, com a

sua primeira edigdo publicada em 29 de dezembro de 1864, em Lisboa.

Com esses jornais, de que o Diario de Noticias é o primeiro expoente, inaugura-se,
em Portugal, a fase do jornalismo industrial (a imprensa é vista como um negécio,
como uma industria semelhante as demais), que dard a matriz para os tempos
vindouros (SOUSA, 2008, p.30).

Juntamente com o Diario de Noticias surgiram, em anos subsequentes, diversos outros
periddicos da mesma linha editorial noticiosa, alguns dos quais, assim como o Diario de
Noticias, se mantém na ativa até os dias atuais. Entre eles pode-se destacar o Diario Popular
(Lisboa, 1866) e o Jornal de Noticias (Porto, 1866). Foi neste momento que o jornalismo
portugués ganhou feicdes mais mercantilistas e menos politicas. Outro fator de destaque,
elencado por Sousa (2008), é que as noticias sobre outras localidades do pais e também do
estrangeiro comecgaram a ganhar mais espaco nos jornais, considerando também que o publico
estava avido por noticias do tipo. Isso prova a consolidagdo de uma extensa rede de informacoes
locais e internacionais.

Durante o resto do século XIX, a imprensa portuguesa se manteve bastante ativa, com
o0 surgimento de diversos periddicos que seguiam o perfil do Diario de Noticias, com linha

editorial predominantemente noticiosa e estilo simples. Sousa (2008) analisa seis consequéncias
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advindas da rapida expanséo do jornalismo noticioso lusitano: 1. O aumento no nimero de
jornalistas; 2. A divisdo do trabalho nas redacdes; 3. A fixacdo de um vocabulario especifico
para o jornalismo; 4. Uma diferenciacdo entre os estilos erudito, literario e o jornalistico; 5. A
fundacdo de organizacGes de classe; 6. A mobilidade dos jornalistas entre os 6rgdos de
comunicacéo social para ascenderem profissionalmente.

Do final do século XIX até a queda da Monarquia, a liberdade de imprensa voltou a ser
cerceada, devido ao aumento da instabilidade politica por que passava Portugal. A legislacdo
da imprensa aprovada no final do periodo monarquico era extremamente repressiva a liberdade,
principalmente para os republicanos. Um exemplo disso é uma portaria de 1881 que proibia o
acesso as noticias policiais, bem como outra, de 1890, que facilitava a prisdo de jornalistas e
aumentava a repressdo judicial sobre os 6rgdos noticiosos da época (SOUSA, 2008).

Na transicdo para o século XX, o interesse mercantilista da imprensa marcou a época,
com o0 uso de meios técnicos avangados, a procura da informacdo e do lucro. Entretanto,
protestos também eram comuns, por parte das classes profissionais de jornalistas, contra a falta
de liberdade de imprensa, tendo ocorrido diversas manifestaces, sobretudo no Porto e em
Lisboa. Segundo Sousa (2008), a imprensa portuguesa no final da monarquia ecoava as fortes
tensbes sociais da época, em que partidarios de diversas representacdes politicas se
digladiavam. Para o autor, alguns periédicos da época assumiram uma postura independente,

enquanto outros possuiam uma postura ideoldgica bem determinada.

Nesse contexto, alguns jornais noticiosos, como o Diario de Noticias e o Jornal de
Noticias, procuravam assumirem-se como independentes, enquanto outros
equilibravam as noticias com uma postura ideoldgica bem determinada (SOUSA,
2008, p. 51).

As noticias dos periddicos generalistas do inicio do século XX ja apresentam estruturas
caracteristicas do jornalismo noticioso contemporaneo, como a obediéncia a técnica da
pirdmide invertida e ao lead. Durante os anos que compreenderam a Primeira Guerra Mundial,
a imprensa lusitana dedicou grande ateng¢éo aos acontecimentos decorrentes do conflito, sendo
em grande parte subsidiada por informacdes advindas das agéncias de noticias como a Havas,
bem como por correspondentes e enviados especiais.

Sousa (2008) expbe que governos ditatoriais nos primeiros 30 anos do século XX
fizeram retornar certo tipo de censura a imprensa, sendo revogada posteriormente durante o
periodo do Estado Novo portugués. Porém, Sousa (2008) também esclarece que a censura ndo

desapareceu completamente. “A repressdo sobre a imprensa adquiriu, em concomitancia, um
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sentido vincadamente ideoldgico. Para além disso, 0 regime apenas mandava inserir
publicidade nos jornais seus apoiantes [...]” (SOUSA, 2008, p. 58). A censura feita a imprensa
durante o Estado Novo portugués era feita de maneira discreta, porém sempre atuante contra
aqueles gque desafiassem o regime politico.

Com o advento da Revolucéo desencadeada por forcas militares, em 25 de abril de 1974,
a liberdade de imprensa foi reestabelecida em Portugal. Entretanto, o clima de instabilidade
politica que se instalou no pais, no periodo pds-revolucdo, contribuiu para o desaparecimento
de jornais historicos como Republica e O Primeiro de Janeiro. Faustino (2004) bem reflete
sobre o periodo e afirma que naquele momento houve um movimento de concentracao
empresarial da midia portuguesa pelo Estado. Vérios jornais e outras empresas midiaticas
passaram ao controle estatal, sendo a maioria deles conduzidos diretamente pelo governo.

Para Correia (2008, p.118), naquele momento havia uma imprensa tecnologicamente
“débil, com trabalhadores mal pagos e escassamente preparados”. O autor faz uma interessante
andlise sobre a imprensa lusitana no periodo pos-revolucdo, dando destaque ao baixo nivel de
profissionalizacdo dos jornalistas, habituados a trabalhar num clima de censura, que foi um dos
mais duradouros da historia do Ocidente. Com ponto de vista semelhante, Faustino (2004)
analisa que os jornais portugueses estiveram distanciados dos processos de industrializacdo que
ocorreram na Europa do Norte e nos Estados Unidos.

O autor explicita que a dualidade de imprensa/empresa de imprensa, uma como bem
cultural frente a outra, bem econémico, fez com que a midia lusitana ficasse na dependéncia de
mecenas publicos ou privados, sendo esses preocupados apenas com interesses préprios. A
partir da andlise feita por Correia e Faustino, & importante observar que a ditadura na qual
Portugal viveu durante boa parte do século XX nédo impediu, porém, o desenvolvimento formal
do jornalismo, de forma mais ou menos sincronizada com o que se fazia no restante do mundo.
Sousa (2008) afirma que chegaram com atraso a Portugal as novidades jornalisticas surgidas
nos anos sessenta, como o Jornalismo de preciséo e o Novo Jornalismo, entre outros.

No decorrer dos anos 70, bem como nos anos 80 do século XX, o jornalismo periodico
em Portugal ficou marcado pelo desenvolvimento e crescente uso dos meios eletrénicos de
partilha de texto e imagem disponiveis a época. O forte crescimento econdémico vivenciado por
Portugal em meados dos anos 80 é a razdo apontada por Faustino (2004) para o aumento das
receitas publicitarias, o que tornou o mercado da imprensa mais atrativo.

O autor aponta que € nesse momento que 0s principais grupos de comunicagao

portuguesa comegaram a se configurar como grupos multimidias. E nessa conjuntura que ha o
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lancamento do Publico, pelo grupo Sonae, o que, para Faustino, significou o inicio de uma nova
fase de associagdes entre empresas portuguesas e grupos estrangeiros. Como consequéncia do
bom momento econémico, é nos anos 80 e 90 que a imprensa lusitana alcanca um maior
dinamismo em termos de projetos editorais, o que Faustino (2004, p.4) classifica como um
“ciclo de maior volatilidade no setor”, ja que foi comum o aparecimento e também
desaparecimento de diversas publicacfes impressas.

Porém, o mais importante a se analisar, dentro dessa conjuntura apresentada por
Faustino, é a postura adotada pela midia portuguesa, que se mantém até os dias atuais. Foi nesse
momento que a imprensa — tanto a popular, quanto a de referéncia — passou a ter mais cuidado
com a definicdo dos projetos editorias. Faustino (2004) faz uma boa reflexdo, apontando que
estudos prévios de lancamento das publicacdes, segmentacdo de contéudo, anunciantes e
publico-alvo passam a ser realidade predomintante na midia impressa portuguesa. Outra
novidade que surgiu nas Gltimas décadas do século XX foram as public¢des voltadas a analisar
a propria midia impressa, 0 marketing e a publicidade. Jornais como o Diério de Noticias e

Publico comecam a ter se¢Oes semanais de analise da midia e temas afins.

Nos utlimos 20 anos viveu-se um dinamismo dificilmente comparavel a qualquer
outro periodo. As grandes alteragdes observadas nos dltimos anos na indlstria dos
media, fortemente dependente e alavancada pelas novas tecnologias, permitiram, de
certa forma, ‘queimar’ algumas etapas e aproximar a realidade portuguesa da
realidade das empresas de media dos paises mais desenvolvidos. (FAUSTINO, 2004,

p.8)

Para Boczkowski (2002), a tentativa de substituicdo do papel enquanto plataforma
padrdo do jornalismo teve inicio também nas Ultimas décadas do século XX, considerando o
aumento nos custos de producdo e a crescente heterogenizacao dos leitores, como também o
desenvolvimento do uso de computadores nos modos de producdo e distribuicdo. Entretanto, é
preciso esclarecer que tais tentativas ndo alcancaram o resultado esperado. Embora cumprissem
a missdo a que se prestavam, as novas tecnologias sofriam limitacfes logisticas, como a
velocidade de transmissdo relativamente baixa ou a marcada semelhanga entre 0s seus
conteudos e os das plataformas ja existentes.

No inicio dos anos 90 foi frequente a reproducdo em novas tecnologias — como a internet
— do conteudo que anteriormente era produzido apenas para o papel. Foi nesse periodo que se
deu a reprivatizacao dos jornais que haviam sido estatizados e a consolidacdo de grupos de
comunicagio nacionais. E, também, a partir deste momento que se intensficam o aparecimento

e gradual predominancia dos jornais de informacéo geral, pertencentes a grandes empresas, no
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seio do sistema capitalista. Segundo Faustino (2004), quase todas as midias portuguesas, sejam
elas de natureza estatal ou ndo, passam a ser conduzidas como empresas e no meio jornalistico
empresarial 0 que vai importar €, sobretudo, a rentabilidade econdmica.

Na segunda metade dos anos 90, Portugal assiste a chegada de seus principais periodicos
generalistas a internet. Em 1995, Jornal de Noticias, Publico e Diario de Noticias apresentaram
suas versoes online. Tal movimento acompanhava igual desenvolvimento que ocorria em todo
0 mundo, naquela ocasido. De acordo com Fidalgo (2000), a principio tais versdes eletrénicas
dos jornais apenas reproduziam as producdes preparadas para o suporte papel.

Faustino (2004) amplia o pensamento apresentado por Fidalgo. Ele argumenta que uma
das estratégias de crescimento utlizadas pela imprensa portuguesa foi a exploragédo de conteidos
eletronicos, seja com contéudos pagos ou de livre acesso. Porém, o intuito da mida impressa,
naquele momento, era utilizar a internet como mecanismo de divulgacéo e venda de assinaturas
da versdo em papel, além de obter dados sobre consumo e perfil dos leitores, a partir de
sondagens realizadas nos sitios eletronicos dos proprios jornais (FAUSTINO, 2004).

No inicio da década de 2000, a popularizacao dos periodicos generalistas em seus sitios
online foi se intensificando, aliada a um bom momento econémico vivido por Portugal naquele
momento. Segundo Correia (2001), assiste-se, em Portugal, a um dinamismo dificilmente
comparavel a qualquer outro periodo, marcado essencialmente por quatro fatores: uma politica
de reprivatizagdes — encorajadora da concentracdo dos meios de comunicagdo social em grupos
econémicos; o incremento da concorréncia intra e intermidia e a emergéncia de iniciativas de
jornalismo online.

Rapidamente as empresas de comunicacao detentoras dos periddicos foram percebendo
o0 grande potencial multimidia, interativo e de simultaneidade que apresentava o suporte digital.
Com isso, comecaram a produzir contetdos especificos para os espagos online, aproveitando
assim as novas possibilidades de rentabilizacdo com o conteudo disponivel na internet e
tambem no papel. Fidalgo (2000) analisa a aproximagao das midias tradicionais com 0s novos

suportes eletrénicos:

Esta aproximagdo dos media tradicionais aos novos suportes electronicos parece,
contudo, ndo se ficar pela simples utilizacdo, por aqueles, de novos instrumentos
tecnologicamente avancados fornecidos por terceiros: no plano empresarial, da lugar
a aproximacdes mais fundas, que vo desde aliangas pontuais para partilha de servigos
até a prépria fusdo de empresa (FIDALGO, 2000, p.2).

Observando este novo panorama gue se instalou na imprensa portuguesa, por volta dos

anos 2000, pode-se inferir que o proprio perfil das empresas jornalisticas tradicionais é que vai
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se modificando, com o desaparecimento da habitual dicotomia entre companhias que produzem
contetidos e outras que transportam e distribuem contetdos. A partir de tal premissa é que
Faustino (2004) analisa que o comportamento atual das empresas frente as edi¢cdes impressas e
eletrbnicas dos jornais é do estabelecimento e desenvolvimento de sinergias entre os dois
suportes. O autor j& preconizava, em 2004, que isso poderia resultar na criacdo de redacGes
multimidias, algo que ocorre, nos casos do Diério de Noticias e Publico, nos quais as redacdes
lancam n&o s videos, noticias e reportagens, como também outras producdes especificas para
cada tipo de suporte — seja 0 papel ou o eletrénico.

O subdiretor do Diario de Noticias, Pedro Tadeu, em entrevista concedida a esta
pesquisa, afirmou que a adaptacdo da rotina produtiva dos tradicionais jornais impressos as

novas tecnologias foi “dificil”.

Esse problema néo é igual nos meios que tem origem na réadio e na televisdo, mas na
imprensa escrita, a adaptacdo a essas novas tecnologias é complicada. Eu, quando
entrei numa redagdo, quando me convidaram a trabalhar foi numa maquina de
escrever, com uma esferografica e um tubo de cola. Hoje, quando um estagiario entra
numa redagdo, deve ter um computador. Exigimos que ja saiba editar um video
pequenino, se for preciso consiga fazer uma entrevista gravada em som. Portanto,
obrigamos um jovem jornalista a dominar uma série de técnicas, que no meu tempo,
quando comecei, em 1983, ndo eram necessarias (TADEU, 2012, informag&o verbal).

Para o subdiretor, essa adaptacdo nos jornais foi mais lenta, em comparacdo com 0s
outros meios de comunicacao social, que ja lidavam, naturalmente, com a tecnologia. Ja para a
editora internacional do Publico, Joana Amado, também em entrevista concedida a esta
pesquisa, o uso das novas tecnologias tem sido uma “salvagdo” para a imprensa. “E cada vez
maior, é cada vez vista como uma tabua de salvacdo da imprensa. Os tablets, os smartphones.
Fizemos o novo site, temos cada vez mais novos videos e produtos multimidias” (AMADO,
2012, informacéo verbal). Para a editora, as novas tecnologias ampliaram o alcance das
producdes jornalisticas do Publico. Ela cita como exemplo os leitores brasileiros do formato
digital do jornal: “Hé uma coisa que eu acho fantastica e que percebemos em muitos trabalhos
da Alexandra [correspondente do jornal no Brasil], que € a quantidade de leitores brasileiros
que vem ao Publico para ler. Os textos dela fazem o seu caminho e passam a ser compartilhados
pelo Facebook” (AMADO, 2012, informacdo verbal).
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2.12 O futuro do jornalismo impresso em Portugal

O final dos anos 2000 e inicio dos anos 2010 tém sido marcados pela forte crise
econdmica na qual a Europa esta inserida, sendo Portugal um dos membros da Unido Europeia
mais afetados pela recessdo e forte abalo social provocado pela crise. O jornalismo impresso
ndo saiu ileso e sofre com fortes e crescentes demissdes de profissionais, fechamento de
periddicos e diminuicdo do nimero de vendas, bem como de investimentos na area.

De acordo com dados da Associacao Portuguesa para o Controlo de Tiragens (APCT),
somente nos trés primeiros meses de 2013, a venda de todos 0s jornais impressos apresentou
uma queda de 10%, em compara¢do com 0 mesmo periodo do ano de 2012.

E preciso reconhecer também que a estagnacdo da leitura de jornais ndo é uma
realidade exclusiva de Portugal. Este ¢ um ‘problema estrutural que atinge empresas
editoriais de toda a Europa’. A conclusdo resulta do 1° Relatério da Comissdo
Europeia sobre a competitividade da imprensa no Velho Continente a partir da
ponderacdo de um conjunto de forgas e de fraquezas (FAUSTINO, 2004, p.15).

Bem como colocou Faustino, ainda em 2004, a crise do jornalismo impresso € um
fendmeno que atinge toda a Europa, porém, pode-se ir além e afirmar que é também um
fendmeno global — acentuado em Portugal e em outros paises da Unido Europeia, em vista da
crise econdmica que enfrentam. Para o subdiretor do Diario de Noticias, Pedro Tadeu, Portugal
estd enfrentando as mesmas dificuldades da imprensa mundial, onde ja se tem uma tradi¢do no
jornalismo impresso. Porém, o subdiretor aponta que ha regides que vdo na contramdo do

panorama atual:

Pois 0 que esté a se passar na Asia ou na india nfo é a mesma coisa, ndo é a mesma
situacdo. L4 os jornais impressos estdo a vender cada vez mais, se somarmaos 0s jornais
mais vendidos no mundo em seu todo. Mas, de fato, na América e no continente
europeu, deste lado ocidental, h4 uma grande crise (TADEU, 2012, informacédo
verbal).

De acordo com a Entidade Reguladora para a Comunicacgdo Social de Portugal (ERC,
2010), a imprensa local e regional ainda desempenha forte papel no sistema midiatico lusitano,
porém vem enfrentando graves problemas financeiros, dentre os quais se destaca 0 escasso
investimento publicitario e a falta de outras fontes de receita. Ainda segundo a Entidade
Reguladora, tal fato se agrava em regifes pouco desenvolvidas, que também apresentam
reduzido indice de leitura. Com a crise, houve diminui¢do no nimero de assinantes de jornais

impressos em todo o pais, além do surgimento de dificuldades na producdo e distribuigéo e,
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consequentemente, segundo assinala a ERC (2010), uma diminuicdo do impacto desses
periodicos na vida politica, econémica, social e cultural da sociedade portuguesa.
A editora internacional do Publico afirma que os jornais portugueses estdo em “quebra”.

Ela confirmou que o jornal vive um dos piores momentos em termos de receita publicitaria.

Os jornais estdo todos em quebra. Com a histdria da crise econémica a publicidade
esta uma desgraca. Este salto que o The New York Times conseguiu agora dar, dos
lucros que eles conseguem dos sites, eu ndo sei se nGs vamos conseguir dar esse salto.
Pois ndo vamos fazer isso ja —de cobrar por tudo que esta disponivel online (AMADO,
2012, informacdo verbal).

Apesar do que foi dito pela editora, em 2012, o novo site do Publico, lancado em
novembro de 2013, ja apresenta alguns artigos acessiveis apenas por meio de pagamento prévio.
Entretanto, grande parte do contetdo disponivel online ainda se mantém com acesso gratuito.
“Nao ha definido quando vamos cobrar por mais artigos. Ja cobramos algumas coisas, acho que
nao podemos fazer nada disso tao cedo, porque as pessoas fogem para outros lados” (AMADO,
2012, informacéo verbal).

Sobre a crise financeira e a queda nas receitas publicitarias, o subdiretor do Diario de
Noticias, Pedro Tadeu, tem 0 mesmo pensamento da editora do Publico. Ele acredita que essa
receita, antes dos jornais, hoje esta indo para empresas de forte atuacdo na internet, além das

companhias de telecomunicagoes.

E a crise resulta que estamos a criar uma imensa riqueza de informagdo com a qual as
liderangas politicas do mundo tomam decisbes, as liderangas econémicas tomam
decisfes. Mas ndo temos receitas minimamente proporcionais a riqueza que estamos
a produzir. Essas receitas estdo a ir para o0 Google, Facebook e para as companhias de
telecomunicagdes. Nos ndo conseguimos nos beneficiar (TADEU, 2012, informagéao
verbal).

O subdiretor do DN, ainda acredita que, se tal distorcdo de receitas, vivenciada
atualmente pela imprensa, nédo tiver solugcdo em breve, o resultado sera uma grande quebra de
todas as empresas de impresso, principalmente em Portugal. O subdiretor ndo vislumbra um
futuro de crescimento para as edi¢des em papel de jornal, j& que as receitas publicitarias com
0s sites sdo insuficientes, além de destacar que as pessoas ndo estdo dispostas a pagar muito
pela informac&o disponibilizada no site do jornal. Pedro Tadeu também disse que o Diario de
Noticias estd constantemente estudando a questdo de cobrangas no site e que atualmente ja ha
alguns contetdos cujo acesso é cobrado, da mesma forma que acontece no site do Publico.
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J4 de uns anos para cé o contetido que pomos no site ndo é o0 mesmo que tem no papel,
sdo conteudos diferenciados. Pretendemos aprofundar esse caminho e criar no site
zonas com bom valor informativo gratuitas e zonas com valor de exceléncia
informativa pagas. Mas digamos, isso serd um pequeno complemento das receitas e
que teremos que buscar no digital. Porém, ndo podemos nos basear somente nisso
(TADEU, 2012, informacéo verbal).

Mesmo assim, Pedro Tadeu ainda vé boas perspectivas de futuro para os jornais nos
seus formatos digitais. “Mas, apesar disso, penso que os jornais estdo a ter resultados muito
interessantes. Nos sites que estdo a produzir, os melhores sites do mundo sdo de imprensa
escrita e ndo de televisdo” (TADEU, 2012, informacéo verbal). Sobre o fim do jornal impresso,
o subdiretor acredita que isso “de maneira nenhuma” acontecera em um futuro recente. “Ha
uma coisa muito simples, na minha opinido, que vai sempre salvar o jornalismo impresso e é
algo muito simples: ndo precisa de bateria” (TADEU, 2012, informacéo verbal).

Ja a editora internacional do Publico tem uma posicao diferente de Pedro Tadeu quando
o assunto ¢ o fim do jornal impresso. Ela ¢ categorica ao afirmar que “o papel vai acabar”
(AMADO, 2012, informacdo verbal). Para a editora, € toda uma estrutura produtiva, na qual o
jornal impresso estd baseado, que tem obtido maus resultados financeiros e, no caso de Portugal,

estdo falindo rapidamente.

Estamos a caminhar para isso: o fim do jornalismo impresso. Nao estamos a ir para
nenhum futuro risonho. N&o é sé a publicidade e o papel. As graficas estdo a falir, as
empresas que fazem a distribuicdo estdo a fechar. Ja ndo compensa. Como se vende
cada vez menos jornais, ndo compensa uma carrinheira ir a Braga levar dez jornais.
Né&o paga a gasolina. Toda a rede que sustenta a industria esta a quebrar (AMADO,
2012, informacdo verbal).

Atualmente, a editora afirma que o Publico mantém uma linha — também observada em
diversos outros veiculos impressos — de aprofundar no papel o que esta no online. E que na
rotina produtiva do jornal, as grandes reportagens e analises primeiro sdo publicadas na versao
impressa, para depois irem ao site. “Ainda ndo chegamos nisto. Por exemplo, a Alexandra
mandar uma reportagem de 10 mil caracteres e colocarmos primeiro no online, continua a ir
para o papel primeiro” (AMADO, 2012, informagé&o verbal).

A discusséo global sobre o fim do jornalismo impresso ou a sua futura classificacdo em
termos de qualidade, como um fator natural devido ao aparecimento de novos aparatos
tecnoldgicos, ou impulsionado pela crise econémica, ainda é uma questdo a se refletir e que
depende de bastante observacdo e analise. Faustino (2004) acredita que estd se afastando,
gradualmente, o receio da total substituicdo do jornal em suporte papel, pelo suporte eletrdnico.

O autor afirma que o jornal que hoje conhecemos tem uma vivéncia de mais de trezentos anos
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e que diversas crises e etapas ja foram superadas, fortalecendo a midia impressa como uma
oportunidade de negécio. Ele faz um breve relato da histéria da midia, apontando que nenhum
meio substituiu o meio anterior. “Alias, historicamente, as novas tecnologias tém sido o
principal aliado da evolucdo do negocio das empresas de imprensa” (FAUSTINO, 2004, p.185).

Apesar da posicdo otimista de Faustino, ha autores e estudos que vao na contramao e
apontam o fim do jornal impresso. Alguns desses ja tem até data estimada para isso. E o caso
do estudo realizado pela consultoria de midia norte-americana Future Exploration Network. A
consultoria analisou a situacdo de mais de 20 paises e divulgou, em 2013, uma série de
infograficos sobre a temética. No que diz respeito aos jornais impressos, o infografico intitulado
Newspaper extinction timeline apresenta estimativa de quando os impressos, no formato em

que se apresentam hoje, se tornardo insignificantes nos paises estudados.

Figura 6 — Newspaper extinction timeline*

Newspaper extinction timeline
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Fonte: http://futureexploration.net/future-of-media/

Segundo o levantamento, ha diversos fatores que irdo culminar no desaparecimento do
jornal em suporte papel, entre eles, pode-se citar a maior utilizacdo de novas tecnologias, como

o0 papel digital, por exemplo. Além disso, ainda sdo elencados fatores como a modernizagéo de

4 Traducéo livre: Linha do tempo de extingdo do jornal
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mecanismos digitais e tendéncias de publicidade, bem como mudancas nos custos de producéo
do jornal. A estimativa do estudo é que o primeiro pais do mundo a ter o jornal impresso extinto
sera 0s EUA, com previsdo para 2017. Ja no Brasil, esta prevista uma extin¢do gradual, a
comecar pelas areas metropolitanas, em 2027. Em Portugal, a estimativa € que a extingédo
ocorra, em todo o pais, somente em 2028.

Um dos fatores apontados também como causa para o fim do jornal impresso esta no
decrescente numero de leitores em todo o mundo, especialmente na Europa e Estados Unidos.
Este é um grande e atual desafio das empresas de midia impressa: Como conquistar habitos de
leitura, especialmente nos jovens, tdo habituados a internet e a novas tecnologias? Faustino
(2004) analisa que é um dos maiores problemas da imprensa nos dias atuais e que tal pergunta,
provavelmente, sé podera ser respondida em algumas décadas. Para o autor, ha quem afirme

que a internet se tornara um meio de comunicacgdo de massa e a imprensa um meio mais elitista.

Tradicionalmente as novas tecnologias tém sido um aliado da imprensa. Se a imprensa
conservar algumas das suas principais caracteristicas — credibilidade, facilidade de
leitura e transporte — e aproveitar as novas tecnologias para encurtar 0s processos €
ciclos de producdo e promover o produto junto de novos publicos, entdo ira reforgar
a sua capacidade competitiva (FAUSTINO, 2004, p.186).

A verdadeira questdo que parece se colocar nessa tematica, ndo € somente se 0s jornais
vao apenas sobreviver no século XXI, mas que tipo de jornais irdo existir. Para Faustino (2004)
0S NOVOS Meios ndo sdo 0s inimigos da imprensa, mas ela mesma pode ser sua maior inimiga.
O autor afirma que se a imprensa ndo for capaz de se adaptar as novas conjunturas podera, sim,
ruir e isso sé se dara se ndo houver ideias e nem inovagao. Em um cenario tdo cheio de davidas,
ndo ha certezas para as empresas de midia impressa. Talvez apenas uma, como bem avaliou
Faustino: a inovagdo. O que se pode, nesse momento, € avaliar as tendéncias, refletir e apostar
no futuro, seja ele sem ou com um jornal — de qualidade ou n&o, no formato impresso.

Para Sousa (2006), ja ndo ha um jornalismo impresso de qualidade, mas varios
jornalismos que coexistem e cada um com diferentes perspectivas. O autor analisa que é dificil
determinar qual sera o futuro do jornalismo impresso de qualidade em Portugal e em todo o
mundo, especialmente a longo prazo. Posi¢cdo essa em consonancia com a do pesquisador
brasileiro Antonio Hohlfeldt (2012), quando afirma, em entrevista concedida ao site do
Intercom, que somente o tempo podera dizer se havera o fim ou ndo do jornalismo impresso.

Hohlfeldt ainda comenta que, no Brasil, os chamados jornais populares e os jornais
gratuitos conseguiram agregar um numero significativo de leitores, algo que segue na

contramdo das tendéncias internacionais. Sousa (2006) afirma que a medio e curto prazo
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continuardo a existir jornais e revistas impressas de qualidade. Porém, torna-se necessario
observar que as perspectivas do impresso vdo depender de alguns fatores como: um respeito a
identidade da imprensa de qualidade; uma maior integracdo em grupos multimidiaticos —
criando links entre o impresso e o online; uma constante melhoria na atividade empresarial e
investimento em recursos humanos; e por ultimo, uma politica eficaz de marketing (SOUSA,
2006). Tudo isso é também inovacdo, um dos caminhos apontados, acima, por Faustino.

Sousa faz uma lucida analise sobre a atual conjuntura na qual figura a relacdo entre o
jornalismo impresso e o eletrénico. Faustino (2004, p.188) parte da mesma ideia de Sousa
quando afirma que as novas tecnologias estdo contribuindo para a imprensa “cuidar dos seus
produtos”, fazendo que esses sejam mais faceis de ler, tendo 0 seu contetido e desenho gréafico
mais agradaveis ao leitor. Em consonancia com Sousa, o autor analisa que as ligacGes entre o
impresso e 0 online sdo uma realidade para as empresas que tentam se adequar a esse novo
momento. Faustino (2004) cita exemplos de jornais que enviam, por exemplo, e-mails aos seus
assinantes com as manchetes do jornal impresso — caso do Publico. Essas a¢fes fazem parte de
um conjunto de estratégias, de baixo custo, de marketing para incentivar a procura por conteido
impresso junto aos utilizadores da internet.

Em uma coerente e detalhada analise sobre o tema, Sousa (2006) acrescenta um
importante item sobre um possivel futuro do jornalismo impresso: o papel das universidades.
Para ele, € necessario que o meio académico venha a formar, cada vez mais, jornalistas
multimidiaticos e que sejam especializados em uma ou mais areas do saber, pois essa € uma
exigéncia recorrente e crescente do mercado de comunicacdo social nos dias atuais, fato esse
que também foi evidenciado pelo subdiretor do Diario de Noticias, ao analisar as mudancas nas
rotinas produtivas do impresso, com a chegada das novas tecnologias na redagdo e com o

lancamento da plataforma digital do jornal.
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3 PREAMBULO METODOLOGICO

3.1 Justificativa do Enquadramento

A pesquisa se enquadra na linha Préticas Sociais do Programa de Pos-Graduagdo em
Estudos da Midia, pois se prople a investigar as praticas e as rotinas da midia impressa
portuguesa, a fim de estabelecer uma relacdo entre tais praticas e as imagens e representacdes
feitas sobre o Brasil, a partir de construcdes jornalisticas de dois consolidados periddicos
lusitanos. Também se aplica as tematicas da Linha Praticas Sociais, ja que traz a proposta de
investigar e discutir como os modos de organizacdo e relacédo profissional dos jornalistas, suas
praticas e rotinas, influem na producdo midiatica.

Tem-se o intuito de estabelecer um estudo comparativo, utilizando como base as teorias
do jornalismo, entre as praticas e as consequentes producdes jornalisticas dos dois jornais, a
fim de determinar como a organizacdo midiatica condiciona tais praticas, ou como também
pode ser condicionada por fatores externos. A producdo desses veiculos também serd
investigada, complementando, assim, a discussdo sobre o funcionamento dos processos
interacionais entre midia, jornalistas e sociedade.

Wolton (2007) afirma que as préaticas evoluem em passos mais lentos que as inovagoes
técnicas, mas que a esséncia da comunicacdo ndo estd na performance das técnicas, nem na

abertura dos mercados, e sim em meio a necessidade de pensar a comunicacao.

A performance das técnicas ndo impede uma reflexdo tedrica, ela a exige, a medida
que as defasagens tornam-se crescentes entre a “boa” ¢ a “ma” comunicag¢do dos
homens e das sociedades. Pensar a comunicacdo evita a crenca de que a tecnologia
pode superar estas defasagens (WOLTON, 2007, p. 56-57).

Wolton (2007) ainda afirma que hd uma desconfianca em relagdo & comunicacgéo, devido
ao déficit de interesse teorico e de reflex@o acerca da comunicacdo na cultura ocidental, porém
as praticas das midias generalistas conservam a confianga dos publicos. Em pensamento
semelhante, no que se refere a confianca dos publicos nas midias generalistas, Silverstone
(2002) esclarece que os significados sdo apresentados pela midia, por meio da retérica, como
representando o que realmente ocorreu. “[...] A mais fundamental conquista retorica de nossa
midia contemporanea, na verdade de todas as midias, sobretudo a midia factual: sua capacidade
de nos convencer de que ela representa realmente o que ocorreu.” (SILVERSTONE, 2002, p.

67).



90

Sobre a reflexdo da midia contemporanea, Braga (2006) afirma que o mundo académico,

ao tratar dela, o faz a partir de uma critica de ordem reflexiva generalista.

No espago académico encontramos com frequéncia uma critica de ordem reflexiva
‘geral’ sobre um meio de comunicacdo. Essa critica, muito voltada para a observagéo
dos efeitos sociais do meio, ndo se preocupa muito com as estruturas especificas deste
ou daquele produto. (BRAGA, 2006, p. 58)

3.2 Problema de pesquisa

De que forma o Brasil esta sendo representado pelos jornais Diario de Noticias e
Publico, por meio de suas producdes jornalisticas, no periodo de setembro a novembro de 2012
e setembro de 20137 Essa é a pergunta-problema norteadora da pesquisa descrita neste relatorio.
A problemaética consiste em mapear de que maneira as préaticas/rotinas jornalisticas sdo
utilizadas nas reda¢des do Publico e Diério de Noticias com relagdo a construcao da noticia e
a imagem do Brasil no caderno internacional.

O foco esta na analise comparativa de tais praticas/rotinas jornalisticas utilizadas pelos
jornais lusitanos. O periodo de analise foi delimitado devido ao inicio do evento Ano do Brasil
em Portugal; uma acdo conjunta dos governos de Brasil e Portugal, com fins de estreitamento

de lacos entre as duas nac6es luséfonas.

3.2.1 Hipoteses
Para tanto séo levantadas as seguintes hipoteses:

d) O Brasil é exposto nas produgdes jornalisticas lusitanas por meio de uma imagem
negativa, no tocante a violéncia urbana, corrupcéo, inoperancia das instituicdes publicas
e desigualdade social;

e) Haum significativo nimero de noticias sobre a economia brasileira, com destaque para
os indices econdmicos e possibilidades de negdcios/investimentos a serem realizados
no pais;

f) A cultura brasileira é bastante pautada pelos periodicos lusitanos, principalmente em
noticias referentes a manifestacdes culturais como a musica, o esporte, a televisao e as

celebridades, por exemplo.
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Segundo Sousa (2002), um dos principais critérios de noticiabilidade da midia é a
negatividade. Tratando, entdo, da cobertura internacional, Natali (2007) elenca quatro temas
que séo mais valorizados pelo noticiario sobre paises estrangeiros: guerras e conflitos, elei¢des,
epidemias e tragédias inesperadas. Isso significa que se o jornalista tiver de escolher entre dois
temas para noticiar, ele escolhera aquele que se encaixa em um dos quatro temas indicados. Assim,
a atencdo dada ao Brasil por jornais estrangeiros, no tocante a problemas e questfes negativas, se
encaixa dentro das caracteristicas do proprio Jornalismo Internacional.

A pesquisa “Um olhar sobre o Brasil: Analise de noticias do jornal The New York
Times” (VIANA, 2010), realizada como trabalho de conclusdo do curso de Jornalismo, analisou
como o Brasil foi exposto pelo The New York Times em suas noticias, no periodo de janeiro a
marc¢o de 2010. Os resultados mostraram que o Brasil foi demarcado pelo The New York Times
como um pais exadtico e com muitos problemas internos, mas que também tem sido reconhecido
por avangos na area econémica.

Os resultados da pesquisa ainda apontaram que a ideia estereotipada do Brasil no
exterior, como sendo um “local paradisiaco com belas praias e belezas naturais” e a “terra do
samba e futebol” se mistura com a imagem de uma nagdo que possui muitos problemas internos,
notadamente, o crime e a corrup¢do. As noticias também expdem o Brasil apresentando outros
problemas, como a desigualdade social e a inoperancia das instituicdes publicas. Para Burke
(2006), os principais diarios internacionais apresentam o Brasil como uma nacdo assombrosa,

oscilando entre paraiso tropical e o inferno dantesco.

3.3 Objetivos
3.3.1 Objetivo Geral

O objetivo geral desta pesquisa € descobrir quais as imagens do Brasil estdo sendo
propagadas nas producdes noticiosas da midia impressa portuguesa, abordando também o
estudo das praticas/rotinas jornalisticas que dai decorrem. Pretende-se realizar uma analise
comparativa entre as imagens sobre o Brasil que foram publicadas pelos diarios lusitanos
Publico e Diario de Noticias e as consequentes praticas/rotinas utilizadas nas producdes

jornalisticas de tais periddicos.
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3.3.2 Objetivos Especificos

Verificar as imagens e as representaces simbolicas construidas pela midia impressa
portuguesa sobre o Brasil, adotando os jornais Diario de Noticias e Publico como
objetos de investigacdo no periodo de setembro a novembro de 2012, meses de inicio
das comemoracdes do Ano de Brasil em Portugal e, posteriormente, em setembro de
2013;

Investigar as préaticas/rotinas jornalisticas utilizadas nas redacdes do Diario de Noticias
e Publico, comparando tais praticas e enfocando suas dimensdes e temporalidades,

mediante analise de conteudo;

Discutir os resultados aferidos, juntamente com entrevistas realizadas com os diretores

dos jornais, utilizando as Teorias do Jornalismo como suporte;

3.4 Metodologia

A investigacdo aqui realizada € uma pesquisa histérico-descritiva, de método hipotético-

dedutivo, com procedimento de estudo de caso — dos periddicos Diario de Noticias e Publico —

e abordagem de métodos mistos — qualitativo-quantitativo — (CRESWELL, 2010). A anéalise

sistematica do corpus se dara, simultaneamente, por duas abordagens. A primeira, de carater

quantitativo, se refere a analise de conteudo das produc@es noticiosas do Diario de Noticias e

Publico. E a segunda, de carater qualitativo, a partir da discussdo das praticas/rotinas

jornalisticas das redagdes dos jornais portugueses supracitados.

Trata-se de um projeto de triangulacdo concomitante (CRESWELL, 2010), no qual as

duas fases de analise possuem 0 mesmo peso e se caracterizam por terem os seus dados obtidos

simultaneamente, conforme ilustrado pela Figura 7 a seguir:
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Figura 7 — Modelo de Projeto de Triangulagdo Concomitante®

PROJETO DE TRIANGULAGCAO CONCOMITANTE
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RESULTADOS COMPARADOS

Fonte: CRESWELL, John W. Projeto de Pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e misto. 3ed. Porto Alegre:
Artmed, 2010, p. 247.

A pesquisa de métodos mistos € mais do que a simples coleta e analise de diferentes
tipos de dados. Na verdade, envolve o uso das duas abordagens em conjunto. A escolha desse
método se deu considerando que ele proporciona uma maior compreensdo dos problemas de
pesquisa. O desenvolvimento e legitimidade adquirida, tanto pela pesquisa qualitativa, quanto
pela quantitativa, nas ciéncias humanas e sociais, proporcionou 0 uso da pesquisa de métodos
mistos que, com o passar do tempo, ganhou mais popularidade. “Por fim, pode-se obter mais
insights com a combinacao das pesquisas qualitativa e quantitativa do que com cada uma das
formas isoladamente” (CRESWELL, 2010, p. 283).

A estratégia metodoldgica adotada na pesquisa ainda inclui o método funcionalista e a
analise comparativa entre os jornais lusitanos. As técnicas a serem utilizadas sdo: a) Pesquisa
bibliogréfica; b) Pesquisa de campo; ¢) Entrevistas semiestruturadas; d) Estatistico; e) Analise
documental; f) Analise de contetdo.

O método funcionalista se mostra adequado para o estudo da midia impressa e o papel
que ela ocupa na sociedade portuguesa atualmente, tendo sido fundamental para as reflexdes
realizadas no segundo capitulo da dissertacdo — A midia impressa e o jornalismo. O método
funcional se refere ao estudo da sociedade a partir do ponto de vista da funcao de suas unidades,
ressaltando a funcionalidade de cada elemento social. E uma abordagem metodoldgica que
enfatiza a interdependéncia das instituigdes sociais, considerando 0 modo como interagem na
preservacdo da unidade social e cultural. Segundo Malinowski (1975), a teoria funcional
permite realizar uma analise comparativa dos fendmenos em diversas culturas, sendo capaz de

produzir uma analise concreta da cultura atraves das instituicdes e de seus aspectos.

5 Note-se que o termo “QUAN” refere-se a quantitativo e o termo “QUAL” a qualitativo.
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Jé& para Innis (2011), um meio de comunicacdo exerce um viés de significacdo para a
cultura na qual esta inserido. Isso demonstra a importancia de contextualizar a sociedade
portuguesa — conforme realizado no primeiro capitulo — e também de se investigar a midia
impressa, enquanto meio de comunicacdo, suas peculiaridades, funcdes e importancia para o
quadro cultural da sociedade lusitana. “Um meio de comunicagdo tem uma importante
influéncia na disseminagdo do conhecimento através do espago e do tempo e se torna necessario
estudar suas caracteristicas a fim de avaliar sua influéncia sobre o quadro cultural” (INNIS,
2011, p. 103).

Sobre 0 método hipotético-dedutivo, ele se apresenta como um método de tentativas e
eliminacdo de erros. Teve como figura marcante o filésofo austriaco Karl Popper, que
introduziu as bases desse método. A partir das hipdteses (conjecturas e/ou teorias) levantadas é
que se deduz a solucdo para uma problematica estabelecida. Tais hipoteses podem ser
confirmadas ou refutadas, dependendo do resultado das experimentacfes e observacgoes
empiricas. Nesse sentido, esse método se aplica no processo de confirmacdo ou ndo das
hipdteses propostas pela pesquisa. Kaplan (1972) sintetiza a fundamentacdo das bases do

método hipotético-dedutivo:

[...] O cientista, através de uma combinacdo de observacdo cuidadosa, habeis
antecipac0es e intuicdo cientifica, alcanga um conjunto de postulados que governamos
fendmenos pelos quais esta interessado, dai deduz ele as consequéncias por meio de
experimentacdo e, dessa maneira, refuta os postulados, substituindo-os, quando
necessario por outros e assim prossegue (KAPLAN, 1972, p. 12).

Ja em relagdo a pesquisa bibliografica, Marconi e Lakatos (2001) afirmam que a
finalidade técnica é colocar o pesquisador em contato direto com tudo aquilo que foi escrito
sobre determinado assunto, com o intuito de permitir ao cientista o reforco paralelo na anélise

de suas pesquisas ou manipulacédo de suas informacdes.
3.4.1 Formacéo do Corpus

O corpus da pesquisa é formado por um conjunto de 151 documentos, coletados no
periodo de setembro a dezembro de 2012 e posteriormente em setembro de 2013. Do total de
documentos, 146 sdo producdes jornalisticas oriundas das edi¢des diarias dos jornais Diario de
Noticias e Publico, coletadas no recorte historico supracitado; além de cinco entrevistas
realizadas na cidade de Lisboa, Portugal, em dezembro de 2012.

A formacdo do corpus se baseou em trés regras da Anélise de Conteldo: a regra da
exaustividade, da representatividade e da homogeneidade (BARDIN, 2004). Essas trés regras
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orientam que, na formacgdo do corpus, deve-se catalogar todos os documentos possiveis de
serem selecionados (regra da exaustividade); formar uma amostra que se preste a realizar a
analise (regra da representatividade) e, por fim, selecionar documentos homogéneos, que
obedecam aos critérios de escolha (regra da homogeneidade).

A escolha do periodo de analise foi pautada pelo inicio do evento Ano do Brasil em
Portugal, no qual, somente no més de setembro de 2012 foram apesentadas mais de 80 atrac0es
sobre o Brasil em Portugal. E importante destacar que o periodo de coleta das noticias foi
estendido para mais 15 dias, durante o més de setembro de 2013 — um ano apos a coleta inicial.
Isso se deu no intuito de relativizar as imagens obtidas em 2013 em comparagdo com as do ano
anterior.

A extensdo do periodo de coleta das producgdes jornalisticas foi unanime e apresentada
durante parecer dos membros avaliadores da banca de Qualificacdo desta dissertacéo, realizada
no dia 23 de Agosto de 2013, na UFRN. A banca foi composta pelos professores: Dra. Socorro
Veloso (UFRN — membro interno), Dr.Antonio Hohlfeldt (PUC-RS — membro externo) e
presidida pela profa. Dra. Maria das Gracas Coelho (UFRN). Segundo o parecer da banca, o
evento Ano do Brasil em Portugal poderia influenciar o nimero de noticias no periodo
analisado, bem como a imagem do Brasil que foi exposta naquele momento na midia
portuguesa.

Assim, se fez necessario, um ano apds, coletar novas noticias, a fim de relativizar tais
imagens e aferir se houve, ou ndo, uma mudanca brusca nas imagens difundidas pela imprensa
portuguesa. O objetivo principal foi permitir a analise das imagens expostas pelos periddicos
lusitanos, excluindo a possibilidade de se ter resultados que poderiam responder apenas a
realidade do evento Ano do Brasil em Portugal. Foram delimitados somente 15 dias de coleta
de produgdes jornalisticas em 2013, devido ao j& apertado calendario do PPgEM/UFRN para
entrega da dissertacdo, bem como o elevado nimero de noticias que ja compunham o corpus
de analise.

Em dezembro de 2012 foram realizadas cinco entrevistas em Lisboa, Portugal. A ida a
Portugal se deu devido a apresentacéo de artigo cientifico no IV Seminario Internacional Media,
Jornalismo e Democracia, promovido pelo Centro de Investigagdo Media e Jornalismo, que
ocorreu em Lisboa, nos dias 6 e 7 de dezembro de 2012, periodo que também coincidiu com o
recesso de aulas do Mestrado académico na UFRN. Aproveitou-se a ocasido para também

realizar a etapa de Pesquisa de Campo, no periodo de 7 a 13 de dezembro de 2012, que consistiu
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na visitacdo as redacgdes e dependéncias do Diario de Noticias e Publico, além da aplicacdo das
entrevistas com jornalistas, editores, diretores e pesquisadores da comunicagdo em Portugal.

Umas das principais referéncias teoricas utilizadas, no ambito das teorias do jornalismo,
para as analises sobre as rotinas produtivas dos jornais, € a hipotese do newsmaking (producao
de noticias). Segundo Hohlfeldt (2008), para se desenvolver uma pesquisa com a abordagem
do newsmaking € necessario utilizar a técnica da observacao participante, no intuito de colher
os dados fundamentais sobre as rotinas produtivas dos profissionais. Dessa forma, o
pesquisador deve juntar-se a equipe pesquisada, em carater provisorio, ou o tempo que for
preciso para realizar seus estudos.

Esse foi o intuito dessa pesquisa, entretanto, ndo foi permitido pela direcéo, tanto do
Publico quanto do Diario de Noticias, que houvesse participacdo nas reunides de pautas e
acompanhamento em tempo integral do processo produtivo e das rotinas jornalisticas. O proprio
acesso as dependéncias dos jornais se mostrou bastante complicado. Foram dois meses de
contatos, via e-mail e telefone e quase duas semanas de contatos pessoais, na cidade de Lisboa,
para que se pudesse ter acesso as redagdes dos jornais lusitanos estudados. Assim, trabalhou-se
com o que foi permitido ter: visita as redacdes e entrevista com diretores. Cada visita teve
duracdo média de duas horas e cada entrevista, duracdo de cerca de uma hora e meia.

Durante as visitas, realizou-se uma observacdo sistematica de tudo o que estava
acontecendo e do que pdOde ser registrado. Todas as visitacbes foram documentadas em
fotografias, bem como as entrevistas, que além de possuir o registro fotografico, também foram
documentadas em anotacdes e em audio, estando todas elas gravadas para posterior analise.
Foram entrevistados: Sra. Joana Amado, editora Internacional do Pablico; Sr. Pedro Tadeu,
subdiretor do Diario de Noticias e comentarista politico da RTP; Sra. Anete Ferreira, jornalista
brasileira no Comité Internacional de Imprensa de Lisboa; Sr. Jodo Palmeiro, presidente da
Associacdo Portuguesa de Imprensa; e o Sr. Paulo Faustino, professor universitario e
presidente da Consultoria Media XXI.

Todas as entrevistas foram realizadas no intuito de aferir quais sdo as percepc¢des dos
entrevistados sobre os seguintes temas: a imagem do Brasil em Portugal e as préticas e rotinas
jornalisticas dos periddicos estudados. No caso especifico do Diario de Noticias e Publico, foi
preparado um questiondrio composto de sete questdes que abordavam desde as praticas
jornalisticas utilizadas, a imagem do Brasil, até questdes relacionadas ao momento atual da
midia impressa em Portugal (Ver Apéndices). Além das perguntas propostas, foi permitido aos

entrevistados discorrer abertamente sobre alguma tematica, se assim o desejassem.
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A metodologia utilizada foi a das entrevistas semiestruturadas, que se mostrou bastante
util, j& que possibilita a combinacdo de perguntas abertas e fechadas, dando, ao entrevistado,
liberdade para discorrer sobre o tema proposto. De acordo com Boni e Quaresma (2005), esse
tipo de entrevista é muito utilizado quando se deseja delimitar o volume das informacdes,
obtendo, assim, um direcionamento maior para o tema e, consequentemente, alcangando os
objetivos esperados. Logo abaixo, encontra-se um pequeno quadro demonstrativo (Quadro 4),
contendo as estatisticas relativas aos documentos que formam o corpus, bem como destacando

sua origem:

Quadro 4 - Corpus de analise

CORPUS
Fonte Ndmero de
Documentos
Diario de
Noticias 87
Publico 59
Entrevistas 5
TOTAL 151

Fonte: Corpus de analise produzido pelo autor

Inicialmente, pretendia-se coletar produgdes jornalisticas em um periodo de trés meses
— de setembro a dezembro de 2012 —, entretanto, o alto nimero de documentos produzidos até
14 de novembro (124) foi considerado uma boa amostragem para a realizacdo das analises.
Desta maneira, a coleta parou antes do fim do prazo. A amostragem coletada se mostra bastante
expressiva para 0s objetivos propostos pela pesquisa, dentre eles o da comprovacéo ou refutacdo
das hipoteses propostas. Outro fator de extrema relevancia que antecipou em um més o fim da
coleta de dados foi o calendario académico do Programa de Pos-Graduacdo em Estudos da
Midia (PPGEM/UFRN), ao qual esta pesquisa esta vinculada. Nesse caso, o 1l Seminario de
Orientacdo Académica (SOD) requeria o corpus da pesquisa ja delimitado.

O inicio da coleta dos documentos se deu no dia 14 de setembro de 2012, quando foi
realizada a assinatura de ambos 0s jornais impressos, em sua versao digital para a internet, mais
conhecida por papel eletronico ou e-paper. Foi feita a assinatura trimestral do Publico, no valor
de 19 euros, e a mensal do Diério de Noticias, no valor de nove euros. As mesmas assinaturas
foram renovadas em 14 de setembro de 2013, por igual valor e periodo. Em 2013, a coleta das
producdes noticiosas se deu no periodo de 14 a 30 de setembro. Ambos 0s jornais impressos
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eram disponibilizados digitalizados, diariamente, em seus respectivos sitios eletronicos
[www.publico.pt] e [www.dn.pt]. Sobre o termo e-paper, Faria e Moura (2009) explicitam que

serve para classificar um conjunto de tecnologias que ainda mantém relacées com o formato

papel:

O termo e-paper serve para denominar um conjunto de tecnologias, desenvolvidas
para serem terminais ou mostradores portateis, leves, flexiveis, dindmicos, preto e
branco ou coloridos, para a visualizagdo e gestdo de textos e imagens estaticas ou
dindmicas. Os terminais e-paper mesclam as propriedades da tecnologia papel e da
tecnologia eletrdnica digital (FARIA e MOURA, 2009, p. 790).

Mesmo possuindo diferencas na forma, se comparado ao impresso, a versao e-paper
ainda possui algumas semelhancas significativas com os jornais em papel, como a estrutura do
fluxo de informacdo que, de acordo com Francisco (2009), pode ser a mesma. Isso se
comprovou na medida em que a versdo e-paper, disponibilizada no sitio eletrénico dos
periodicos estudados, permitia a impressdo da pagina tal qual se d& em sua versdo impressa. E
assim foi feito para compor os documentos do corpus desta pesquisa. Diariamente foram
impressas as paginas, as quais continham producdes jornalisticas sobre o Brasil, porém em uma
escala menor do que a original, ja que para a realizacdo desta pesquisa se dispde apenas de uma
impressora de uso doméstico, ndo compativel para papel de grandes extensoes.

Essa foi uma feliz solucdo encontrada para que se pudesse ter acesso aos jornais
impressos, que sdo publicados em Lisboa, Portugal, enquanto a pesquisa estava sendo
desenvolvida em Natal, Brasil. Além dos problemas logisticos causados pela distancia
geogréfica, para que se pudesse ter acesso ao jornal em seu formato impresso, 0s custos de
importagédo do jornal se apresentaram muito altos, o que impossibilitaria toda a realizacio da
pesquisa.

No periodo estabelecido como recorte historico para formacao do corpus, foi realizada
a leitura “flutuante” (BARDIN, 2004) diaria de ambos os jornais. A leitura “flutuante” ¢ uma
das técnicas de Andlise de Conteudo utilizadas na fase de pré-analise. Ela consiste em
estabelecer contato com os documentos a serem analisados, a fim de permitir ao pesquisador
tomar nota de algumas impressdes e orientacdes sobre 0 material que estd sendo coletado. A
partir disso, alguns critérios foram pré-estabelecidos para que as producdes jornalisticas
pudessem ser selecionadas para compor o corpus. Neste momento, a técnica da analise
documental se mostrou bastante eficaz, considerando que um de seus objetivos é identificar,

em documentos primarios, informacgdes relevantes as questdes propostas pela pesquisa.
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Para Ludke & André (1986, p. 39), os documentos “ndo sdo apenas uma fonte de
informacdo contextualizada, mas surgem num determinado contexto e fornecem informagdes
sobre esse mesmo contexto”. Foram estabelecidos alguns critérios para a coleta do material
jornalistico, sendo selecionadas apenas aquelas producgdes que:

a) Abordem diretamente o Brasil;

b) Discorram sobre instituicdes, empresas e personalidades ligadas a nagéo brasileira;

¢) Mesmo sobre outras tematicas, que tratem de forma significativa e apresentem contetdo
relevante sobre o Brasil,

Segundo Bardin (2004), tais procedimentos de classificagdo-indexacdo das matérias sdo
comuns na técnica de analise documental, que trabalha, sobretudo, com mensagens e
comunicacdo. Bardin ainda esclarece:

O propdsito a atingir é o armazenamento sob uma forma variavel e a facilitacdo do
acesso ao observador, de tal forma que este obtenha 0 méximo de informacdes
(aspecto quantitativo), com o méximo de pertinéncia (aspecto qualitativo). A andlise

documental é, portanto, uma fase preliminar da constituicio de um servigo de
documentacdo ou banco de dados. (BARDIN, 2004, p. 46)

3.4.2 Analise de abordagem quantitativa

Como ja explicitado, a analise sistematica do corpus se dara a partir de duas abordagens.
A primeira é de carater quantitativo, a qual se propde a levantar dados estatisticos sobre quais
tematicas estdo sendo mais trabalhadas, a respeito do Brasil, no Diario de Noticias e Publico.
Tais dados servirdo de base para a discussdo subsequente sobre qual imagem — ou imagens —
do Brasil estdo sendo difundidas por cada periddico. Além disso, se procurard definir
estatisticamente os géneros jornalisticos e valores-noticias mais utilizados, como também os
elementos de adjetivacédo e objetividade da noticia presentes enquanto praticas jornalisticas.

Tambem se aferiu a préatica fotojornalistica nos jornais, a partir do levantamento de
guantas imagens fotograficas, junto as noticias, foram apresentadas sobre o Brasil durante o
recorte historico delimitado. A técnica estatistica se configura importante no tratamento e
manipulacdo dos dados obtidos, pois por ela é possivel estabelecer uma relagcdo quantitativa e
estatistica entre os dados coletados e os fendbmenos observados. Por meio das técnicas da anélise
de conteldo ir4 se realizar uma anélise tematica categorial frequencial.

De acordo com Bardin (2004), toda a analise de conteudo deve se orientar pelas

seguintes fases, conforme apresentado a seguir (Figura 8):
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Figura 8 — Analise de Contetdo

ANALISE DE CONTEUDO

Preparacgdo das Unitarizagdo do Categorizacao das
Informacdes > contetido > unidades
Descricao Interpretagdo

Fonte: BARDIN, Laurence. Analise de contedo. Lisboa: Edi¢fes Setenta, 2004, p. 89-96.

E assim se fez na realizacao da pesquisa aqui descrita. Primeiro os documentos a serem
analisados foram organizados no corpus de analise; em seguida, foram estabelecidas algumas
variaveis de andlise — unidades de registro — para 0os documentos e categorias analiticas para
agrupar tais unidades. A descricdo se deu logo apds a afericdo de resultados; a interpretacéo,
com inferéncias, ocorre numa discussdo juntamente com os dados qualitativos, com o suporte
das Teorias do Jornalismo e a hip6tese do newsmaking.

A fim de mensurar os dados das producdes jornalisticas, se estabeleceu um conjunto de
unidades de registro, apoiadas por categorias de analise. Assim, em cada documento sera
identificada a unidade de registro e a categoria analitica em que tal documento se encaixa. De
acordo com Bardin (2004), a analise categorial € a ferramenta mais generalizada na aplicacao
da anélise de conteudo e tem por objetivo tomar em consideragdo a totalidade de um “texto”,
passando-o pelo crivo da classificacdo e do recenseamento, segundo a frequéncia de presenca
(ou auséncia) de itens de sentido. A seguir, tém-se a grade de analise (Quadro 5) desenvolvida
para esta pesquisa, na qual estdo expostos os elementos mais significativos a serem observados

nos documentos:



Unidade de Registro

TEMA

GENEROS
JORNALISTICOS

ELEMENTOS DE
OBJETIVIDADE DA
NOTICIA

ELEMTNOS DE
ADJETIVACAO DA
NOTICIA

VALORES-NOTICIA

RECURSOS
GRAFICOS

Quadro 5 — Grade de Analise

Categoria de Analise

- Conflitos/Crime
- Politica

- Sociedade

- Economia

- Cultura

- Esporte

- Casos Pessoais
- Outros

1. Género Comentario
1.1 Espécies Argumentativas
e Artigo
e Coluna (Comentario)
2. Género Relato
2.1 Espécies Narrativas
e Noticia
e Reportagem
e Entrevista
e Coluna (Relato)
3. Crbnica
4. Outros
e Fotolegenda
o Editorial
¢ Nota informativa

- Modelo da pirdmide invertida / Lead
- CitagOes Diretas

- CitagOes Indiretas

- Dados Estatisticos

- Fontes Oficiais

- Fontes: Autoridades

- Fontes: Outros Veiculos

- Positivo
- Negativo

- Importéncia
- Interesse

- Negatividade
- Proximidade

- Fotografia

Fonte: Desenvolvida pelo proprio autor

Regra de
Enumeracéo /
Classificacdo

Frequéncia

Frequéncia

Presenga (ou
Auséncia)

Presenca (ou
Auséncia)

Presenca (ou
Auséncia)

Presenga (ou
auséncia)
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Serd aplicada uma grade de analise, separadamente, para os documentos de cada
periodico estudado — Diario de Noticias e Publico —, com a consequente descri¢do dos dados
obtidos. A variavel Tema foi escolhida, pois ela recria 0 ambiente da redacdo, através das
editorias, com o objetivo de conhecer as tematicas mais trabalhadas por cada periodico.
Considerando que cada jornal utiliza diferentes nomenclaturas para uma mesma editoria,
preferiu-se, assim, criar uma propria taxonomia, a fim de facilitar o trabalho analitico. O tema,
enquanto unidade de registro, pode ser, segundo Bardin (2004), tanto uma afirmacdo, como
uma aluséo.

Na variavel Género Jornalistico, procura-se descobrir, quantitativamente, a frequéncia
de tais géneros, e quais sdo os mais trabalhados pelos periddicos lusitanos. A proposta e
nomenclatura expostas na grade se baseiam na ideia de Chaparro (2008). Apenas ndo foram
consideradas as especies Praticas — género Relato, por se referirem aos textos de servicos e que
ndo correspondem aos critérios de selecdo das produces jornalisticas que compdem o corpus
deste trabalho. Também nédo constam a espécie Gréfico-artisticas e a subespécie Carta — género
Comentério por ndo ter sido detectada nenhuma peca que pertenca a tal espécie e subespécie,
durante o periodo de observacao dos jornais. Ja os tipos ndo contemplados pela taxonomia de
Chaparro serdo enquadrados na categoria “Outros”, como o editorial, a nota informativa e a
fotolegenda.

A variavel Elementos de Adjetivacao da noticia visa investigar a presenca (ou auséncia)
de adjetivos, ou termos equivalentes, que tragam algum tipo de adjetivacao sobre o Brasil, seja
ela positiva ou negativa. Ja as variaveis Elementos de Objetividade da noticia e Valores-Noticia
foram utilizadas com o intuito de identificar a presenca ou auséncia de tais praticas jornalisticas
nas producgdes de ambos os jornais. No caso da relacdo fontes-jornalista, tratada na variavel
Elementos de Objetividade da Noticia, a taxonomia utilizada para fontes foi readaptada da
classificacdo de Sousa (2001), conforme discutido no capitulo 2 (Ver 2.8). A classificagdo
utilizada tentou ser o mais préatica possivel, possibilitando responder aos inquéritos e objetivos
da pesquisa. Durante a analise do corpus, as fontes séo tratadas como sendo: Oficiais (aquelas
relativas a 6rgaos do governo), Autoridades (toda e qualquer pessoa que possua autoridade para
dissertar sobre a tematica em questdo, podendo ser desde uma pessoa que possua 0 poder de
autoridade — como um policial —, um especialista, bem como a representante de um sindicato
que fale sobre uma greve ou a testemunha de um acidente) e Outros Veiculos (refere-se a

consulta por parte do jornalista a outros veiculos de informag&o, bem como outras midias).
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Ja na unidade de registro/variavel Valores-noticia, também se utiliza de taxonomia
propria nas categorias de analise. A partir da classificacdo para valores-noticia de Hohlfeldt
(2008) criou-se uma nomenclatura propria para os valores-noticia analisados nesta pesquisa,
tudo no intuito de facilitar a analise do corpus. Ao final serd determinado o total de tais valores
presentes ou ausentes nos documentos que compdem 0 corpus.

Na varidvel Recursos graficos, busca-se verificar a presenca ou auséncia de fotografias
nas publicacBes noticiosas sobre o Brasil. Dentre os varios elementos graficos disponiveis hoje
no ambito do jornalismo impresso, como os infograficos, o design das noticias, entre outros,
priorizou-se a fotografia. Isso se deu considerando a importancia da pratica do fotojornalismo
e sua tradicdo na imprensa, pois sabe-se que a unido da imagem com o texto informa muito
mais ao leitor.

As unidades de registro sdo todas as unidades de significacdo a codificar, que devem
obedecer a regra da pertinéncia (manter uma relacdo objetiva com as caracteristicas dos
documentos e com o intuito da andlise). As unidades de registro abrem um conjunto de
indicadores a serem submetidos a regra de enumeracéo ou de classificacdo, como, por exemplo,
a frequéncia (numero de vezes que determinada categoria aparece) ou presenca (auséncia) do
conteddo.

Em relacdo a frequéncia enquanto regra de enumeracgdo/classificacdo, ela é uma das
mais usadas nos estudos que utilizam a Anélise de Conteido. A frequéncia visa resultados mais
descritivos e vai representar valores absolutos. Sobre as categorias analiticas determinadas, elas
se enquadram como categorias tematicas e foram estabelecidas para agregar as unidades de
registro identificadas na anélise, a partir do critério semelhanca ou analogia. Para Olabuenaga
e Ispizua (1989), o processo de categorizacdo deve ser entendido, em sua esséncia, CoOmo um
processo de reducdo dos dados. As categorias representam o resultado de um esforco de sintese

de uma analise, destacando apenas 0s aspectos mais importantes.

3.4.3 Andlise de abordagem qualitativa

Este segundo momento da analise corresponde a discussdo de abordagem qualitativa,
tendo como base os documentos do corpus (notadamente os elementos transcritos das
entrevistas realizadas); as teorias do Jornalismo, aléem dos resultados estatisticos sobre a
imagem do Brasil e as praticas jornalisticas aferidas no primeiro momento analitico. Conforme
explicitado no inicio deste capitulo, trata-se de um projeto analitico de triangulacdo

concomitante (CRESWELL, 2010), ou seja, no qual as duas fases de analise — quantitativa e
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qualitativa — possuem 0 mesmo peso e se caracterizam por terem os seus dados obtidos
simultaneamente.

E neste momento da pesquisa que os resultados das analises quantitativas e qualitativas
sdo discutidos, comparados e mesclados, a fim de determinar se ha convergéncia, diferencas ou
alguma combinacdo. O intuito principal € enriquecer os resultados alcangados pela pesquisa e
testar, por meio do método hipotético-dedutivo, a pertinéncia ou ndo das hipéteses levantadas;
bem como realizar inferéncias, deducgdes, e comparar os resultados obtidos. Esta confirmacéo
ou refutacdo das hipdteses, especificamente, estara descrita nas Consideracdes finais deste
trabalho. Segundo Creswell (2010), esse modelo de métodos mistos é vantajoso porque pode
resultar em resultados bem validados e substanciados.

A combinacdo durante essa abordagem, em geral encontrada em uma se¢do de
interpretacdo ou de discussao, significa realmente fundir os dados [...] ou integrar ou
comparar os resultados dos dois bancos de dados lado a lado em uma discussao
(CRESWELL, 2010, p. 251).

Além da analise qualitativa das entrevistas realizadas, que ira se dar juntamente com 0s
dados quantitativos obtidos, também havera a descricdo das praticas e rotinas jornalisticas
observadas, bem como a descricéo dos resultados quantitativos obtidos a respeito da imagem —
ou imagens — do Brasil. Sobre a discussdo das praticas jornalisticas, essa sera também
sustentada por reflexdes acerca do fazer jornalismo (SOUSA, 2001, 2002), bem como pelas
teorias do jornalismo, principalmente a hipétese do newsmaking (HOHLFELDT, 2008; WOLF,
1999).

A descrigdo aqui proposta esta pautada na metodologia da pesquisa historico-descritiva
com abordagem qualitativa. Essa metodologia se apresenta como o método que mais se
enquadra ao campo estudado e aos objetivos propostos. A pesquisa descritiva caracteriza-se
pela observagéo, registro, analise e correlagdo dos fatos ou fenémenos em estudo. Neste caso,
é a representacgdo feita do Brasil, pelas noticias dos periodicos Diario de Noticias e Publico.
Quanto a abordagem, a pesquisa sera qualitativa, pois, segundo Minayo (2002, p. 21-22), "ela
trabalha com o universo dos significados, motivos, aspiracdes, crencas, valores, atitudes, o que
corresponde a um espago mais profundo das relagdes, dos processos e dos fenomenos |[...].”.

Também se refletiu, nesse momento analitico, sobre os casos especificos do Diario de
Noticias e Publico, no que diz respeito aos resultados quantitativos obtidos em cada periddico,
além de mesclar os dados quantitativos com as entrevistas especificas realizadas em cada um

deles e relacionar tais dados com a historia e atual conjuntura de cada jornal. A respeito da
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estratégia de estudo de caso, é a que melhor se aplica aos objetivos propostos, além de fornecer
mecanismos e procedimentos adequados para se responder a problematica proposta pela
pesquisa.

O estudo de caso apresenta-se como uma estratégia abrangente, ndo se restringindo a
uma tatica para a coleta de dados nem a uma caracteristica do planejamento em si. Pode-se
basear os estudos de caso em dados quantitativos e qualitativos. De acordo com Yin (1989, p.
23), "0 estudo de caso € uma inquiricdo empirica que investiga um fendmeno contemporaneo
dentro de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o fendmeno e o contexto nao é
claramente evidente e onde multiplas fontes de evidéncia sdo utilizadas". J& para Tull (1976, p.
323), "um estudo de caso refere-se a uma anélise intensiva de uma situacéo particular".

A pesquisa proposta neste relatorio contempla um estudo em casos mdaltiplos, ja que se
propBGe a comparar analiticamente os periddicos Diario de Noticias e Pablico. Segundo Yin
(1989), a preferéncia pelo estudo de caso deve ocorrer quando do estudo de eventos
contemporaneos, em situacbes onde o0s comportamentos relevantes ndo podem ser

manipulados, mas onde é possivel se fazer observacdes diretas e entrevistas sistematicas.

3.5 Por que o Diério de Noticias e o Publico?

O Diéario de Noticias (DN) e o Publico sdo diarios de referéncia em Portugal
(FAUSTINO, 2004; FIDALGO, 2000; SOUSA, 2002), servindo de fonte a outros jornais da

imprensa generalista lusitana. Ambos disponibilizam suas produgdes jornalisticas na internet,

por meio de sites especificos (www.dn.pt e www.publico.pt), que ndo sé reproduzem noticias
da versdo impressa, mas também trazem contetdo meramente digital, como os blogs e 0s videos
noticiosos, por exemplo. A escolha dos dois diarios supracitados se deu devido as
caracteristicas distintas de ambos: sendo o Diario de Noticias um periodico tradicional, com
mais de 140 anos de histdria e o Publico um jornal mais recente, com apenas 24 anos.

Os dois se baseiam no modelo ocidental de jornalismo, possuem arrojados projetos
gréaficos e seguem uma linha editorial em que priorizam a qualidade de suas producdes
noticiosas, sendo essas mais focadas em tematicas locais e internacionais. Porém, a diferenca
mais marcante entre ambos esta na postura. O Publico ja nasceu preocupado com as hovas
tecnologias da informacéo, tendo uma postura de vanguarda em Portugal, nesse sentido;

enquanto o Diario de Noticias é reconhecido pela sua historicidade e tradicdo. Hoje, os dois


http://www.dn.pt/
http://www.publico.pt/
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ocupam posicdo de destaque junto aos leitores portugueses, sendo ambos concorrentes diretos
(FAUSTINO, 2004).

Apenas o Publico mantém uma jornalista correspondente no Brasil, na cidade do Rio de
Janeiro. Porém, foi uma decisdo da prépria jornalista mudar-se para o Brasil, ndo tendo sido
designada pela direcdo do jornal. Até meados de 2011, o Diario de Noticias possuia um
correspondente em Brasilia, mas agora os jornalistas sdo apenas enviados, eventualmente, para
coberturas jornalisticas de grande repercussdo. As agéncias de noticias e 0s jornais brasileiros
sdo rotineiramente a maior fonte de informacéo sobre o Brasil para os periddicos acima citados.

O Diario de Noticias é um dos principais jornais de circulacao diaria em Portugal, sendo
uma publicacio centenaria e de grande prestigio. E o terceiro jornal diario mais vendido em
Portugal, com uma tiragem média de 25 mil exemplares, segundo dados da Associacao
Portuguesa para o Controlo de Tiragens (APCT), de fevereiro de 2013. Com sede em Lisboa, o
Diério de Noticias conta com 149 anos de histdria, tendo sido fundado em dezembro de 1864.

Quanto ao formato, mede 37cm de altura por 29cm de largura, podendo ser classificado,
portanto, como um jornal no formato tabloide — que possui em média 38x30cm. Surgiu
apresentando uma linha editorial que se mantém, até hoje, predominantemente noticiosa,
juntamente com um estilo simples (SOUSA, 2008). Na tradicional Avenida Liberdade, em
Lisboa, destaca-se o edificio sede do Diario de Noticias (Figura 9), com o seu grande letreiro,
em letras géticas, no topo do prédio, fazendo-se notar de longe.

Figura 9 — Edificio sede do Didrio de Noticias, em Lisbhoa, dezembro de 2012.

Fonte: Fotografia tirada pelo autor.
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E neste edificio onde esta localizada a administragdo do DN, a redacdo, bem como
iniciativas e atividades desenvolvidas pelo jornal, como o DN Media Lab — programa destinado
a jovens estudantes, para o desenvolvimento de atividades em educacéo voltada para as midias.
Segundo Faustino (2004), tais iniciativas tem o intuito de garantir um futuro pablico leitor para
os produtos do jornais. O Diério de Noticias possui a redacao principal em Lisboa, mas conta
com escritorios e pequenas redacfes nas cidades de Coimbra, Porto, Faro, Funchal e Leiria.
Durante a pesquisa de campo, em dezembro de 2012, ndo foi permitido acompanhar uma

reunido de pauta, mas 0 acesso a redacao (ver Figura 10) foi liberado.

Figura 10 — Redagdo do Diério de Noticias, em Lisboa, dezembro de 2012.

Fonte: Fotografia tirada pelo autor.

O subdiretor Pedro Tadeu guiou a visita, apresentando uma redagdo multimidia, com
moderno estudio audiovisual e espago para entrevistas, além de um grande ambiente onde todos
os jornalistas trabalham juntos, separados apenas por divisdrias entre as mesas. A diretoria,
onde o subdiretor Pedro Tadeu concedeu entrevista para a realizacdo desta pesquisa, €
localizada no mesmo ambiente, porém isolada por divisorias de vidro e cortinas.

A redacdo é toda integrada e conectada com as outras redacdes em Portugal e com 0s
correspondentes (EUA, Inglaterra, Bélgica e Franca), bem como com a Unica agéncia de noticia
com o qual o DN possuia assinatura no momento — a FrancePress. Na redacdo também séo
gravados e produzidos videos para o site, além de outros produtos especificos para a web. Para

Sousa (2001), a redagio é o coragdo de um jornal. “E na redacGo que entra a matéria-prima
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informativa e é dela que saem as noticias. A redac¢do, metaforicamente, € uma unidade de
transformagdo de acontecimentos e outros assuntos em noticias” (SOUSA, 2001, p. 49).
Pode-se articular a ideia apresentada por Sousa com a discussao ja realizada por
Erbolato (1991), o qual trata a redagdo como uma “caixa escura”, sendo receptora e emissora
de informagdes ao mesmo tempo. Assim, as redacdes séo receptoras, quando servem de central
de informagdes para fontes, agéncias de noticias e sucursais que auxiliam na producdo de
noticias, e emissoras, quando publicam a informacéo ja preparada (ERBOLATO, 1991).
Inaugurada no inicio de 2012, a redacdo possui ares modernos e multimidia, com
grandes investimentos em tecnologia. O objetivo da marca Diario de Noticias € alavancar as
novas plataformas digitais, ndo esquecendo do papel, que € o grande esforco do periddico. A
proliferacdo de monitores, observada em toda a nova redacao, € uma materializacdo da vontade
da diretoria do jornal. Para o diretor geral, Jodo Marcelino, o intuito de todo o investimento é
"controlar a qualidade da informacdo do DN que esta a decorrer, seja no papel, no site ou na
edicdo mobile, que é hoje aquela que é mais procurada e que no futuro vai substituir a consulta
por computador” (MARCELINO, 2011). O diretor ainda completa que o DN pretende construir
uma programacao 24 horas por dia na informacdo, comparando o jornal a uma televisdo que

nao sai do ar.

Figura 11 — Estdio audiovisual do Diario de Noticias, em Lisboa, dezembro de 2012.

e

Fonte: Fotografia tirada pelo autor.
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Em contraponto ao Diério de Noticias, o jornal Publico tem apenas 24 anos de
existéncia, tendo sido fundado em marco de 1990, também em Lisboa. Foi criado com a
proposta de prezar pela qualidade das producGes jornalisticas e de avancar nas inovagoes
tecnoldgicas. Em relacdo ao formato, a edicdo impressa possui 34cm de altura por 28cm de
largura, também podendo ser classificado como um tabloide, apesar de ser relativamente um
pouco menor do que usualmente um tabloide costuma ser. Para Faustino (2004), o Publico e a
empresa que o edita foram referéncia na modernizacao da imprensa portuguesa, destacando que

foi o primeiro jornal no mundo a usar o sistema Macintosh em suas redaces.

Quando surgiu, o Puablico apostou na criacdo de redes locais de software para
processamento de texto, folhas de célculo, paginacdo e transformag&o de linguagens.
Ligou-se também & base de dados de noticias internacionais. Simultaneamente
constituiu sistemas de controle de producéo, de controle de qualidade e sistemas de
laboratério automatico baseados em computador (FAUSTINO, 2004, p.180).

A edicdo nimero um do Publico saiu para as bancas com o seu Estatuto Editorial, que
ainda se encontra em vigor. Destaca-se na cobertura de temas como jornalismo internacional,
cultura e politica. Segundo dados também da APCT, de fevereiro de 2013, o Publico se
apresenta como o quarto jornal diario mais vendido em Portugal, com tiragem média de 24 mil
exemplares. Possui correspondentes no Brasil, na Bélgica e nos Estados Unidos. Dentre as
agéncias de noticias, € assinante da Reuters e também da FrancePress.

Atualmente, a sede do Publico esta localizada no prédio Diogo Céo, na Doca de
Alcantara, em Lisboa (ver Figura 12), onde estd instalada a redagdo central e toda a parte
administrativa. Além disso, o jornal também possui uma redacdo na cidade do Porto. Durante
a visita de campo, a editora internacional, Joana Amado, apresentou a redagdo, porém, assim

como no Diario de Noticias, ndo foi permitido participar das reunides de pautas.
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Figura 12 — Sede do jornal Publico, em Lisboa, dezembro de 2012.

o
e
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|

Fonte: Fotografia tirada pelo autor.

Durante a visita, pode-se perceber e registrar uma redacao agil, multimidia e conectada.
Todas as editorias, jornalistas e editores trabalham juntos em um amplo espago. Assim como
no Diéario de Noticias, apenas a diretoria esta localizada em uma sala a parte. As mesas estdo
juntas, separadas apenas por pequenos divisores. O clima verificado foi de harmonia e trabalho
em equipe. Sousa (2001) explica que o fato da maior parte dos jornalistas de uma organizagao
noticiosa trabalhar em conjunto numa redacdo é feito no sentido de tornar as rotinas produtivas
mais eficientes.

Assim, os profissionais podem partilhar ideias e informagdes, além de se ajudarem
mutuamente. “[...] Poderdo também reduzir-se as tensfes que existem na redaccdo e que
decorrerao, sobretudo, da competicdo pelo espaco da noticia, da necessidade de se mostrar valor
e de se ser reconhecido e da imprescindibilidade de se cumprirem as horas de fecho” (SOUSA,
2001, p. 50). Abaixo, imagens do Publico, registradas durante a visitagdo, em dezembro de
2012 (Figuras 13 e 14):
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Figura 13 — Redagdo do Publico, em Lisboa.

Fonte: Fotografia tirada pelo autor.

Figura 14 — Editoria internacional do Publico — “Mundo”, em Lisboa.

Fonte: Fotografia tirada pelo autor.

O Pdblico tem apresentado, ao longo dos anos, uma postura de vanguarda no que diz
respeito a modernizacédo tecnoldgica. Foi o primeiro jornal portugués impresso a cores e com

edicdes simultaneas em Lisboa e Porto. Além disso, em 1995, foi o primeiro jornal lusitano a
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lancar uma edicdo digital na internet, seguido posteriormente pelo Diério de Noticias. O jornal
ainda foi pioneiro ao publicar cole¢Bes e lancar produtos. Desde 1997, edita também,
anualmente, o Janus, Anuario de Relacbes Exteriores, em colaboracdo com a Universidade
Auténoma de Lisboa (UAL). Hoje, o Publico integra a sub-holding da Sonae para as areas da
comunicacgéo, a Sonaecom.

Em novembro de 2013, langou o seu novo site, com um design mais arrojado e voltado
a permitir uma melhor interacdo do publico com o site. Toda a diagramacéo foi redesenhada
possibilitando um melhor acesso e mais comodidade para o leitor, que pode encontrar mais
facilmente o que busca, além de interagir com os jornalistas que escreveram a matéria, se
informar sobre eles, bem como expor suas opinides. Como reconhecimento, o site do Publico
foi considerado a publicacio online mais bem desenhada na edi¢do 2013 do congresso NH,
organizado pela Society for News Design, que anualmente distingue as publicac6es e trabalhos
jornalisticos com melhor desenho.

Apesar de ndo de serem os peridédicos mais lidos em Portugal atualmente, em suas
versdes impressas, a escolha para analise comparativa entre o Diario de Noticias e o Publico se
deu considerando a postura e linha editorial de ambos, que se assemelham, principalmente, na
importancia que creditam a cobertura internacional. Além disto, os dois periédicos mais lidos
em Portugal, ainda segundo dados da APCT, de fevereiro de 2013, séo, respectivamente, 0
Correio da Manha e o Jornal de Noticias, sendo este Gltimo também pertencente ao grupo
Controlinveste Media, 0 mesmo detentor do Diario de Noticias. O Correio da Manha apresenta
uma linha editorial que prioriza o noticiario oriundo de temas policiais, e assim como o Jornal
de Noticias é produzido para ser um jornal de leitura facil e rapida, com predominancia de temas

locais.
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4 QUANDO O BRASIL E NOTICIA

Neste capitulo serdo expostos os resultados da investigacdo empirica da pesquisa. Aqui
sera contemplado o estudo de caso do Diario de Noticias e Publico, com a apresentacdo e
descricdo dos dados quantitativos sobre as producdes jornalisticas desses jornais, bem como as
discussdes de carater qualitativo sobre as préaticas jornalisticas enfocadas na pesquisa, no intuito
final de descobrir qual a imagem — ou imagens — do Brasil foi propagada. O percurso pelos trés
primeiros capitulos, com as reflexdes propostas pelo quadro tedrico de referéncia (sobre a
relagdo Brasil e Portugal, a producdo de noticias — newsmaking —, além dos fundamentos
metodoldgicos utilizados) foi essencial para a analise, a seguir exposta, e para 0s objetivos desta

pesquisa.

4.1 Temas

Nesta secdo, contempla-se a frequéncia das categorias tematicas mais trabalhadas pelo
Diario de Noticias e pelo Publico. O calculo da porcentagem individual para cada jornal se da
considerando o universo total das publicacdes dos dois periddicos juntos, durante o recorte

historico delimitado — setembro a novembro de 2012 e setembro de 2013.

Gréafico 1 —Temas - Diario de Noticias/Publico

Diario de Noticias / Publico

Temas
18,00% 15,75%
16,00%
0,
14,00% 11,64% 10.95% 12,32%
12,00% ,27% 17270 10,2
10,00%
8,00%
e 47% 5,47%
6,00% —2,73% 2,73% 42 %
(v]
4,00% 2,73% 2,05% 73% 0,64%
2,00% .l .l l 0,64%
0,00% f—
e < (2 C 2 & °
& & b’z’b o \’&‘ & foolb\ \¢o
\b Q© o S o <</:,Q & )
(_)O <<,(; c,Q
\\\ O
S &
M Didrio de Noticias M Publico Total: 146 (100%) produgdes jornalisticas

Fonte: Elaborado pelo autor
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A partir dos dados acima expostos, observa-se que a tematica Casos Pessoais foi a mais
trabalhada pelo Diario de Noticias, durante todo o recorte histérico, com 15,75% do total de
publicacGes que formam o corpus. Sdo producdes referentes a acontecimentos envolvendo
personalidades conhecidas no Brasil e em Portugal, sendo a maior parte delas jogadores de
futebol, politicos e artistas da musica, TV e teatro. Um exemplo disso € o caso do sequestro da
irm& do jogador de futebol brasileiro Hulk, que foi tema de diversas producges jornalisticas do
DN.

Para o subdiretor do Diario de Noticias e também comentarista politico da RTP, Pedro
Tadeu (2012, informacdo verbal), o interesse por personalidades brasileiras, e seus
consequentes casos pessoais, se da pela massiva difusdo da mdsica, da telenovela brasileira e

do futebol — que é também uma paixao nacional em Portugal.

H& muito noticidrio com vedetas do Brasil, da musica. A MPB nos anos 80 foi muito
importante em Portugal, Caetano Veloso e Chico Buarque. Mas aqui, o Chico, o
Caetano, a Maria Bethania, nos anos 80, foram muito importantes para nés. Ha muitos
atores que sdo muito queridos c4, como o Lima Duarte. E, portanto, nas nossas seccées
Media, de Televisdo, aparecem frequentemente entrevistas e conversas com essas
pessoas. [...] Pois, no futebol ha, de fato, também casos de brasileiros. O Hulk, por
exemplo, que é um jogador que de vez em quando vai a selecdo do Brasil, fez cé
carreira praticamente desde os juniores (TADEU, 2012, informacéo verbal).

Ainda sobre o Diario de Noticias, em segundo lugar, tem-se a temaética Politica,
representando 11,64% do total de documentos e a Economia em terceiro lugar, com 10.95%
das producdes jornalisticas. Ainda de acordo com o sub-diretor do DN, os lideres politicos
brasileiros, como Lula e Dilma, muito interessam a Portugal, bem como histérias sobre casos

de corrupcdo. Assim, poderia se justificar a preferéncia pela tematica Politica no jornal.

As liderancas que o Brasil teve nos ultimos tempos, quer Lula, quer Dilma, foram
personagens que interessaram muito do ponto de vista politico a Portugal, porque
protagonizam experiéncias no bom e no mau, que séo para nds também importantes
acompanhar e aprender com elas. [...] A lideranca de Dilma é algo também que nos
deixa curiosos. As historias politicas do mensaldo sdo historias que nos interessam
particularmente (TADEU, 2012, informac&o verbal).

Sobre a Economia, o subdiretor argumenta que o Brasil faz parte da CPLP — a grande
comunidade linguistica — e que pode vir a ser muito interessante para Portugal do ponto de vista
econémico no futuro. Ou seja, para 0 DN é importante noticiar sobre a economia brasileira, pois
serve como um norteador para possiveis futuros negdcios entre Brasil e Portugal. “Do ponto de

vista econémico, a evolugdo que o Brasil teve € muito importante para nés. No entanto, ha



115

muitas empresas portuguesas a investir no Brasil, com destaque, em primeiro lugar, a Portugal
Telecom, que foi dona deste jornal até 2003/2004” (TADEU, 2012, informagéo verbal). Tal
resultado e ideia apresentada por Pedro Tadeu estdo em consonancia com os estudos de Sousa

(2000), quando afirma que

A imprensa portuguesa de grande circulacdo projeta a ideia de que o Brasil é um pais
de oportunidades econdmicas, cuja economia é extremamente importante, quer no
contexto mundial [...] quer no que respeita as estratégias de internacionalizacéo das
empresas portuguesas (SOUSA, 2000, p. 41).

Resumindo, as tematicas mais trabalhadas pelo Diario de Noticias, sobre o Brasil,
durante o recorte historico determinado foram: 1. Casos Pessoais (13,75%); 2. Politica
(11,64%); 3. Economia (10,95%); 4. Cultura (10,27%); 5. Esporte (5,47%); 6. Conflitos/Crime
(2,73%); 7. Sociedade (2,05%) e 8. Outros (0,64%).

J& o jornal Publico apresentou a categoria Cultura como a tematica mais trabalhada
sobre o Brasil, com 12,32% das publicacdes do corpus tratando desta tematica. InformacGes
sobre concertos, pecas de teatro, musica, arquitetura, cooperac@es artisticas e todo tipo de arte
formam as producbes noticiosas desta tematica. Para a editora internacional (Mundo) do
Publico, Joana Amado, os produtos culturais sdo muito queridos em Portugal. “As pessoas
adoram musica, cultura brasileira. E ha muita ligacdo, festivais literarios, coisas portuguesas e
os brasileiros andam sempre por um lado e por outro, entre Portugal e Brasil” (AMADO, 2012,
informacdo verbal). Segundo a editora, mesmo o evento Ano do Brasil em Portugal nao
representou uma grande variacdo nas noticias sobre o Brasil, principalmente na temética da
cultura, pois, para ela, isso sempre foi noticia em Portugal.

A editora ainda levantou uma hipotese para a tendéncia de se ter mais produgdes
noticiosas sobre a cultura do Brasil. Segundo ela, isso se deve também muito ao fato do jornal
possuir uma correspondente fixa no Rio de Janeiro, Alexandra Lucas Coelho. Para Amado
(2012, informacdo verbal), a correspondente ¢ “uma das melhores reporteres portuguesas”, com
muita experiéncia e bastante premiada. Além disso, a editora cita o fato da correspondente ser

uma amante do Brasil e de sua cultura.

E no sentido repérter ela conseguiu dar o melhor. Ou seja, se ha uma pacificacdo de
uma favela, a Alexandra ndo vai na conferéncia de imprensa, ela vai e passa duas
noites na favela e faz-te um retrato e da a tu uma histéria que ninguém mais consegue
aqui. Ela olha para as coisas com outra profundidade. Por outro lado, hd uma coisa
que é transversal a todo o jornalismo, contar uma histdria como ninguém mais contou.
E nesse aspecto ela fez muitos trabalhos, que ndo estavam nas noticias e telejornais
brasileiros. (AMADO, 2012, informac&o verbal)
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Para a pesquisadora portuguesa Isabel Ferin Cunha (2000), a cultura brasileira sempre
foi bastante valorizada em Portugal. Ela afirma que, desde meados do século XX, as radios
mantinham programas regulares de divulgacdo da MPB — Musica Popular Brasileira —, bem
como era comum ver livros de escritores brasileiros sendo best-sellers em Portugal. O teatro
brasileiro também ndo deixava por menos e alcangava bons publicos quando se apresentava em
terras lusitanas.

O interesse dos portugueses pelos produtos da industria cultural brasileira fez crescer a
inter-relacdo estabelecida, em diversas formas e niveis, entre esses produtos e seus conteudos.
De acordo com Sousa (2002, p. 32), “a proximidade linguistica e até cultural (incrementada
pelas importacdes portuguesas de contelidos brasileiros), a proximidade afetiva, etc. favorecem,
sem duvida, o Brasil enquanto pais a cobrir”.

Ainda sobre o Publico, tem-se a Politica, com 10,27%, e a Economia, com 5,47%, sendo
a segunda e terceira teméticas mais trabalhadas pelo jornal, respectivamente. Assim como se
observou no Diario de Noticias, Politica e Economia foram a segunda e terceira tematicas mais
enfatizadas do total de producdes. 1sso pode sugerir que 0s dois jornais creditem um mesmo
peso para as producgdes sobre essas tematicas.

A editora Joana Amado (2012, informacéo verbal) afirma que o Brasil é cada vez mais
importante para 0s portugueses. E que a cobertura de temas sobre Politica e Economia é
fundamental para o pais lusitano, ja4 que o Brasil é uma oportunidade para Portugal. E
interessante perceber que essa posicao é a mesma adotada pelo subdiretor do Diario de Noticias,

quando justifica o interesse do jornal pelas teméaticas Economia e Politica.

N&o € s6 a leitura internacional de saber o que se passa em um outro pais. Vivem la

muitos portugueses. H& milhares de portugueses a pensar se tem oportunidades no

Brasil, se querem ir para la ou ndo. O boom econémico do Brasil e a crise de Portugal

ajudou neste processo. Cada vez ha mais curiosidade, percebe-se isso na internet, com

0 nimero de pessoas que vao ler sobre o Brasil (AMADO, 2012, informacéo verbal).

Ainda sobre o Publico, retomando as categorias tematicas mais trabalhadas e suas

percentagens do total de produgdes do corpus, temos: 1. Cultura (12,32%); 2. Politica

(10,27%); 3. Economia (5,475%); 4. Esporte (3,42%); 5. Conflitos/Crime, Sociedade e Casos
pessoais (ambos empatados com 2,73%); 6. Outros (0.64%).

Conforme descrito no preambulo metodoldgico (Ver 3.4.2), os temas acima analisados

foram enquadrados em categorias definidas por uma taxonomia propria, criada para esta

pesquisa, no intuito de otimizar o trabalho analitico. Entretanto, cada jornal utiliza uma
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nomenclatura propria para suas respectivas editorias. Assim, mostra-se abaixo, por meio de

graficos, as editorias trabalhadas pelo Publico e Diario de Noticias. Destaca-se o nimero de

publicacdes sobre o Brasil em cada editoria, durante o recorte historico delimitado.

Mundo; 17

Local; 1
Espago Publico; 2

Economia; 8

Fonte: Elaborado pelo autor

Sport; 17

Politica; 1

Pais; 4

Media; 5

Grafico 2 — Publico — Editorias

Editorias

Domingo Publico; 3

Gréfico 3 — Diario de Noticias — Editorias
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H Artes
M Bolsa
m Capa
DN Ciéncia
B DN Opinidao
H Férum
H Globo
H Media
H Pais
H Politica
H Sport
H Total: 87 publicagdes

DN Opinido; 1

Fonte: Elaborado pelo autor
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4.2 Comparativo temas: 2012 -2013

Conforme descrito no preambulo metodologico (Ver 3.4.1), houve um alargamento do
recorte historico de andlise, incluindo também o ano de 2013. Assim, fez-se um comparativo
do namero de producdes jornalisticas e suas tematicas, entre os periodos delimitados em 2012
e 2013. Durante os 15 dias de investigacdo em setembro de 2013, foram incorporados mais 23
documentos ao corpus analitico. Abaixo os graficos com as categorias tematicas mais

trabalhadas por cada jornal e sua frequéncia nos periodos comparados:

Gréfico 4 — Publico — Temas Comparativo setembro 2012/2013

Publico
TEMAS
Comparativo Setembro 2012/2013
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& =) & 60%
& %
B Setembro de 2012: 18 produgdes jornalisticas Setembro de 2013: 07 produgdes jornalisticas

Fonte: Elaborado pelo autor

Sobre o jornal Publico, tendo como base setembro de 2012, percebe-se que, No mesmo
periodo de 2013, houve um decréscimo de 11 publicacGes. A tematica mais trabalhada em 2012
foi Cultura, com 10 publicacBes. J& em 2013, o tema mais enfocado foi Politica, com trés
producdes apenas. Também se levantou quantas noticias em cada periodo trataram do evento
Ano do Brasil em Portugal (sobre a atragéo, ver 1.4).

Do total das 52 producgdes do Publico em 2012, apenas nove abordaram o evento, o que
representa um percentual de 17,3%. Sdo noticias, reportagens e artigos de opinido sobre as

atracdes culturais que formaram o evento, bem como tratando da cooperacdo artistica e da
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relacdo entre Brasil e Portugal. Em setembro de 2013 n&o houve nenhuma publicagdo sobre o
evento.

Para Joana Amado (2012, informacdo verbal), editora internacional do Publico, a
ocorréncia das festividades Ano do Brasil em Portugal ndo alterou significativamente a pauta
sobre cultura brasileira. Para ela, o consumo cultural brasileiro “sempre foi uma realidade em

Portugal” (AMADO, 2012, informag&o verbal).

Gréafico 5 — Diario de Noticias — Temas Comparativo setembro 2012/2013

Didrio de Noticias
TEMAS
Comparativo Setembro 2012/2013
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.
-
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B Setembro de 2012: 17 produgdes jornalisticas B Setembro de 2013: 16 produgdes jornalisticas

Fonte: Elaborado pelo autor

No caso do Diario e Noticias, 0 comparativo setembro 2012/2013 mostra que 0 nimero
de publicacGes sobre o Brasil foi praticamente 0 mesmo. Em 2013 foi registrada apenas uma
publicagdo a menos que em 2012, segundo evidencia o grafico acima. A categoria Politica foi
amais trabalhada em 2013, com sete produgdes noticiosas, enquanto Economia e Cultura foram
as duas mais noticiadas em setembro de 2012, com cinco ocorréncias cada.

A respeito das comemoragdes do Ano do Brasil em Portugal, verificou-se que do total
de producdes noticiosas do DN em 2012, que foram 71, apenas cinco abordaram o evento, 0
que representa 7% do total de publicacfes. J& em setembro de 2013 ndo houve nenhuma
publicacdo sobre o evento.

Assim como afirmou a editora do Pablico, o subdiretor do DN, Pedro Tadeu, também

acredita que o Ano do Brasil em Portugal ndo promoveu uma grande mudanca nas noticias
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sobre o Brasil. Para ele, a cultura brasileira, em especial, sempre foi noticia em Portugal,
principalmente a partir da telenovela Gabriela, Cravo e Canela, exibida pela primeira vez em
terras lusitanas na década de 70. “A partir dai houve um interesse pela cultura brasileira, pelo

dia a dia brasileiro muito grande” (TADEU, 2012, informacéo verbal).

4.3 Géneros Jornalisticos

Nesta unidade de registro se analisa a frequéncia das categorias de géneros, durante todo
o recorte histérico. Especificamente aqueles pertencentes as espécies: Comentario, Relato,
Cronica e Outros e as suas respectivas subespécies. A taxonomia aqui utilizada e adaptada é
proposta por Chaparro (2008), conforme descrito no capitulo 2 — (Ver 2.3). Abaixo, grafico
comparativo entre os géneros mais trabalhados por cada periédico, considerando o universo

total de publicagfes que compde o corpus.

Grafico 6 — Diario de Noticias/Publico — Géneros Jornalisticos
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Fonte: Elaborado pelo autor

Observando os dados referentes ao Diario de Noticias, fica evidente que 0 género nota
informativa foi o mais trabalhado pelo jornal durante todo o recorte histérico, com 24,65% de
ocorréncias. Esse género esta enquadrado na espécie Outros, ja que ndo havia sido contemplado
por Chaparro (2008) e se refere a pequenos textos noticiosos, de poucas linhas e sobre teméticas



121

diversas. O segundo e o terceiro géneros mais trabalhados pelo Diario de Noticias sdo
respectivamente: Noticia, com 17,80% de ocorréncias e Coluna-Relato, com 4,79%.

Durante a reviséao de literatura sobre géneros percebeu-se que ha poucas referéncias que
apontem para uma conceituacao sobre nota e, quando ha, essas se apresentam com divergéncias.
Andrade e Medeiros (2001) trazem uma boa defini¢cdo para nota, que se aplica perfeitamente
ao item aqui analisado. Para eles, nota é uma “noticia que se caracteriza pela brevidade do texto.
Pequena noticia que se destina a informagao rapida” (ANDRADE E MEDEIROS, 2001, p.
110).

Também se percebe que ha uma relacdo entre nota e noticia nos estudos académicos,
até devido as caracteristicas de ambas, sendo a nota definida e tratada como uma pequena
noticia. Essa mesma ideia € discutida no Dicionario de Comunicacdo de Rabaca e Barbosa
(2001). Para os autores, a nota € caracterizada como uma “pequena noticia destinada a
informacdo réapida. Caracteriza-se por extrema brevidade e concisdo [..]” (RABACA E
BARBOSA, 2001, p. 512).

Sobre a nota ser considerada uma pequena noticia, Sousa (2001) acredita que ndo ha
fronteiras rigidas para a noticia, enquanto género jornalistico, porém especula quais 0s

tamanhos ela possa ter:

O tamanho da peca também ndo funciona como um elemento distintivo valido.
Embora uma noticia ndo costume ultrapassar muito os dois mil caracteres, quando ela
atinge esta dimensao frequentemente também se pode classificar como uma pequena
reportagem, ou, pelo menos, como uma noticia desenvolvida (SOUSA, 2001, p. 232).

Sousa ainda acredita que uma noticia breve se situa como possuindo cerca de duzentos
caracteres. Tomando como base essa premissa de Sousa, as notas informativas aqui analisadas
se enquadrariam, de fato, como pequenas noticias, considerando que possuem, em sua maioria,
menos de duzentos caracteres. A partir do modelo de Chaparro (2008), as notas informativas,
consideradas como pequenas noticias, poderiam compor o género Relato, dentro das espécies
narrativas, devido ao seu formato (pequena narrativa) e ao seu contetdo (factual, informativo,
direto).

Sobre 0 género Relato, ele ¢ dividido em espécies narrativas — onde estdo as noticias —
e praticas (Ver 2.3). A Coluna-Relato também faz parte desta espécie e nada mais é do que
uma noticia estruturada em forma de coluna. Para Chaparro (2008), os componentes deste
género tém como caracteristica a representacao objetiva da informacao. De acordo com o autor,

nesta categoria destacam-se as historias de vida, o relato dos acontecimentos e a apresentacao
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de personagens de uma forma imparcial — quando possivel. E neste género que estdo também
0s contetdos de servicos e entretenimento. O que diferencia as espécies narrativas e praticas
s80 seus objetivos e estratégias textuais — as enunciacfes (FREIRE E CUNHA, 2009).

Segundo o subdiretor do Diario de Noticias, Pedro Tadeu, a grande quantidade de notas
informativas, bem como de noticias sobre o Brasil se da devido ao interesse de Portugal por
sua ex-colonia, principalmente nas questbes culturais e politicas. Mais uma vez a cultura
brasileira € posta como um importante valor-noticia. “Todas estas pequenas coisas [telenovelas,
politica, musica, futebol, artistas e jogadores] criaram um pequeno universo noticioso, que é
variado. Além do interesse politico, da relevancia noticiosa, hd também o interesse popular pela
cultura brasileira” (TADEU, 2012, informagao verbal).

Assim, ainda segundo o subdiretor, a variedade de tematicas culturais e politicas, bem
como seus atores, sdo 0s responsaveis pelo alto numero de notas informativas sobre
acontecimentos diversos, que geram interesse no publico leitor em Portugal. Resumidamente,
0s géneros mais trabalhados pelo Diario de Noticias, no recorte delimitado s&o: 1. Nota
informativa (24,65%); 2. Noticia (17.80%); 3. Coluna-Relato (4,79%); 4. Reportagem e
Fotolegenda (3,42%); 5. Capa (2,73%); 6. Editorial, Artigo Cronica e Coluna-comentario
(0.68%).

Ja o Publico apresentou a noticia como o género mais trabalhado, com 15,75% das
ocorréncias. Em segundo lugar, estd a Reportagem (8.9%), a Coluna-Relato e a Nota
informativa figuram em terceiro lugar (4,79%). Para a editora internacional do Publico, ha
muitas noticias sobre o Brasil, porque o interesse do leitor portugués hoje é maior do que
antigamente. “Hé mais curiosidade do leitor portugués a tentar perceber a realidade brasileira,
do que se via 10 anos atras. Porque € isso, € um pais que pode representar uma oportunidade,
ou porque as familias tem pessoas a viver 1a” (AMADO, 2012, informagé&o verbal).

Sobre a noticia, pode-se considera-la como o género basico do jornalismo. Na mesma
perspectiva, Sousa (2001) aponta que a noticia é essencialmente um enunciado reportativo, um
discurso sobre um fato qualquer. Para ele, esse género pode admitir elementos da entrevista,
como as citagdes, por exemplo. Uma das caracteristicas da noticia, segundo Sousa (2001, p.
232) ¢ que ela sempre deve apresentar “informag¢do nova, actual e de interesse geral”. Porém, o
autor argumenta que também ha noticias analiticas, ou seja, que ndo sdo exclusivamente
factuais. Assim, nessas noticias, os fatos servem de pretexto para as analises, sendo comum

também a correlacdo de fatos neste tipo de estrutura.
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A respeito da reportagem, o segundo género mais trabalhado pelo Publico, ela se
diferencia da noticia justamente por procurar aprofundar, expor causas, consequéncias e
contextualizar o maximo que puder do acontecimento. Sousa (2001) completa o pensamento e
afirma que a reportagem tem de informar, contando uma historia completa, fazendo com que o
leitor “viva” o acontecimento. Foram comuns reportagens de pagina dupla sobre a cultura
brasileira no Publico, tema mais trabalhado pelo periddico no recorte historico de andlise,
conforme discutido acima na se¢do Temas (Ver 4.1).

E importante destacar que a reportagem pode abrigar elementos de diversos outros
géneros jornalisticos, como a entrevista, a noticia, a cronica, os artigos. O que importa € que
ela alcance seu objetivo principal: informar com exaustividade, procurando trazer todas as
perspectivas possiveis para que se tenha uma boa histéria.

Retomando os géneros mais trabalhados pelo Publico, sdo eles: 1. Noticia (15,75%); 2.
Reportagem (8,90%); 3. Coluna-Relato e Nota Informativa (4,79%); 4. Artigo, Capa e Editorial
(1.36%); 5. Coluna-Comentério, Cronica e Entrevista (0,68%).

Percebe-se que alguns géneros pouco foram trabalhados, tanto pelo Publico, quanto pelo
Diario de Noticias, durante todo o recorte histérico. GEneros como Artigo, Editorial, Cronica,
Coluna-Comentario e Capa registraram poucas ocorréncias. J& a Entrevista registrou somente
uma ocorréncia no Publico.

O género Capa, aqui descrito e enquadrado na espécie Outros, corresponde a pequenas
chamadas para noticias expostas na capa do jornal. O Diério de Noticias apresentou uma maior
tendéncia, em relacdo ao Publico, para expor o Brasil logo na capa. Sdo geralmente notas
informativas, podendo estar acompanhadas ou ndo de imagens fotograficas, que tem o intuito
de captar a atencéo do leitor e gerar curiosidade/interesse quanto a producdo jornalistica contida
nas paginas que formam os cadernos do jornal.

Ja a fotolegenda foi o quarto género mais trabalhado pelo Diario de Noticias, ao mesmo
tempo em que nenhuma ocorréncia foi registrada no Publico. Assim como a infografia, a
fotolegenda, que também ndo é contemplada na classificacdo de Chaparro, poderia ser
enguadrada tanto na espécie Grafico-artista, pela sua forma, como na espécie Narrativa, pelo
seu contetdo.

Géneros como o Artigo e a Coluna-Comentario também tiveram poucas ocorréncias em
ambos os jornais estudados. Todos esses géneros, segundo Chaparro (2008), séo subespécies
da espécie Argumentativa, pertencendo a um género macro, o qual o autor chama de

Comentario (Ver tabela explicativa, em 2.3). Na conceituacdo de Chaparro, o género
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Comentario congrega, a0 mesmo tempo, as espécies argumentativas e grafico-artisticas.
Segundo Freire e Cunha (2009), deste género fazem parte 0s conteldos impressos em que a
opinido e a subjetividade preponderam. Os artigos sdo assinados e trazem as opinides
qualificadas de especialistas sobre tematicas diversas. J& as cartas (ou e-mails) reproduzem as
opiniBes dos leitores. As colunas-comentario geralmente sdo assinadas e também podem ter
um carater argumentativo. Elas representam os pontos de vista de pessoas destacadas pelo jornal
para opinarem sobre os mais variados assuntos da atualidade. Freire e Cunha (2009) bem
ressaltam que, nas colunas, as opinides expostas ndo sao, necessariamente, as mesmas do jornal,
que se expressa pelo editorial.

A respeito deste género, o editorial, percebe-se que também foi pouco trabalhado por
ambos os jornais. Entende-se esse tipo de texto como um espaco exclusivo, no qual o jornal, ou
seu proprietario, argumenta sobre determinado assunto ou tematica. Essa peca poderia ser
incluida no género Comentario de Chaparro, especificamente na espécie Argumentativa,
subespécie Artigo, levando em conta seu formato e contetdo.

O proprio Manuel Chaparro (2008) reconhece isso e trata, por vezes, o editorial como
artigo (comentario). Ainda dentre os géneros menos trabalhados por ambos os jornais esta a
Cronica. Sobre elas, Chaparro as identifica como livre de classificagdes. Para o autor, a cronica
destaca-se pela “liberdade em transitar entre jornalismo e literatura, entre narragdo e
argumentacdo, entre realidade e ficgdo, entre emogdes ¢ poesia” (CHAPARRO, 2008, p.178-
179).

4.4 Elementos de objetividade da noticia

A objetividade no jornalismo é o foco da analise nesta secdo, embasada pelas técnicas
da Analise do Conteudo, pelas teorias do jornalismo e pela hipotese do Newsmaking (producao
de noticias). Nesta unidade de registro, busca-se verificar a presenga ou auséncia das seguintes
categorias analiticas nos documentos que formam o corpus analitico: 1. Modelo da piramide
invertida /Lead; 2. Citacdes diretas; 3. Citagdes indiretas; 4. Dados estatisticos; 5. Fontes
Oficiais; 6. Fontes: Autoridades; 7. Fontes: Outros Veiculos/Midias.

Todas essas categorias sdo de fundamental importancia para que se possa refletir sobre
0 processo de producdo do material veiculado pelos jornais. Através delas, pode-se descobrir,

por exemplo, quais o0s tipos de fontes mais utilizadas e, consequentemente, avaliar a relacéo
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entre jornalistas destes jornais e suas fontes. Abaixo, grafico (Gréafico 7) com os dados de ambos

os jornais, aferidos durante o recorte histdrico analitico.

Gréfico 7 — Diario de Noticias / Publico - Elementos de Objetividade da noticia
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Fonte: Elaborado pelo autor

Por meio do gréfico acima, pode-se afirmar que o modelo da pirdmide invertida esta
presente na maior parte das producdes jornalisticas de ambos os jornais. Considerando o total
de ocorréncias, dos dois periddicos, que foram 130 e equivalem a 100%, pode-se observar a
presenca desse modelo em 61,53% das publicacGes do Diario de Noticias e em 38,46%, no
Publico. Isso significa que quase todas as producdes jornalisticas, que formam o corpus,
apresentaram sua estrutura baseada no modelo da piramide invertida — sendo iniciada com o
lead —, além disso, algumas produgdes ainda apresentaram um pequeno texto introdutorio,
como entrada. Segundo Sousa (2001, p.221), “o lead é o pardgrafo que lidera e orienta, 0
paragrafo que sugere e indica”.

Conforme discutido no capitulo 2 (Ver 2.8) por Tuchman (1978), o modelo da piramide
invertida é uma sequéncia na qual a informacdo mais importante vem no primeiro paragrafo, o
lead. No caso dos jornais lusitanos analisados, todas as publicacfes iniciadas com o lead
apresentavam ainda a estruturacdo das informacdes em pardgrafos blocos. Ou seja, a
informacdo foi distribuida em paragrafos ou se¢des autbnomas. Entretanto, todos se remetiam
ao tema da peca, 0 que garantiu a coesdo e coeréncia do texto. Ainda de acordo com Sousa

(2001), a principal vantagem da construg¢@o por blocos estd na “arrumagado da informagao”.
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A informacdo é "arrumada" dentro do paragrafo. Como cada paragrafo é um bloco, a
informagdo também é hierarquizada e facilmente arrumada na peca, até porque 0s
paragrafos podem ser facilmente hierarquizados em fungdo da importancia do seu
conteddo. Existe uma segunda vantagem na construcdo por blocos. Um leitor pode
abandonar a leitura de uma pega num determinado paragrafo sem ficar com ideias
pendentes (SOUSA, 2001, p.311).

Observando ainda o grafico (Gréafico 7), percebe-se que a mescla de citacdes diretas e
indiretas foi o mais trabalhado por ambos os periddicos em suas producdes noticiosas,
apresentando o Diario de Noticias 20,58% de ocorréncias e o Publico, 28,43%. Tais dados se
dao considerando o total de citagcbes que foram 102 e que equivalem a 100%. Ainda sobre
citacOes, as diretas representam um percentual de 18,62%, no Diario de Noticias e 13,72% no
Publico. Ja as indiretas estdo presentes em apenas 0,98% das publicacGes do Publico e em
17,64% no Diéario de Noticias.

Conforme também foi discutido no capitulo 2 por Schudson (1988), o conceito de
objetividade no jornalismo corresponde a uma nocao de fé nos fatos. Ou seja, o fato € o que
determinard tudo. A partir de uma série de procedimentos e técnicas, o jornalista tenta
comprovar o que esta relatando. Para Tuchman (1978), existem quatro procedimentos basicos
utilizados pelos jornalistas para assegurar a "objetividade” nas noticias (Ver 2.8). Tais
instrumentos utilizados pelos jornalistas séo uma forma de protecdo contra criticas e processos
judiciais.

Entre esses procedimentos estd o uso de citagdes, com aspas, das fontes jornalisticas.
Ao expor a citacdo direta, indireta ou a mescla de ambos, o jornalista da credibilidade ao seu
relato noticioso. Por meio de intertextualidade, traz a fonte direta ou indiretamente para o texto,
bem como se exime da responsabilidade do que esta sendo dito, ja que € a fala do outro.

Na busca pela objetividade, um procedimento também bastante utilizado pelos
jornalistas, e citado por Tuchman (1978), € a apresentacao de provas auxiliares. Essas provas
podem ser as citagdes acima discutidas, como também outros elementos. Em grande parte, tais
provas consistem na exposicdo de dados estatisticos sobre o fato. Sobre isso, verificou-se que
além do uso das citagOes, 0s jornais portugueses aqui estudados também expdem dados como
forma de comprovarem o0s textos noticiosos. Foi registrado um total de 81 ocorréncias (100%)
de dados estatisticos nas producdes de ambos os jornais. Sendo, 59,25% referente as
publicacdes do Diério de Noticias e 40,74% as do Publico.

A respeito da objetividade no jornalismo portugués, Sousa (2001) alerta que o Cddigo

Deontoldgico dos Jornalistas Portugueses, revisto em 1993, ja assegura que os jornalistas
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devem ser rigorosos, honestos e ndo objetivos. Para Sousa, rigor e honestidade substituiram,
assim, a nocao de objetividade que vigorava anteriormente como regra deontolégica.

No entanto, o Codigo Deontoldgico mantém a ideia de que fatos e opinides devem estar
separados no discurso. Talvez isso se dé, pois, segundo Chaparro (2008), o texto jornalistico
portugués apresenta uma tendéncia a ser mais argumentativo do que expositivo. Para Sousa, no
jornalismo, o objeto de conhecimento deve sobrepor-se ao sujeito de conhecimento. O jornalista
deve se orientar pelos valores do rigor, da independéncia, do compromisso com a realidade, da

honestidade e da intencdo de verdade.

A anélise, que esta, de certo modo, a meio caminho entre a descri¢do de factos e a
opinido, furta-se, de alguma maneira, a este juizo maniqueista. De qualquer maneira,
fazer andlise significa interpretar factos descritos, portanto ndo € opinido pura. Mesmo
sendo a objectividade impossivel, se por ela entendermos a apropriacéo total de um
objecto de conhecimento pelo sujeito que conhece, ndo deve deixar de ser uma meta.
O jornalismo ideal seria o jornalismo objectivo, se fosse possivel (SOUSA, 2001, p.
48).

Na discusséao sobre o ideal de objetividade no jornalismo e seus procedimentos, ndo se
pode desconsiderar a relacdo entre as fontes e os jornalistas. As fontes garantem a matéria prima
para a noticia e suas falas sdo expostas nos relatos noticiosos. Essa relacdo € bastante enfatizada
nos estudos do newsmaking (producdo de noticias). Para Wolf (1999), as principais fases da
producdo informativa diéria sdo trés: a recolha, a selecdo e a apresentacdo. Cada uma delas
possui rotinas e processos de trabalho caracteristicos. A recolha — ou captacdo da informacéo —
depende das diversas fontes, das agéncias de noticias ou das agendas de servico.

Antigamente, era o jornalista quem ia a procura dos fatos e fontes. Hoje é mais comum
que eles procurem o jornalista. De acordo com Sousa (2001), ndo existiria investigacdo
jornalistica sem fontes de informacéo. Ja Herbert Gans (1980) trabalha a ideia de que as fontes
tentam passar a informacdo que mais lhes interessa, segundo o angulo pretendido. Nesta
relagdo, os jornalistas procuram obter informac6es que as fontes, por vezes, ndo gostariam de
divulgar, explorando, assim, angulos alternativos.

Analisando essa questéo, procurou-se descobrir quais os tipos de fontes mais utilizadas
pelos jornais lusitanos, conforme taxonomia criada para esta pesquisa (Ver 2.7). Para Hohlfeldt
(2008, p. 204), o newsmaking se ocupa especialmente do estudo sobre “[...] 0 relacionamento
entre fontes primeiras e jornalistas, bem como as diferentes etapas da producéo informacional,
seja ao nivel da captacdo da informacdo, seja em seu tratamento e edicéo e, enfim, em sua

distribuicdo”.
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As fontes mais citadas, por ambos os jornais, foram as Autoridades, com 28,18% de
ocorréncias no Diario de Noticias e 24,16% no Publico, considerando o total de 149 ocorréncias
e que equivalem a 100%. Ja o tipo de fonte Outros veiculos/midias também foi bastante
utilizado pelos periddicos, tendo o DN um percentual de 17,44% ocorréncias e o Publico,
8,05%. As fontes classificadas como Oficiais também foram usadas, tendo o Diario de Noticias
um total de 8,05% e o Publico de 12,08%.

As fontes que ndo se enquadravam nas categorias ja relatadas foram tachadas de Outros,
tendo apenas o Publico registrado trés ocorréncias deste tipo. Em relacdo a identificacdo das
fontes no texto jornalistico, percebe-se que elas sdo todas identificadas, variando por vezes o
nivel de tal identificacdo. Verificou-se que hd uma alternancia entre fontes On the record
(citacdo direta na publicacdo) e On Background/not for attribution (citacdo com ressalvas),
segundo modelo proposto por Mencher (1979). Entretanto, hd uma predominancia de fontes On
the record, devido a grande ocorréncia de citacdes diretas/indiretas, conforme exposto acima.

Ainda como descrito no capitulo 2, as fontes Autoridades aqui se referem a toda e
qualquer pessoa que possua autoridade para dissertar sobre a teméatica em questdo, podendo ser
desde uma pessoa que possua o poder de autoridade — como um policial —, um especialista, bem
como a testemunha de um acidente. Para Sousa (2001), a autoridade é uma das caracteristicas
essenciais de uma boa fonte, juntamente com atributos como representatividade e credibilidade.
Ela anda junto com a credibilidade e se refere ao fato da fonte ter autonomia e conhecimento
suficiente para falar sobre o fato em questéo.

Os diarios portugueses investigados partem da mesma perspectiva e apresentaram
muitas fontes com as caracteristicas descritas por Sousa. Também as fontes Oficiais — relativas
as fontes do governo e instituigdes diversas — foram bem trabalhadas pelos jornais. Isso
demonstra que ha uma tendéncia de tais periddicos em recorrer a fontes com carater de
autoridade e oficiais/institucionais. Para o subdiretor do Diério de Noticias, Pedro Tadeu, as
autoridades policiais brasileiras séo boas fontes. “[...] As autoridades policiais colaboram muito
com a comunicacdo social. Em termos gerais colaboram, ndo temos razdo para queixas.
Colaboram mais do que as autoridades portuguesas com os jornais portugueses” (TADEU,
2012, informagdo verbal).

Na mesma linha de pensamento estdo as reflexdes de Silva (2007), em um estudo de
caso comparado entre o Diario de Noticias e o Publico. Silva concluiu que as fontes de ambos
0s jornais, nas noticias sobre a midia, sdo geralmente os diretores de programacdo, ou seja,

aqueles considerados como fontes de autoridade sobre a tematica em questdo. Silva (2007)
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ainda aponta que as fontes agem como porta-vozes de grupos editoriais e de agéncias noticiosas,
de empresas de midia e equipes de producgdo, que participam diretamente nos fatos noticiados.
Ou seja, sdo fontes autoridades ou oficiais, de carater institucional, conforme taxonomia
adotada nesta pesquisa. A autora ainda verificou que as fontes dos artigos analisados
correspondem, geralmente, aos produtores do acontecimento e que esses acumulam também a
funcédo de serem os principais promotores do fato.

Para Gans (1980), o uso de tais fontes representa a passividade das organizacfes
noticiosas e a atividade das fontes interessadas. Por este ponto de vista, 0os 6rgdos jornalisticos
seriam mais permeaveis as fontes mais ativas, designadamente aquelas capazes de
corresponderem rapidamente as suas necessidades informativas. Na mesma ideia trabalhada por
Gans, tem-se a posicdo de Chaparro (2008) que discorre sobre a institucionalizacdo das fontes,
em um processo que ele chama de “revolugdo das fontes”.

De acordo com os estudos de Chaparro, as fontes se organizaram, fazendo com que elas
passem a marcar a agenda das redacOes, tornando, assim, as demandas dos jornalistas mais
dispensaveis. Entretanto, Sousa (2002) destaca que ha ainda autonomia dos jornalistas no jogo
negocial que se estabelece com as fontes, em torno da definicdo do que é noticia e dos seus
significados. Porém, é importante observar que existem vérios fatores que influenciariam a
dominéncia de determinadas fontes sobre outras, como o poder, a credibilidade e a proximidade
em relacdo aos jornalistas (GANS, 1980).

Dessa forma, os jornalistas escolheriam as fontes em funcdo da conveniéncia aferida.
Segundo Gans, essa escolha ndo seria pautada s6 em termos de fiabilidade e respeitabilidade,
mas, também, em termos de capacidade de producéo de informacéo. Além disso, para o autor,
as fontes capazes de antecipar informacdes aos jornalistas tendem a ser mais selecionadas.

A ideia exposta por Gans (1980) se aplica perfeitamente a um fato verificado pela
pesquisa: as fontes Outros veiculos/midias é a segunda mais trabalhada pelos dois jornais
juntos. Foi registrado um percentual de 17,44% ocorréncias deste tipo de fonte nas publicacGes
do Diario de Noticias e de 8,05% nas do Publico. Sao utilizados como fontes os jornais
brasileiros, as agéncias de noticias e midias, como o Twitter, além da televisdo.

De acordo com a editora internacional do Publico, Joana Amado, o jornal trabalha com
poucas agéncias de noticias, sendo somente a Reuters e a FrancePress. Sobre essas duas
agéncias, ela afirma: “Essas duas tem coisas importantes como o do mensalao” (AMADO,
2012, informacéo verbal). Ja a respeito da agéncia de noticias em lingua portuguesa, Lusa, a
editora afirma ndo ter assinatura. “N&o compensa ter assinatura da Lusa. N&o sei dizer que tipo
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de noticias eles dao do Brasil” (AMADO, 2012, informac&o verbal). A editora ainda afirma que
recorre aos correspondentes e também aos jornais brasileiros e estrangeiros, quando precisa de
algum tipo de fonte ou informacdo relevante.

Curiosamente, os resultados aferidos do Publico confirmam, em parte, o que foi dito
pela editora durante a entrevista concedida para esta pesquisa. O Publico citou como fontes de
informacdo identificadas os seguintes veiculos e midias: 1. Lusa; 2. EFE; 3. O Globo; 4. TV
Globo; 5. Folha de Sao Paulo; 6. AFP e 7. O Estado de Sdo Paulo. Assim, verifica-se que
dentre as agéncias de noticias citadas pela editora como sendo fornecedoras de informacGes
para o jornal, apenas a AFP — FrancePress, aparece citada nas publicagdes.

Outro dado interessante é que mesmo a editora afirmando ndo possuir assinatura com a
Lusa, a agéncia de lingua portuguesa € bastante citada como fonte de informacéo nas producdes
noticiosas do Publico. Os jornais brasileiros citados pela editora também foram registrados nas
analises, sendo eles dois jornais de grande circulacdo em ambito nacional: a Folha de Sao Paulo
e 0 Estado de S&o Paulo. Entre as midias, esta a TV Globo como fonte de informacéo. Sobre
ter os jornais brasileiros como fontes, a editora Joana Amado afirma ser uma pratica comum.
“Eu tenho correspondentes e vou diretamente aos jornais brasileiros, como vou aos americanos,
franceses e italianos. Eu ndo vou a todos, pois os jornalistas que trabalham comigo fazem isso
também” (AMADO, 2012, informacéo verbal).

A editora internacional do Publico ainda afirmou que fora as fontes citadas, os
correspondentes do jornal sdo também uma grande fonte de informacéo. Para ela, a relacédo
aberta entre eles permite que constantemente sejam propostas pautas, as quais ela pode aceitar
ou ndo. De acordo com Los Monteros (1998), para identificar as noticias de interesse no
exterior, 0 correspondente se apoia na imprensa e nos meios locais, conforme discutido no
capitulo 2 (Ver 2.10.1).

O contato é constante. E uma coisa variavel, proponho as pautas ou sdo eles que
propdem coisas. Alids, para mim é o ideal, eles estarem atentos, acharem o que é que
vale uma histéria, 0 que ndo vale. Muitas vezes também sou eu que fago isto, como
temos que dar, como vamos fazer, como ndo vamos fazer (AMADO, 2012,
informacdo verbal).

A editora relata uma das fases de producéo das noticias na redacdo do Pablico. Além de
expor a relagdo com os correspondentes, ela explicita um pouco de sua rotina, quando afirma
gue, muitas vezes, orienta 0 que serd noticia ou ndo, bem como os enquadramentos que as

publicacOes terdo. Isso corresponde ao que Wolf (1999) chama de fase de selecdo do processo
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produtivo. E a fase de triagem e organizagdo do material que chega & redaco e vai ser
transformado em noticia.

Nesse momento — de selecdo dos acontecimentos e das fontes — é que se executam as
convencdes profissionais, que contribuem para definir o que sera publicado ou ndo. Wolf ainda
destaca que a eficiéncia se torna necessaria nessa fase, pois isso ird permitir um maior
rendimento em trés recursos que séo geralmente escassos nas redagoes: pessoal, formatos e
tempo de producéo.

Sobre a escassez de pessoal destacada por Wolf (1999), a editora do Publico tem a
mesma posicao e confirma essa falta. “Um dos maiores dificuldades na redacdo ¢ a falta de
recursos materiais e pessoais” (AMADO, 2012, informacédo verbal). A editora comentou que
possuia também correspondentes brasileiros, porém, devido aos cortes financeiros no jornal, ja

ndo dispde mais desses profissionais.

Antes disso tinha alguns correspondentes brasileiros que sempre mandavam
informagdes. Esses sempre mudavam, ndo havia uma regularidade. Também tem
enviados especiais para fatos como as eleigdes do Lula, por exemplo. Eu diria que se
pudesse escolher, o correspondente deveria estar em Sdo Paulo, que é onde tudo
acontece (AMADO, 2012, informacdo verbal).

J& no Diério de Noticias foram citadas como fontes identificadas, os seguintes veiculos
e midias: 1. Revista Epoca; 2. Twitter; 3. Imprensa brasileira; 4. Portal Correio; 4. Lusa; 5. O
Globo; 6. Folha de S&@o Paulo; 7. Le Figaro; 8. AFP; 9. The Guardian; 10. BBC e 11. Diario
Econdmico. Aqui, percebe-se que houve mais referéncias a outros jornais e midias sociais,
como fontes citadas, se comparado com o Publico. Também se destacam como fontes, jornais
e televisdes estrangeiras, fora do Brasil, como os ingleses The Guardian e BBC e o francés Le
Figaro.

A respeito das agéncias de noticias, € interessante observar que mesmo o jornal sendo
assinante da FrancePress, ela ndo foi registrada nas publicacdes durante o periodo analitico. O
subdiretor do jornal justifica dizendo que a agéncia traz uma visao diferente da do Diario de
Noticias sobre o Brasil.

De agéncias aqui SO assinamos a agéncia FrancePress. Ela acompanha, com algum
interesse, o noticiario brasileiro. Mas claro, que é uma visdo do lado francés, que por
vezes temos que filtrar e adequar, porque é uma visdo que ndo é muito préxima da
nossa, em muitos aspectos. No Brasil, como temos a facilidade da lingua e podemos
ler qualquer site brasileiro, com muita facilidade, as agéncias noticiosas que

utilizamos ndo sdo muito determinantes sobre o Brasil (TADEU, 2012, informacéo
verbal).
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Ainda de acordo com o subdiretor, as agéncias sdo Uteis, no caso do Brasil, apenas para
dar um alerta para qualquer fato que a redacdo do Diério de Noticias possa estar distraida. Entre
as midias sociais utilizadas pelo Diario de Noticias esta o microblogging Twitter. Por vezes
aparecem, como citacdo direta, textos publicados na conta do Twitter pela pessoa que serviu
como fonte para a producéo jornalistica.

Para Correia (2011), os jornalistas usam cada vez mais os blogs, as redes e midias sociais
como fonte informativa. De acordo com estudos realizados pela Cision e pela Universidade
George Washington (2009), mais da metade dos jornalistas norte-americanos usa
rotineiramente os blogs, as redes e as midias sociais como fonte de informacgdes para as
producdes jornalisticas.

O estudo concluiu que o blog é a ferramenta mais utilizada para publicar, promover e
distribuir o0 que os jornalistas escrevem, seguindo-se as redes sociais, como o Facebook, e o
microblogging Twitter. Ainda segundo o estudo, 56% dos jornalistas entrevistados afirmaram
que as midias sociais sdo importantes para o processo de producdo das noticias (CORREIA,
2011).

Pesquisas efetuadas por Bastos (2000) e Canavilhas (2004) trazem direcionamentos
sobre 0 uso da internet e das midias sociais como fontes para a producdo de noticias em
Portugal. Para Bastos (2000, p. 69), a internet “tem para oferecer ao jornalismo uma
multiplicidade de contetdos e ferramentas que se revelam Uteis na concretizacdo de
determinadas rotinas atinentes a pratica jornalistica”. A pesquisa de Bastos ainda apontou que
na época, no ano de 2000, o e-mail era utilizado por 75% dos jornalistas para contatar as fontes
de informacdo. Também se mostrou que os jornalistas portugueses utilizavam a internet como
uma importante ferramenta na busca de fontes e na pesquisa de informacao.

Esta concluséo de Barros (2000) se aplica perfeitamente a pratica realizada na redacao
do Publico, conforme afirma a editora Joana Amado, quando recorre aos sites de jornais
estrangeiros como fontes de informacdo. A mesma prética se sucede na redacdo do Diario de
Noticias, no que se refere as producdes jornalisticas sobre o Brasil.

Para o subdiretor, Pedro Tadeu, os sites dos grandes jornais brasileiros sdo bastante
procurados. “Como primeira fonte, vamos aos jornais brasileiros e a partir dai podemos fazer
algum tipo de investigacdo propria. Sobre o Brasil recorremos mais aos grandes jornais
brasileiros. O Globo, Folha de S&o Paulo e O Estado de Sdo Paulo” (TADEU, 2012,

informacdo verbal). O subdiretor ainda afirmou que a internet € uma grande fonte de informac&o
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para as produgdes jornalisticas, sobretudo as que tratam do Brasil. Isso confirma os estudos
realizados por Bastos (2000) sobre as praticas/rotinas dos jornalistas portugueses.

Os estudos de Bastos (2000) ainda apontaram que os jornalistas portugueses, apesar de
utilizarem a internet como um meio de busca de informacGes e fontes, também reconhecem
alguns incbmodos quanto a esse uso. Para Bastos, a principal dificuldade dos jornalistas esta
em lidar com o elevado volume de informacdo disponivel. J& a editora internacional do Publico,
apesar de reconhecer o elevado numero de informacbes, aponta que isso traz mais
disponibilidade de conteudos para a versdo impressa do jornal. “Eu chego ao fim do dia e
escolho o que ¢ que vai para o papel das coisas que ja estdo no site” (AMADO, 2012,
informagao verbal).

Segundo Wolf (1999), a captacdo da informacéo pelos jornalistas, atualmente, nega o
essencial da ideologia profissional que retrata o jornalista a caca de noticias, como um
recolhedor de informacdes, independente das fontes. O trabalho do jornalista hoje esta mais
para saber selecionar as muitas informacdes que chegam a redagdo todos os dias,
desempenhando, assim, um papel de selecionador, ou realizando uma filtragem de informacdes,
segundo a perspectiva do Gatekeeping.

Sobre o Publico, Picado (2010), em uma tese de mestrado sobre as redes sociais como
fonte de informacdo, concluiu que s6 uma infima parte das noticias produzidas pelo Publico
tém mencdes relacionadas com as redes/midias sociais, principalmente como meio de
transmissdo da informacao veiculada pela fonte. Picado (2010) constata uma tendéncia para a
utilizacdo das redes/midias sociais apenas quando ndo ha a possibilidade de obter a declaracdo
ou os dados necessarios para a construcao da noticia através de um contato direto com a fonte.

Na pesquisa aqui realizada, néo foi registrada nenhuma mencéo a redes/midias sociais
pelo Pablico, enquanto fonte de informacdo. Isso vem a confirmar os estudos de Picado (2010),
guando conclui que ndo é comum que o jornal utilize esse tipo de fonte jornalistica.

Voltando ao Diario de Noticias, percebe-se que esse periodico, diferentemente do
Publico, recorre mais as midias sociais como meio de fonte jornalistica. De acordo com o

subdiretor Pedro Tadeu, uma das dificuldades para encontrar fontes no Brasil é a distancia.

A distancia é a principal dificuldade. Por vezes é dificil perceber exatamente a
geografia do Brasil e perceber com quem é que vamos contatar e procurar fontes de
informacdo, no caso, que possam adiantar algo mais daquilo de que vem das agéncias.
Algumas regides, também a propria lingua, sobretudo a prontncia, € dificil entender
(TADEU, 2012, informac&o verbal).
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Isso poderia explicar o porqué do jornal utilizar tantos outros jornais e as midias sociais
como o Twitter. Entretanto, o subdiretor aponta que h& ainda fontes acessiveis ao jornal no
Brasil, como as autoridades policiais, conforme discutido acima. De acordo com Gans (1980),
0s Orgdos jornalisticos estabelecem as suas fontes de acordo com as suas necessidades
produtivas e com o posicionamento dessas fontes na estrutura social.

O autor argumenta que a proximidade social e geogréafica entre o jornalista e as suas
fontes também afetaria a selecdo. A maior dificuldade em fontes jornalisticas no Brasil para o
Diario de Noticias estad nas fontes institucionais da area politica. O subdiretor Pedro Tadeu
acredita que isso se da devido a falta de um correspondente, o que torna a situacéo “ainda mais
dificil” (TADEU, 2012, informacdo verbal). Segundo Gans (1980), os jornalistas especializados
podem cultivar lacos mais profundos com as fontes, no seio de uma relacéo negocial em que se

vao estabelecendo direitos e obrigagdes reciprocas.

4.5 Adjetivacdo da noticia

Nesta unidade de registro busca-se verificar a presenga ou auséncia de adjetivos, ou
termos equivalentes, que tragam algum tipo de adjetivacao sobre o Brasil. As categorias desta
unidade sdo positivo (se ha adjetivacdo positiva) ou negativo (se ha alguma adjetivacdo de
carater negativo para a imagem do pais). Mesmo a pesquisa ndo se dispondo a realizar uma
analise do discurso, nem da sintaxe narrativa, dos textos que compdem o corpus, 0 objetivo
principal, nesse momento, é verificar se as publicacbes apresentam um grande processo de
adjetivacdo sobre o Brasil ou ndo. Abaixo, o grafico com os resultados aferidos durante o

recorte histérico delimitado:
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Grafico 8 — Diario de Noticias/Publico — Elementos de Adjetivacao
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Fonte: Elaborado pelo autor

A partir dos dados expostos pelo grafico acima, percebe-se que, do total de publicacdes
do Diario de Noticias, apenas 41,37% apresentaram algum tipo de adjetivacdo sobre o Brasil,
enquanto mais da metade das publicacdes, 58,62%, ndo apresentam nenhum processo de
adjetivacdo aparente.

Do total de publicacGes adjetivadas, 26,43% foram positivas para a imagem do Brasil.
Entre os adjetivos — e termos equivalentes — mais utilizados, com carater positivo, entre todas
as categorias tematicas trabalhadas estdo: democratico, grande, forte, incrivel, gigante,
brilhante, o maior e enorme. Ainda sobre o DN, 14, 94% das publicacOes adjetivadas
apresentaram carater negativo. Dentre os adjetivos mais utilizados destacam-se: prostituta,
avariado, enfraquecido, fechado e o pior.

Tais resultados do Diario de Noticias mostram que quanto a adjetivacdo positiva, é
passada uma ideia de grandeza sobre o Brasil. J&, na adjetivacdo negativa, tém-se uma imagem
de prostituicdo e problemas. Segundo Motta (2002), toda noticia denota e conota a0 mesmo
tempo. O autor afirma que é importante buscar onde o texto se trai, onde desliza do objeto rumo
a processos de subjetivacdo. Para o autor, a adjetivacdo constitui um desses processos, dentre
outros possiveis. “Com esta analise o0 mundo fisico e objetivo das noticias ganha novas cores,
novas texturas, novas tonalidades” (MOTTA, 2002, p. 34).

Em relacéo aos resultados do Publico, aferiu-se que, do total de publicacBes, mais da
metade delas, 57,62%, trouxeram algum tipo de adjetivacdo sobre o Brasil. Ao mesmo tempo

em que 42,37% das publicacBes ndo trouxeram nenhum tipo de adjetivacdo sobre a nacao
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brasileira. Estes indices demonstram que as produc¢des do Publico trouxeram mais adjetivacdo
do que as do Diéario de Noticias.

Dentre as publicacGes adjetivadas, 44,06% apresentam uma imagem positiva sobre o
Brasil, enquanto 13,55% trouxeram um contexto negativo ao pais. Dos termos e adjetivos mais
utilizados pelo Publico, de carater positivo, estdo: imenso, o maior, grande, exuberante, rico,
esfuziante, rentavel, emergente, fenbmeno, importante e em ascensdo. Ja os adjetivos utilizados
que denotam uma imagem negativa ao Brasil destacam-se: massacrado, perigoso, inferior e
dificil.

Os resultados do Publico mostram que, dentre o processo de adjetivacdo positiva para a
imagem do Brasil, tem-se a utilizacdo de adjetivos que denotam uma ideia de grandeza, riqueza
e de emergéncia, economicamente falando. J& os adjetivos e termos que denotam uma imagem
negativa ao pais apresentam a ideia de problemas, perigo e deficiéncia. Assim como no Diario
de Noticias, os resultados do Publico mostram que h& uma predominéncia nas imagens
difundidas por ambos, por meio dos processos de adjetivacdo. A imagem positiva € relativa a
uma ideia de grandeza e riqueza, enquanto a negativa a uma ideia de problemas e deficiéncias.
Segundo Chaparro (2003), os processos de adjetivacdo na noticia expem a opinido daquele
que a relata, deixando a experiéncia narrada mais rica e real.

Porém, o autor alerta que tal técnica pode tirar a importancia do que realmente interessa
na noticia: o fato (CHAPARRO, 2003), posi¢éo essa partilhada por Pena (2005), quando afirma
qgue a espetacularizacdo da vida e dos fatos toma o lugar das tradicionais formas de
entretenimento. Para Pena, 0s processos de adjetivacdo contribuem nesse processo, que
juntamente com outros fazem com que um fato qualquer seja superdimensionado, para que,

assim, possa ser consumido, como um filme, por exemplo (PENA, 2005).

4.6 Valores-noticia

O processo de delimitacdo dos valores-noticia é o foco da analise desta unidade de
registro. Entendendo esse momento como a base de toda a producéo jornalistica (WOLF, 1999),
procura-se aferir quais sdo os critérios de noticiabilidade que permeiam a rotina jornalistica no
Diario de Noticia e Publico. E nesse momento que também se pretende complementar a
discussdo sobre o processo de producdo da noticia (Newsmaking) de ambos os jornais, iniciada
nas subcategorias anteriores — Tema, Géneros jornalisticos, Elementos de Objetividade da

noticia e Adjetivacao.
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Trabalha-se, nessa unidade de registro, com uma taxonomia prépria para as categorias
de valores-noticia. Tal nomenclatura foi definida com base nos critérios discutidos por
Hohlfeldt (2008) — Ver 2.6. A intencdo foi facilitar e otimizar o processo investigativo/analitico.
Assim, os valores-noticia foram definidos de acordo com o tipo de acontecimento tratado pela
noticia. S&o eles: Importancia, Interesse, Negatividade e Proximidade. Abaixo, o gréfico
(Gréfico 9) contendo os resultados observados durante a investigacdo. Nele, considera-se 0

universo total de publicacdes de ambos os jornais, 146 producdes que equivalem a 100%.

Grafico 9 — Diario de Noticias/Publico — Valores-noticia

Diario de Noticias / Publico
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M Diario de Noticias M Publico Total: 146 (100%) produgdes jornalisticas

Fonte: Elaborado pelo autor

A partir dos resultados acima expostos, percebe-se que a categoria Importancia foi a
mais trabalhada pelo Diario de Noticias durante todo o recorte histérico, com 28,07% das
publicacdes estando enquadradas nesta classe. Em segundo lugar esta Interesse, com 23,27%
de producdes, seguido por Negatividade, em terceiro lugar, com 5,47% das publicagdes. As
matérias produzidas a partir do valor-noticia Importancia relatam fatos e acontecimentos
relativos as eleicdes brasileiras de 2012, bem como a personalidades politicas brasileiras, além
de noticias que trazem dados sobre negdcios no Brasil, indices econdmicos e oportunidades.
Para Natali (2007), as elei¢cBes sdo um dos quatro temas mais valorizados e geradores de

interesse para a editoria internacional.
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J& as produgdes motivadas pelo valor Interesse focam-se mais nas publica¢bes sobre
arte/cultura e em fato relativos as personalidades da &rea esportiva e seus dramas pessoais,
conforme também foi discutido na subcategoria Temas (Ver 4.1).

Segundo o subdiretor do Diario de Noticias, Pedro Tadeu, as tematicas de politica e

economia sdo muito importantes para o jornal, sendo a politica, uma éarea prioritaria.

O impacto politico/econdmico na propria vida portuguesa das coisas que acontecem
no Brasil. Perceber se algo que acontece no Brasil pode ter uma repercussao em
Portugal. Acontecimentos que envolvam personagens do mundo da politica, ou outras
que sejam conhecidas em Portugal, tanto a presidente da Republica, o Lula.
Acompanhar a luta pelo poder no préprio Brasil, portanto as lutas politicas, as
eleicBes. O noticiario politico é o prioritario, vem em primeiro lugar (TADEU, 2012,
informacdo verbal).

As declaragdes do subdiretor confirmam os resultados aferidos, sendo a Importancia de
um fato politico ou econdmico, o valor-noticia mais trabalhado pelo jornal, conforme ja
evidenciado. O subdiretor também comenta o interesse do jornal por temas como o esporte e a
arte/cultura. Tais tematicas, enquadram-se no valor-noticia Interesse, que foi o segundo valor
mais trabalhado pelo periddico. “Depois da Politica, a seguir, vem o interesse pelas noticias do
mundo da televisdo e do futebol, da cultura brasileira — artistas, filmes. Fizemos um trabalho
grande agora sobre a morte do Oscar Niemeyer” (TADEU, 2012, informacéo verbal).

Resumidamente, os valores-noticia mais trabalhados pelo Diario de Noticia, em ordem
decrescente, foram: 1. Importancia (28,07%); 2. Interesse (23,27%); 3. Negatividade (5,47%);
e. 4. Proximidade (2,73%). Sobre o terceiro critério mais trabalhado, Negatividade, o subdiretor
do DN argumenta que é também um dos valores-noticia priorizados pelo jornal, depois de
Importancia e Interesse. Porém, foi mais valorizado ainda na década de 1990, do século XX,
“As telenovelas retratam muito a vida do Rio de Janeiro e as pessoas passam a se identificar e
ter uma certa afinidade com aquilo e achar que no fundo tudo aquilo tem a ver com Portugal.
O crime, de fato, ainda nos preocupa muito” (TADEU, 2012, informacéo verbal).

O subdiretor argumenta que os grandes eventos globais que o Brasil ird sediar — Copa
do Mundo 2014 e as Olimpiadas de 2016 — geram interesse na area de seguranca plblica. E
sempre no sentido de averiguar se o pais esta pronto nessa questdo. “As medidas de seguranga
para 0 Mundial de 2014 e questdes relacionadas, como as favelas do Rio de Janeiro, sdo sempre
noticiadas pelo Diario de Noticias” (TADEU, 2012, informacéo verbal).

Pedro Tadeu também afirmou que tanto o DN, quanto o Publico sdo os jornais de
referéncia, em Portugal, que menos dao noticiario sobre violéncia, ja que o publico-leitor ndo

tem elevado interesse por essas areas. Assim, o fato de a categoria Negatividade ser a terceira
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mais trabalhada pelo DN pode também ser explicado pelas categorias de valores-noticias
estabelecidas por Hohlfeldt (2008). Especificamente, nas categorias Relativas ao publico, a
partir do que o jornal considera mais relevante para seu publico-leitor e também nas categorias
Relativas a concorréncia, que sdo aqueles valores-noticia estabelecidos a partir de um certo
padrdo profissional ou de modelos referenciais.
Esses procedimentos e rotinas sobre a definicdo do que serd noticia, ou ndo,
estabelecidos pelo jornal, sdo descritos por Hohlfeldt (2008) como sendo a noticiabilidade:
A noticiabilidade é um conjunto de regras praticas que abrangem um corpus de
conhecimento profissional que, implicita ou explicitamente, justifica o0s
procedimentos operacionais e editoriais dos 6rgdos de comunica¢do em sua
transformacdo dos acontecimentos em narrativas jornalisticas. Relne o conjunto de
qualidades dos acontecimentos que permitem uma construcdo narrativa jornalistica e
que os recomendam enquanto informacao jornalistica (HOHLFELDT, 2008, p. 209).
Para Wolf (1999), os critérios de noticiabilidade estabelecem uma rotina produtiva que
busca realizar o tratamento de fatos reais e transforma-los em noticias. Dessa forma, a
noticiabilidade pode ser entendida como a base de todo o processo produtivo — recolha, selecao
e apresentacdo. Segundo Vizeu (2008), a noticiabilidade de um fato, ou seja, a possibilidade
dela virar noticia, é definida por um conjunto de critérios de relevancia. E nesta perspectiva que
os valores-noticia devem surgir, para responder sobre quais sdo os fatos que realmente
importam, a ponto de serem transformados em noticia ou ndo. Ainda de acordo com Hohlfeldt,
a noticiabilidade esta regrada por valores-noticia, que sao:
[Um] conjunto de elementos e principios através dos quais 0s acontecimentos sdo
avaliados pelos meios de comunicacdo de massa e seus profissionais em sua
potencialidade de producdo de resultados e novos eventos, se transformando em

noticia. Os valores-noticia (news value) ndo podem nem devem ser analisados
isoladamente (HOHLFELDT, 2008, p. 208)

Esses valores definem, de uma forma combinada entre si, quais séo 0s acontecimentos
considerados interessantes, significativos e relevantes para serem transformados em noticia.
Segundo a perspectiva trazida por Hohlfeldt, entende-se que a delimitacdo dos valores-noticia
deve ser compreendida juntamente com todos 0s outros processos e rotinas que compdem a
redacdo jornalistica.

Assim como afirma Wolf (1999), essa delimitacdo permeia todo o trabalho de um
jornalista. Confirmando os estudos de Wolf e Hohlfeldt, o subdiretor do Diario de Noticias
explicou que o processo de delimitacdo dos valores-noticia se da em conjunto entre todos os

editores e diretores do jornal, principalmente durante a reunido de pauta, mas ndo somente nela.
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E um processo que permeia todo o dia, ja que o site também precisa ser alimentado
constantemente.

O subdiretor Pedro Tadeu afirmou que a rotina produtiva do DN tem inicio diariamente
as oito horas da manhd, quando o site é alimentado com as noticias consideradas mais
importantes. Em seguida, ha a reunido de pauta marcada para as 10:30h. Segundo o subdiretor,
€ nessa reunido, com a presenca de todos os editores, diretores e jornalistas, que surgem 0s

principais direcionamentos sobre o que sera noticia na edicdo impressa do dia seguinte.

As 11h da manhé esta tomada a decis&o do que vai ser o contetido do jornal em papel
do dia seguinte. H& uma reunido as 10:30h dos editores e as 11h mais ou menos,
11:30h, ja esta tudo decidido. Depois, ao longo do dia tem ajustamentos da pauta e as
seis da tarde h& uma outra reunido para fazer os ajustamentos finais para o papel, e 0
jornal fecha as 11h da noite; até esse horario ha contetdo que pode entrar no papel

(TADEU, 2012, informag&o verbal).

Assim como foi exposto pelo subdiretor, a pauta da edicdo impressa ainda pode sofrer
alteracdes até as 11h da noite, sendo essas mudancas todas decididas em conjunto e com as
editorias envolvidas. Porém, o site do Diario de Noticias é alimentado até as 2h da manha, por
uma equipe da editoria internacional, que também é responsavel pelas publicacGes online.
Vizeu (2001) define o tempo como um elemento muito importante na rotinizacdo da atividade
jornalistica.

O tempo é o eixo central do jornalismo. Sob a pressdo da hora do fechamento, as
empresas do campo jornalistico sdo obrigadas a elaborar estratégias para dar conta da
sua matéria-prima principal: a noticia. Ela pode surgir em qualquer parte e a qualquer

momento. Diante da imprevisibilidade, as empresas necessitam colocar ordem no
tempo e no espaco (VIZEU, 2001, p. 79).

Conforme observado durante a visita de campo, a editoria internacional desempenha um
papel fundamental na delimitacéo e na execugéo dos critérios de noticiabilidade das publicacbes
online do Diario de Noticias. Dentre as rotinas estabelecidas pelo jornal, esta a atribuigéo, para
a editoria internacional, de hierarquizar e escolher os temas das publicac¢des digitais. 1sso ocorre
porque a editoria controla o setor multimidia da redacdo, responsavel pelo site e producédo
audiovisual.

O subdiretor ainda argumenta que os profissionais desta editoria possuem uma Vvisao
global do que esta acontecendo, seja a nivel local ou no exterior, 0 que ajuda na hora de
delimitar o que sera publicado no site. “E, portanto, a sec¢do internacional consegue ter uma
visdo abrangente de tudo que estad a passar e decidir, propor decisdes sobre o que é mais
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relevante. Sob esse ponto de vista, ¢ uma editoria central no jornal” (TADEU, 2012, informagé&o
verbal).

De acordo com Raquel Salinas (1984), o jornalista que trabalha em editorias
internacionais e, principalmente, em agéncias de noticias, é aquele que vai definir os limites
possiveis da informac&o coletiva sobre 0 mundo. Ou seja, a autora refere-se ao cuidado que 0s
jornalistas de agéncias e editorias sobre o estrangeiro devem ter com o objeto da noticia. Neste
ponto, é ainda mais delicado tratar de acontecimentos internacionais, pois 0 enquadramento
dado a esses pela imprensa sera decisivo para formar a visdo de mundo do leitor (AGUIAR,
2008), considerando que muitos daqueles que formam a audiéncia ndo possuem contato fisico
ou conhecimento de mundo sobre um determinado pais estrangeiro.

O subdiretor do DN afirma que a editoria lida com grande material recebido das agéncias
de noticias e dos jornais estrangeiros. Essa é a fase de selecdo, de triagem e organizacdo do
material que chega ao jornal diariamente, descrita por Wolf (1999). Contudo, para decidir o que
sera publicado ou ndo, a definicdo dos valores-noticia na editoria internacional pede critérios
mais rigorosos. “Nenhuma outra editoria do jornal pde no lixo uma quantidade tao incrivel de
informac@es. O que € também uma maneira de dizer que nenhuma outra editoria precisa utilizar
critérios tdo refinados e qualificados de selecdo” (NATALI, 2007, p. 10-11).

A respeito dos valores-noticia mais utilizados pelo Diario de Noticias, o subdiretor
afirma que o interesse principal da editoria internacional é por fatos que estejam relacionados
com os EUA e a Europa. Os EUA, pela importancia econémica e politica, assim como a Europa,
que também pesa pelo valor proximidade. O Brasil estaria em quarto lugar, em uma
classificacéo feita pelo editor, sobre 0 que é considerado mais importante pelo DN, no &mbito

internacional.

Sobre os critérios que utilizamos, 0 nosso internacional tenta focar, principalmente,
dar muito enfoque as questdes dos EUA e da Europa. E, digamos, o principal
acompanhamento noticioso que fazemos, depois ha as questSes do Médio Oriente,
paises arabes sdo também questBes que correntemente acompanhamos e tentamos
analisar com a profundidade por causa do impacto que tem na péagina do mundo,
basicamente. E depois entdo, a seguir, teremos o Brasil como uma das grandes
prioridades. N&o é a nossa prioridade topo, mas se queres fazer uma hierarquia, seria

essa (TADEU, 2012, informago verbal).
Ha dois tipos de producdes padrdo na editoria internacional do DN. De acordo com o
subdiretor, ha os artigos correntes e os artigos de analise, inclusive com colaboracdes exteriores.

Entre essas colaboracdes, esta a do ex-presidente brasileiro Luiz Inacio Lula da Silva, que
escreve artigos de opinido, sobre politica, regularmente, para 0 The New York Times e Diario
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de Noticias. A respeito da profissionalizagdo dos jornalistas desta editoria, alguns séo
especialistas em certas tematicas e outros nao. “Dentro da redagdo, ainda temos pessoas que
acompanham mais determinados assuntos, como questdes europeias, financeiras e do Médio
Oriente. Ha alguma especializagdo, embora todos fagam tudo” (TADEU, 2012, informacéo
verbal).

Por conta da crise financeira que atinge Portugal, o subdiretor Pedro Tadeu afirma que
o jornal estd em dificuldades para novas contratacdes. Além disso, € escasso 0 recurso humano
especializado, o que é um problema para uma editoria como a internacional. Tal escassez de
recursos humanos foi relatada por Wolf (1999) como um dos problemas vivenciados pelas
redagdes e muitas vezes superado pela otimizacgéo da rotina produtiva de trabalho. E foi essa a
saida escolhida por Pedro Tadeu: otimizar. O subdiretor afirma que aproveitou muito dos
conhecimentos que os jornalistas ja tinham sobre determinado assunto e assim 0s colocou para
cobrir essas tematicas, fazendo com que, no futuro, tais pessoas, de fato, se tornem especialistas.

Tratando agora do Publico, os trés valores-noticia mais trabalhados pelo jornal, durante
todo o recorte histérico delimitado, foram: 1. Interesse (17,78%); 2. Importancia (17,11%) e 3.
Negatividade (2,73%). Diferentemente do Diario de Noticias, o Publico priorizou a o Interesse
como um importante valor-noticia sobre o Brasil, apesar da pequena diferenca percentual em
relacdo ao valor Importéancia (0,67%). As publicagdes com esse valor-noticia tratam sobre
espetaculos, artistas, e cooperagdes luso-brasileiras na area, além de acontecimentos sobre o
esporte e suas personalidades. Ja as producdes de valor Importancia, assim como as do DN,
tratam sobre as eleices de 2012 e casos pessoais de personalidades politicas do Brasil, além de
questdes econdmicas.

Na analise dos temas mais trabalhados, o Publico priorizou a Arte/Cultura (Ver 4.1),
quando a producdo jornalistica se referia ao Brasil. 1sso mostra uma clara preferéncia deste
periddico pela cultura brasileira e também um pouco da linha editorial do jornal, quando se trata
do Brasil. Para Traquina (1993), a politica editorial da empresa de comunicacdo também faz
parte do processo de producgéo da noticia (newsmaking), pois exerce influéncia sobre a postura
do profissional. Traquina analisa esse contexto e destaca a empresa jornalistica como fator
importante no processo de definicdo da noticiabilidade de um fato, que ser& ou ndo convertido
em noticia.

De acordo com a editora internacional do Publico, Joana Amado, dentre os critérios de
noticiabilidade estabelecidos sobre o Brasil, alguns valores-noticia ganham destaque, pois sao

“Iincontornaveis”.
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Ha a politica, fendmenos sociais, a unicidade do acontecimento e a cultura é muito
forte. A Alexandra fez muito noticiario de cultura. E depois ha o lado econdmico que
ndo é tanto a nossa correspondente que tem feito essa cobertura, mas obviamente
temos de dar uma atencdo imensa (AMADO, 2012, informacéo verbal).

Conforme exposto pela editora, a politica, fenbmenos sociais, a unicidade do fato, a
cultura e a economia sdo o0s norteadores da editoria internacional, quando o assunto é o Brasil.
Sobre a unicidade de um acontecimento, ou seja, seu carater factual, inesperado, é classificado
pela editora como um valor-noticia “transversal a todo o jornalismo” (AMADO, 2012,
informacao verbal). De acordo com Wolf (1999), a relevancia de critérios como o citado pela
editora do Publico justifica-se pela presteza essencial que prestam ao processo de “producédo-
circulacdo-consumo-defasagem” do processo comunicacional.

Sobre o Interesse, que foi o valor-noticia mais trabalhado pelo Publico, a editora afirma
que além de haver muito interesse em Portugal pela cultura e esportes brasileiros, a
correspondente portuguesa no Brasil realiza um “bom” trabalho. “A Alexandra ndo se limita a
fazer uma noticia sobre um escritor que langa um livro, ou um mausico, ela vai passear com ele
nas ruas do Rio, trazer um diferencial. Isso é algo que o Publico tem e que 0s outros jornais nao
tém” (AMADO, 2012, informacé&o verbal).

Assim como no Diario de Noticias, percebe-se que ndo ha especialistas na editoria
internacional. De acordo com Joana Amado, a correspondente, Alexandra Lucas Coelho, tem
mais afinidade com as noticias sobre cultura, porém, esta atenta a tudo que for relevante e esteja
dentro dos critérios de noticiabilidade do jornal.

Quanto ao valor-noticia Importéancia, a editora comenta que € relativo aos fatos que
“tém” de ser noticiado. “As noticias incontornaveis, que tens de seguir, como 0 caso do
mensaldo; tens que perceber o que a Dilma Rousseff vai fazer depois de ser eleita. As eleigdes
em Sdo Paulo, no Rio de Janeiro, isso é importante” (AMADO, 2012, informacéo verbal). J&

sobre o que se chamou de valor-noticia “fendmenos sociais”, a editora Joana afirma:

Ha o critério “fendmenos sociais”, que € o crime. Para tu perceberes como é que um
pais que é precisamente associado & pobreza, violéncia e prostituicdo esta a evoluir
paralelamente ao boom econdmico. [...] Quando escrevemos sobre criminalidade
violenta em Sdo Paulo ou no Rio percebe-se que hd uma leitura enorme das pessoas
que tem um filho, ou marido ou primo la (AMADO, 2012, informacao verbal).

Porém, a questdo do crime no Brasil é algo pouco noticiado pelo Publico. Foi pouco

registrado nas tematicas mais enfocadas, bem como o valor-noticia Negatividade foi um dos
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menos trabalhados pelo jornal, segundo andlise do recorte historico desta pesquisa. I1sso se dé,
segundo Joana Amado, por conta da propria linha editorial do Publico e também pela sua
postura e dos jornalistas que formam a redagdo. “Quando ha esteredtipos negativos, acho que ¢
um mau servigo que os jornais fazem” (AMADO, 2012, informacéo verbal).

Assim, a editora afirma que evita trabalhar com estere6tipos negativos sobre o Brasil,
pois € algo que j& ndo corresponde tanto a realidade, além de n&o informar precisamente ao
publico-leitor do jornal. Segundo Traquina (1993), as decisdes tomadas pelo jornalista no
processo de producdo da noticia (newsmaking) “sé podem ser entendidas inserindo o jornalista
no contexto mais imediato — 0 da organizacdo para a qual ele ou ela trabalha” (TRAQUINA,
1993, p. 169).

Sucintamente, os valores-noticia mais trabalhados pelo Publico foram: 1. Interesse
(17,78%); 2. Importancia (17,11%); 3. Negatividade 2,73%) e 4. Proximidade (2,73%).

A rotina produtiva do Publico é algo compartilhado, um processo que envolve todos o0s
jornalistas da redacéo, de acordo com o que ja foi discutido na secdo Elementos de Objetividade
da noticia (Ver 4.4). Essa rotina — que envolve os processos elencados por Wolf (1999) de
recolha, selecdo e apresentacdo — € toda pautada pela politica editorial do Pdblico, sendo
determinante na formacdo dos critérios de noticiabilidade.

A editora internacional, Joana Amado, afirma que hoje ¢ uma rotina mais pratica. “E
simples. Mais agora do que nunca, com o online. Eu chego aqui de manh& cedo e vejo logo o
que € preciso escrever assim um bocadinho, quase sem pensar. Porque tem que se por no site o
atentado no Afeganistdo, ou as manifestagcdes no Cairo” (AMADO, 2012, informacéo verbal).

Assim como no Diario de Noticias, a rotina no Publico se inicia pela manhd e a primeira
coisa a ser feita € a atualizacdo do site. Ainda pelo relato da editora, percebe-se que a internet e
as midias digitais facilitam o seu trabalho na redacdo. Tal constatagdo foi feita por Bastos
(2000), em estudos sobre as rotinas produtivas dos jornalistas portugueses. Assim como
também foi discutido na se¢éo 4.4, Bastos afirmou que a internet trouxe uma multiplicidade de
ferramentas Uteis para as rotinas produtivas do jornalismo. A editora parte da mesma
perspectiva de Bastos e afirma: “Imagina, no site posso dar dez noticias e no papel s6 dou cinco”
(AMADO, 2012, informacéo verbal).

Ap0s a atualizacdo do site, a editora se prepara para a reunido de pauta, que também
acontece pela manhd, as 10h. Da mesma forma como no DN, a reunido no Publico congrega

todos os editores, diretores e jornalistas para definirem a pauta da edi¢cdo impressa do dia
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seguinte. De acordo com Joana Amado, séo definidas também, na reuniéo de pauta, “as apostas
do dia” para o site, que continua sendo alimentado constantemente, até a noite.

Mesmo com a praticidade do site e as publicacdes online, a editora afirma que ainda ha
algum tipo de escassez na redacdo: o tempo continua escasso, bem como recursos materiais e
humanos, acentuados com a crise financeira pela qual passa Portugal. Segundo Wolf, o
“elemento fundamental das rotinas produtivas, isto €, a substancial escassez de tempo e de
meios, acentua a importancia dos valores/noticia, que se encontram, assim, profundamente
enraizados em todo o processo informativo.” (WOLF, 1999, p. 195)

Joana Amado comenta que o espaco fisico do papel é finito, 0 que por vezes gera
problemas na hora de decidir o que pdr na edicdo impressa, devido a grande quantidade de
informagao disponivel. “Agora com a internet, com os sites, podemos fazer — e faco — mais no
site ao longo do dia do que no papel. Chega ao fim do dia e escolho o que € que vai para o papel
das coisas que estdo no site” (AMADO, 2012, informacéo verbal).

Um ponto interessante observado, tanto na producédo de noticias do Pablico, quanto do
Diario de Noticias, € que se mostrou um processo de colaboragédo entre os diversos agentes da
redacdo, desde a selecdo das fontes, até a delimitacdo dos valores-noticia, cada jornal possuindo
suas rotinas e critérios de noticiabilidade especificos. As rotinas produtivas sdo as formas de
trabalho institucionalizadas pelos veiculos, a ponto de adquirirem uma espécie de vida e
legitimidade prdprias. Para Sousa (2002, p. 50), as rotinas sao corrigidas com frequéncia, pois
se diferenciam de um meio para o outro. Contudo, sdo também a forma mais visivel na
demonstracdo de que a maior parte da atividade jornalistica ndo decorre “de uma pretensa
capacidade intuitiva para a noticia nem de um hipotético ‘faro’ jornalistico, mas de
procedimentos rotineiros, convencionais e mais ou menos estandardizados de fabrico da
informacao de atualidade.”

Ao se trabalhar a construgdo de noticias como sendo influenciada diretamente pela
organizacdo e producdo rotineira dos mecanismos jornalisticos, chega-se ao conceito, descrito
por Wolf (1999), de distorcdo involuntaria. Para ele, isso é “[...] um tipo de ‘deformagdo’ dos
contetdos informativos ndo imputavel a violagGes da autonomia profissional, mas sobretudo ao
modo como estd organizada, institucionalizada e é desempenhada a profissdo do jornalista”
(WOLF, 1999, p. 164). Ou seja, os fatos ndo sdo manipulados deliberada e unicamente pelos
jornalistas, mas resultantes da estrutura do trabalho coletivo, que envolve a organizacao

jornalistica, enquanto empresa de midia, e seus colaboradores.
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Para Hohlfeldt (2008), essa distor¢do constitui 0 processo de gatekeeping dos
profissionais da redacdo. O autor alerta que tais procedimentos involuntérios a niveis elevados
podem ser perigosos, na medida em que omitem ou marginalizam certos acontecimentos que
poderiam ser significativos para a sociedade. Também pode haver uma omissao permanente
sobre determinadas tematicas, bem como uma exposicdo constante de outras, interferindo
diretamente na percepg¢do de mundo externo pelos receptores (HOHLFELDT, 2008).

Entretanto, é importante observar que, mesmo assim, o jornalista ainda ndo teria o poder
individual que Ihe ¢ atribuido pela teoria do Gatekeeper, ja que a publicacao final é o resultado
de uma negociacdo entre os diversos agentes da redacdo: pauteiros, reporteres, redatores,
editores, diretores, entre outros. Dessa forma, para Castro (2012), ficaria minimizado o suposto
paradigma de “manipulacdo das noticias”, pois tudo ¢ negociado entre todos os envolvidos da
producdo. “A despeito das inevitaveis subjetividades individuais, os profissionais da redagédo

jornalistica atuam com base em critérios profissionais de noticiabilidade” (CASTRO, 2012,
p.8).

4.7 Recursos gréficos: Fotografia

Nesta variavel analitica, busca-se aferir quantas publicacGes, sobre o Brasil, do Diario
de Noticias e Publico, dentro do recorte histérico delimitado, apresentaram fotografias junto ao
texto. A pratica do fotojornalismo € enfocada neste momento, por se considerar que a imagem
é também um elemento de sentido. A dupla texto-fotografia informa muito mais ao leitor do
que esses elementos separados. Assim, verifica-se quantas e em que periodo foram as producdes
noticiosas que trouxeram algum tipo de fotografia sobre o Brasil. Abaixo, grafico (Grafico 10)

com os resultados analisados.
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Gréfico 10 — Diéario de Noticias/Publico — Fotografia

Diario de Noticias / Publico

Fotografia
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M Diario de Noticias M Publico Total: 89 (100%) produgdes jornalisticas

Fonte: Elaborado pelo autor

Verifica-se que, do total de 146 produces noticiosas de ambos os jornais, 89 trouxeram
fotografia junto ao texto. Ou seja, mais da metade, 0 que corresponde a 60,95% do total de
publicacdes. O Diario de Noticias, por possuir um maior nimero de producdes, foi 0 que
também trouxe mais fotografias, um total de 50, enquanto o Publico apresentou 39 relatos
jornalisticos com imagens fotogréaficas.

Sdo em grande parte imagens sobre personalidades brasileiras, do mundo da politica,
esporte e da televisdo. Ha, também, diversas imagens sobre espetaculos artisticos brasileiros. O
més de outubro de 2012 foi o0 que mais apresentou fotografias, em ambos os jornais. Do total
de publicages, 17,97% trouxeram fotografias no Diério de Noticias — sdo imagens, na maior
parte, sobre politicos e artistas brasileiros — e 22,47% no Publico — sendo, nesse ultimo caso, a
maior parte, fotografias cedidas pelos espetaculos culturais brasileiros. Ja em 2013, o Diario de
Noticias apresentou 0 maior nimero de publicacGes com imagens, um percentual de 13,48%
do total de publicagbes do corpus analitico. Foram fotografias sobre politicos e atracBes
culturais, em sua maioria. No mesmo periodo, o Publico trouxe um percentual muito baixo de

imagens fotograficas nas publicacdes, apenas 2,24%.
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Figura 15 — Imagem do Diario de Noticias

Dilma e Obama na Casa Branca, em 2012. Hoje, o momento “¢é o pior” dos tltimos 30 anos

Fonte: Diario de Noticias, Lisboa, 19 de setembro de 2013. Imagem sobre reacdo da presidente Dilma a
espionagem norte-americana. Possui legenda e sem referéncia as fontes.

Figura 16 — Imagem do Publico

s E3

Fonte: Publico, Lishoa, 25 de setembro de 2012. Imagem sobre evento cultural do Ano do Brasil em Portugal.
Fotografia de pagina dupla, sem legenda. Créditos: Nuno Ferreira Santos.
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Em ambos os jornais, verificou-se também que h& um alinhamento nas fontes das
imagens fotogréficas impressas, apesar de algumas delas ndo apresentarem a fonte. Grande
parte delas advém das agéncias de noticias, entre elas principalmente a Reuters. Sobre essa
agéncia, Sousa (1997) a coloca como sendo uma das dominantes no mercado da “fotonoticia”,
juntamente com a Agence France-Presse (AFP) e a Associated Press (AP).

Também ha colaboracGes dos jornais brasileiros, utilizados como fontes do Diario de
Noticias e Publico, conforme discutido na subsecao Elementos de objetividade da Noticia (Ver
4.4). O subdiretor do DN, Pedro Tadeu comenta que ha uma parceria na area do fotojornalismo
com o jornal brasileiro Gazeta Esportiva. Ainda segundo o subdiretor, hd também eventuais
colaboracBes com jornalistas e fotografos dos jornais mais conhecidos — o que confirma os
resultados aferidos.

Analisando o campo fotojornalistico das agéncias de noticias, Sousa (1997) afirma que
o produto fotografico dessas é especifico, ja que € feito por um profissional e editado por tantos
outros, sendo utilizado nos mais diversos contextos e perspectivas. “Mas, ao contrario do que
acontece com a informacao escrita fornecida pela agéncia, que serve, frequentemente, para a
elaboracdo de pecas mais elaboradas, ndo se espera que 0 mesmo ocorra com as fotografias
(embora 0 mesmo ja ndo se passe com as legendas)” (SOUSA, 1997, p. 2).

Esse material advindo das agéncias pode ser descrito como um trabalho destinado a
satisfazer as necessidades diarias de érgdos diversos da imprensa, seja as consideradas de
qualidade ou de cunho mais popular. Sousa parte da mesma perspectiva, porém reconhece que
o trabalho fotografico das agéncias contribuiu para se criar um padrdo de qualidade nas
imagens, assim como foi discutido no capitulo dois (Ver 2.9).

Ou seja, procura-se seguir, pelo menos, os niveis minimos desse padrdo. Sousa ainda
afirma que muitas vezes é preciso ir além do trabalho pautado pelas praticas e rotinas comuns
a cultura organizacional da agéncia, ja que alguns clientes exigem fotografias especificas ou
com uma qualidade além da praticada rotineiramente. “Os fotojornalistas de agéncia pouco
mais sdo do que “funciondrios da imagem”, escravos da ‘“actualidade a quente”, que nao
escolhem os seus temas e aos quais, regra geral, apenas é encomendada uma” (SOUSA, 2001,
p. 431).

Um fato verificado, tanto no Diério de Noticias, quanto no Publico, foi a presenca de
imagens fotogréaficas de personalidades brasileiras, sejam politicos ou artistas. Sousa (2001, p.
425) comenta que a “rotinizagdo e convencionaliza¢do” do trabalho contribuiram para a

producdo “em série” de certos tipos de fotografias, entre elas a “foto glamour, a foto beautiful
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people, e a foto institucional”. Para o autor, tais tipos de fotos ganharam importancia na
imprensa, sobretudo apds os anos 80, do século XX, periodo o qual Sousa classifica como sendo

0 que marca o “triunfo do design”.

4.8 Imagens do Brasil: a cultura em primeiro lugar

Aferindo a imagem do Brasil, a partir da andlise categorial das teméticas mais
trabalhadas, verificou-se que o pais foi retratado pelos dois periddicos principalmente a partir
da tematica Cultura — a mais enfocada, com 22,59% das publicacdes totais nesta categoria.
Seguida de Politica (21,91%) e Casos Pessoais (18,48%), como a segunda e a terceira tematicas
mais trabalhadas, respectivamente. E importante retomar que fala-se de imagem aqui como
sendo uma imagem-conceito, uma forma de representacdo social, j& discutida por Baldissera
(2003) e Mosovici (2007) no capitulo dois deste trabalho (Ver 2.1).

O fato da categoria Politica ter ocupado o segundo lugar nas tematicas mais trabalhadas
revela que ndo s6 de cultura é feita a representacdo do Brasil em Portugal, por mais que essa
ultima seja predominante. Segundo Paulo Faustino, em entrevista concedida a esta pesquisa, a
sobriedade politica do Brasil € um valor noticioso para toda a imprensa internacional, sobretudo
Portugal. Essa sobriedade seria um tipo de amadurecimento no exercicio da democracia no pais.

Para ele, os portugueses enxergam o Brasil de hoje como uma nagdo a organizar-se, em
todos os seus niveis, principalmente nas areas politicas e econémicas. Faustino cita o fato de o
Brasil estar realizando um enorme esforco na qualificacdo de pessoas, o que, segundo ele,
também é positivo perante 0s portugueses.

Néo tenho dlvidas nenhuma de que a imagem hoje é completamente diferente. O
crescimento do Brasil que é noticiado no noticiario internacional, a sobriedade
politica, o aumento da escolaridade. Enfim, sdo tudo indicadores que esta, digamos, a
ajudar a mudar completamente a apreciacdo do Brasil para muito melhor. E claro, que
digamos, houve ca dois periodos. O po6s e antes Lula, pois ele, de fato, simbolizou
uma mudanca no Brasil, no ponto de vista politico e no desenvolvimento econdmico
(FAUSTINO, 2012, informacéo verbal).

Faustino ainda enfatiza as relagdes econémicas entre os dois paises, que tem crescido.
Para ele, isso ajuda a mudar para melhor a valoracdo do Brasil em diversas areas. Souza e
Baptista (2003) afirmam que o Brasil sempre figurou no imaginario portugués como uma terra
de oportunidades, um pais imenso, de riquezas e fantastico potencial. Isso tem se intensificado

atualmente, com o cenério de crise econémica em Portugal e de crescimento no Brasil.
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O presidente da Associacdo Portuguesa de Imprensa (API), Jodo Palmeiro, em
entrevista concedida a esta pesquisa, acredita que o Brasil sempre fez parte do cotidiano
portugués e que sempre fard, sendo uma espécie de alternativa, como o foi desde a época

colonial.

O Brasil é o Portugal do outro lado. Eu acho que ndao ha uma redescoberta nesse
momento, pois é uma coisa que sempre teve por c4, na cabega dos portugueses. 1sso
esta mal e eu preciso de ajuda, entdo vou para o Brasil, Angola, é a mesma coisa, ou
Mogambique. Mas Mogambique sempre foi um pouco mais distante. Angola e Brasil
sd0 as nossas alternativas, quando alguma coisa estd mal (PALMEIRO, 2012,
informacdo verbal).

Tratando agora sobre o fato de a cultura ter sido a tematica mais trabalhada, Scheryel &
Siqueira (2008) acreditam que isso ndo seja uma novidade. Para os autores, o Brasil € sempre
tratado, nas noticias de paises estrangeiros, como sendo o pais da mdsica, do futebol e do
carnaval. Porém, haveria ai nesse processo uma dificuldade em definir o pais como terra de

intelectuais, por exemplo.

Algumas vezes, a imagem projetada do pais reflete uma visdo simpética que apenas
perpetua um sistema de dominacéo, através do qual os latino-americanos continuam
sendo retratados como produtos exoéticos, enquanto 0s europeus permanecem como
0s detentores de saberes. (SCHERYEL & SIQUEIRA, 2008, p. 377).

Ja para Franca (2000 apud. MARTINS, 2003, p. 21), a imagem positiva do Brasil em
Portugal, na area de cultura, teria sido mais difundida com a chegada naquele pais de programas
televisivos brasileiros. Entretanto, também haveria alguns portugueses com uma imagem
negativa do Brasil, devido a invaséo de programas de baixa qualidade na midia lusitana. Para
Paulo Faustino (2012, informacéo verbal), a apreciacdo cultural brasileira sempre foi muito boa
e se destaca em Portugal. Segundo ele, hd um fascinio muito grande pela cultura do Brasil e

isso pode ser observado no consumo cultural, que vai das telenovelas a musica.

Ja nos habituamos a consumir os produtos culturais brasileiros — a mdsica, as
telenovelas. E se calhar, alguns autores brasileiros fazem mais sucesso aqui do que Ia.
A SIC chegou a passar seis telenovelas brasileiras por dia. Isso tudo ajudou na
interacdo cultural com o Brasil. A representacéo dos brasileiros em Portugal foi muito
influenciada pelas telenovelas. Muitas delas representavam a pobreza no Brasil. Hoje,
ja ndo sdo tanto as telenovelas, que podem refletir alguns aspectos da realidade, para
além da ficcdo em si (FAUSTINO, 2012, informac&o verbal).

O professor lusitano ainda acredita que 0s portugueses sempre nutriram um carinho

especial pelo Brasil, o que resulta numa maior atencédo dedicada ao pais. O subdiretor do Diario
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de Noticias, Pedro Tadeu (2012, informacdo verbal), acredita que possa haver um certo
processo de “‘paternalismo” de Portugal pelo Brasil, demonstrado pelo carinho que os
portugueses sentem por tudo que é de origem brasileira.

Paulo Faustino chega a afirmar que o Brasil é a segunda pétria dos portugueses e que
isso € visivel entre os lusitanos. “A segunda selecdo € sempre o Brasil. Portanto quando hd um
campeonato, os portugueses sempre torcem pelo Brasil, ndo h& ddvida nenhuma. De fato,
Portugal considera o Brasil como o segundo pais, quase a segunda nacionalidade por afinidade”
(FAUSTINO, 2012, informacéo verbal).

Sobre a imagem negativa do Brasil, por conta da cultura, Paulo Faustino tem uma
concepgdo diferente de Franca, acima citada. Para ele, as proprias telenovelas podem ter
causado algum tipo de valoracdo negativa do Brasil em Portugal, além de alguns tipos de
imigracdes que também podem ter trazido problemas. “Houve um periodo em que as
telenovelas representavam aquela dicotomia entre 0 muito rico e 0 muito pobre. Isso ficou no
imaginéario dos portugueses, sobretudo daqueles que nunca foram ao Brasil e até dos que ja
foram 14 e na altura podiam constatar” (FAUSTINO, 2012, informacéo verbal).

Para Anete Ferreira, jornalista brasileira no Comité Internacional de Imprensa de
Lisboa, e residente em Portugal ha mais de 20 anos, a imagem do Brasil na area cultural sempre
foi muito rica. Porém, ndo se pode dizer o mesmo da realidade vivenciada no cotidiano pelos
imigrantes brasileiros. Para ela, as trés principais imagens do Brasil em Portugal sdo:

“prostitui¢do, carnaval e futebol”.

Quando o brasileiro passa a morar aqui, o tratamento é outro, Chega-se até casos de
xenofobia. Nos anos 1990 houve muito conflito entre portugueses e brasileiros. Era
um tratamento muito aspero, antissocial até. Os portugueses mandavam a todo o
momento que os brasileiros voltassem a sua terra. Isso é constrangedor para nos.
Mesmo eu casada, tendo dupla-nacionalidade, eles confundem. Acham que todas as
mulheres que vem do Brasil sdo prostitutas. Isso ndo se coaduna e ja fiz até
reportagens aqui sobre isso, com entrevista de autoridades portuguesas e brasileiras.
Os imigrantes vulneraveis em Portugal sofrem. E um preconceito arraigado contra o
brasileiro (FERREIRA, 2012, informacéo verbal).

Faustino (2012, informacao verbal) acredita que a imagem do imigrante brasileiro esta
mudando, sobretudo pelas novas ondas migratérias entre os dois paises. Ele cita a chegada de
estudantes brasileiros de mestrado e doutorado, bem como de profissionais altamente
qualificados, o que estd ajudando a mudar tal concepcao negativa do povo brasileiro entre 0s
portugueses. Na verdade, uma imagem predominantemente negativa ndo foi verificada na

analise realizada por esta pesquisa.
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Da mesma forma que a editora do Publico, Joana Amado, e o subdiretor do Diério de
Noticias, Pedro Tadeu, afirmaram que a cultura brasileira € um importante valor noticioso em
Portugal, assim também pensa Jodo Palmeiro, presidente da API. Para Palmeiro, a
intensificacdo da cobertura cultural do Brasil, na contemporaneidade, se deu durante o periodo
ditatorial no qual Portugal viveu no século XX, o chamado Estado Novo portugués.

Naquela época, segundo o presidente da API, muitos portugueses, entre eles jornalistas
e escritores, viraram exilados politicos no Brasil. Contudo, foram eles que transmitiram as

principais noticias da ex-col6nia portuguesa, principalmente na area da cultura.

E importante atentar para a qualidade destes correspondentes. Imediatamente ao
seguir do 25 de abril, muitos desses correspondentes eram exilados politicos de
Portugal, que ficaram no Brasil e, portanto, eram pessoas de grande qualidade cultural
e intelectual. Tinham contatos muito importantes ao mais alto nivel da sociedade
brasileira, o que quer dizer que era muito facil encontrar nos jornais portugueses
noticias sobre a vida cultural brasileira, sobre a vida econémica, sobre assuntos que
se passavam efetivamente no Brasil, 0s assuntos mais importantes da politica do Brasil
(PALMEIRO, 2012, informacédo verbal).

As telenovelas parecem ter desempenhado um papel muito importante na difusdo e
estabelecimento de certa imagem do Brasil em Portugal, como sendo um pais culturalmente
rico. De acordo com Isabel Cunha (2002), foi em 1977 a exibicdo da primeira telenovela
brasileira em terras lusitanas, pela TV estatal RTP. Trata-se de Gabriela, Cravo e Canela, a
peca audiovisual inspirada no livro homoénimo do escritor Jorge Amado.

Para Cunha, as mudancas sociais e econdémicas pelas quais passaram Portugal, durante
as décadas de 1970 e 1980, em um periodo que ela chama de “Normalizagdo Democratica”,
foram fundamentais para o desenvolvimento da televisdo portuguesa, bem como do interesse

pelas producdes audiovisuais brasileiras.

A progressiva urbanizacao e litoralizacdo das popula¢des permitiu o crescimento das
novas classes médias, habitando em grandes aglomerados urbanos com acesso a
melhores niveis de escolaridade e empregados em sectores socio-profisionais
intermédios. Estes contextos, que serdo propicios ao desenvolvimento da televisao,
promoveram a emergéncia de novos estilos de vida e de consumo, ao mesmo tempo
que constituiram um campo propicio ao surgimento da telenovela (CUNHA, 2002,

p.4).

E a nova classe média portuguesa, que se forma nesse periodo, a responsével, em grande
parte, pelo interesse no género telenovela e em especial por aquelas produzidas no Brasil. Para

Cunha (2002), a telenovela Gabriela foi uma das responsaveis por uma alteragdo no percurso
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da televisdo portuguesa, bem como antecipou e simbolizou a emergéncia de uma nova
sociedade.

Neste raciocinio, a autora aponta que a nova, e em crescimento, classe média lusitana
passa a centrar seu estilo de vida e consumo na midia. Pode-se entender, por meio desse
raciocinio lancado por Cunha, que a telenovela do Brasil agiu ora como um agente de
globalizagdo, ora como um agente de modernizagdo e democratizagdo (CUNHA, 2000). Porém,
¢ importante esclarecer que as telenovelas ndo foram o ponto de partida para um maior contato
com a cultura brasileira no século XX. J& na década de 70, a musica e literatura advindas do
Brasil ja demonstravam uma boa aceitacdo em Portugal.

Desde a década de 70, até os dias atuais, ¢ comum em Portugal relacionar as telenovelas
aos seus atores, a musica, a literatura, ao cinema e as demais produgdes culturais do Brasil — 0
que se verificou nesta pesquisa, quando ha os Casos Pessoais, de personalidades politicas e
midiaticas brasileiras, como a terceira tematica mais trabalhada pelos periddicos lusitanos
estudados. Isso pode ser um dos elementos que impulsionam 0 sucesso e a permanente
popularizacéo do Brasil e sua cultura em Portugal.

Aliado a essa questdo, Cunha (2002) aponta gque outro elemento propulsor do sucesso
da telenovela brasileira é que ela funcionou, por muitos anos, como um fenémeno de coesdo e
consenso social, em funcdo da interatividade que promovia com o publico. Soma-se a isso tudo
o fato de haver uma consolidada e forte industria cultural de contetdos em lingua portuguesa,
0 que por si so ja gera interesse. Cunha (2002, p. 6) classifica essa industria cultural lus6fona
como sendo “altamente desenvolvida, portadora de logicas proprias de criagdo e divulgagdo”,
bem como fonte da fascinacao, que é provocada pelos seus produtos.

Outra justificativa plausivel, apontada por Amorim (1977), para o sucesso da telenovela
brasileira, bem como de outras produgdes culturais, € um amplo compartilhamento entre os dois
povos: “Estes contetidos, expressos numa lingua comum, mas, também, num imaginario
comum, de mitos, herdis, acontecimentos, paisagens, recordacdes e saudades, permitem
facilmente, sua identificacdo por todos os portugueses” (AMORIM, 1977, p. 17).

A qualidade técnica das produgdes audiovisuais brasileiras também é bastante
reconhecida em Portugal, como bem documenta o Observatorio da Comunicacdo Portugués
(OBERCOM): “eles sabem contar uma historia, divertir e entreter, ao mesmo tempo expressar
as alegrias, tristezas e preocupagdes dos espectadores” (OBERCOM, 2001, p. 268-269).

Fora a importéncia da telenovela brasileira no fato de o Brasil ser representando mais

pela imagem cultural, outra observacdo também importante merece ser feita neste sentido.



155

Considerando o fato de o Brasil ser ex-col6nia de Portugal, essa larga apreciacgdo cultural pode
significar uma releitura do antigo, e parece que ainda vivo, mito fundacional brasileiro: o do
paraiso terrestre.

Conforme discutido no primeiro capitulo (Ver 1.5), a propria construcao da identidade
nacional passa pela imagem do Brasil que é exposta no exterior (BIGNAMI, 2002; LOPES,
2010). Bignami (2002) afirma que a formacéo da identidade nacional esta ligada a projecao da
imagem do Brasil no exterior e a aceitacdo do elemento exdtico como parte da propria
autoimagem. Ja Lopes (2010) acredita que a imagem é também a sombra da identidade de um
povo. Ou seja, a autora também acredita que o reflexo da identidade nacional brasileira passa
por essa imagem de cultura que € difundida nos outros paises (LOPES, 2010).

Além disso, a identidade brasileira esta atrelada ao mito fundacional, que desde o inicio
da nacdo liga sua imagem a uma ideia de paraiso terrestre, de povo exotico, de um pais rico em
belezas e em manifestacfes culturais. Chaui (2000) acredita que o Brasil vive uma constante
releitura da narrativa de origem, que nunca cessa. Como também discutido no capitulo 1, Chaui
afirma que o Brasil € uma invencdo historica e uma construcao cultural europeia, 0 que parece
ser uma analise bastante lucida e assertiva do caso.

Assim, essa imagem de um Brasil cultural seria um tipo de imagem-conceito, uma forma
de representacgdo social, ancorada as doutrinas e opinides ja comuns na sociedade portuguesa
desde a época da colonizacdo. Segundo Moscovici (2007), as representacdes sociais sao
constantemente reformuladas, porém essa imagem do Brasil, apesar de parecer ter sido
reformulada ao longo dos anos — com o acréscimo de novos elementos culturais, como as
telenovelas, por exemplo — continua sendo atual, apesar dos séculos de existéncia.

Soma-se a essa discusséo, a posicédo de Lourengo (2000), que traz uma perspectiva muito
interessante para o fato de o Brasil ser mais lembrado pelo viés cultural, seja em Portugal, ou
em outras nacGes. Para ele, o Brasil é o pais da cultura, das artes, do carnaval, também por ser
0 pais do disfarce. A ideia de Lourenco é que todos 0s povos se mascaram, mais ou menos,
perante o seu proprio olhar ou o dos outros. Porém, ele acredita que o Brasil realiza este
processo, ao qual ele chama de “metamorfose” com uma perfeicdo impar, ndo se igualando a

nenhuma outra cultura conhecida.

Desde que nasceu, o Brasil se desenhou como uma regido paradisiaca para aqueles
que nele chegavam. E é para conservar esta visao que o Brasil se disfarca, bem como
o seu discurso cultural ndo pode abandonar as margens da hagiografia e do mito
(LOURENCO, 2000, p.153, grifos do autor).
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Souza e Baptista (2003) também trazem uma perspectiva interessante para essa
discussdo. Para as autoras, as relagdes entre Portugal e Brasil, no &mbito da cultura, refletem
um comportamento de criador, por parte de Portugal. Elas afirmam que ao chamar a cultura
brasileira de “irma”, os portugueses assim o fazem por ndo ousarem chama-la de “filial”.

Lourenco (2000) acredita que h4, nas relacbes culturais entre os dois paises, muita
afetividade de Portugal para com o Brasil. Porém, o autor afirma que esse amor imaginario
chega, por vezes a ser at¢ “absurdo e delirante” e apresenta uma justificativa que ajuda a
entender um pouco o que se passa em Portugal em relagdo a cultura brasileira. “Isso se da ndo
pelo Brasil ser o que €, nem por merecer sendo o que é, mas porque julgam os brasileiros como
vivendo uma continuagdo, ampliagdo ou metamorfose portuguesa” (LOURENCO, 2000, p.

140).
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CONSIDERACOES FINAIS

A intencdo de conhecer mais a fundo a representacdo do Brasil em Portugal foi um dos
motivadores para a execucdo desta pesquisa, que, surpreendentemente, apresentou gratos
resultados neste sentido. O Brasil € muito mais noticiado em Portugal do que antes se
imaginava. A imagem de uma nacéo cultural e exotica ainda é viva e predominante, aliada ao
reforco da imagem de uma de terra de oportunidades, gracas ao recente desenvolvimento
econémico vivenciado pelo pais. Em Portugal, o Brasil € um assunto de “casa”, é comum ¢ esta
por todos os lados. Verificou-se que ndo sdo comuns estudos e reflexdes sobre o jornalismo
internacional, sendo rara e pouco abrangente a literatura da area, bem como estudos sobre a
representacdo do Brasil em Portugal na contemporaneidade, no modelo a que se propés esta
pesquisa.

A analise categorial temética utilizada, verificando a frequéncia dos temas trabalhados
nas producdes jornalisticas, se mostrou bastante eficaz, apresentando resultados conclusivos e
de facil manuseio. Essa € uma das técnicas disponibilizadas pela analise do contetdo, que foi
de fundamental importancia para a realizacdo desta pesquisa. O estudo de caso dos jornais e a
unido dos métodos quantitativo e qualitativo também foram decisivos para alcancar os objetivos
propostos.

Dentre 0 objetivo geral da pesquisa esta responder a pergunta-problema norteadora de
todo o trabalho: “De que forma o Brasil esta sendo representado pelos jornais Diario de Noticias
e Publico, por meio de suas producgdes jornalisticas, no periodo de setembro a novembro de
2012 ¢ setembro de 2013?”. Assim, apds as analises, pode-se, finalmente, chegar a alguns
resultados. Verificou-se que 22,59% de todas as producdes noticiosas de ambos 0s jornais
trataram o Brasil, principalmente a partir da tematica Cultura. Ou seja, foi a tematica mais
trabalhada, mostrando, assim, que o Brasil foi representado a partir de uma imagem cultural,
ressaltando atragdes, producdes, atores e produtores, bem como as parcerias entre os dois paises
na area cultural.

Em segundo lugar, tem-se a tematica Politica, com 21,91% de todas as producdes,
seguido de Casos Pessoais, que figurou em terceiro lugar como a tematica mais enfocada pelos
jornais, com 18,48% das producgdes. Assim, vislumbra-se que, nesse periodo, foram publicadas
imagens de um Brasil de Cultura, Politica e das personalidades midiaticas, sejam elas das areas
artisticas e/ou politica, através de seus Casos Pessoais, que parecem interessar a Portugal.

Verificou-se, ainda, que essa imagem de um pais exético, de cultura rica e abundante € parte
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do mito fundacional do préprio pais. A partir da revisdo de literatura sobre esse tema, conclui-
se que essa representacdo do Brasil enquanto um paraiso — exdtico e de rica cultura — se mantém
atual, conforme diversos estudos ja apontaram. E uma imagem que vem se reciclando e
agregando novos elementos. Entendeu-se que essa imagem do paraiso terrestre ajudou, e
continua ajudando, na construcdo da identidade do povo brasileiro. Nesse sentido, conclui-se
que as atuais representacOes indentitarias do Brasil passam pelo mito fundador, ou seja, pela
imagem edénica da nacdo. Dessa forma, o brasileiro sabe quem ele é a partir da interacdo entre
as suas concepcOes e as de outras culturas, e vice-versa. Sendo as representacdes de paises
estrangeiros também uma fonte para a constituicdo da propria identidade brasileira, conclui-se
que essas imagens do Brasil s30 um tipo de representacio social. E como uma espécie de aura
publica, que pode ser constantemente modificada, principalmente por processos de significacéo
operados pela midia e pelas producdes jornalisticas.

Entre as novas imagens pelas quais o Brasil é representado no exterior, em Portugal
especificamente, estd a de um pais mais sério, que é bastante tratado, também, por questdes
politicas. 1sso mostra que o Brasil ndo é feito s6 de cultura para os portugueses, mas também
como um pais que esta se organizando e apresentando uma maior sobriedade politica, se
comparado com anos anteriores. Sobre o fato de Casos Pessoais ter sido a terceira categoria
tematica mais enfocada, isso mostra que o Brasil € visto também como um pais de
personalidades midiaticas, sejam elas do universo da politica, do esporte ou da cultura.
Percebeu-se que a telenovela tem peso nisso, sendo 0s atores e as atrizes bastante populares.
Verificou-se ainda que ela desempenhou um papel fundamental na consolidacdo do consumo
cultural brasileiro em Portugal, no século XX. Sobre os grandes eventos mundiais, ndo se
verificou producdes noticiosas especificas sobre a Copa do Mundo no Brasil ou as Olimpiadas
de 2016. O que se observou foram apenas eventuais mengdes a tais eventos, principalmente a
Copa do Mundo de 2014.

Retomando as hipdteses levantadas, verifica-se que duas foram confirmadas, enquanto
uma ndo. A primeira hipotese foi refutada, ja que o Brasil ndo foi representado a partir de uma
imagem predominantemente negativa no tocante a violéncia urbana, corrupcdo, inoperancia das
instituicdes publicas e desigualdade social. Aliés, a categoria temética Conflitos/Crime foi a
sexta mais trabalhada, com 5,46% de todas as publicac6es tratando deste tema. Isso mostra que
a imagem de um Brasil violento e inoperante nao é tdo forte em Portugal, conforme costuma

ser no ambito do jornalismo internacional.
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J& a segunda hipotese, sobre a economia, péde ser confirmada. Essa hipotese afirmava
que haveria significante nimero de noticias sobre economia, o que de fato foi verificado. Foram
publicacbes que destacaram indices econdmicos e as possibilidades de negocios/investimentos
a serem realizados no Brasil. Apesar de ndo ter sido a categoria tematica mais trabalhada, a
economia brasileira figurou como o quarto tema mais enfocado, com 16,42% de todas as
producdes. Isso mostra que houve, sim, um namero significativo de produgdes, considerando-
se 0 universo total de publicagdes que formam o corpus. A imprensa portuguesa trabalhou o
Brasil no periodo como um pais de oportunidades para 0s portugueses e suas empresas, além
de expor a nagdo como sendo bastante importante no contexto econémico mundial.

Em relacdo a terceira hipétese, essa foi amplamente confirmada, ja que Cultura foi a
categoria mais trabalhada pelos dois jornais, com 22,59% de todas as producdes noticiosas
sobre este tema. Como se trata de uma pesquisa de método hipotético-dedutivo, a intencao € de
confirmacédo ou refutacdo das hipdteses propostas. Também, tem-se o fato de a pesquisa ser
historico-descritiva, com o intuito apenas de apresentar os resultados, ndo propondo solugdes
para 0s problemas, mas abrindo caminhos para novos estudos e reflexdes, a partir do que foi
verificado. Nesse sentido, a unido desses métodos se mostrou bastante eficaz aos objetivos
inicialmente propostos.

Entretanto, torna-se necessario reconhecer uma importante limitacdo encontrada pela
pesquisa. A imagem do Brasil pesquisada resume-se apenas ao universo da midia impressa e
isso significa que tal imagem pode ser mais diversificada. Na delimitacdo da imagem brasileira,
em Portugal, influi também o peso de outras midias, como a televisdo, o radio e a internet.
Dentre tais midias, a imagem da televisdo tem uma grande forca na disseminacdo de
representacdes e conceitos. Estudos sobre a imagem do Brasil, a partir do que é veiculado pela
televisdo portuguesa, podem agregar mais informacdes aos resultados discutidos por esta
pesquisa, trazendo, assim, um panorama mais completo sobre a representacdo do Brasil em
Portugal.

A respeito do evento “Ano do Brasil em Portugal”, marco determinado para o inicio da
investigacdo, conclui-se que ele ndo apresentou uma mudanga significativa no que se refere ao
namero de publicac¢des noticiosas sobre o Brasil, bem como no agendamento de temas a serem
trabalhados sobre o pais. Verificou-se que o evento teve cobertura em ambos os jornais em
2012, porém nada que representasse uma mudanca drastica no niumero de publicagdes e suas

temaéticas, se comparado com o0 mesmo periodo do ano subsequente. Tal observacdo so foi
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possivel gragas ao alargamento do recorte historico para o ano de 2013, um ano apds o inicio
do evento.

Ainda dentro dos objetivos propostos estava verificar, também, as praticas/rotinas
jornalisticas utilizadas pelo Diario de Noticias e Publico, no que se refere ao processo de
producdo de noticias sobre o Brasil. Sobre isso, pdde-se primeiro concluir alguns pontos sobre
a propria midia impressa, que € um dispositivo de facil manuseio e transporte, se comparado as
novas tecnologias digitais disponiveis. Assim, verifica-se que a midia impressa é um dispositivo
mais apropriado para a difusdo de informacdes pelo espaco, em relacdo a outros que sdo mais
uteis a difusdo pelo tempo. Embora pareca simples, verificou-se que o processo de producdo da
noticia (newsmaking) é planejado e executado a partir de uma rotina industrial, que deve ser
seguida por todos da redacao. Percebeu-se que ambos 0s jornais possuem uma boa estrutura de
producdo e distribuicdo, entretanto sofrem com a crise econdémica que abala Portugal, sendo
cada vez mais escassos 0s recursos humanos e materiais.

Verificou-se, ainda, que o newsmaking na editoria internacional é um pouco mais
emblematico do que em outras editorias, pois, além de selecionar aqueles fatos do cotidiano
gue possam ser considerados noticias, os jornalistas precisam também considerar o fator de
interesse que tais acontecimentos, em um pais distante, possam ter para a realidade local em
que serdo noticiados. Constatou-se que a otimizacdo dos recursos disponiveis tem sido a
resposta encontrada para solucionar problemas diarios nas rotinas produtivas dos jornais
estudados. A respeito do possivel fim do jornalismo impresso, conclui-se que a real questdo que
se deve colocar sobre essa tematica ndo é somente sobre um hipotético fim, mas, caso continue
existindo, que tipo de jornal se tera no futuro? Sera de qualidade, ou ndo? Tais questionamentos
tambem abrem espaco para uma nova reflex&o e discusséo. Entende-se que as novas tecnologias
ndo sao os inimigos da imprensa, mas que ela propria pode se autossabotar, caso ndo consiga
se adaptar as novas conjunturas. Parece que inovagdo deve ser a palavra-chave para a imprensa
nos proximos anos.

Aferiu-se que tanto o Diario de Noticias quanto o Publico possuem uma rotina produtiva
bastante similar. Ambos comecam suas atividades de manhd cedo, quando é priorizada a
alimentacdo dos sites dos jornais com as ultimas noticias. No decorrer da manhd acontece a
reunido de pauta, a qual congrega todos os editores e os diretores para discutirem o que sera
publicado na edicdo impressa do dia seguinte. Ainda sobre o site, verificou-se que esse tem uma
prioridade de atualizagdo, devendo ser alimentado constantemente. No caso do DN, as

publicacdes sdo feitas, inclusive, durante a madrugada, e no caso do Publico, até o final da
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noite. Também aferiu-se que os diretores e editores dos dois jornais reconhecem na versdo
digital do jornal um espaco de maior possibilidades. Sobre esse ponto, a internet se revelou util
aos jornalistas, no sentido de oferecer uma multiplicidade de contetdos e ferramentas.

Outro ponto interessante observado, e que acontece tanto na producdo de noticias do
Publico, quanto na do Diério de Noticias, € que se identificou um processo de colaboracao entre
o0s diversos agentes da redagédo. Isso mostra que as convencoes e rotinas de organizacdo dos
dois jornais influem diretamente na producao da noticia. O que vai de encontro aos estudos do
newsmaking, que aponta a construcdo da realidade, por meio das noticias, a partir de uma
negociagao regrada pelas convengdes da empresa de comunicagdo. Dessa maneira, conclui-se
que os fatos ndo sdo manipulados deliberadamente pelos jornalistas, mas sdo produto da
estrutura de trabalho coletiva. Esse é o processo o qual Wolf (1999) chama de distor¢édo
involuntaria e que, para Hohlfeldt (2008), constitui o0 método de gatekeeping dos profissionais
da redacéo.

Ainda sobre as préaticas verificadas, percebeu-se que o género jornalistico mais
trabalhado pelos dois jornais foi a noticia, com 33,55% de todas as publicagdes. Em segundo
lugar esta a nota informativa, com 29,44% e a reportagem, em terceiro lugar, com 12,32% do
total de producdes jornalisticas. Concluiu-se também que o Diario de Noticias tem uma maior
tendéncia, em relacdo ao Publico, em expor o Brasil logo na capa. Séo, geralmente, notas
informativas, podendo estar acompanhadas ou ndo de imagens. E importante destacar que
durante a revisdo de literatura sobre os géneros textuais, verificou-se que a estrutura das
producdes jornalisticas ndo sdo herméticas. Assim, torna-se dificil tracar uma rigida fronteira
entre os diversos géneros.

A respeito dos elementos de objetividade da noticia investigados, aferiu-se que o modelo
da pirédmide invertida esti presente na maior parte das producdes jornalisticas de ambos 0s
jornais. Foram 61,53% de ocorréncias no Diario de Noticias e 38,46% no Publico. Quase todas
as producdes apresentaram sua estrutura baseada no modelo da piramide invertida, sendo
iniciada com o lead. Entende-se o conceito de objetividade no jornalismo como uma nogéo de
fé nos fatos. Nesse sentido, o fato é que determina tudo; o jornalista usa essa série de
procedimentos e técnicas para tentar comprovar o que esta relatando.

Os dois jornais mostram uma tendéncia pelo uso de citacGes diretas e indiretas ao
mesmo tempo. Sobre as fontes, ambos utilizaram mais as fontes de Autoridade, com 52,34%
de ocorréncias no total, seguida do tipo de fonte Outros veiculos/midias, com 25,49% de
ocorréncias. Em terceiro lugar estdo as fontes classificadas como Oficiais, com registro de
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20,13%. Em relacdo a identificacdo dessas no texto jornalistico, percebe-se que as fontes séo
todas identificadas, variando por vezes o nivel de tal identificagdo. Um ponto interessante
verificado foi o grande uso de outros veiculos/midias como fonte de informacdo para o texto
jornalistico. Sdo utilizados como fontes os jornais brasileiros, as agéncias de noticias e midias
como o Twitter e também a televisdo. Isso mostra uma tendéncia da midia impressa portuguesa
em se pautar pela midia brasileira, ndo sé impressa, mas também digital e audiovisual. Em
parte, isso poderia ser explicado pela falta de correspondentes no Brasil, que é o caso do Diario
de Noticias.

Conclui-se que o uso de tais fontes representa a passividade das organizagdes noticiosas
e a atividade das fontes interessadas, processo que Chaparro (2008) chama de “revolugao das
fontes”. Também entende-se que ha varios fatores que influenciariam a dominancia de
determinadas fontes sobre outras, como o poder, a credibilidade e a proximidade em relacao
aos jornalistas — 0 que, no caso, a midia brasileira pode representar para a imprensa lusitana —,
ja que os portugueses tem fécil acesso ao conteudo jornalistico brasileiro, por meio do
compartilhamento de uma lingua comum. Entretanto, conclui-se também que o uso de outros
veiculos como fonte é uma pratica ndo sé utilizada pela midia impressa portuguesa, mas comum
no ambito das rotinas do jornalismo internacional. Abre-se caminho para uma nova reflexéo:
até que ponto a apuracdo a distancia consegue se manter fiel ao fato que esta relatando? Sabe-
se que o0 uso de outros veiculos/midias como fontes traz o risco de negligenciar contextos,
apresentar visdes pré-concebidas e deslocar declarages, ja que trabalha reproduzindo discursos
sobre discursos.

Sobre os elementos de adjetivacdo da noticia, verificou-se que mais da metade das
publicacdes do corpus, 52,05%, ndo apresentaram nenhum tipo de processo de adjetivacdo
aparente sobre o Brasil, enquanto 47,94% de todas as producdes trouxeram algum tipo de
adjetivacdo sobre o pais, denotando tanto uma imagem positiva, quanto negativa. A maior parte
das publicacGes adjetivadas (33,56%) apresentaram uma imagem positiva do Brasil, e apenas
14,38% mostram uma imagem negativa. Os resultados também evidenciaram que as producoes
do Pablico trouxeram mais adjetivacdo do que as do Diario de Noticias. Em ambos os jornais,
os resultados mostram que ha uma predominancia no tipo de imagem difundida por meio dos
processos de adjetivacdo. Sendo a imagem positiva relativa a uma ideia de grandeza e riqueza,
enguanto a negativa a uma ideia de problemas e deficiéncias. Entende-se que esses processos

de adjetivacdo expdem a opinido do jornal sobre o que estdo relatando, sendo, assim, também
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uma forma de argumentacdo que, segundo Chaparro (2008), é uma pratica comum no
jornalismo impresso portugués.

Tratando dos valores-noticia mais utilizados, aferiu-se que Importéancia foi o valor mais
utilizado pelos dois jornais, durante o recorte histérico delimitado, com 45,18% do total de
publicacdes. Em segundo lugar, estd Interesse, com 41,05%, e como o terceiro valor-noticia
mais utilizado pelos jornais, com 8,2% das publicacgdes, esta Negatividade.

E necessario esclarecer que se entende o processo de delimitagdo dos valores-noticia
como a base de toda a producéo jornalistica (recolha, selecdo e apresentacdo). Nos jornais aqui
estudados, esse processo se da, em grande parte, durante a reunido de pauta, sendo algo
negociavel, principalmente no que se refere as producgdes das edi¢bes impressas. Entretanto, é
um processo que permeia todo o dia, jA& que o site também precisa ser alimentado
constantemente. Percebe-se que a politica editorial, em ambos 0s jornais, determina os critérios
de noticiabilidade utilizados. Sobre esses critérios, eles sdo entendidos como uma série de
procedimentos e rotinas que irdo delimitar o que sera noticia, ou ndo. Tal processo € permeado
pelos valores-noticia, que definem quais sdo 0s acontecimentos considerados interessantes e
significativos para serem transformados em noticia. Segundo formulou Hohlfeldt (2008),
entende-se que a delimitacdo dos valores-noticia deve ser compreendida juntamente com todos
0S outros processos e rotinas que compdem a redacdo jornalistica.

A respeito do uso de imagens fotogréficas, constatou-se que mais da metade das
publicacbes, 60,95%, apresentaram algum tipo de fotografia sobre o Brasil. O Diario de
Noticias apresentou mais fotografias que o Puablico. Foram imagens sobre personalidades
brasileiras, do mundo da politica, esporte e da televisdo. Também foram publicadas diversas
imagens sobre espetaculos artisticos brasileiros. Conclui-se que ha um alinhamento nas fontes
das imagens fotograficas impressas, grande parte delas advindas das agéncias de noticias,
principalmente a Reuters, e também dos grandes jornais brasileiros, como O Globo, por
exemplo.

Sobre as relagcbes entre Brasil e Portugal, verificou-se que atualmente hd um bom
entendimento a nivel institucional entre os dois paises, compartilhando diversos acordos de
comeércio e de cooperacdo politico-diplomaticas. Sobre a Comunidade de Paises de Lingua
Portuguesa (CPLP), percebeu-se que ela possui uma atuacdo mais diplomatica do que efetiva,
no intuito de construir uma maior integracéo entre os povos lus6fonos. Parece interessante que
0s paises membros da CPLP possam interagir ainda mais com as nac¢des lus6fonas do continente
Africano. Nesse sentido, conclui-se que Brasil e Portugal sdo os paises com melhor capacidade
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politico-econdmica de articulacdo, no intuito de promover uma maior inclusdo dos paises

africanos no ambito das parcerias e cooperagoes.
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APENDICE | - Questionario da entrevista

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE "
CENTRO DE CIENCIAS HUMANAS LETRAS E ARTES PPgEM
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ESTUDOS DA MIDIA g

RIO GRANGE DONORTE

ENTREVISTA — QUESTIONARIO DIARIO DE NOTICIAS - PUBLICO

1. O periddico possui correspondentes ou enviados especiais no Brasil? Se sim, quem sdo? Em que cidades
estdo situados no momento?

2. Por que h4 tantas noticias/notas informativas sobre o Brasil, em especifico, na editorial Internacional e
demais?

3. Quais sdo os principais critérios de noticiabilidade / valores-noticia utilizados pela editoria/periédico quando
escrevem sobre o Brasil?

4. Como se descreveria, de forma sucinta, as rotinas e praticas jornalisticas utilizadas nessa editoria?

5. Quais sdo as principais dificuldades enfrentadas pela editoria Internacional, a partir da delimitagdo do que é
noticia, apuracdo e produgdo da noticia?

6. Sobre as agéncias de noticias, qual a importancia dessas para a editoria? E em especifico para as noticias
sobre o Brasil?

7. Como se descreveria a situacdo atual do Jornalismo Impresso em Portugal e sua relagdo com as novas
tecnologias?

Campus Universitario — Lagoa Nova — 59072-970 — Natal/RN — BRASIL.
Telefone: & (84) 3215-3926

Home Page: www.cchla.ufrn.br/ppgem — E-mail: ppgem@cchla.ufrn.br
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