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RESUMO

Do Hip Hop ao ciberespago
Interacbes mididticas em jovens da periferia

No bairro do Guarapes, zona oeste de Natal, RN, um grupo de jovens se organizou
em busca da paz em sua vizinhanga. A cultura hijp hop foi o meio encontrado para
contar suas historias e atuar no fortalecimento da seu proprio lugar. Formaram a
Posse de Hip Hop Lelo Melodia (PH2LM) e ha cerca de dois anos, instalaram a
“Bodega Digital”, uma espécie de telecentro que fornecia acesso aos computadores e
a internet, onde puderam produzir muita musica, além do primeiro videoclipe do
grupo, que esta no ar na internet. Em um bairro periférico, os processos de
midiatizacao da sociedade podem adquirir dindmicas préprias e tragar movimentos
gue vao além das barreiras impostas pelo contraditério processo de globalizacao.
Nesta pesquisa, buscamos tracar relacdes entre a acdo politico cultural dos jovens da
Posse e sua participacao nos espacos midiaticos, especialmente na internet. Através
da observacdo do cotidiano do grupo e da realizagdo de entrevistas episddicas com
alguns dos seus membros, mapeamos e interpretamos 0s movimentos que 0s jovens
fazem da rua ao ciberespaco e na via inversa, como trazem a rua o que conquistam
por la. Descobrimos que, apesar de todas as barreiras, esses jovens encontram
brechas e se aproveitam delas para garantir seu acesso as midias e sua participagao
no ciberespaco.

Palavras-chave: Comunicag¢ao; Juventudes; hip hop; Internet; Periferia.



RESUMEN

Del Hip Hop al Ciberespacio
Interacciones mediaticas em jovenes de la periferia

En el barrio de Guarapes, al oeste de Natal, RN, un grupo de jévenes se organizd para
buscar de paz en su vecindario. Encontraron en la cultura hAijp hop una forma de contar sus
historias y trabajar en el fortalecimiento de su propio lugar. Formaron la “Posse de Hip Hop
Lelo Melodia” (PH2LM) y hace cerca de dos afnos, instalaron la "Bodega Digital", una especie
de telecentro que ofrecia acceso a computadoras e Internet, donde pudieron producir una
gran cantidad de musica, ademas del primer video del grupo musical, que esta en el aire a
través de la Internet. En un suburbio, los procesos de mediatizacion de la sociedad pueden
adquirir su propia dinamica y seguir movimientos que van mas alla de las barreras impuestas
por el proceso contradictorio de la globalizacion. En esta investigacion, se buscd establecer
relaciones entre la accion politico-cultural de los jovenes de la “Posse” y su participacion en
los medios de comunicacion, especialmente en la Internet. Al observar al grupo y en
entrevistas episddicas con sus miembros, trazamos un mapa e interpretamos los
movimientos de los jovenes hacia el ciberespacio y en sentido inverso, cdmo traen a la calle
lo que conquistan alli. Hemos encontrado que, a pesar de todos los obstaculos, estos
jévenes encuentran vacios y los aprovechan para asegurar su acceso a los medios de
comunicacién y su participacion en el ciberespacio.

Palabras-clave: Comunicacién, Juventud, hip hop, Internet, Periferia.

ABSTRACT

From Hip Hop to cyberspace
Media interactions on youth at periphery

In the district of Guarapes, west of Natal, RN, an organized group of young people have
been looking for peace in their neighborhood. They met the hip hop culture as a mean to tell
their stories and work on strengthening their own place. They have formed the “Posse de
Hip Hop Lelo Melodia” (PH2LM) and about two years ago, installed the "Bodega Digital”, a
kind of telecentre that provides access to computers and the Internet, where they could
produce a lot of music, besides the group's first music video clip, which is available on the
Internet. In a suburb, the mediatization processes in the society may acquire its own
dynamics and trace movements that go beyond the barriers imposed by the contradictory
process of globalization. This research aims to draw relations between the action of the
political-cultural youth at Posse and their participation in the media, especially on the
Internet. By observing the everyday actions of this group and with episodic interviews with
some of its members, we have mapped and interpreted the movements that young people
do from the streets to cyberspace and, in the other hand, as they bring to the streets what
they get there. We found that, despite all the obstacles, these young people find loopholes
and take advantage of them to ensure their access to media and their participation in
cyberspace.

Keywords: Communication, Youth, hip hop, Internet, Suburbs.
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INTRODUCAO

A histdria desta pesquisa comeca no encontro de um jovem de classe média, pds-
graduado, frequentador do ciberespaco desde os 16 anos de idade em seu computador
pessoal, com um grupo de jovens do bairro do Guarapes, periferia oeste de Natal e que
precisam lutar, diariamente, para conquistar muitos direitos, inclusive o de comunicar-se e
conectar-se a internet. Jovens, cujas histérias foram marcadas pelo contexto de
marginalidade e pelo estigma da violéncia' que assola o bairro onde passaram suas infancias
e adolescéncia.

Os jovens se livraram da violéncia e da criminalidade e seguiram em busca de
cidadania. Formaram grupos, produziram mdsica, danca, arte e se organizaram para
conquistar seus direitos. Um certo dia de 2005, resolveram se unir e tomaram posse do seu
mundo. Estava criada a Posse de Hip Hop Lelo Melodia (PH2LM ou Posse) — em homenagem
ao militante da cultura hip hop, morto em 2003. Os jovens da PH2LM no Guarapes fazem os
seus “corres™ em busca, principalmente, de um “mundo melhor”. Mundo que, para eles,
comegca no proprio bairro. Em grupo, os jovens se mobilizaram em torno de muitas questdes,
como a promogao da cultura, a questao de género e o fim da violéncia contra a mulher, além
do direito a comunicagao.

E foi em busca de conexao e comunicacao que a PH2LM fundou um telecentro em
2007 para atender ndo apenas os participantes do grupo, mas também toda a comunidade.
Sem condicbes de manutengdo, o telecentro fechou em 2009, quando o grupo ja havia
conseguido financiamento para um Ponto de Cultura, a “Bodega Digital”. Além da conexao a
internet, o novo espaco, mais amplo, teria também equipamentos de producao musical e
audiovisual.

A cultura hip hop, surgida nos suburbios negros das grandes cidades americanas nos
anos 1970 e que teve reflexos no Brasil nos anos 1990, foi a valvula de escape dos jovens do
Guarapes. O hip hop relne manifestacOes artisticas dos Mcs (eme-cis), que improvisam
rimas para animar festas junto com os Dijs (Di-jeis), responsaveis pelas batidas e pela
musicalidade da poesia. Com todo esse som, aos participantes da festa lhes resta dancar o

break para dissipar a energia. Completa o0 movimento, o grafite, expressao visual do hip hop,

Segundo depoimentos dos moradores, ha dez anos, o bairro viveu um pico de criminalidade. Hoje, eles
préprios consideram o bairro tranquilo, mas continuam carregando o estigma da violéncia pelo resto da
cidade. Hoje, sdo eles os violentados e desrespeitados pelo preconceito da populagdo natalense, que pouco ou
nada conhece sobre o Guarapes.

Modo como os jovens do grupo se referem as suas agdes no “corre-corre” cotidiano, seja no trabalho, na
escola ou nas atividades da PH2LM.



que colore muros, paredes e equipamentos urbanos, mas que comega a ganhar espago em
galerias de arte e museus.

A inspiracdo para as criancas e adolescentes do Guarapes — que anos depois
formariam a Posse — veio de grupos como os Racionais Mcs, originario da periferia paulistana
e que ganharam espaco na midia nacionalmente. As letras usam a linguagem da periferia
para falar de assuntos como crime, pobreza, preconceito social e racial, drogas e consciéncia
politica, temas caros aos moradores do bairro do Guarapes. Integrados ao Movimento hip
hop Organizado do Brasil (MHHOB), os jovens da PH2LM ja desenvolveram uma série de
acoes no proprio bairro e garantem que conquistaram a confianga da comunidade —
deixaram de criar problemas e passaram a fazer coisas sérias.

Situado na zona oeste de Natal, o bairro do Guarapes estd no alto das dunas as
margens do Rio Jundiai e é, literalmente, o Ultimo bairro de Natal antes do limite da cidade
com 0s municipios de Macaiba, Parnamirim e Sdo Gongalo do Amarante. A histéria do lugar
guarda momentos de riqueza, quando abrigou um porto, que dinamizou o comércio da
regiao no século 19, mas nao resistiu a chegada das estradas de ferro e a concorréncia com
outros centros comerciais. S6 em 1964, surge um loteamento na regido, regularizado nos
anos 1990 (NATAL, 2009). Transformado em bairro em 1993, o Guarapes foi formado pela
transferéncia de moradores retirados de favelas da zona oeste para loteamentos de
programas governamentais.

Atualmente, residem no bairro 10,2 mil pessoas em 3,2 mil domicilios. Sendo que
54,4% da populacao é de criangas e jovens com até 24 anos. Os dados do censo 2010, do
IBGE, apontam que o Guarapes estd na regido com maior crescimento populacional da
cidade. Populacao que cresce e ndao vé investimentos em saneamento basico, escolas de
ensino médio e profissionalizante, caréncia nos servicos de transporte publico, salde,
seguranga publica e, finalmente, de equipamentos de lazer e cultura, situacdo que se
mantém inalterada ha anos, segundo dados da propria prefeitura (NATAL, 2009; Tribuna,
2011; IBGE, 2011).

O novo endereco da “Bodega Digital” fica em um imdvel cedido pela organizacdo nao-
governamental Casa Renascer no proprio bairro do Guarapes. Os comodos desistiram de sua
funcao original. Na cozinha, o computador guarda ferramentas digitais e o acervo de
producOes musicais dos diversos grupos que utilizam o espaco para ensaios e gravagoes. Em
um dos quartos, instrumentos musicais guardam siléncio enquanto esperam o proximo
ensaio. Nos fundos, um espelho observa um pequeno saldao aberto onde criangas e jovens
aprendem novos passos da danca do break. Na casa, ainda ha uma camera e equipamentos

para a producdo de videos.



Apesar de pequena, a casa representou uma grande conquista para a Posse.
Resolveram o problema do aluguel, que nao podiam pagar, mas ganharam um outro que
ainda nao puderam resolver. Gragas a mudanca de endereco, no quintal da casa, jogada ao
chao, sob sol e chuva, uma antena de conexao a internet do programa Governo Eletronico —
Servico de Atendimento ao Cidaddo (Gesac), do Ministério das Comunicacdes, aguarda os
tramites para a reconexao dos jovens. Solugao que ainda nao tem prazo para chegar.

A inclusao digital de comunidades carentes tem ocupado, cada vez mais, lugar
privilegiado no discurso politico do poder publico e de entidades ndao governamentais, o que
tem se convertido em acOes pulverizadas por todo o pais. O acesso a rede mundial de
computadores passou a ser uma questdo indispensavel a cidadania. Em 2010, o Governo
Federal anunciou o Plano Nacional de Banda Larga (PNBL) com o objetivo de expandir a
infraestrutura de rede e popularizar o acesso a internet. Durante o lancamento do plano, o
entao ministro do planejamento e atual titular da pasta das comunicagdes, Paulo Bernardo,
chegou a dizer que “as pessoas tém que ter acesso a [internet em] banda larga”
(Observatorio, 2010).

Para melhor compreensao do processo da pesquisa, consideramos importante
apresentar sucintamente uma problematica e as linhas de abordagem que adotamos. Antes
disso, no entanto, é fundamental conhecer como a internet participa do cotidiano dos
brasileiros, mesmo com as alteracdes no PNBL que, inicialmente, pretendia dotar o pais com
infraestrutura de internet em banda larga para incluir a populacdo mesmo nas areas menos
lucrativas, mas que tem se reduzido a oferta de pacotes econdmicos de internet em banda
larga pelas operadoras de telefonia para o acesso individual de algumas familias que
puderem pagar pelo acesso nas cidades selecionadas.

Levantamento realizado pelo Instituto Brasileiro de Informacdo em Ciéncia e
Tecnologia (IBICT) apontava para a existéncia de cerca de 21 mil telecentros em todo o pais
por iniciativa de 153 programas de inclusao digital. A regiao Nordeste tinha 7,7 mil pontos de
inclusdo digital e o Rio Grande do Norte, 562 (IBICT, 2009). Esses dados nao foram
atualizados e algumas pesquisas realizadas sobre o setor apontam nuUmeros bastante
divergentes.

Por outro lado, o Comité para Democratizacdo da Informatica aposta que o pais
possua cerca de 107 mil lan houses. Segundo dados da entidade, 45% dos acessos a
internet no Brasil sdao feitos através desses centros pagos. O publico estimado desses
estabelecimentos é composto, em sua maioria, por jovens entre 14 e 24 anos, que possuem
renda mensal inferior a R$ 1200 e gastam, em média, R$ 2,00 por hora de uso da conexao
(Observatorio, 2011a).



E inegavel, no entanto, que o acesso as tecnologias pode catalisar processos de
transformagao de perspectivas e de melhoria da qualidade de vida. Nesse sentido, ainda ha
muito o que ser feito. A Pesquisa Sobre o Uso das Tecnologias da Informacdao e da
Comunicagdo realizada em 2010 (CGI.br, 2011) aponta para uma forte desigualdade no
acesso aos computadores e a internet no Brasil. Enquanto a televisao esta presente em 99%
dos domicilios pesquisados, o computador de mesa chega a apenas 35% dos lares e a
internet a 27% deles, ainda que 41% dos entrevistados tenha usado a rede mundial pelo
menos uma vez nos trés meses anteriores a pesquisa.

Em 2009, pela primeira vez, o percentual de brasileiros que acessou a internet em
casa (48%) foi maior dos que utilizaram centros publicos de acesso pago — as /an houses
(45%). Mesmo assim, quando somamos o0s usuarios de /an houses e telecentros, o
percentual chegava aos 49%. As lan houses deixaram de ser o principal local de uso da
rede. Por outro lado, os centros publicos que oferecem acesso gratuito — os telecentros — s
conseguiam atender 4% da populagao conectada (CGI.br, 2010, p. 244).

Bem se vé que o alcance dos telecentros publicos ainda € limitado. Mas esse é
somente um dos problemas que esse conjunto de iniciativas precisaria enfrentar. Segundo
Tauk Santos (2009, p. 29), o objetivo explicito das agbes de inclusao digital € o combate a
exclusao social, mas na pratica limitam-se a fornecer o acesso a internet e ndo garantem as
condigOes de uso da tecnologia para aquisicao de conhecimentos e transformagao social. O
que é um problema para muitos cidadados, parece ter se resolvido para os jovens.

Munidos de seus celulares pré-pagos, aparelhos de musica portdtii e de algum
dinheiro para o pagamento do uso da /an house onde nao ha telecentro publico — ou onde os
telecentros censuram o acesso livre a determinados contelidos — os jovens transitam de casa
para a rua, da rua a internet e sdao capazes de apreender o mundo em modo multitarefa,

simultaneo e veloz, ritmo adotado pelas novas midias em busca de seguidores.

O receptor de uma hipermidia ou usuario [...] coloca em agdo mecanismos, ou melhor,
habilidades de leitura muito distintas daquelas que sao empregadas pelo leitor de um
texto impresso como um livro. Por outro lado, sdo habilidades também distintas
daquelas empregadas pelo receptor de imagens ou espectador de cinema, televisao.
Essas habilidades de leitura multimidia ainda mais se acentuam quando a hipermidia
migra do suporte CD-Rom para transitar nas potencialmente infinitas infovias do
ciberespaco (SANTAELLA, 2004, p. 11).

Essa relagdao dos jovens com a internet vem sendo abordada a partir de diversas
perspectivas em diversos campos de conhecimento. Da antropologia a educagdo, busca-se
perceber como esse publico interage com a rede e em rede, além dos reflexos que essa
interacao teria em sua relagao com a escola, a familia, a comunidade. Do ponto de vista da

comunicacao, a relacao dos jovens com a internet apresenta ainda uma multiplicidade de



abordagens possiveis: 0s usos, a recepcdo, as praticas de consumo de midia, a interacao
com outras midias ou com suas praticas sociais e culturais cotidianas — esta Ultima
abordagem sera privilegiada neste trabalho.

A internet tem um carater midiatico diferenciado, pois permite que seus usuarios — 0s
internautas —, além de consumir o contetdo disponivel na rede da forma que melhor Ihes
convier, tém a possibilidade cada vez maior de produzir e disponibilizar seu préprio contetido
para outros internautas através de blogs, redes sociais, fotos e videos. Tal capacidade
midiatica tem sido largamente explorada pelos jovens, para desespero de educadores e
gestores de programas de Inclusdo Digital. A producdo midiatica ou a interagdo em redes
sociais sao, na maior parte das vezes, consideradas improdutivas, desestimuladas ou mesmo
proibidas em centros de acesso publico e escolas.

Os jovens da PH2LM passaram por esse processo de forma diferenciada, ja que foram
eles mesmos que atuaram pela implantagdao de um telecentro na comunidade. Sendo eles
préprios responsaveis pela sua conexao a internet, puderam explorar as potencialidades de
producdo mididtica da rede em articulagdo com sua producao cultural no movimento hip hop
e resolveram adotar uma nova vocacdo para o0 equipamento: ndo bastava o acesso a
internet, era preciso produzir contetdo.

Com essa peculiaridade do grupo, a internet pode, potencialmente, assumir um papel
diferenciado, pois nao seria apenas uma ferramenta de entretenimento, mas uma ferramenta
de trabalho para a producdo cultural dos jovens. Além do mais, a prépria natureza do grupo
o torna fundamentalmente mididtico. O contato dos jovens com a cultura hip hop foi,
claramente, mediado pela TV ou pelo radio e potencializado pelas tecnologias digitais como
0s Cds e tocadores de MP3. A multimidialidade da internet torna esse processo mais
imediato e menos mediado, uma vez que o internauta pode — ainda que nem sempre
consiga — diminuir o nimero de intermediarios até chegar ao conteldo que lhe interessa ou
que nao teria acesso através da midia tradicional.

Mesmo na periferia da cidade, do pais e do planeta, precisamos reconhecer que a

midia € onipresente, diaria, uma dimensdo essencial de nossa experiéncia
contemporanea. E impossivel escapar a presenca, a representacdo da midia. Passamos
a depender da midia, tanto impressa como eletronica, para fins de entretenimento e
informacdo, de conforto e seguranca, para ver algum sentido nas continuidades da
experiéncia e também, de quando em quando, para as intensidades da experiéncia
(SILVERSTONE, 2002, p. 12)

A experiéncia midiatizada, o compartilhamento de uma informacao, a participagdo em
um espaco virtual podem transformar a compreensao dos jovens sobre o(s) espago(s)
real(is) onde circulam, além de trazer novos elementos para a constituicdo de identidades

alternativas as disponiveis em seu espaco real ou mesmo reforcar elementos identitarios



locais. Esse movimento aponta para a ideia de que “o processo de globalizagdo que agora
vivemos [...] € ao mesmo tempo um movimento de potencializagdo da diferenca e de
exposicdo constante de cada cultura as outras, de minha identidade aquela do outro”
(Martin-Barbero, 2004a, p. 60).

Certamente, as promessas e possibilidades da conexao as redes globais de
informacgdo e conhecimento ndao se concretizam plenamente no Guarapes. O bairro possui
um telecentro publico, mas o foco principal é na qualificacdo profissional e o tempo de
acesso a internet limitado. Nas /an houses do bairro, o limite fica por conta de quanto
dinheiro ha disponivel para o uso. Além disso, a conexao lenta, quando compartilhada por
muitos usuarios, torna o investimento ainda mais desinteressante. Uma vez conectado,
também sdo muitos os bloqueios, alguns deles invisiveis, outros bastante sutis, que limitam
as possibilidades do ciberespaco.

Mesmo assim, o movimento de construcao e reconstrucao das identidades e dos
€spacos reais e virtuais nos aponta para outro elemento importante na pesquisa: o elemento
politico da atuacao juvenil no grupo do Guarapes. Elemento que surge simultaneamente ao

carater cultural do grupo e que pode ganhar reflexos nos movimentos virtuais dos jovens.

A Construcao da Pesquisa

E nesse contexto que apontamos a questdo maior desta pesquisa. A partir da
“Bodega Digital”, buscamos compreender como os jovens da Posse se relacionam com a
internet em seus elementos mididticos, por conseguinte, identificar como esse
relacionamento se reflete nas praticas midiaticas cotidianas e na produgdo cultural do hip
hop, seja na musica, danca ou grafite.

Por praticas mididticas cotidianas, compreenderemos 0s usos que os jovens do grupo
fazem, de forma individual ou coletiva, das midias presentes no seu dia a dia. Sejam os
meios de comunicacdo tradicionais, como o radio e a televisdo, sejam os usos midiaticos da
internet, ou mesmo os usos relacionados a midia, como o consumo de musica e filmes em
Cds e DVDs.

Questionamos 0 que esses jovens levam da rua ao ciberespaco e, na via inversa,
como trazem a rua o que conquistam por la. Pois, como bem lembrado por Canclini, “as
redes virtuais alteram os modos de ver e ler, as formas de reunir-se, falar e escrever, de
amar e saber-se amado a distancia, ou, talvez imagina-lo” (CANCLINI, 2008, p. 54).

Buscamos redescobrir o que mudou nos modos da juventude. E mais ainda, qual foi a
extensao dessas mudangas em um contexto de marginalizagao e exclusao em que vivem

populacdes inteiras nas periferias das cidades, dos paises, da economia e mesmo dos



direitos fundamentais. Tal compreensdo é essencial para que se pensem e executem politicas
publicas que dialoguem efetivamente com a realidade e fagam frente as necessidades
concretas dos cidadaos.

A partir deste panorama, sdo propostas, para o campo da comunicagdo,

duas desterritorializadoras e desconcertantes perguntas: Como pudemos passar tanto
tempo tentando compreender o sentido das mudancas na comunicacdo, inclusive as
que passam pelas midias, sem referi-las as transformacdes do tecido coletivo, a
reorganizacdo das formas do habitat, do trabalhar e do brincar? E como poderemos
transformar o 'sistema de comunicacao' sem assumir sua espessura cultural e sem que
as politicas procurem ativar a competéncia comunicativa e a experiéncia criativa das
pessoas, isto &, seu reconhecimento como sujeitos sociais? (Martin-Barbero, 2004b, p.
228).

A partir dessas perguntas, surgem algumas inquietacdes que nos trouxeram a esta
pesquisa: ndo poderemos entender os movimentos da juventude midiatizada se somente
buscarmos as respostas na propria midia. Por outro lado, também n3ao podemos assumir
discursos paternalistas que neguem a capacidade cidada da populacao da periferia e por isso
realizamos algumas escolhas tedricas apontadas a seguir.

A primeira delas diz respeito a0 modo como posicionaremos 0 conceito de
comunicagao na compreensao do fendmeno midiatico. Atualmente, a comunicagdo deixou de
ser assunto exclusivo da cultura, pois a economia e a politica estdo diretamente envolvidas

no que se produz:

E aquilo que, ambigua mas certeiramente, dizem expressdes como 'sociedade da
informacao' ou 'cultura politica'; e de um modo ainda mais obscuro, mas também certo,
€ 0 que conta a experiéncia cotidiana das desarraigadas populagdes de nossas cidades
(Martin-Barbero, 2004b, p. 228).

Deste modo, quando olhamos para a agao dos jovens do Guarapes em busca da sua
midiatizacdao, tentamos nao perder de vista as relacdes politicas e culturais, locais e globais
envolvidas no nosso contexto especifico, ou a perspectiva anunciada por Sodré (2009, p. 21)
de que a sociedade contemporanea seria regida pela midiatizagdo, uma tendéncia a
virtualizacdo das relacdes humanas gragas a articulacdo entre as pautas individuais e as
tecnologias da informacao.

Além das vinculacdes politicas e culturais, a nossa observacdo da relacdo entre os
processos midiaticos e as tecnologias da comunicagdo deve considerar a producdo social da
técnica e escapar da armadilha preparada pelas ideologias tecnicistas e apontada por Sodré,
quando ocultam a dimensao societal comprometida com uma hegemonia especifica e deixam
visivel apenas o aspecto técnico do dispositivo mididtico como parte da estratégica

articulacdo entre democracia e mercadoria (Sodré, 2009, p. 22).



A partir desses elementos, tracamos os rumos da nossa pesquisa de campo em busca
da relagao entre a participacao dos jovens no espaco midiatico e virtual da internet e a sua
producdo politico-cultural no movimento do hip hop. Partimos ao encontro dos jovens da
PH2LM no ciberespago. Perguntamo-nos o que fariam e como participariam da Internet, se
atuariam de forma individual ou em rede, se assumiriam um papel de expectador ou
atuariam na producdo de conteldo na rede. Para isso, é necessario o conhecimento do
cotidiano midiatico desses jovens, que permite perceber o lugar ocupado pela internet em
relagao as diversas outras midias que o povoam.

Foi preciso descobrir como surgiu a internet e o ciberespaco na vida desses jovens e
como cada um deles construiu um conceito, uma ideia sobre esse meio de comunicagao.
Aqui, buscamos conectar a ideia que produzem sobre a rede, a histéria de cada jovem com a
internet e tentamos compreender como isso se reflete nos usos que fazem dela e dos
bloqueios que sofrem e que burlam para conquista-la.

A terceira abordagem ao nosso objeto se da a partir da atuacao dos jovens no
movimento hip hop em seus “mundos reais”, a partir de seu cotidiano na comunidade ou em
seus universos urbanos de ocupacao (ou des-ocupacao), educacao (ou a falta de acesso a
ela) e lazer/cultura (ou caréncia deles). Buscamos os elementos trazidos da internet para
esses contextos e como eles influenciam a produgao cultural do grupo.

Optamos, finalmente, por uma pesquisa com coordenadas precisas que nos garantam
um ponto de observacao a partir do qual analisaremos um cenario geral, o panorama global
das politicas publicas de comunicacdo. Politicas cujas propostas, por mais globalizantes que

sejam, se materializam somente no plano local, no cotidiano. Além do mais,

A pesquisa na midia muitas vezes preferiu o significante, o evento, a crise, como
fundamento de sua investigagao [...] Isso tudo é relevante, pois sabemos, desde Freud,
0 quanto a investigacdo do patoldgico, ou mesmo do exagerado, revela sobre o normal.
Mas uma atengdo continua ao excepcional provoca interpretacdes errneas inevitaveis.
Pois a midia é, se nada mais, cotidiana, uma presenca constante em nossa vida diaria,
enquanto ligamos e desligamos, indo de um espaco, de uma conexdo midiatica, para
outro (SILVERSTONE, 2002, p. 20).

A seguir, apresentamos um quadro sintético das questdes e objetivos desta pesquisa.
Conforme observaremos em seguida, cada um dos objetivos especificos foi articulado a uma

de suas abordagens metodoldgicas.



PERGUNTA DE PARTIDA

Quais as especificidades dos usos da internet construidas
no contexto dos jovens participantes da PH2LM e seus
reflexos em suas praticas midiaticas cotidianas e em sua
producao cultural no Hip Hop?

OBJETIVO GERAL

Buscar a relacdo entre a participacdo dos jovens no
espaco midiatico e virtual da internet e sua producdo
politico-cultural no movimento do Hip Hop.

Objetivos Especificos Questbes Derivadas

1. O que os jovens da PH2LM fazem com ou como
participam do ciberespago? Assumem o papel de
produtores ou apenas permanecem espectadores? Atuam
isolados ou em rede?

Conhecer o cotidiano mididtico dos jovens da PH2LM,
com énfase no ciberespaco, e sua atuacao enquanto
espectadores/produtores.

Compreender a relagdo entre a concepcao de internet 2. Como os jovens da PH2LM conceituam a internet e

construida pelos jovens e o uso que fazem dela. como isso se relaciona ao uso que fazem dela?

Buscar no cotidiano dos jovens, individualmente ou em | 3. Como a internet participa do cotidiano do movimento
grupo na PH2LM, as influéncias das interagdes cultural dos jovens da PH2LM? Potencializam sua atuacao
midiaticas, especialmente, as ciberespaciais. politico-cultural no ciberespago?

Rumos Metodoldgicos

A articulacao coerente dos objetivos deste trabalho e sua tradugdo em metodologias
de pesquisa ndo seguiram caminhos faceis. Nosso primeiro passo foi desvendar o cenario.
No campo da comunicacao, ndao podemos esquecer, entretanto, o papel central que devem
assumir os processos midiaticos. Martin-Barbero (2004a) nos ajuda a localizar a

comunicagao midiatica globalizada em um cenario de transformagdes culturais. Para ele,

A comunicagdo mididtica aparece, portanto, como parte das desterritorializacbes e
relocalizagdes que acarretam as migragoes sociais e as fragmentagOes culturais da vida
urbana; do campo de tensGes entre tradicdo e inovacdo, entre a grande arte e as
culturas dos povos; do espago em que se redefine o alcance do publico e o sentido da
democracia (2004, p. 64)

A partir dessa proposicdao foi possivel selecionar os elementos sobre os quais nos
aprofundamos no Bairro do Guarapes. Para encontrar informagdes que contextualizariam
nossa pesquisa, marcamos encontros informais com Preto®, um dos jovens do grupo, onde
conversamos sobre elementos objetivos que nos indicassem possiveis transformacdes nas
formas de estar juntos e nos modos de consumir a midia entre os jovens que participam da
Posse.

Além dele, outros dois jovens, ajudaram a desvendar um pouco do contexto social do
bairro onde vivem, além de apontarem indicios do contexto politico, dos espacos e agentes
da memoria locais — informacOes importantes para interpretar os dados coletados na etapa
final. Para perceber novas formas de estar juntos, buscamos seguir o grupo de jovens, suas

praticas culturais, seu cotidiano escolar/profissional e, por fim, suas praticas midiaticas.

3 Todos os participantes desta pesquisa serdo apresentados no capitulo 1 deste trabalho.



Também tentamos desvendar o funcionamento da propria Posse de Hip Hop, em suas
dimensOes politicas e culturais da sua atuagao a partir de entrevistas exploratdrias com
alguns de seus representantes e tentativas de participagao nas reunides do grupo, frustradas
pela irregularidade e espontaneidade em que aconteciam. Para compreender como as
interacOes midiaticas constituem as acdes em grupo, procuramos conhecé-lo mais
detalhadamente: sua histdria, seus valores, seus objetivos — e aqui, contamos com a valiosa
interagao com o grupo da Professora Norma Takeuti, que pesquisa e trabalha com o grupo
ha cerca de dez anos e com quem nos articulamos para desenvolver esta pesquisa e futuras
atividades de extensao no bairro.

Um dltimo elemento que buscamos conhecer foram as /an houses do bairro,
ambientes proprios da interacdo cibercultural. Mesmo com a desconexao da Bodega Digital a
internet, pudemos observar taticas alternativas para burlar esta barreira. Taticas que tém os
pendrives e a lan house como principais mecanismos e espacos de interacdao. Assim, mesmo
sem internet, a Bodega Digital, aos trancos e barrancos, estd conectada ao mundo.

Formado um contexto preliminar do nosso tema de pesquisa, tentamos articular trés
espagos que consideramos fundamentais para responder ao nosso objetivo principal — buscar
a relacdo dos jovens entre os espacos midiaticos e seus espagos reais de atuacdo. Esses
espacos seriam a propria Posse, o cotidiano mididtico dos jovens e a interagdo ciberespacial
na internet — seja ela concretizada na /an house ou em outro espaco publico ou privado de
acesso.

A ideia inicial do nosso estudo era observar, efetivamente, cada um desses espacos,
onde atuariamos enquanto um observador participante, compreendendo os limites deste
papel, pois o observador “deve observar e saber que estd sendo observado e que o simples
fato de estar presente pode alterar a rotina do grupo [...]. Isso nao quer dizer que ele
também ndo deva ou ndo possa participar” (Travancas, 2005, p. 103). Assumir essa posi¢ao
cumpriria o papel de mergulhar no cotidiano da comunidade em busca de uma maior
acuidade na percepcao das relacoes e estruturas ali presentes, sem a pretensao de alcangar
a impossivel percepcao que os jovens do grupo tém da sua prépria realidade.

E foi a prépria realidade do grupo quem se imp0Os sobre nossas intencdes de
pesquisa. Apds um periodo de intensa atividade, quando a Posse se fechou a interferéncias
externas — como a minha participagao enquanto pesquisador, por exemplo —, 0 grupo entrou
em uma fase de desarticulagao.

A irregularidade dos repasses de recursos por parte dos érgaos governamentais para

o ponto de cultura também dificultam ou impedem a realizagdo das oficinas, seja por falta de



material, seja por falta do proprio oficineiro. Sem recursos, as atividades deixam de ser
regulares e a Bodega Digital deixa de ser uma referéncia segura para a populacdao do bairro.

Muitos dos jovens mais atuantes — responsaveis pela maior parte das oficinas —
tiveram que se dedicar a outras atividades que |Ihes garantissem renda e que, na maioria das
vezes, determinaram um afastamento do grupo — como é o caso de um dos rapazes que foi
trabalhar em outra cidade, ou de outro que foi trabalhar em um horario que inviabiliza sua
participacao nas agoes.

Admitimos, entdo, observar os poucos espacos de interacao que se mantiveram no
atual contexto da Posse e, a partir deles, identificar os personagens-chave que nos
ajudariam a responder as nossas perguntas. Esse papel de observador se complementa,
aqui, com a mudanca de relagao com o objeto de estudo. Entendemos que uma pesquisa
nao pode assujeitar todo um grupo vivo e pulsante para fazé-lo caber no papel de objeto.
Reconhecemos a complexidade subjetiva dos nossos atores de pesquisa, mas nos
esforcamos para escapar “da interferéncia deliberada do subjetivismo e de preconceito
fincados em pressupostos politico-ideoldgicos, indubitavelmente presentes em cada
pesquisador, na observacdo de um fendmeno comunicacional, nem na interpretagdo e
analise dos dados observados” (PERUZZO, 2005, p. 140).

Para alcancar os objetivos a que nos propomos, adotamos ainda uma série de
ferramentas e conceitos provenientes da Antropologia. Acreditamos que alguns
ensinamentos da etnografia podem ser de grande valia para desvendar o cotidiano da Posse.

E tal como a descreve Geertz (1989),

[...] praticar a etnografia é estabelecer relagcdes, selecionar informantes, transcrever
textos, levantar genealogias, mapear campos, manter um diario, e assim por diante.
Mas ndo sdo essas coisas, as técnicas e os processos determinados que definem o
empreendimento. O que o define é o tipo de esforco intelectual que ele representa: um
risco elaborado para uma 'descricao densa', tomando emprestada uma nogdo de Gilbert
Ryle (Geertz, 1989, p. 15)

Geertz alerta ainda para a necessidade de mergulhar, de aprofundar o olhar e ndao
ficar na mera descricao do que esta na superficie. E muito mais importante perceber o que

se esconde ou 0 que aparentemente ndo € importante.

a etnografia é uma descricdo densa. O que o etndgrafo enfrenta, de fato [...] € uma
multiplicidade de estruturas conceptuais complexas, muitas delas sobrepostas ou
amarradas umas as outras, que sdo simultaneamente estranhas, irregulares e
inexplicitas, e que ele tem que, de alguma forma, primeiro apreender e depois
apresentar (Geertz, 1989, p. 20)

Para tratar do consumo midiatico e das transformagdes na vida cotidiana da forma
como nos propde Geertz, devemos prestar atencao as diversas mediacoes multimidiaticas e

além-midiaticas que se apresentam no dia a dia de um jovem. Tratando da TV, Orozco



Gomez propde que, além da mediacao realizada pelo préprio meio (através de sua
linguagem, seus apelos emotivos e da producdao do conteldo); o repertério cultural; a
situacdo na qual se consome a midia; as influéncias familiares, da escola, das religides;
dentre outras referéncias; configuram processos de mediacao especificos que conformam os
telespectadores (OROZCO-GOMEZ, 2005).

Apesar de nossa preocupagao principal ndo ser a televisdo, acreditamos que os
usuarios da internet no Bairro do Guarapes participam de processos de mediagdo tdo
complexos quanto os descritos por Orozco Gomez. Além do mais, nao é possivel delimitar o
processo de recepcao a um s6 meio quando se vive em um ambiente multimidiatico. Um
jovem que sai da escola ou do trabalho, acessa seus recados em uma rede social no
telecentro e relne-se com amigos para ouvir e produzir musica hip hop comprova quao
“longo, complexo e muitas vezes contraditdrio” é o processo de recepcio (OROZCO GOMEZ,
2005, p. 28).

As manhas de sabado, principalmente, e outros momentos aleatérios nos fins de
semana ou em dias Uteis, quando participamos das atividades do grupo, entre os meses de
fevereiro e maio de 2011, nos mostraram por quais espagos nos permitiriam transitar e nos
permitiram redesenhar a proposta metodoldgica para desvendar nosso tema. Cada visita
rendia uma série de informagOes, mais e menos importantes, que nos ajudaram a construir
um didrio de campo e que nos trouxeram elementos contextuais fundamentais para a
compreensao do fendmeno da comunicagao.

Nossa observacdo comecava muito antes da chegada a Bodega Digital. O trajeto de
onibus, a cidade que se transforma ao longo do caminho, as pessoas que se deslocam ja nos
contam muito sobre o que vamos encontrar por 1. A casa onde fica a Bodega, a organizacao
dos mdveis e equipamentos, os atores principais e os figurantes, a cena e o mise-en-scene

também ajudaram a apontar as direcdes para onde seguir. Como nos ensina Geertz

Fazer etnografia € como tentar ler (no sentido de 'construir uma leitura de') um
manuscrito estranho, desbotado, cheio de elipses, incoeréncias, emendas suspeitas e
comentarios tendenciosos, escrito ndo com 0s sinais convencionais do som, mas com
exemplos transitorios de comportamento modelado (GEERTZ, 1989, p. 20).

Este, no entanto, é importante salientar, ndo é um estudo etnografico. Seja por
compreendermos que nao seria adequado aos nossos objetivos, seja pelas impossibilidades
ja elencadas para a pesquisa de campo. Ainda assim, nos valemos dos ensinamentos dos
etnografos para buscar uma compreensao do contexto que circunda nosso tema de pesquisa
e que serao fundamentais para a analise interpretativa do material coletado no campo.

Dadas as dificuldades da pesquisa com o grupo, seguimos em busca de alternativas

metodoldgicas que nos oferecessem possibilidades de continuar a busca pelos mesmos



objetivos de pesquisa e transitassem, minimamente, pelos mesmos espagos que
intenciondvamos observar. Eram eles, o prdprio grupo e sua Bodega Digital, os usos que
faziam da Internet (seja os espaco onde acessavam 0O ciberespaco e o que faziam pelo
mundo virtual) e, por fim, o cotidiano mididtico geral, onde verificariamos como se
encaixaria a internet em meio as diversas outras midias.

Optamos, entdo, por adensar nossas tematicas de pesquisa através de entrevistas
aprofundadas e encontramos na técnica da Entrevista Episddica, um mecanismo para
alcangar os espacos onde nao pudemos, efetivamente, transitar. O método foi desenvolvido
para analisar o impacto das mudangas tecnoldgicas na vida cotidiana, um objetivo que
dialoga com nossa proposta.

A Entrevista Episddica baseia-se no pressuposto de que o conhecimento humano, em
paralelo ao raciocinio, estrutura-se em forma de narrativas. E sdo essas narrativas que
organizam a experiéncia humana em episddios significativos (FLICK, 2008). Outro
pressuposto importante é a divisdo entre conhecimento episddico, que envolve
circunstancias concretas (tempo, espaco, acontecimentos, situacdes e pessoas) e o0
conhecimento semantico, que se descontextualiza de situagdes concretas para abstrair,
generalizar. Ambos, complementam-se no “*mundo do conhecimento” (FLICK, 2008, p. 116).

Para dar conta desses pressupostos, o roteiro da Entrevista Episodica precisa reunir
trés caracteristicas fundamentais que nos dardo acesso a ambas as ‘“partes do
conhecimento”: a) deve reunir questdes que convidem a narragdo de acontecimentos
concretos e especificos e perguntas suficientemente abertas que permitam respostas mais
amplas; b) deve mencionar situacdes especificas que estimulem o entrevistado a contar suas
proprias experiéncias; c) deve permitir que o entrevistado selecione suas experiéncias de
acordo com os sentidos subjetivos que atribuem a elas (FLICK, 2008, p. 117).

Definido o roteiro (apresentado no apéndice) e ja iniciadas as primeiras observacoes,
tratamos de mapear nossos possiveis entrevistados. Focamos nos jovens mais atuantes no
grupo no momento da nossa pesquisa e tragamos como meta conversar com cerca de 10
jovens que representassem os multiplos grupos que se formaram dentro da Posse. Os Djs e
produtores musicais, os grafiteiros, os dancarinos e os atuantes politicamente. Também
tentamos modular o tempo em que cada um desses jovens fazia parte do grupo, com os
mais antigos e 0s mais recentes.

Dadas as condicdes de tempo da pesquisa, fomos obrigados a reduzir nossos
contatos a seis jovens, que minimamente, cumpriam o0s requisitos imaginados
anteriormente. Desses jovens, quatro deles (Preto, Afro, Rafa e Dina) nos apoiaram em

entrevistas exploratdrias — fundamentais ndo apenas para angariar informacdes sobre o



grupo e sua atuacdo, mas também para ganhar legitimidade e conseguir acesso para realizar
a pesquisa — e atuaram como informantes internos ao grupo ao longo de todo o trabalho de
pesquisa. Trés deles (Dina nao pbde participar) e ainda outros dois jovens (Binho e Zezao)
participaram da entrevista episddica. Alem disso Preto, Zezdo e Dina nos trouxeram
informacdes histdricas e politicas sobre a formacdo e a atuacdo da Posse. As Entrevistas
foram realizadas, em sua maioria, na prépria Bodega Digital, entre os dias 27 de abril e 20
de maio. Com excecao de Preto, que teve que ser entrevistado em seu local de trabalho no
horario de almoco.

Todos os participantes desta pesquisa serdo tratados por nomes ficticios, tal como
exige a ética de pesquisa, no entanto, varios deles sinalizaram que ndo teriam problema em
ser citados nominalmente, o que nos indica, por um lado, uma necessidade de falar sobre a
prépria realidade e afirmar suas identidades, e por outro, a relevancia que ganham suas
respostas realizadas de forma aberta.

Respostas que, juntas, totalizam cerca de seis horas de gravacao, cujas analises nos
apontaram elementos convergentes no discurso dos jovens sobre suas praticas e seus usos
midiaticos e sobre sua presenca individual ou em grupo no ciberespago. Buscamos ainda,
elementos marcantes, ainda que divergentes e isolados no discurso de alguns dos nossos
entrevistados, que nos permitiram tragar rotas de comparagao entre eles.

Basearemos nossas analises em um processo de cunho antropoldgico que apoie a
busca de respostas as questdes de pesquisa, sem a intencdo de definir construcdes

absolutas por compreendermos que

os textos antropoldgicos sdo eles mesmos interpretacdes e, na verdade, de segunda e
terceira mao (Por definicdo, somente um 'nativo' faz a interpretagdo em primeira mdo: é
a sua cultura). Trata-se, portanto, de ficgOes; ficcdes no sentido de que sdo 'algo
construido', 'algo modelado' — o sentido original de fictio — ndo que sejam falsas, nao-
fatuais ou apenas experimentos de pensamento (GEERTZ, 1989, p. 25-26).

A interpretacao dos discursos dos jovens da Posse de Hip Hop, ainda que sejam
modelados e construidos sob a ética deste pesquisador, podem ser de grande valia para o
campo da comunicacao na busca da compreensao da complexa relagao entre os processos
midiaticos contemporaneos, as desigualdades da sociedade globalizada e as politicas

publicas criadas, de modo nem sempre adequado, para combaté-las.



comunicacao e sociedade



1 COMUNICAGAO E SOCIEDADE

Neste primeiro capitulo, traremos um panorama tedrico ampliado e contextual de
abordagem ao tema, além de apresentarmos mais profundamente a Posse e 0s posseiros
que participaram da nossa pesquisa. Comegaremos por discutir as questoes que localizam
nosso tema de pesquisa na periferia da cidade com todas as implicacbes que isso pode
trazer aos que ali vivem. Periférica, porém conectada, discutiremos um pouco sobre como as
mediacdes e a midiatizagdo envolvem o cotidiano das sociedades contemporaneas e
buscaremos compreender como as consequéncias da globalizagdo se instalam nesses bairros
mais distantes para entender como o idedrio da sociedade de comunicagao se materializa

por 1a.

1.1 Aproximagoes

Partindo da Universidade Federal do Rio Grande do Norte, na cidade de Natal, o
caminho ao bairro do Guarapes nao é curto. S3o 55 minutos de viagem de Onibus, sem
contar o tempo de espera e de baldeacao, quando o trajeto pode levar até duas horas por
um caminho que parece sair do cenario urbano usual, entre as dunas e o rio, para s depois
alcancar um bairro desconectado da metrdpole, isolados fisica e, muitas vezes,
simbolicamente.

Estamos em plena cidade de Natal, mas desembarcamos em um ambiente silencioso
ao fim da manha de uma quarta-feira. Nas ruas, as casas se alinham ao longo da rua. Nao
vemos calcadas até a saida do 6nibus 587 — linha que liga o bairro até um terminal em
Felipe Camarao —, quando as ruas se reconvertem no caminho dos pedestres, espagosas
calcadas onde é possivel parar, conversar e descobrir os primeiros caminhos do Guarapes.

A rua e o asfalto ganham novos sentidos naquele lugar. Uma pratica comum desde os
indigenas latino-americanos que “usavam as leis, as praticas ou as representacbes que lhes
eram impostas pela forga ou pela seducao, para outros fins que nao os dos conquistadores”
(Certeau, 1999, p. 94). Certeau convoca o conceito de taticas para dizer que, em menor
grau,

0 Mesmo processo se encontra no uso que os meios “populares” fazem das culturas
difundidas pelas “elites” produtoras de linguagem. Os conhecimentos e as simbdlicas
impostos s3o o objeto de manipulaces pelos praticantes que nao seus fabricantes
(Certeau, 1999, p. 95).



Esses movimentos sdo, para Milton Santos, frutos de uma esquizofrenia do territdrio
que acolhem os vetores da globalizagao e, a0 mesmo tempo, instalam uma contraordem a
partir dos processos de exclusdao e marginalizacdao presentes, principalmente, na periferia das

grande cidades.

Crescentemente reunidas em cidades cada vez mais numerosas € maiores, e
experimentando a situacdo de vizinhanca (que, segundo Sartre, é reveladora), essas
pessoas ndo se subordinam de forma permanente a racionalidade hegemonica e, por
isso, com frequéncia podem se entregar a manifestagbes que sdo a contra face do
pragmatismo. Assim, junto a busca da sobrevivéncia, vemos produzir-se, na base da
sociedade, um pragmatismo mesclado com a emocdo, a partir dos lugares e das
pessoas juntos. Esse €, também, um modo de insurreicdo em relagcdo a globalizagdo,
com a descoberta de que, a despeito de sermos o que somos, podemos também
desejar ser outra coisa (Santos, 2001, p. 114).

Se o caminho até o Guarapes € longo, maior ainda € a distancia simbdlica que separa
os “guarapeiros” dos demais habitantes da cidade. Os moradores da regidao ainda carregam o
estigma da violéncia e da criminalidade que assolava o bairro ha cerca de dez anos. Hoje, a
situagdo € um pouco melhor em relagdo a violéncia, é o que nos contam Preto, Afro, Rafa,
Binho e Zezdo, nossos entrevistados. Todos eles fazem parte da Posse de Hip Hop Lelo
Melodia e, como dirdo adiante, tiveram suas historias marcadas por essa participacao e
puderam experimentar as possibilidades de serem diferentes, de tornarem-se, eles mesmos,

“outra coisa”, do que sua realidade impunha.

Os Posseiros

Para seguir os jovens da Posse em suas aventuras pelo ciberespaco é preciso andar,
primeiro, pelos caminhos reais. Nao adianta muito busca-los no Google ou no Orkut e pouco
resolve escrever-lhes e-mails — uma resposta pode levar dias e as pesquisas ndao podem
esperar tanto. Na internet, cada D], B Boy (ou B Girl), cada grafiteiro, cada dancarino
tornam-se muitos, multiplicam-se de acordo com as vontades de cada momento. Nas redes
sociais, boa parte deles perde seus nomes e tenta construir uma nova identidade que
valorize, na rede, o mundo real onde vivem, um filho querido, o verso de uma mdusica, um
codinome quase secreto...

Os telefones celulares também podem ndo ser muito eficientes. A cobertura no bairro
€ precaria e muitas vezes os aparelhos ficam fora do ar. Além disso, mais importante que
manter o ndmero, é aproveitar uma nova promogao e conquistar bonus para chamadas
gratuitas. Uma agenda com os telefones dos posseiros do hip hop se desatualiza
rapidamente. Logo, para encontrar a Posse no mundo virtual, é preciso conhecé-la, antes,
em seu endereco oficial: a Bodega Digital. E nesses tempos de correria, € melhor aparecer

por la em um fim de semana.



Em um sabado pela manha, é quase certeza encontrar o D] Rafa* e o Afro na oficina
de break. Criancas, entre nove e 16 anos acompanham as batidas da musica, saltam,
rodopiam, flexionam o corpo, quase desafiam a gravidade ao som de uma musica que pode
ter sido totalmente produzida ali mesmo, pelo préprio D] Rafa e seu grupo. Mdusicas
produzidas nas tardes de domingo, quando um dos grupos da Posse se encontra para
produzir musicas novas, ensaiar para uma apresentacdo ou preparar as bases para o
improviso dos MCs nas festas. O ritmo, a melodia, as letras, tudo acontece ali na cozinha da
Bodega Digital.

Mas a Posse de Hip Hop Lelo Melodia € muito maior que a Bodega Digital. Se
reunirmos todos os posseiros, a bodega ficaria bem apertada. Para participar do grupo, nao
ha ficha de inscricdao, nem ritual de passagem. Segundo os calculos de Dina, uma das
coordenadoras, o grupo tem cerca de 50 participantes, desde criancas de 7 anos de idade a
“jovens de 40”. Mas é verdade que muitos estao la desde a formagdo do grupo e, desses,
alguns assumem mais responsabilidades. Ao longo da semana, por exemplo, Rafa e Afro se
revezam para dormir na Bodega para tentar melhorar a seguranca do local. Dina e Preto
ficam responsaveis pela articulacao entre as redes e a solugao de problemas burocraticos
com os financiadores de projetos. As criangas e adolescentes, além de participar das oficinas
de break dance, e grafite, ajudam a arrumar e limpar a bodega depois das aulas.

Na voz de cada posseiro, a Posse assume multiplos papeis. Para alguns deles, o grupo
tem um papel bem concreto, para outros, o significado do grupo toca mais fundo. Cada um
atribui um sentido a partir do seu cotidiano na Posse, a partir do espaco que o grupo ocupa
em suas vidas e do trabalho que desenvolvem por |3.

Afro ndo tem outra ocupacdo. Na Posse, € monitor das oficinas de break, além de ser
o coordenador pedagdgico e responsavel pelo intercambio com as familias das criangas e
adolescentes, além de participar do revezamento da vigilancia noturna da casa. Até o
namoro das meninas mais jovens é preocupacao para ele. "As maes me pedem para dar
conselhos para elas”, diz ele. No dia a dia, nao sai muito do Guarapes, mas a correria é
grande. E comum encontra-lo as pressas pelas ruas para resolver um problema com a creche
ou avisar o novo horario do ensaio nas casas de todas as criancas e adolescentes do grupo.
Ele ainda leva e traz as criangas menores para os ensaios e oficinas. Com uma relagao tao

intensa, os afetos afloram na sua descricao da Posse

A Posse e a galera do movimento € tipo uma familia. Tipo ndo, a gente é mais que uma
familia [...] tanto de conviver junto, a gente pegou aquela amizade, é mais que
amizade. Quando a gente forma uma estrada, a gente 'tudinho'. A gente faz reunido no
domingo, que da pra todo mundo se ver. A gente briga, mas é aqui [na Posse — aponta

4 Conforme explicado na Introdugéo, todos os participantes desta pesquisa serdo identificados por nomes

ficticios.



para o chdo]... mas para mim é a minha segunda familia. Pau pra toda obra. E o que eu
gosto, me identifico. Ndo me vejo noutro espaco (Afro, 39 anos).

O DJ Rafa é parceiro de Afro nas oficinas de danca do break, mas seu principal
interesse na Posse é a producao musical. Ele até passa “alguns toques” para 0os meninos e
também danga, mas o principal € a producdo musical. Ele domina as ferramentas de
sintetizacdo de audio, cria as bases com a percussao e varios instrumentos, compde as
melodias e também escreve as letras. Poderia ser um grupo de rap de um homem so,

porém, para ele, isso ndo combina com a Posse, um

grupo de jovens que cada um tem seu dever pra fazer. Aprender danca. Eu tenho meu
dever de fazer uma producdo pra encaixar uma musica de alguém. E ficar interligado
com a galera. Bater um papo, saber o que ta acontecendo, falar da 'quebrada’ (Rafa, 19
anos).

Binho andava meio sem tempo para a Posse. Estava trabalhando em outra area, era
auxiliar de cozinha, mas ndo gostava muito. “A posse pra mim é uma experiéncia, trabalhar
com aquilo que eu quero, que eu gosto de desenhar, gosto de grafitar, e é muito dificil
trabalhar [arrumar trabalho] com aquilo que vocé gosta” (Binho, 27 anos). Entretanto, a
participacdo no grupo, para ele, ndo é s6 um trabalho, € também um espaco de libertacao.
“Antes eu era timido, mas depois que eu entrei na posse eu fiquei um pouco mais solto, sem
ter medo de falar, sem ter medo de pensar, e expressar o que eu sinto” (Binho, 27 anos).

Recentemente, Binho organizou uma oficina de Grafite e conseguiu reunir 20 jovens,
mas a necessidade de trabalhar para se manter e a falta de tintas e materiais para a oficina
dificultaram o trabalho. Mesmo assim, ele ndo perdeu o contato com o grupo:

Eles pedem, 'quando é que vai ter aula de grafite?’. Sempre mantenho contato com
eles. Eles gostaram das oficinas e viram que realmente tém futuro, € uma forma
também de tirar eles da marginalizacao e, aqui é fatal, o bairro periférico, se vocé nao
tiver nada pra fazer, a sua mente pede outras coisas, qualquer outra coisa que nao seja
interessante pra ele, que seja proibida, eles entram, entdo a Posse é boa por causa
disso também, por que atrai os jovens e faz com eles esquecam aquela marginalidade
evitando transtornos futuramente (Binho, 27 anos).

Ha cerca de quinze anos, o Guarapes concentrava um alto indice de violéncia e
criminalidade e as edicOes diarias dos programas policiais no radio tinham grande audiéncia
por 1a. Os ouvintes queriam saber como seriam contadas as ocorréncias policiais cotidianas
do lugar, saber qual dos vizinhos havia sido preso ou morto.

A violéncia nao é mais a mesma. Ha anos, o Guarapes deixou de figurar entre as
regidoes mais violentas da Grande Natal. Zezdo acha que ainda é preciso que a sociedade

“invista mais” no bairro.

E uma comunidade onde a Grande Natal tem um certo preconceito muito grande. Quem
mora nos Guarapes, vocé fala que mora nos Guarapes, todo mundo 'Opa, é ladrao, é



maconheiro, é marginal'... Mas ndo. Tem muita gente de bem, td entendendo? (Zezdo,
36 anos).

Zezdo é parceiro de Binho no grafite. Ele ajudou a organizar as oficinas e fez a
decoracdo da nova sede da Posse com os alunos. SO que ele ndo gostou muito do resultado
e esta tentando conseguir mais tintas e materiais para preparar algo mais “elegante... assim,
mais estilizado hip hop, que aquilo ficou a desejar”. Ele também estava afastado da Posse,
pois, além do seu trabalho como servidor publico municipal, estava terminando a monografia
do curso de Design em uma universidade privada da cidade.

A histéria de Zezdo com a Posse € um pouco diferente. Ele ndo é morador do
Guarapes. Nunca foi. Ele vive em um bairro proximo e sé chegou ao Guarapes em 2003,
depois de aprovado em um concurso publico que o levou a trabalhar por 1a. Era
recepcionista da unidade de saude e ouvia, de longe, os ensaios do entdo “Grupo Periférico
Suburbano”, o GPS, precursor da Posse, que ensaiava no saldo comunitario que ficava por
tras do prédio. A primeiras aproximacOes de Zezao com os jovens do Hip Hop no Guarapes

ndo eram muito agradaveis:

Pra eles se entusiasmar cada vez mais, eles iam la e aumentavam o som. E muitas
vezes, 0 som incomodava o médico que queria escutar uma batida do coracdo de uma
crianga, [...]. E muitas vezes pediam pra eu ir la solicitar a eles que baixassem o som
[...] Ai, sem problema mediava a situacdo, eles iam, baixavam, compreendiam, sempre
pedia de uma maneira educada e tal, ndo truculenta quanto os outros companheiros, e
nisso foi conquistando o respeito e amizade deles, né? E me interessando pelo grupo,
uma vez que ja fiz parte de movimento gremista na escola e tal, no grupo estudantil e
sempre tive essa questao ideoldgica de contribuir com os processos politicos, de nao
querer fazer justica, mas, ta entendendo?, cobrar, né?, dos gestores o papel deles em
relacdo aos nossos direitos, né?, enquanto cidaddo (Zezdo, 36 anos).

Ele sempre teve vontade de atuar em sua propria comunidade, mas fica satisfeito
com o trabalho que desenvolve com a Posse ha oito anos, desde que veio trabalhar por Ia.
Ele olha para a situagao das criancas e jovens do bairro e sente a necessidade de atuar e

descreve a importancia da Posse para a realidade do Guarapes.

Sempre que possivel, to contribuindo com acesso pra que as coisas evoluam aqui na
Posse e a gente traga recursos e meios de passar a informacdo e conscientizacdo, seja
ela familiar, seja ela consciéncia politica, socioambiental, ta entendendo? Porque é uma
comunidade carente de informagdo, carente de politicas publicas, carente de projetos
sociais que venham a facilitar, ta entendendo?, o acesso, a acessibilidade dessas
pessoas a inclusao digital, a informatica, a educacdo de qualidade (Zezdo, 36 anos).

Desde o comego do ano, depois de terminada a monografia, Zezao voltou com gosto
de gas. Ele € um dos coordenadores do projeto Bodega Digital e sempre esta disponivel para
o que for necessario. Para ele, ndo importa, se for para limpar o mato, limpar a casa,

organizar os espacos, fazer folhetos, panfletos, cartazes, também faz bases para as musicas,



organizar os eventos, produzir videoclipes. “E 'bombril’, multiuso. O que precisar de mim,
todas as ocasides, dentro das minhas possibilidades, o que eu puder ajudar, eu contribuo”.
Na organizacao das oficinas de Grafite com o Binho, ele também se preocupa com a
conscientizacdo dos jovens que participam. Ele ndo vé o grafite como uma arte vazia e sim
uma arte politica que tem sentido, que tem que provocar debate. E o grafiteiro ndo pode ser

um artista sem questionamentos

Porque o nosso trabalho ta pra ser visto, apreciado e questionado e refletido. Nao é sé
meramente chegar e grafitar ndo. Tem que ter essa mensagem socioeducativa e politica
pras pessoas ter essa reflexdo. E eu friso muito a questdo da diferenca do grafiteiro e
do pichador, ta entendendo? O do bem, na cabeca, dos instrumentos, essa questdo de
diferenciar uma coisa da outra. Pichador é pichador, grafiteiro é grafiteiro (Zezdo, 36
anos).

Enquanto Zezao atua longe do seu bairro, Preto ndao abandona o Guarapes por nada
nesse mundo. Quando nasceu, sua familia morava em outra regido da cidade, mas desde
muito pequeno, mudou-se para o bairro onde passou a maior parte da vida. Foi aqui onde
ele, com menos de 15 anos, participou de todo o processo de formagdao da Posse e dos
grupos que a antecederam. Hoje, ele sabe, precisamente, como definir o grupo

E um grupo de jovens que busca seus espacos na sociedade. Que vem da mesma
camada social desprovida de oportunidade e que cava, que busca cada dia, essas
oportunidades. E um grupo organizado que tem CNPJ, é uma associacdo que tem
bandeiras de luta, que tem unidade politica, que tem um viés ideoldgico, que luta pela
melhoria da qualidade de vida de comunidade de jovens carentes que ta localizada na
comunidade do bairro Guarapes que tem 23 mil habitantes, que tem uma cultura que
ainda ndo é uma cultura de leitura, e uma educacdo de igualdade coma outra parcela
da sociedade de Natal. Entdo, na verdade, € isso.

Mas nem sempre foi assim. Ha cerca de 12 ou 13 anos, a Posse ainda era um sonho
de crianga. “Um sonho de criancas, de uma nao, mas de criangas que conseguiu se tornar
realidade. Nao ainda 100% total, mas pelo menos a gente conseguiu tornar realidade”. E o

sonho das criancas, devidamente mediado pela atual situacao do grupo,

era ter um espago nosso, que a gente pudesse ter tecnologia suficiente para produzir o
que a gente gosta, que € musica, pra gente poder promover isso que a gente gosta,
que € isso que a gente faz um trabalho social. E isso a gente consegue... tem. Talvez
nao na intensidade, ndo atingindo todas as metas, ndo atingindo todos os objetivos no
campo da promogao de divulgagdo. Mas a gente conseguiu produzir, saca? (Preto, 25
anos).

Hoje, ele tem a funcgao de articular, de manter as pessoas unidas no grupo. Ele recebe
e repassa as informagOes, reline as pessoas para discutir as questdes cotidianas, depois,
leva o debate adiante. Ele € uma espécie de coordenador do grupo, mas prefere pensar que
0 proprio grupo € quem o coordena. Para ele, o sonho incorporou-se a sua propria vida e

nao consegue mais se dissociar da Posse.



Ela faz parte do dia a dia. Ela € um estilo de vida. Ela é um valor que a gente tem
assim, entendeu? Entdo, ela faz parte. Ela € uma coisa que vocé estd sempre em
consonancia com ela [...]. Vocé incorpora o jeito de falar, o estilo de andar. Vocé
incorpora a maneira de se posicionar pelo viés ideoldgico, né? E uma linha, é algo que
permeia a conducdo da batalha (Preto, 25 anos).

Dina, junto com Preto, também atua na coordenacao do grupo. Ela também se sente
coordenada por ele, mas anda bastante ocupada ultimamente. Tanto que ndo conseguiu
participar da entrevista completa para a pesquisa. Mesmo assim, ela foi peca fundamental
para comecar a compreender o cotidiano desse grupo.

Hoje, Dina é formada em servico social e atua na area em que escolheu. Mas prefere
nao assumir o titulo. Ela ndo se sente bem com o status que as pessoas atribuem ao curso
de graduagdo em um bairro onde sé ha escolas de ensino fundamental. Ela assume mesmo
que trabalha com Juventude. Mesmo sem tempo, ela conseguiu nos contar um pouco sobre

como a cultura hip hop cativou o grupo de jovens que ia formar a Posse anos depois.

Era uma coisa que vocé podia... que vocé pode falar de sua realidade. Tanto cantando,
tanto dancando, como fazendo grafite. Vocé pode falar de sua realidade... € isso que o
hip hop atrai, porque vocé pode falar de sua realidade de uma forma diferente, através
da cultura (Shirlenne, 26 anos).

Uma histéria mais antiga

Essa Posse, tdo bem descrita pelos seus integrantes, foi fundada em 2005, porém sua
historia € mais antiga, do final dos anos 1990. Foi em 1998, quando a “cultura da periferia”
comegava a surgir na cena nacional com o lancamento de grupos como os Racionais Mcs,
um grupo de jovens do Guarapes se juntou para formar o Grupo Periférico Suburbano (GPS).
Eles fugiam de suas experiéncias de vida marcadas por furtos, brigas de gangue, uso de
drogas, passagens pela policia e falta de perspectivas de estudo e trabalho. Optaram por
“fazer da sua 'periferia' também um territorio movido pela musica, poesia, cantos e dancas
com uma linguagem propria — a do hip hop” (Takeuti, 2008, p. 205).

A partir de 2002, o grupo aceitou o chamado do Férum Engenho de Sonhos, parceria
da UFRN, Fundacao Kellogg's, ONGs que atuavam com a questao da juventude na zona
Oeste de Natal e jovens de cinco bairros, incluindo o Guarapes. A experiéncia tinha como
objetivo o combate a pobreza com o protagonismo juvenil e permitiu que o grupo do
Guarapes se destacasse e assumisse posicoes de destaque no segmento jovem do férum.
(Takeuti, 2009).

Os jovens tiveram acesso a meios de comunicacao que os ajudaram a ampliar as
redes juvenis locais e possibilitaram a interacdo com redes regionais e nacionais, indo além

do ambito da organizagdo. Foi através do Engenho de Sonhos que os jovens do GPS foram



ao Forum Social Mundial e, 1a, conheceram e se inseriram no Movimento Hip Hop Organizado
do Brasil, o MHHOB, além de outras redes de discussao de politicas para juventude.
Mas a atuacao no forum atingiu um limite, os jovens “tiveram a sensagao de estar
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sendo 'instrumentalizados', no interior do féorum, para objetivos 'utilitaristas'. Foi ai que
resolveram fundar a associacdao chamada Posse de Hip Hop Lelo Melodia, a entrada em um
jogo institucionalizado para que conseguissem sustentabilidade financeira e pudessem agir
em “prol da comunidade” (Takeuti, 2009, p. 338-9).

Nesse novo cenario, o grupo se divide entre uma atuacao nas “estruturas e
organizacgoes ja instituidas com regras especificas e cartadas politicas ja demarcadas pelos

diversos grupos de interesses no campo especifico por onde adentram” e

uma pratica coletiva orientada para formas alternativas que satisfacam a desejos
individuais e coletivos [...]. Primeiro, desejo de viver uma vida menos “indigna” [...];
segundo, desejo de transformar a a realidade do bairro em seus aspectos materiais e
simbdlicos (Takeuti, 2009, p. 339).

Foi o caso do telecentro montado pelo grupo em meados de 2007, uma acao hibrida
entre as politicas instituidas e as formas alternativas de transformacdo. De um lado, gracas
as articulagdes como MHHOB, jovens da Posse participaram de uma oficina de inclusao
digital em um evento no Piaui e conseguiram a doacdo de quatro computadores reciclados.
Do outro, através do Governo Federal, conseguiram a conexdo a internet pelo Gesac, que
impunha uma série de regras, dentre elas, o acesso irrestrito para a populacao e a afixacao
de uma placa na entrada com o horario de funcionamento.

A placa na porta com os hordrios nunca existiu, o que foi alvo de reclamagbes dos
auditores do projeto. Mas em um bairro como o Guarapes, sdo outros os métodos para
conseguir uma informacao como esta. A primeira exigéncia, no entanto, era cumprida sem
pestanejar. Todos no Guarapes sabiam que, no periodo da tarde e a noite, qualquer pessoa
podia agendar um horario para a navegacao. Bastava chegar e entrar na fila. Sempre tinha
alguém da Posse para organizar o espaco e ajudar uma crianga num trabalho escolar ou um
jovem na preparacao de um curriculo e envia-lo por e-mail. Os jovens que haviam se juntado
no GPS para escapar da violéncia e da criminalidade, eram agora responsaveis pelo 0 acesso

a internet da populacdo do bairro.

Se a rede econOmica mobiliza o trabalho imaterial, isto €&, privilegiadamente, a
inteligéncia, a imaginagdo, a criatividade, inventividade, a forca mental (HARDT; NEGRI,
2005), escapam-lhes os “efeitos colaterais” do comando imperial, porque a periferia,
também, alcanca ou é alcancada, malgrado a vontade do “poder”, pela comunicacdo e
por toda a semidtica contempordnea, hoje, cada vez mais desterritorializada (Takeuti,
2008, p. 214).



Daqui para 13, o Guarapes torna-se distante para os Natalenses que vivem do lado de
ca das dunas, seja pelo medo da violéncia, pela criminalidade ou por uma forte carga de
preconceitos. O caminho inverso, por sua vez, € marcado pela revolta da auséncia de
direitos. Direitos fundamentais como saude e educagao basica ndo podem ser conquistados
por 1a. O ensino médio so6 esta disponivel no bairro vizinho de Felipe Camarao, a unidade de
saude esta fechada para reformas ha mais de dois anos e os atendimentos sdo transferidos
para bairros distantes, o preco da passagem de 6nibus € proibitivo para muitos que vivem
ali. Até mesmo a linha de 6nibus que ligava o bairro gratuitamente ao terminal de Felipe
Camarao deixou de ser gratuita com a implantagao do sistema de bilhetagem eletronica. O
telecentro foi fechado por falta de manutencao dos computadores e o ponto de conexao do
Gesac permanece desativado gracas as dificuldades do grupo em lidar com a burocracia
governamental.

Hoje, o grupo mescla a atuacdo politica com uma vertente de atuacdo cultural. Por
um lado, os jovens participam das discussdes sobre os problemas locais, buscam espacos
nos conselhos de cidadania, participam de conferéncias e soltam a voz para exigir seus
direitos. No ambito nacional, as discussdoes da Posse de Hip Hop reverberam em foruns e
redes de discussao de politicas de juventude. Alguns posseiros ja participaram de debates e
conferéncias nacionais sobre o tema.

Em sua vertente cultural, a Posse é formada por diversos grupos de hip hop que
exploram a musica, o grafite, a danca, além de produzem o proprio conteido, Sao Djs, Mcs,
dancarinos e grafiteiros que tentam ganhar a vida a partir da sua arte ou, pelo menos, aliviar
0 peso da rotina. A politica e a cultura se articulam quando o grupo organiza oficinas e acdes
que tragam propostas ao desenvolvimento do bairro, que sirvam de alternativas as criangas
e jovens que nao encontram perspectivas no bairro, mas permanecem concentrados em

qualquer atividade, seja politica, seja cultural.

1.2 A Midiatizagdo do dia a dia

Mesmo com a experiéncia do telecentro de acesso a internet da Posse de Hip Hop
Lelo Melodia, para muitos jovens e adultos do Guarapes, 0 mundo real ainda acaba onde as
pernas alcancam. Para alguns mais afortunados, o limite vai até o ponto final da linha 59 na
praia do forte, passando pelo centro da cidade. A midia surge, para muitos deles, como

Unica saida para a expansao dos limites reais e das fronteiras simbodlicas. E se, do lado de



ca, a midia assume grande relevancia no cotidiano dos cidaddos detentores de direitos que
estdo acessiveis, para os moradores do Guarapes, o cotidiano midiatico torna-se muito maior
e pode ser, minimamente, uma das possibilidades de exercer um pouco de sua cidadania,
com o direito de se informar e, com 0 acesso a internet, o poder de exercer também o
direito de se comunicar.

Essa é uma das principais razbes de aceitarmos o convite de Martin-Barbero ao
deslocarmos o eixo do debate dos meios as mediacbes na analise dos processos de
comunicacao que se desenvolvem em torno do grupo de jovens da Posse de Hip Hop Lelo
Melodia para compreender a articulagdo entre praticas de comunicacdo nos movimentos
sociais e as diferentes temporalidades e matrizes culturais (Martin-Barbero, 1997).

Uma tendéncia ja propugnada por Certeau, quando enxerga que nao é possivel
qualificar os consumidores pelos produtos midiaticos que escolhem pois, entre eles, “existe o
distanciamento mais ou menos grande do uso que se faz deles” (1999, p. 95). E também por
Silverstone, quando entende que “[...] a midia se estende para além do ponto de contato
entre os textos midiaticos e seus leitores ou espectadores” (SILVERSTONE, 2002, p. 33).

A compreensao dessa extensdo do conceito de midia é importante para garantir os
movimentos necessarios para a compreensao dos modos como a midia se articula com o
cotidiano cultural dos jovens da Posse de Hip Hop Lelo Melodia e como essa articulacdo é
recebida e trabalhada por cada um deles. No Guarapes, os usos midiaticos parecem ainda
mais extensos. Uma rapida sessdo de internet, por exemplo, pode se estender por meses
dentro de um pendrive ou um tocador de musicas digitais. A televisdo, na maioria das casas,
vai muito longe através dos satélites, mas nao alcanca o bairro ao lado no noticiario local. As
noticias do Guarapes se constroem na rua, um noticiario € exibido em cada esquina, na
barraca de tapiocas ou na padaria.

Por isso, precisamos analisar muito mais do que o instante em que aqueles jovens
acessam um site na internet para qualquer propdsito. Precisamos, antes, compreender o que
os levou a acessa-lo e, mais ainda, o que fardo a partir dali. Precisamos observar também o
que acontece nas multiplas interagbes vividas pelos jovens no seu cotidiano, as
ressignificacoes e reinterpretacdes que reconstroem o cenario midiatico de cada um. Uma

dinamica que Silverstone chama de mediacao e que

implica o0 movimento de significado de um texto para outro, de um discurso para outro,
de um evento para outro. Implica a constante transformagao de significados, em grande
e pequena escala, importante e desimportante, a medida que textos da midia e textos
sobre a midia circulam em forma escrita, oral e audiovisual, e a medida que nods,
individual e coletivamente, direta e indiretamente, colaboramos para sua producdo
(SILVERSTONE, 2002, p. 33).



A mediacdo traz ainda, segundo Sodré (2009), o sentido de fazer a comunicagao
entre duas partes a partir de diversos niveis de interacdao, acao que seria fruto de um poder
de fazer distingdes, de discriminar e que seria fundador de todo o conhecimento. No
entanto, o processo comunicacional midiadtico seria operacionalizado a partir de um tipo
especifico de mediacao, que Sodré chama de “midiatizacdo”:

uma ordem de mediagdes socialmente realizadas no sentido da comunicagao entendida
como processo informacional, a reboque de organizagbes empresariais e com énfase
num tipo particular de interagdo — a que poderiamos chamar de 'tecno interagdo' —,
caracterizada por uma espécie de protese tecnoldgica e mercadologica da realidade
sensivel, denominada medium (SODRE, 2009, p. 21).

No entanto, € preciso perceber as articulagbes do processo comunicacional que,
muitas vezes, produzem nocdes reducionistas sobre o que seria a midia. E comum confundir
0 processo da comunicagao com o aparelho que o materializa e ndao se percebe toda a
producdo social, tecnoldgica e comunicacional envolvida no simples ato de ligar o radio ou

conectar-se a internet. Em nosso trabalho, aceitaremos o alerta de Sodré:

Medium, entenda-se bem, ndo é o dispositivo técnico. [...] € o fluxo comunicacional,
acoplado a um dispositivo técnico (a base de tinta e papel, espectro hertziano, cabo,
computacdo, etc.) e socialmente produzido pelo mercado capitalista, em tal extensao
que o cddigo produtivo pode tornar-se 'ambiéncia’ existencial. Assim, a Internet, ndo o
computador, é medium (SODRE, 2009, p. 20).

A midiatizacao — essa ordem particular de mediacao — assume papel central na vida
cotidiana das pessoas, vivam elas em contextos locais mais isolados, ou em lugares da
globalizacdo com conexao direta com multiplos contextos. Os jovens do Guarapes, apesar de
encontrarem obstaculos maiores para conseguir insergdo nos processos comunicacionais
contemporaneos, ja ndao podem mais prescindir do acesso as redes e tecnologias de
comunicagao sob pena de n3ao conseguirem conectar-se a outros processos de mediagao,
como a educacao formal, o mercado de trabalho e, mais importante, todas as articulagdes
em rede que fazem no movimento local, regional e nacional do Hip Hop e nos debates das
politicas de juventude. Para Sodré, a centralidade da midiatizacgdo na sociedade

contemporanea ndo altera somente o cotidiano das pessoas.

Implica a midiatizagdo, [...] uma qualificacdo particular da vida, um novo modo de
presenca do sujeito no mundo ou, pensando-se na classificagdo aristotélica das formas
de vida, um bios especifico (SODRE, 2009, p. 24)

E ndo é mais possivel pensar a juventude desmidiatizada. A propria Posse de Hip Hop
é fruto de um processo comunicacional que conectou as periferias em todo o mundo,
transformou a visdao desses jovens sobre os seus problemas e mudou a forma como

contavam a sua realidade. Ndo queremos, com isto, negar a existéncia de uma industria



mididtica por tras da disseminacdo desse discurso, ou acreditar que o processo

comunicacional seria suficiente para explicar a totalidade do fenémeno.

1.3 O Bairro do dia a dia

Para compreender o contexto do bairro do Guarapes, é preciso adotar, ainda de
Martin-Barbero, sua concepcao para o “popular”, reconhecendo a trama, o “entrelagamento
de submissGes e resisténcias, impugnacbes e cumplicidades” (1997, p. 266). Carlos

Monsivais nos propde, através dele, que

As classes subalternas assumem, porque ndo lhes resta alternativa, uma industria
vulgar e pedestre, e certamente a transforma em autocomplacéncia e degradagdo, mas
também em identidade regozijante e combativa (Monsivais, apud. Martin-Barbero, 1997,
p. 269).

Compreendemos que o “popular” ndo existe de forma pura ou estatica nem est3,
necessariamente, em condicao de vulnerabilidade. Buscamos perceber os movimentos que,
de alguma maneira, demonstrassem os movimentos de construcdao e desconstrucao da
hegemonia comunicacional e suas relagdes com a acdo politica e cultural da Posse de Hip

Hop Lelo Melodia. Reconhecemos que

o valor do popular ndo reside em sua autenticidade ou beleza, mas sim em sua
representatividade sociocultural, em sua capacidade de materializar e de expressar o
modo de viver e pensar das classes subalternas, as formas como sobrevivem e as
estratégias através das quais filtram, reorganizam o que vem da cultura hegemoénica, e
o integram e fundem com o que vem de sua memdria histérica (Martin-Barbero, 1997,
p. 105)

Consideramos além do ponto de vista local e cotidiano, as macrorrelacdes que
determinam e condicionam o processo de comunicacdo midiatica. No entanto, aceitamos a
proposta de Barbero quando nos propde que nem sempre € submissdo o movimento de
assimilagdo do hegemonico pelo subalterno, do mesmo modo que nem sempre a recusa
indica resisténcia “e que nem tudo que vem 'de cima' sdo valores da classe dominante, pois
ha coisas que vindo de Ia respondem a outras ldgicas que ndao sdo as da dominagao”
(Martin-Barbero, 1997, p. 107).

E n3ao ha outro lugar onde se possa descobrir as tramas do popular que nao a
periferia da cidade grande. No bairro do Guarapes — ou qualquer outro bairro de periferia —,
a ldgica da interacdo, da solidariedade entre vizinhos ndo é a mesma do centro, ndao segue
exatamente os valores da modernidade. Na periferia da modernidade, o bairro assume o

papel de mediar trajetdrias entre a casa e a cidade, o privado e o publico.



O bairro proporciona as pessoas algumas referéncias basicas para a construgdo de um a
gente, ou seja, de uma “sociabilidade mais ampla do que aquela que se baseia nos
lagos familiares e a0 mesmo tempo mais densa e estavel do que as relagdes formais e
individualizadas impostas pela sociedade” (Martin-Barbero, 1997, p. 274).

Esse papel mediador do bairro assume um carater de movimento, de passagem entre

universos. O lugar onde transitam e disputam valores modernos e tradicionais. O local onde

Cada vez mais as tdticas vdo saindo de Odrbita. Desancoradas das comunidades
tradicionais que Ihes circunscreviam o funcionamento, elas se pdem a vagar por toda a
parte num espago que se homogeneiza e amplia. Os consumidores se tornam
migrantes. O sistema onde circulam é demasiadamente amplo para fixa-los em alguma
parte, mas demasiadamente regulamentado para que possam escapar dele e exilar-se
alhures (Certeau, 1999, p. 104).

Aqui, aproveitaremos as proprias ideias dos “guarapeiros” para trazer uma definicao
para essa periferia. O fato de o bairro estar localizado nos limites fisicos do municipio ndao é
suficiente para compor o conceito. A dificuldade ou impossibilidade de assumir direitos
fundamentais como saude e educacdo comecam a desenhar a ideia. Mas a periferia vai além
das definicGes objetivas. Para estes jovens, a periferia € um sentimento de pertencimento
gue associa a tragica vida urbana, marcada pela violéncia e pelas dificuldades, a uma
necessidade de se construir a paz através da cultura, deixando bem claras as suas origens.
Entre os jovens da Posse “percebe-se uma vontade deliberada de assuncao da 'condicdo
periférica' para, a partir dai, tornarem-se visiveis” (Takeuti, 2009, p. 334).

Para Takeuti (2009), inicialmente, a periferia € uma associacao de precariedades
materiais e objetivas associadas a limitagdes subjetivas e simbdlicas que dificultam ou
impedem seus habitantes de produzirem seu espago social positivamente. Com a
disseminagdao da “cultura da periferia”, inclusive pelos meios de comunicacdo, esse lugar
deixa de ser “depdsito de individuos cuja vida seria indigna de ser vivida” (Takeuti, 2009), e
passou a ser caracterizada como “um mundo bastante heterdclito no qual uma cartografia
das cenas culturais nela existente seria algo de extraordinariamente enorme, tanta é a sua
diversidade” (Takeuti, 2008, p. 206).

E esse bairro, essa periferia — que os jovens reconhecem como “nosso mundo”, o
local em que querem atuar e promover mudancas — que mediou a relacdo entre a musica de
outra periferia, carregada de discursos até entdo exteriores, e os anseios dos jovens dali,
suas necessidades e desejos; e constituiu 0 movimento que hoje luta por “harmonia, paz e
solidariedade”, ali, naquela comunidade, mas que, para isso, nao abre mao de buscar |3 fora
as ferramentas para essa construgao.

E justamente ai onde se mostram de forma mais clara as taticas conceituadas por

Certeau na atuagdo com as ferramentas alheias. “A tatica ndo tem por lugar sendao o do



outro. E por isso deve jogar com o terreno que lhe é imposto tal como o organiza a lei de
uma forga estranha” (1999, p. 100).

Entretanto, antes de mergulharmos em sua realidade, precisamos tomar distancia do
bairro do Guarapes, aumentar a abrangéncia do olhar e buscar entender a sociedade
contemporanea e o papel que a midia assume na vida cotidiana dos cidadaos. Afinal, os
cidadaos da periferia, como todos os cidadaos, constroem o seu mundo no constante didlogo

entre o local e o global:

A percepcdo que temos de nosso lugar no mundo depende, € claro, de como vivemos
nele e de como o vemos. A esse respeito, arrisco dizer que estamos constantemente
nos movendo para fora e dentro da cultura global. Passamos de estruturas locais de
referéncia, da ordinariedade do dia a dia, da vizinhanca, do local, para tempos e
espacos que tém uma referéncia e uma definicdo mais extensas. Fazemos isso no
trabalho e no lazer. No espago fisico e no simbdlico. Por vontade prdpria ou sob ameaca
(SILVERSTONE, 2002, p. 202-203).

As mediacOes culturais de jovens conectados a internet em comunidades periféricas
nao se restringem ao cenario que se observa ali. E preciso observar as pecas de um enredo
responsavel pela criagdo dos conceitos de juventude, de periferia, além das possibilidades de
conexao em nossa sociedade contemporanea, uma vez que “os lugares sdo, pois, 0 mundo,
que eles reproduzem de modos especificos, individuais, diversos. Eles sdo singulares mas
sao também globais, manifestacbes da totalidade-mundo da qual sao formas particulares
(Santos, 2001, p. 112).

1.4 Sociedade Global?

Um dos primeiros conceitos que devemos observar € a ideia de Globalizacdo, que tem
trazido fortes consequéncias aos processos comunicacionais, € cujas origens,
desenvolvimento e consequéncias estdao longe de ser temas consensuais. Comumente
associada aos processos de interconexao e comunicagao, a globalizacao intensifica-se nas
Ultimas décadas do século 20. No entanto, para Thompson, sua origem remonta ao fim da
Idade Média, com a regularizacdo e ampliacdo do comércio e a divisdo do trabalho entre
col6nias e metrépoles (1998).

Canclini, no entanto, lembra que alguns autores apostam que a origem do processo
de Globalizacao estaria ja no século 20, com o desenvolvimento das comunicacoes. Para ele,
tal divergéncia de cinco séculos sé pode ser creditada a prépria discussdao do conceito de
Globalizagao, quando cada data corresponderia a um diferente modo de definir o tema. Os

que atribuem uma origem mais remota, valorizam a componente econémica, enquanto os



que defendem a aparicdo mais recente trabalha com suas dimensGes politicas, culturais e
midiaticas (CANCLINI, 2003, p. 41).

Canclini aponta sua opc¢do pelas dimensdes sociais politicas e culturais, quando
entende “que ha boas razbes para afirmar, segundo a expressao de Giddens, que 'somos a
primeira geracao a ter acesso a uma era global' (Giddens, 1997)” (CANCLINI, 2003, p. 41). E

€ o préprio Giddens quem nos oferece uma primeira ideia de globalizacao.

A Globalizagdo pode assim ser definida como a intensificacdo das relagdes sociais em
escala mundial, que ligam localidades distantes de tal maneira que acontecimentos
locais sdo modelados por eventos ocorrendo a muitas milhas de disténcia e vice-versa
(GIDDENS, 1991, p. 69).

Entretanto, para os pesquisadores que observam o fendmeno a partir da geografia, a
globalizagdo ndo € um Unico processo homogéneo e sim uma multiplicidade de processos de

mundializagao que se apoiam mutuamente em seus movimentos de expansao.

Agora, tudo se mundializa: a producdo, o produto, o dinheiro, o crédito, a divida, o
consumo, a politica e a cultura. Esse conjunto de mundializagdes, cada qual sustentado,
arrastando, ajudando a impor a outra, merece o nome de globalizagdo (SANTOS, 1999,
p. 163).

Thompson (1998, p. 143) aponta a desigualdade do fendbmeno que, de forma
estruturada, incluiu mais algumas regides do que outras nas redes e fluxos de comunicagao.
Canclini também duvida da globalidade do fenOmeno e aposta que suas consequéncias
seriam espacialmente muito mais restritas. Para ele, nao criamos circuitos de comunicagao e
consumo de todos com todos e no maximo experimentamos inter-relagdes regionais
(CANCLINI, 2003, p. 30). Sobre isso, Muniz Sodré aprofunda a discussao e relaciona a
globalizagdo as suas origens econdmicas e a uma de suas consequéncias mais temidas, a
uniformizacao.

As novas tecnologias apoiam e coincidem, em termos econémicos, com a extraordinaria
aceleracdo da expansao do capital (o 'turbo capitalismo') esse processo tendencial de
transnacionalizagdo do sistema produtivo e de atualizagao do velho liberalismo de Adam
Smith a que se vem chamando de 'globalizacdo’ e cuja autopropaganda, atravessada
pela ideologia do pensamento Unico, Ihe atribui poderes universais de uniformizacdo. Na
realidade, esta ultima caracteristica € mais postulado do que fato, uma vez que a
globalizacdo mostra-se claramente regional [...] no seu modo de agao (SODRE, 2009, p.
11).

Martin-Barbero relativiza o carater homogeneizador atribuido a globalizacdo
comunicacional: “O processo de globalizacdo que agora vivemos [...] € ao mesmo tempo um
movimento de potencializacao da diferenca e de exposicao constante de cada cultura a
outras, de minha identidade aquela do outro” (Martin-Barbero, 2004a, p. 60)

O bairro do Guarapes € uma dessas localidades que referencia seus acontecimentos

locais, desde a sua construcao nos anos 1990, a partir de eventos e situagdes que se



passam ha dezenas, centenas ou milhares de quildmetros. O cotidiano do bairro esta
povoado de técnicas e tecnologias desenvolvidas ha centenas de milhares de quildmetros, o
gue é uma novidade para grande parte da humanidade. Essa tecnologia também torna-se

distante em seus propositos

Em sua versdo contemporanea, a tecnologia se p0s a servico de uma producdo a escala
planetaria, onde nem os limites dos Estados, nem os dos recursos, nem os dos direitos
humanos sdo levados em conta. Nada € levado em conta, exceto a busca desenfreada
do lucro (SANTOS, 1999, p. 144).

A internet, uma dessas tecnologias distantes, chegou como uma promessa de
conectar o bairro, libertar a comunicacado, além da possibilidade de permitir a “intensificacao
das relagdes sociais em escala mundial”. No entanto, onde ndao ha lucro, é preciso muito
mais que esta simples ferramenta para que tais promessas sejam cumpridas. Ainda assim, o

imaginario sobre a globalizacao aponta para algumas possibilidades

A globalizacdo pode ser vista como um conjunto de estratégias para realizar a
hegemonia de conglomerados industriais, corporagGes financeiras, majors do cinema,
da televisdo, da musica e da informatica, para apropriar-se dos recursos naturais e
culturais, do trabalho, do dcio, e do dinheiro dos paises pobres, subordinando-os a
exploragao concentrada com que estes atores reordenaram o mundo na segunda
metade do século XX. [...] Mas a globalizagdo é também o horizonte imaginado por
sujeitos coletivos e individuais, isto €, por governos e empresas dos paises
dependentes, por produtores de cinema e televisao, artistas e intelectuais, que desejam
inserir seus produtos em mercados mais amplos (CANCLINI, 2003, p. 29)

Para Silverstone, a globalizacgdao nao tem conseguido materializar suas promessas.
Trata-se, muito mais, de criar um simulacro de globalidade, e neste processo a midia cumpre
importante papel.

O global é uma coisa fragil. A economia global estda se mantendo com dificuldade. A
politica global ainda esta fadada ao fracasso. A cultura global é vista, mas poucas vezes
ouvida. Os Estados sobrevivem. O regionalismo avanca. Os conflitos sociais sdo
endémicos. Contudo, e sempre ha um contudo, nossa imaginacdo abarca o globo de
maneiras tdo novas quanto tangiveis. A midia permite isso, pois ela fornece a matéria-
prima para esse trabalho imaginativo (SILVERSTONE, 2002, p. 211-212).

Logo, é preciso entender melhor as relacdes entre a globalizacdo e a comunicagao
que, segundo Thompson, globaliza-se como fruto da reorganizacao do poder simbdlico
dentro da nova ordem da atividade produtiva moderna e com a concentracao do poder
econdmico. O século 20 foi o palco desse processo com o desenvolvimento dos grandes
meios de comunicacdo de massas. As rotativas eletronicas que incrementam a tiragem dos
jornais e revistas, o advento da telefonia, do cinema, do radio, a televisdo, os satélites
encerram a ideia de interconexdao e de compartilhamento de contelidos entre pessoas em

circunstancia historica e posicdo geografica distintas.



Os anos 1990, a ultima década do século, viram a internet iniciar o processo de
convergéncia de todos esses meios e causar grandes transformacdes a vida social, na
circulacdo de bens culturais e até na economia. Mesmo assim, a convergéncia digital, para
Canclini (2008, p. 33), continua associada as fusGes e concentracdes de empresas na

producado de cultura.

A nogdo de rede também se aplica a economia mundial (J. L. Margolin, 1991, p. 96) e
sua configuracdo ultrapassa as fronteiras nacionais (C. Ominami, 1986, p. 176). E nesse
sentido que se deve entender que esse espago da conectividade seja organizado pelo
discurso, como propde Claudette Junqueira (1994), quando se refere a um espaco
reticular que preside uma sociabilidade a distancia. Esse discurso é a linguagem das
normas e ordens que atores longinquos fazem repercutir instantaneamente e
imperativamente sobre outros lugares distantes. Tais redes sao os mais eficazes
transmissores do processo de globalizacdo a que assistimos (SANTOS, 1999, p. 212).

Para Giddens, a globalizagdo estaria, ainda, inerentemente vinculada a modernidade
em suas diversas dimensdes institucionais — sejam elas, o capitalismo, o industrialismo, a
vigilancia e o monopolio da violéncia. Dessas quatro dimensdes, uma toca mais forte a
comunicacao, ja que “[...] um dos mais importantes efeitos do industrialismo foi a
transformagao das tecnologias de comunicacao”. E estas, por sua vez teriam influenciado
todos os aspectos da globalizacao e compdem um elemento essencial das descontinuidades
e da reflexividade da modernidade (GIDDENS, 1991, p. 81).

1.5 A Globalizacdo da Comunicacao

E preciso tomar cuidado, entretanto, para ndo esquecer o contexto em que tais
tecnologias da comunicacao foram desenvolvidas. Para Muniz Sodré, o que ha de muito novo

no fenébmeno globalista

€ primeiramente uma base material caracterizada por verdadeira mutagdo tecnoldgica,
que decorre da maciga concentracdo de capital em ciéncias como engenharia
microeletronica (nanotecnologia), computacdo, biotecnologia e fisica. Em seguida,
esbatida contra este pano de fundo, a 'informacdo’, palavra de grande ambiguidade
semantica, mas que vem designando modos operativos, baseados na transmissdo de
sinais, desde estruturas puramente matematicas até as organizacionais e cognitivas
(SODRE, 2009, p. 12).

Ainda que tenha se intensificado no periodo do “fim do milénio”, BRETON, PROULX
destacam as origens do discurso comunicacional. "Por mais que seja sua aparéncia de
novidade, o discurso atual sobre a comunicacao e sobre seu papel social foi quase
inteiramente forjado imediatamente apds o fim da Ultima guerra" (BRETON, PROULX, 2002,
p. 229).



Breton e Proulx fazem questdo de salientar que

Longe de ser realizada no nivel das diferentes técnicas materiais de comunicacdo, tal
unidade [entre todos os setores do campo da comunicacdo] aparece muito mais no
plano da ideologia que as une no interior de um mesmo sistema de valores e de
representacbes do mundo. Essa ideologia, que faz da 'acdo de comunicar' um dos
imperativos essenciais de nossa sociedade, apresenta-se ao mesmo tempo como um
recurso, uma alternativa as ideologias politicas (BRETON, PROULX, 2002, p. 229).

Segundo eles, "O ideal moderno da 'comunicacao’ apoia-se em trés transformagoes
radicais cuja compreensdo fornece a chave para explicar, se ndo a modernidade, ao menos
alguns de seus aspectos essenciais" (BRETON, PROULX, 2002, p. 229). Seriam elas: "a
definicao de um homem novo" a partir do papel ocupado pela comunicagao na definicao do
homem na cibernética de Wiener; "a elaboracao de uma nova ideologia", uma ideologia da
comunicacao que seria oposta a ideologia da barbarie que produzira as duas grandes
guerras; e "o projeto de uma nova sociedade", a sociedade da comunicagao, nova utopia
social com dois tragos distintivos — seria centrada na circulacao de informagdo e as
maquinas, principalmente as de comunicar, teriam papel decisivo. Com essa argumentacao,
segundo os autores, Wiener reserva um carater central para a comunicacdo em sua ideologia
(BRETON, PROULX, 2002).

Surgida nos EUA dos anos 1940, a ideologia da comunicagao endossou a questao da
coesdo social, tema corroido pelas guerras e pelos crimes hediondos cometidos no periodo,
que abalaram os proprios valores humanistas. A comunicacdo surgiria, entao, como uma

alternativa para a barbarie.

A 'comunicagao' é a solucdo, pois apenas a ordem, a organizacdo, concebidas como
troca de informagdo, permitem que se afaste a entropia. As maquinas, nesse
dispositivo, evidentemente desempenhardo um papel essencial, transformando as
condicdes de exercicio do poder [...] Eis, portanto, nossa 'ideologia da comunicagao' em
grande parte constituida como alternativa a faléncia das ideologias que produziram a
barbarie, ideologias que, alids, ndo podem ser situadas em um mesmo plano, uma vez
que é no seio da ideologia liberal que o enxerto constituido pela ideologia da
comunicagao comegou a pegar (BRETON, PROULX, 2002, p. 237).

O pensamento de Wiener credita ao “modo intrinseco de comunicacao” a
conformacgao da natureza das comunidades sociais. Esse modo poderia ser aberto e vivo ou
poderia, ao contrario, ser destrutivo e imobilizador, o que produziria algumas alternativas

com destaque para a oposicao entre rigidez e aprendizagem:

Na sociedade da comunicagdo, portanto, tudo devia ser feito para liberar as capacidades
de aprendizagem potenciais do homem, mas também das maquinas. A rigidez, ou seja,
o bloqueio da aprendizagem, era para Wiener o equivalente da programacao
determinista de um comportamento, ou seja, seu isolamento do contexto (BRETON,
PROULX, 2002, p. 239)



No Brasil, os nimeros apontam para um crescimento dos usuarios da internet, apesar
da grande brecha digital ainda a ser preenchida. Mesmo assim, Ford (2004, p. 93) acredita
gue as mudancas tecnoldgicas ocorridas nos ultimos anos - “o controle remoto, o
videocassete, o PC, a antena parabdlica e a TV a cabo, o CD e o CD-ROM, o telefone celular,
a Internet, etc” — ocorreram de forma muito forte e merecem atengao especial. Para ele,
essas mudancas aconteceram com uma velocidade sem precedentes na historia da
comunicagao (foram muito mais curtas do que a passagem da oralidade para a escrita, do
jornalismo impresso ao cinema, etc). “Seus efeitos sociais, cognitivos, culturais fazem parte
de uma zona central de nossos estudos e das novas politicas de comunicacdao e cultura”
(Ford, 2004, p. 93).

E é na periferia que a observacdo desses processos € mais desafiadora. Ao mesmo
tempo em que o bairro se globaliza e conquista novos horizontes, apresentados pela midia
como essenciais, 0s jovens parecem perceber a continuacdo da mesma ldgica excludente
que isola o Guarapes e tantas outras periferias por todo o mundo nao apenas
geograficamente, mas também na esfera dos direitos inerentes a cidadania global.

Para eles, ja ficou claro que a globalizagdo ndo vem acompanhada da transformacao
social que tanto perseguem e nao estao dispostos a aceita-la calados. E quando a utopia da
sociedade da comunicagao nao consegue se materializar na periferia, comecam a surgir as
resisténcias e eclodir as revoltas. Movimentos que se desenvolvem a partir de taticas
silenciosas e que muitas vezes gritam através da musica ou das cores do grafite, outras
vezes ganham forma no manuseio do controle remoto ou no clique no mouse, mas que
trazem sinais claros de que a periferia ndo esta disposta a assumir, sozinha, o peso de todo o

planeta e teima em transformar a globalizagao e todos os processos que a acompanham.



cibercultura, cidadania e juventude



2 CIBERCULTURA, CIDADANIA E JUVENTUDE

A partir de agora, buscaremos compreender a constituicdo dos processos midiaticos
na esfera publica para o exercicio da cidadania. Analisaremos ainda as caracteristicas do
ciberespaco, suas possibilidades libertadoras e os bloqueios constituidos, além de perceber
como os movimentos da juventude da periferia articulam sua acgdo politico-cultural com
esses processos e suas taticas de libertacdo. Por fim, adentraremos propriamente no dia a
dia midiatico dos nossos cinco jovens para descobrir como se conectam ou deixam de se

conectar.

2.1 Cidadaos Comunicadores

O profundo processo de digitalizacdao e convergéncia midiatica em um contexto de
consolidagao de sociedades democraticas na América Latina nos faz questionar como se
transformam os modos de participagao cidada e como o conceito habermasiano de Esfera
Publica se apresenta ou se transforma para explicar praticas emergentes de comunicacdo
dos jovens em comunidades periféricas através das midias digitais. Muitos creditam aos
processos de globalizacdo e midiatizacao a base para a constituicdao de uma sociedade com

espacos para uma cidadania e uma politica global.

[...] A televisdo e sobretudo a Internet fornecem o espaco global para o trafego global
de imagens, ideias e crengas que podem ser, manifestamente, compartilhadas. Como se
ver e ouvir fossem compreender. Como se informagdo fosse conhecimento. Como se
acesso fosse participacdo. Como se participacdo fosse efetividade. Como se
comunidades de interesse pudessem substituir comunidades interessantes. Como se o
bate-papo global, tanto o sincrénico como o assincronico, fosse comunicacdo
(SILVERSTONE, 2002, p. 211).

Para discutir a constituicdo desse processo de cidadania comunicacional, vamos
recuperar a ideia inicial de Habermas. "By 'the public sphere' we mean first of all a realm of
our social life in which something approaching public opinion can be formed”. E uma vers&o
enciclopédica para a nocao de Esfera Publica, que tem ainda mais um requisito, “Access is
guaranteed to all citizens”™ (HABERMAS, 1974, p. 49). Essa ideia nlcleo, estilizada a partir da
agora — local onde se debatiam ideias de interesse comum na democracia grega antiga —
mantém-se como uma “auténtica forca normativa” desde o renascimento europeu, no século

15, até os nossos dias.

5

“Por 'esfera ptiblica', queremos dizer, antes de tudo, um dominio da vida social no qual pode se formar algo
como a opinido publica” (Traducao Livre).

®  “O acesso é garantido a todos os cidaddos” (Tradugdo Livre).



a esfera publica continua sendo, sempre ainda, um principio organizacional de nosso
ordenamento politico. Ela é, evidentemente, algo mais e outra coisa do que um
fragmento de ideologia liberal de que a social-democracia pudesse desfazer-se sem
prejuizos (HABERMAS, 1984, p. 17).

Enquanto esse principio basico das sociedades democraticas modernas, nao significa
que a formagao social esteja subordinada a ele, “mas o préprio modelo ideoldgico é que
manteve ao longo dos séculos a sua continuidade, uma continuidade exatamente nos termos
da histdria das ideias” (HABERMAS, 1984, p. 16).

Luhmann, dentro da sua teoria sistémica, também adota uma conceituacdo para a
Esfera Publica. “A esfera publica [...] € um medium social geral de reflexao que registra a
intransponibilidade das fronteiras e, inspirado nisso, o observar das observagdes”
(LUHMANN, 2005, p. 170).

“Esfera publica” é a expressdao que se consolidou, em portugués, para traduzir a
expressdo alemad Offentlichkeit, que pode ser literalmente traduzida como “publicidade”
(GOMES, 2006, p. 52). No entanto, para Wilson Gomes existe um deslocamento na tradugao
e no uso corrente em portugués e em inglés que ndo é adequado a ideia original de
Habermas. Fraser (1990), por exemplo, descreve a esfera publica como um teatro, uma
arena, um sitio. Wilson Gomes usa figuras do soneto de Gregodrio de Matos Guerra sobre a

Cidade da Bahia para melhor traduzir a ideia.

Offentlichkeit é a propriedade comum aquilo que é disponivel, acessivel, sem reservas,
€ a condigdo das coisas e fatos naquilo que neles é aberto, visivel, exposto. A esfera
publica, entretanto, antes que o dominio a que é pertinente tudo aquilo que é publico,
acaba sendo entendida com a arena publica, o /focus onde se processa a conversa
aberta sobre os temas de interesse comum, o espago publico. Em outros termos, a
velha Offentlichkeit é a condicdo a que se submetem as coisas tratadas na praca e no
terreiro, a propriedade de abertura, de publicidade que caracteriza tais coisas nesta
circunstancia, enquanto a esfera publica tende a ser compreendida como a propria
praga e o proprio terreiro onde as coisas sdo tratadas abertamente (GOMES, 2006, p.
55).

A Esfera Publica, adotando a traducao proposta por Gomes, seria caracterizada por
um grupo de cidaddos que se comportam enquanto um corpo publico quando discutem, de
modo irrestrito — ou seja, com garantia de liberdade de reunido e associacdo, além de
liberdade de expressao e publicacao — assuntos de interesse geral (HABERMAS, 1974, p. 49).

No entanto, o conceito de esfera publica ndo se mantem estatico ao longo da
modernidade. Para Wilson Gomes, “aparentemente, cada modelo de vida social tem a sua
especifica Offentlichkeit que se configura, entre outras coisas, a partir das matérias que lhe
sao proprias e dos agentes sociais autorizados a constitui-la” (GOMES, 2006, p. 52). Mesmo
Habermas aponta transformacOes na passagem da sociedade liberal ao Estado de bem estar

social europeu. Para ele, gracas a difusdo da imprensa e da propaganda, aquele corpo



publico pode se expandir além dos dominios da burguesia e perdeu, ndo somente sua
exclusividade social, mas também a coeréncia criada pelas instituicdes sociais e o alto nivel
educacional da burguesia (HABERMAS, 1974, p. 54).

Neste momento, Habermas toca em dois pontos importantes na constituicdo do
conceito de Esfera Publica. O primeiro deles diz respeito diretamente a midia, o que para
Wilson Gomes foi a grande novidade na obra do alemao: “a ideia de que ela estava mudando
estruturalmente nos ultimos tempos, principalmente em fungao da comunicacao e da cultura
de massa” (GOMES, 2006, p. 53).

Habermas aponta uma transformacao na imprensa a medida em que vai se
comercializando a partir da segunda metade do século 19. De instituicdo de pessoas
privadas, a imprensa passou a ser um “pértico de entrada de privilegiados interesses na
esfera publica”. Com o advento das midias audiovisuais no século 20, a forca do capital e a
incomensurabilidade do poder jornalistico-publicitario, as novas midias transformam-se “de
instituicdes privadas de um publico de pessoas privadas passam a instituicdes publicas”
(HABERMAS, 1984, p. 218-220).

Essa transformagao da imprensa e da midia teve consequéncias diretas sobre a

conformacao da Esfera Publica.

Os meios de comunicacao de massa alcancaram, por um lado, uma extensdo e uma
eficacia incomparavelmente superiores e, com isso, a propria esfera publica se
expandiu. Por outro lado, também foram cada vez mais desalojados dessa esfera e
reinseridos na esfera, outrora privada, do intercdmbio de mercadorias; quanto maior se
tornou sua eficacia jornalistico-publicitaria, tanto mais vulneraveis se tornaram a
pressdo de determinados interesses privados, sejam individuais, sejam coletivos
(HABERMAS, 1984, p. 221).

Luhmann nos propde uma funcao especifica para a midia no seu contexto de Esfera
Publica. Para ele, os meios de comunicacdo ndo produziriam a Esfera Publica, mas a

representariam para todos os outros sistemas.

A funcdo dos meios de comunicacdo estaria assim ndo na produgdo, mas na
representacdo da esfera publica. Aqui se trata de "representagdo" no sentido
"contraido", reduzido. Exatamente pelo fato de a "esfera publica" sempre descrever
para todos os sistemas, até mesmo para os proprios meios de comunicagdo, o outro
lado, inacessivel, dos limites desses sistemas e ndo poder ser individualizada em
sistemas participantes determinados, € necessario representa-los na forma de
construcOes de realidade nas quais todos os subsistemas, a saber, todos os homens,
podem participar, sem que disso nasga uma obrigacdo de proceder de uma determinada
forma (LUHMANN, 2005, p. 171).

O segundo elemento apontado por Habermas é a diversificacao da Esfera publica, a
partir do advento do estado de bem estar social, com isso, conflitos, até entdo restritos a
esfera privada, invadem a esfera publica e tensionam o Estado a regular suas necessidades

nao satisfeitas pelo mercado autorregulado. “The public sphere, which must now mediate



these demands, becomes a field for the competition of interests, competitions which assume
the form of violent conflict”” (HABERMAS, 1974, p. 54).

No entanto, Fraser aponta que Habermas falha ao examinar outras esferas publicas
e, assim, acaba por idealizar a Esfera Publica Oficial sem contar que sempre houve uma
pluralidade de publicos em competicdo e que as relacdes entre a burguesia e outros publicos
sempre foram conflituosas. Desde o comego, os contrapublicos contestavam as normas
exclusivas do publico burgués e elaboravam estilos alternativos de comportamento politico e
normas alternativas de discurso. A burguesia, por sua vez, sempre tentou bloquear uma
maior participacdo do publico (FRASER, 1990, p. 61) ja que controla os meios de producao.

Wilson Gomes aponta mais uma limitacdo a ideia de uma esfera publica homogénea,
dada a impossibilidade de determinar um so publico para os grandes debates sociais e

politicos.

em uma sociedade de massa e de cidadania estendida nao ha mais como conceder
valor nacional aos poucos publicos que se rednem aqui e ali para a discussdo face a
face. Esses publicos ja ndo representam a esfera civil. Perde-se o face a face e,
ademais, com o fim das assembleias, perde-se a capacidade civil de concluir discussdes
(GOMES, 2006, p. 58)

Gomes aponta ainda a dificuldade de se garantir os principios basicos para o
funcionamento da Esfera Publica nas sociedades midiatizadas contemporaneas, ja que, cada
vez mais, dependemos dos meios de comunicacdao para garantir o debate civil que, “por sua
vez, dificilmente se dispdem apenas a mediar, por amor civico, a grande discussdao da
comunidade politica nacional” (GOMES, 2006, p. 58).

Nesse sentido, o caso brasileiro parece emblematico. A ideia da comunicagdo
enquanto direito ainda ndo amadureceu de forma suficientemente democratica. A alta
concentragao dos meios de comunicagao — conformando oligopdlios ou monopdlios regionais
e nacionais —, e a falta do “amor civico”, impedem que grandes questdes sociais e politicas
reverberem através da grande midia. Se Habermas propde a necessidade da participacao
dos cidaddos no debate social, por aqui nos limitamos a garantir o direito a informacao,
ainda assim de forma parcial, ja que a diversidade de interesses, ideias, origens étnico-
raciais, preferéncias religiosas, opgdes sexuais e causas minoritarias ndo encontram espaco
nos meios de comunicacao.

E o caso do tratamento conferido & Reforma Agraria, aos movimentos de luta por
direitos sociais ou & violéncia na periferia das grandes cidades. E o caso do bairro do

Guarapes, estigmatizado pelos processos midiaticos que condenam todo e qualquer cidadao

7 “Agora, a Esfera Publica que deveria mediar essas demanda torna-se um campo para a competicio de

interesses, competi¢cGes que assumem a forma de violentos conflitos” (Tradugdo Nossa).



ali residente por trafico de drogas ou outros crimes atrozes, como pode-se observar em
qualquer noticiario televisivo.

Se a constituicdo da(s) esfera(s) publica(s) passa a depender, cada vez mais, dos
meios de comunicagdo, precisamos comecar a atuar na direcao da garantia do segundo
elemento fundamental ao direito a comunicacdo. Além de ter o direito de se informar, o
cidadao deve ter a possibilidade e a capacidade de se comunicar, de transmitir informagdes,
de fazer-se ouvir. A disseminagao da internet traz possibilidades de democratizagao desse
debate e tem potencial para transformar-se, ela propria, em uma esfera publica, conforme a

nogao de Gomes.

a esfera publica ndo € um terreiro ou uma praga onde se conversa sobre os negdcios do
estado e do interesse civil, mas é a prépria conversa ou debate que ai se processam. De
alguma maneira, essa concepcao autoriza que se pense que onde ha conversa, debate
circulagdo de ideias e informacOes ai ha esfera (de argumentacdo) publica. Como a
Internet, por exemplo, é basicamente uma rede de discussdes e circulacao de
informagGes e um repertdrio de ideias, a Internet ndo poderia deixar de ser uma esfera
publica (GOMES, 2006, p. 56).

Para compreender como a internet pode se configurar enquanto esfera publica,
precisamos conhecer suas caracteristicas e um pouco do seu desenvolvimento. O elemento

inicial dessa discussdo é o papel ocupado pela tecnologia nos processos sociais.

2.2 As redes e a Cibercultura

Antes de falarmos diretamente da internet, devemos circular em torno de um
conceito que a precede. Milton Santos entende que, ao observar uma rede, é necessario

distinguir entre o seu elemento infraestrutural, que permite

[...] o transporte de matéria, de energia ou de informacdo, e que se inscreve sobre um
territério onde se caracteriza pela topologia dos seus pontos de acesso ou pontos
terminais, seus arcos de transmissdo, seus nds de bifurcagdo ou de comunicagao' [N.
Curien (1988, p. 212)] (apud. SANTOS, 1999, p. 209).

Isto, no entanto, nao é suficiente para que a rede se constitua. A rede precisa de
movimento e de fluxos, que sd se constituem social e politicamente. S3o as pessoas, suas
mensagens e seus valores, em movimento, nos fluxos de uma rede que a fazem existir. “Sem
isso, e a despeito da materialidade com que se impde aos nossos sentidos, a rede €, na
verdade, uma mera abstragao” (SANTOS, 1999, p. 209).

As redes sdo técnicas, mas também sdo sociais. [...] Animadas por fluxos, que dominam
0 seu imaginario, as redes ndo prescindem de fixos — que constituem suas bases
técnicas — mesmo quando esses fixos sdo pontos. Assim, as redes sdo estaveis e, ao
mesmo tempo, dindmicas. Fixos e fluxos sdo intercorrentes, interdependentes. Ativas e



ndo-passivas, as redes ndo tém em si mesmas seu principio dindmico que é o
movimento social (SANTOS, 1999, p. 221).

Assim, é importante observar como a conexao dos frageis pontos fixos da rede no
Guarapes com os jovens da Posse e as navegagoes que fazem nas ondas da internet podem
trazer novas e mudltiplas possibilidades de anticonfiguracdes dos valores da modernidade.
Canclini (2008, p. 52) aponta para duas caracteristicas que potencializam o elemento
interativo da internet. Em primeiro lugar, para os internautas “as fronteiras entre épocas e
niveis educacionais se esfumam [...] as culturas dos que sdo vizinhos e a dos que estdo
distantes tornam-se espantosamente acessiveis. 'Familiarizam-se™”. Do ponto de vista da
acao no consumo, o internauta leva vantagem sobre o telespectador pois “tem mais recursos
para trabalhar na edicdo dos materiais, interromper e selecionar, ir e voltar” (Canclini, 2008,
p. 52).

As possibilidades interativas da internet podem nos levar a superestimar as mudancas
de habito de seus usuarios. Ainda que o elemento tecnoldgico nao seja, de imediato, agente
de mudanca, como se observou com o surgimento da televisao e das demais tecnologias da
informagao e comunicacao, precisamos observar o contexto e o ambiente em que se inserem
as novas ferramentas. Canclini (2008, p. 53) da especial atencao para resultados de
pesquisas que apontam para transformagdes da sociabilidade de jovens que coincidem com
a adocdo de novas tecnologias de comunicacao.

Wolton (2003) sugere que a convergéncia tecnoldgica ndo somente traz mudancas
técnicas ao reunir diversos servicos em um sé terminal, é também uma transformagao
cultural, pois retne atividades que estiveram separadas durante séculos. Mas tal processo
nao deve, para ele, ser superdimensionado tal como faz a ideologia tecnoldgica, que chega a
“crer que o avanco técnico é o principal fator de mudanca, o modelo cultural e o projeto
social sendo considerados como secundarios” (WOLTON, 2003, p. 208).

Para ele a mudanga social ndo estd condicionada a mudanca técnica e sim a um

contexto sociocultural que a respalde.

No momento em que se tem a impressdo de uma continuidade enfim possivel entre
tecnologia e contetdo, entre tecnologia e sentido, é preciso, ao contrario, redobrar a
vigilancia para distinguir o mais claramente o que diz respeito a performance da técnica
e 0 que provém da capacidade humana e social de comunicacao (WOLTON, 2003, p.
97).

A internet tem, entdo, uma multiplicidade de usos e impactos possiveis sobre
comunidades locais e virtuais. Para Wolton, “a Web torna-se uma figura de utopia, de uma
sociedade onde os homens sao livres, capazes de se emancipar por eles mesmos. Nada disso

é falso e corresponde ao espirito da nossa época” (2003, p. 86).



O pensamento de Wolton nos traz novamente o tema da impossivel neutralidade da
tecnologia. Tauk Santos aponta que esta era uma preocupacgao de autores como Williams e
Schiller. Para eles, segundo a autora, “as tecnologias de comunicacdo ndo sdo auténomas e
sim resultado de um complexo de intengdes, de projetos que, num determinado momento
da histdria de uma sociedade, refletem as suas principais preocupacoes” (2009, p. 47).

Pierre Lévy refuta a ideia do impacto causado pela tecnologia, seja sobre as pessoas,
seja sobre a cultura ou a sociedade. Pensando em trés entidades — a tecnologia, a sociedade
e a cultura — Lévy propde que, da mesma forma que pensamos o impacto da tecnologia,
poderiamos pensar que a tecnologia é fruto de uma sociedade e uma cultura. O autor
defende que as tecnologias nao determinam, porém condicionam a cultura e a sociedade, o
que quer dizer que este condicionamento abre algumas possibilidades e que algumas opgoes
culturais ndo poderiam ocorrer sem a presenga dessas técnicas.

Por outro lado, “muitas possibilidades sdao abertas, e nem todas serao aproveitadas.
As mesmas técnicas podem integrar-se a conjuntos culturais bastante diferentes” (LEVY,
1999, p. 25). Para Lévy, nesse processo de condicionamento da cultura e da sociedade, a

técnica ndo assumiria nenhum carater positivo, negativo, ou mesmo neutro. E alerta

acreditar em uma disponibilidade total das técnicas e de seu potencial para individuos
ou coletivos supostamente livres, esclarecidos e racionais seria nutrir-se de ilusdes.
Muitas vezes, enquanto discutirmos sobre os possiveis usos de uma dada tecnologia,
algumas formas de usar ja se impuseram. Antes de nossa conscientizagdo, a dinamica
coletiva escavou seus atratores. Quando finalmente prestamos atencdo, € demasiado
tarde (LEVY, 1999, p. 26).

A interagdo entre a técnica, a cultura e a sociedade assume, em nossa pesquisa, um
papel fundamental. E ela quem guia nossas incursdes junto ao contexto social dos jovens da
comunidade do Guarapes, seus movimentos culturais e sua participagdo em certa cultura
digital ou cibercultura, conceito gerador de Lévy (1999). Devemos, entdao, seguir rumo ao
ciberespago e participar da cultura deste lugar. Mas qual seria sua localizacao?

Para comegar, Lévy aborda uma caracteristica importante da cibercultura: a
velocidade das mudancas. Para ele, o digital é dotado de uma fluidez que o mantém em

permanente mutacdo e o tornam ameacador para muitos.

Aquilo que identificamos, de forma grosseira, como 'novas tecnologias' recobre na
verdade a atividade multiforme de grupos humanos, um devir coletivo complexo que se
cristaliza sobretudo em volta de objetos materiais, de programas de computador e de
dispositivos de comunicacdo. E o processo social em toda sua opacidade, € a atividade
dos outros, que retorna para o individuo sob a mascara estrangeira, inumana, da
técnica (LEVY, 1999, p. 28).

Outro elemento fundamental para compreender a cibercultura é a “inteligéncia

coletiva”. Lévy a considera um dos “motores da cibercultura”, mas Ihe aponta o carater



excludente, pois ao mesmo tempo que busca um movimento de estabilizacao da mutagao
técnica, trabalha para sua aceleracdo (desestabilizadora e excludente) (LEVY, 1999, p. 30).

A arquitetura da internet é a base para a construcao do ciberespaco, lugar
privilegiado da cibercultura. Como principio orientador, o ciberespaco ndo tem um contetdo
particular, se caracteriza pelo vazio, sem centralidade ou diregdo. “Ou antes, ele os aceita
todos, pois se contenta em colocar em contato um ponto qualquer com qualquer outro, seja
qual for sua carga semantica das entidades relacionadas” (LEVY, 1999, p. 111). Essa
caracteristica aproxima a nogao do ciberespaco a ideia do acesso universal a Esfera Publica
habermasiana e, para Lévy, transformaria 0 modo de nos organizarmos em sociedade, ja que
cada n6 da imensa rede é, potencialmente, um receptor, mas também um emissor de
informacBes com capacidade para reorganizar os fluxos globais da rede (LEVY, 1999).

Alids, essa foi a grande novidade da internet. A destruicdo de parte da rede nao
representaria sua desativacdo, ja que os outros pontos permaneceriam conectados,
driblando as rotas fechadas. Se isso é verdade para os sinais elétricos, pode nao ser tdo
simples para os fluxos vivos de informacdo na rede. Lévy (1999) ja reconhecia, entretanto,
que tal universalidade do ciberespaco nao seria neutra e que, entdo, no futuro a
interconexao teria repercussdes econdmicas, politicas e culturais — algo que nosso presente
nao deixa de confirmar com exemplos diversos de bloqueios politicos e econémicos
conformando obstaculos a livre circulagao das informacdes na rede.

Stockinger aponta ainda a direcao aonde se dirige a cibercultura.

Tal construcdo de um realidade virtual amplia suas fontes com a incorporacao da
cibercomunicacdo via Rede, que se tornou uma peca chave para o desenvolvimento da
sociedade da comunicagdo. Conectado a rede, a sociedade da comunicacdo ganha
condigdes sociogenéticas e criatividade adicionais(STOCKINGER, 2003, p. 282).

A internet no bairro do Guarapes ganha um sentido em seu processo de
institucionalizacdo e socializagdo. Para Canclini, a transformacdo tecnoldgica e sua
repercussao nas praticas sociais nem sempre se da de forma contraditoria as culturas
tradicionais, existem possibilidades originais e democratizadoras de apropriacao,
experimentacao e comunicacao, “mas as novas tecnologias ndo s6 promovem a criatividade
e a inovacdo. Também reproduzem estruturas conhecidas” (CANCLINI, 2003b, p. 308-309).

E preciso, entdo, observar os principais movimentos e desenhar cendrios futuros para
nos prepararmos para eles, cendrios em que havera, cada vez mais, maiores possibilidades
de acesso a rede. Ou mesmo agora, quando as mudancas podem ser consideradas restritas,
“sua influéncia é grande, pois estdo relacionadas com processos basicos da historia

contemporanea, como o desenvolvimento do capitalismo financeiro, da sociedade da



vigilancia e ainda de alguns problemas graves da sociedade contemporanea” (Ford, 2004, p.
94).

De qualquer maneira, Martin-Barbero aponta para outra componente da analise dos
processos de globalizacao da comunicacdo, ja que, além dos deslocamentos de capital e
inovagoes tecnoldgicas, transformam a cultura cotidiana das maiorias, os modos de “estar
junto e tecer lagos sociais, nas identidades que plasmam tais mudancgas e nos discursos que
socialmente expressam e legitimam” (Martin-Barbero, 2004a, p. 62-63). E essa cultura
cotidiana que nos interessa a partir de agora.

Para Druetta, a internet reline novas caracteristicas midiaticas que a tornam “um
novo meio de comunicacdo suficientemente revolucionario para nos levar a pensar desde
outro ponto de vista nos papeis dos atores no processo comunicativo” (Druetta, 2009, p.
57).

Do lado de cad da rede, os cendrios descritos por Levy ganham contornos
contraditoérios. A arquitetura do ciberespaco e as possibilidades trazidas pela tecnologia nao
se concretizam para os jovens do Guarapes. A rede nao se constitui plenamente como
propbs Milton Santos, pois carece de estabilidade (pontos fixos) para garantir os movimentos
sociais que lhe garantiriam a dinamica dos fluxos. Ao menos é assim que a conexao do
Guarapes aparece a primeira vista: instavel e enrijecida pelas condigdes locais de acesso.

A baixa velocidade e o elevado preco na conexdao para a populacao, nao sé
comprometem a formagdo da rede, mas também privam os cidaddos de aproveitarem
potencialidades que seriam abertas pela tecnologia. E se nem todas as possibilidades seriam
aproveitadas, no Guarapes, a maior parte delas nem chegaria a ser possivel sem as
movimentagoes promovidas pelo grupo de jovens da Posse de Hip Hop Lelo Melodia.
Movimentos que surgem a partir da cultura e apostam na tecnologia para tentar vencer os

problemas sociais com que convivem cotidianamente.

2.3 Juventude, Midia e Cotidiano

Nem sempre os jovens foram vistos de maneira positiva. O conceito de juventude
variou bastante ao longo do século 20. Em uma de suas versdes mais simplistas, seria uma
fase de transicdo entre a infancia e a idade adulta — quando algum desvio no processo teria
resultados no comportamento delinquente ou rebelde. Para o IBGE, ser jovem é estar
enquadrado na faixa etdria dos 15 aos 24 anos — o que corresponde a 25,8% da populacao

brasileira, mas que no Guarapes alcanca, como ja dissemos 54,4% da populacdo residente



no bairro (IBGE, 2011). Desenhada desta forma, a ideia de juventude nao leva em conta as
diferencas existentes, por exemplo, entre os jovens da classe média natalense e os jovens
do Guarapes.

Na odtica da classe média, os jovens devem, naturalmente, aproveitar o tempo livre
para os estudos e o lazer, ter mais tempo para se desenvolver e demorar mais tempo para
chegar a idade adulta. Mas se olharmos para as classes trabalhadoras, observamos que a
juventude ganha outros contornos e limites (Catani; Gilioli, 2008). O acesso aos estudos nem
sempre é possivel, e quase sempre nao resulta em ascensao social. Os jovens sao instados a
ingressarem no mercado de trabalho mais cedo e comumente formam sua propria familia
quando ainda deveriam estar na escola basica.

Mas os jovens das periferias brasileiras — que comecaram a ganhar visibilidade a
partir de meados dos anos 1990 — também se organizam para atuar politicamente. Marca
gue tem se tornado uma das caracteristicas da juventude contemporanea em sua busca de
alternativas a familia e a escola, ocupando espagos publicos e organizando seu lazer de
forma peculiar (Catani; Gilioli, 2008).

Ha ainda uma vertente que entende ser necessario ocupar os jovens, conferir-lhes
responsabilidades, fazer com que assumam um papel que, muitas vezes, ndao deveria ser
deles ainda. Exigem que os jovens sejam protagonistas, assumam a lideranca no combate a
violéncia, pelo fim da pobreza e das desigualdades. Essa € uma das novas formas de lidar

com a politica, de tratar a mudanca social, que agora, seria

concebida como alteracao imediata e quantificavel de uma situacdo especifica,
considerada negativa, e que atinge um nimero determinado de pessoas. [...] um tipo
de “participacao” baseada na atividade, em realizagdes 'concretas', ou seja, em fazer
(Souza, 2006, p. 11).

No Guarapes, os jovens da Posse de Hip Hop ndo pensam somente na musica, nas
dancas e na arte do grafite. Eles também tém projetos politicos, mas ndao se enquadraram
na proposta politica apoiado pelo discurso do protagonismo — como ja descrevemos no
capitulo anterior.

Esses projetos politicos comecam por reconhecer uma transformagao no conceito de
juventude. Nao ha limite de idade para a participacdo no grupo, ndo ha fichas de cadastro
ou carteiras de socio. Para ser jovem na Posse, nao € preciso se encaixar em nenhum
conceito definido, basta assumir o espirito jovem da transformacao da sua propria realidade
através da cultura do hip hop.

Para Norma Takeuti, foi 0 hip hop que lhes deu oportunidades para experimentar nao
somente novas expressoes artisticas, mas também promover deslocamentos fisicos e

cognitivos que Ihes abriram espago para outras experimentacoes (2009, p. 336).



Se a estética do hip hop tem seduzido “jovens periféricos” € porque nela a arte e a vida
se conectam [...] A realidade social vivida, os interesses da vida cotidiana e os desejos
reprimidos vao sendo falados/cantados/dancados/desenhados num ritmo e som que os
estimulam a repensar sua existéncia social (Takeuti, 2010, p. 18).

Os movimentos politicos da Posse de Hip Hop ainda ndo sdo intelectualmente e
politicamente maduros para atuacdo nos espacos instituidos da sociedade. Sao antes de

tudo,

experimentagOes sociais ousadas de jovens que, ao experimentar incessantemente as
crueldades sociais, cujo o objeto € o individuo das bordas sociais, obtiveram, ao menos,
uma certeza: a de que eles ndo podem permanecer inertes (Takeuti, 2009, p. 340).

E eles ja buscam a ocupacdo de espacos da politica institucionalizada tradicional.
Participam de conferéncias, discursam em audiéncias publicas, disputam vagas no conselho
comunitario. E, na lan house do proprio bairro, também buscam constituir espacos de
atuacdo dessas novas e ousadas experiéncias através da internet. Sdo eles quem bancam o
custo da propria conexdo para terem acesso as redes sociais, entretenimento, contetdos
culturais e informagoes. E no ciberespaco, demonstram uma singular desenvoltura diante das
novas tecnologias.

Em pesquisa de Borelli, Rocha e Oliveira, a comunicagdao assume papel fundamental
das culturas juvenis. Essa esfera comunicacional e midiadtica é constituinte e essencial a
compreensao tanto das praticas cotidianas juvenis, quanto de seus imaginarios, concepcoes
de mundo, desejos, medo e frustragdes” (Borelli et al., 2009, 18).

As pesquisadoras se questionam se ndo seriam os jovens

portadores privilegiados de novas capacitagdes sensoriais, habilidades estas aptas a
apreender o mundo e a produzir e se apropriar das informagdes por mecanismos de
simultaneidade — e nao mais de passagem ou alterndncia —, traco privilegiado na
caracterizacdo de um nomadismo sensorial particular, demandado pelas novas midias e
novas tecnologias (Borelli et al., 2009, p. 17).

Reunimos agora os jovens de um bairro periférico, com uma série de caréncias sociais
e econOmicas, com dificuldade de acesso as politicas publicas fundamentais, porém,
conectados a esta rede sem centro e sem diretriz. Seria possivel que os internautas do
Guarapes emitissem informagdes a ponto de reorganizar os fluxos de comunicagao globais?

Em teoria, a tecnologia permite isso, mas ha muitos obstaculos. Stockinger aponta que

Na sociedade atual, o que determina muitas vezes as posigdes sociais, € 0 acesso ou
nao a tecnologia de comunicacdo, o que coloca a questdo da digital divide, ou seja da
inclusdo ou exclusdao digital. Enquanto esta condicdao [...] ndo estiver preenchida, a
sociedade da comunicacdo ndo se desenvolve plenamente (STOCKINGER, 2003, p.
278).



Para ele, desde que a humanidade transformou seus modos de agregacao gragas a
midia, passamos a operar com um principio de “inclusdo geral”. Ele aposta que, apesar das
desigualdades politicas, econ6micas e culturais, o sistema de comunicacao mundial atua
para unir diferencas e que os individuos conectados recebem informacao suficiente para
reproduzi-lo a escalas mais amplas (STOCKINGER, 2003, p. 279).

Entretanto, a construcdo da sociedade da comunicacao ndo tem seguido os principios
orientadores do ciberespago, mesmo que tantos discursos valorizem a contemporaneidade
do conceito. Também a publicidade da globalizagdo tem sido eficaz em divulgar seus valores
positivos. A conexao, o encurtamento das distancias, as possibilidades de participacao.

Esta globalizagdo imaginada pode ser explicada pela heterogeneidade na constituicao
das redes que promovem os fluxos necessarios para concretiza-la (ou para simular sua

existéncia). Milton Santos explica que

num mesmo subespaco, ha uma superposicdo de redes, que inclui redes principais e
redes afluentes ou tributarias, constelagbes de pontos e tracados de linhas. Levando em
conta seu aproveitamento social, registram-se desigualdades no uso e é diverso o papel
dos agentes no processo de controle e de regulacdo do seu funcionamento (SANTOS,
1999, p. 214).

Com tantos desejos envolvidos, é dificil ndo ser conquistado pelas promessas
globalizantes. S6 que é preciso retomar as reais consequéncias de um processo globalizador
que encurta distancias, mas consolida barreiras — algumas vezes invisiveis, muitas vezes
intransponiveis.

Para Renato Ortiz, o processo de globalizacao ndo é homogeneizador. Ao contrario,
ele trabalha no sentido do nivelamento cultural e da desagregacao do mundo

subdesenvolvido.

A globalizagdo provoca um desenraizamento dos segmentos econdmicos e culturais das
sociedades nacionais, integrando-os a uma totalidade que os distancia dos grupos mais
pobres, marginais ao mercado de trabalho e de consumo. O Terceiro Mundo vive um
processo de desagregacdo enquanto entidade homogénea (ORTIZ, 1998, p. 179).

Ortiz aponta para as antinomias implicitas no discurso da globalizacdo. Para ele, a
fragmentacao, diversidade e descentramento nao significam descontrole ou democracia.
Pois, a0 mesmo tempo que se descentralizam as atividades, é preciso controlar ainda mais
os fluxos de informacOes a partir de centros decisorios, muitas vezes, isolados de seus

contextos geograficos (Ortiz, 1998).

O local ndo estda necessariamente em contradicdo com o global, pelo contrario,
encontram-se interligados [...] é tempo de entender que a globalizacdo se realiza
através da diferenciacao (ORTIZ, 1998, p. 181).



Stuart Hall (2005) sugere que a periferia sempre esteve aberta as influéncias do
centro. A ideia de pureza dos “nativos” da periferia e de que os lugares exoticos seriam
intocados, nada mais é que uma ideia do “ocidente”, mesmo que, na periferia, o efeito
pluralizador da globalizagao tenha um ritmo mais lento.

Canclini (2007) nos traz um outro olhar

Para milhdes, o problema ndo é manter 'campos sociais alternativos', mas ser incluidos,
chegar a se conectarem, sem que isto atropele sua diferenga nem os condene a
desigualdade. Em suma, ser cidadaos em sentido intercultural (CANCLINI, 2007, p. 66).

Talvez seja isto 0 que buscam os jovens da Posse de Hip Hop no Guarapes. Busca
que, no entanto, ndo segue a racionalidade estratégica, ndo acompanha os desenhos
institucionais tradicionais e, sendo assim, nao pode ser observada pelas lentes tradicionais.

Temos que observar

ndo a racionalidade estratégica de “atores sociais” num tipo especifico de agdo, mas sim
a sensibilidade que os guia em sua imaginagdo tatica e astuta em seu cotidiano de
pobreza e em sua movimentagao no interior de um terreno arduo que Ihes disponibiliza,
na maior parte das vezes, sendo “restos, sucatas ou sobras” do sistema social (Takeuti,
2009, p. 344).

A partir de agora, devemos focar nosso olhar no cotidiano midiatico dos cinco jovens
da posse de hip hop (apresentados no capitulo 1) que nos acompanham nesta pesquisa em
busca de perceber como se traduzem as experimentagdes politicas e culturais do grupo em

suas relagdes com a midia, especialmente a internet.

2.4 A midia de cada um

Nao ha vida no mundo contemporaneo sem a participacdo da midia, ja discutimos
iSSO N0 nosso primeiro capitulo. Ainda mais quando tratamos de um grupo de jovens
urbanos que se movem globalmente, a partir de uma cultura disseminada midiaticamente
por muitas periferias ao redor do mundo. Ja& conhecemos os sujeitos da nossa pesquisa no
capitulo 1. Agora vamos passear pelo cotidiano midiatico de cada um deles e nos aproximar,
cada vez mais, do foco da nossa pesquisa. Ndao somente saberemos quais midias e por
quanto tempo as utilizam, mas teremos um panorama que nos permitira verificar onde
encontramos a internet na vida de cada um dos nossos personagens reais — 0 que responde
ao primeiro objetivo desta pesquisa.

Afro quase ndo sai do Guarapes. Como so trabalha para a Posse, seu dia a dia se

limita ao proprio bairro. Quando vai mais longe, vai até o “assentamento” - um loteamento



de casas um pouco mais distante do conjunto principal do bairro. A pé ou de bicicleta, Afro
estd sempre em movimento — e quase sempre bem apressado. “E tudo aqui perto de mim.
Meu dia a dia é isso”.

Se o corpo de Afro raramente sai do Guarapes, sua mente alca voos altos e distantes.
Vai e vem ao redor do mundo desde a hora em que acorda até a hora de dormir. E a
primeira decolagem do dia é através da TV. “Acordo de manh3, ja ligo a televisao e vou
tomar banho”. Seu dia comeca com os telejornais. O Bom Dia Brasil, da Rede Globo é o
preferido. “Gosto mais na sexta-feira, que é o resumo da semana todinha”. Mas ele também
acompanha um noticidrio local na Record, no entanto, a localidade estd bem distante, “é o
cara de Sao Paulo que fala, um gordinho” que conta as noticias voltadas ao publico local da
capital paulista: o transito, o tempo, acontecimentos que interessariam apenas os moradores
dali, mas que chamam a atencdo de Afro por aqui. “Fico assistindo até quando acabo de
tomar café e saio”.

No fim da manh3g, a volta para o almogo e a televisdao, que vem de sobremesa.

depois que almogo... Globo Esporte, quem gosta de futebol, € um programa que assisto
muito. E aquele da Band, de esporte também. Tem a RedeTV, mas ndo é muito
relevante. E mais de esporte. Como ndo tem SporTV , que la em casa ndo é Sky. Eu
assisto esses que eu gosto (Afro, 39 anos).

Antes da soneca da tarde, um filme, s6 que em DVD. Acoplado ao televisor, o
aparelho liberta o telespectador da antena e transforma o equipamento em uma central
multimidia que, além dos filmes, toca musicas em CDs, MP3 e shows de musicos em DVD.
Limitadamente, cada um faz a programagao que quiser na televisao de casa.

Depois da soneca, entre 15h30 e 16h, é a hora de aproveitar a internet na Lan House
do Tonico, bem préximo a casa dele. “Quase todo dia, eu vou na internet”. Quando tem
dinheiro, é claro. Ele até poderia usar de graca na casa de uma amiga, no préprio bairro,
“mas ndo fico a vontade na casa dos outros. Ela diz que pode, mas nao fico, ndo me sinto
bem”.

Afro sonha com o dia que tera internet em casa, para ficar mais a vontade. Enquanto
esse dia ndo chega, a casa de um amigo que vive em outro bairro é o Unico lugar onde se
sente livre, ja que nao precisa se preocupar com o tempo ou 0 preco que vai pagar. Passa o
dia inteiro conectado, troca ideia no MSN, salta de link em link e se perde nas ondas do
ciberespaco. “As vezes, ele me chama pra praia e eu ndo quero ir, eu fico 13, ai fico s6 na
internet mesmo”.

Na lan house, o tempo na internet € limitado ao dinheiro no bolso e a rotina é quase
sempre a mesma. No entanto, mesmo sem dinheiro, Afro ndo vai ao telecentro publico e

gratuito do bairro. “Quando eu ndo t6 com dinheiro, na hora, vem aquela coisa na minha



mente: ndo vou praquele telecentro passar 30 minutos. Ndo vou pra la, ndo tem condicdo
nao”.

Cada valor exige uma atuacao diferente na lan house. Com R$ 2,00, “da pra ver um
bocado de coisa”; com R$ 1,50, “t6 olhando, mas ja t6 assombrado”; Com R$ 1,00, “ndo da
tempo pra nada”. Afro tem crédito na lan house, mas ndo usa de jeito nenhum. “De tanto
que eu acesso |3, a dona disse que eu posso pagar no fim do més. Mas quero ndo, que eu
'avicio'. Ja cheguei a ficar devendo 20 'conto' de internet num més” (Afro, 39 anos).

Na internet, Afro construiu uma lista de favoritos

Vou ler meus recados, vou pro MSN [programa de mensagens instantaneas da
Microsoft], o Orkut, vejo meus e-mails. O que tem de legal eu olho, tem umas coisas
que eu apago. Gosto de ir naquele R7, ver as noticias. As vezes, no Google, dou um
rolezinho também, ver qualquer coisa (Afro, 39 anos).

Assim como na televisdao, Afro também gosta de buscar noticias pela internet. Ele
costuma acessar sites de noticias e gosta muito do R7 (Portal mantido pela Rede Record). S6
gue navegar na internet transformou o modo como Afro observa os noticiarios, venham da
internet ou da televisao. Ele acredita que a internet “mostra a realidade crua e nua. A
televisdo ja é bem maquiada [...]. Ela bota um programa, se a populacao gostar, ela passa.
Se nao gostar, ela tira”.

A noite, a Lan House fica sempre muito lotada, o que piora ainda mais a velocidade
da conexao. Com a cobranca por tempo, quanto mais gente para compartilhar, menor a
velocidade e menor a produtividade na rede. E enquanto alguns se espremem para chegar
ao ciberespaco por uma via limitada, Afro aproveita os espacos reais das ruas do Guarapes
para interagir com os amigos. SO volta para casa depois das 21h. “Eu chego da rua, ligo a
televisao”.

Antes de dormir, Afro gosta de ver programas de entrevistas, quase todos os dias,
assiste ao menos uma parte do programa do J6, na Rede Globo. Na terga, a preferéncia é
por um programa transmitido pela TV Cultura. “'Provocagao' [Provocagdes, com Antdnio
Abujamra]. Dou muito valor. Acho um programa muito digno, muito 'invocado', intelectual.
Eles falam, dao ideia”. Resumo do dia: “Acho que a televisdo ta na vida da gente 24 horas”.

Outro que ndo sai muito do Guarapes € Rafa. Ele também ndo trabalha fora da Posse
e sO estuda a noite no proprio bairro. Estd concluindo o ensino fundamental em um
programa de educagao para jovens e adultos. Ele também costuma acordar com a televisdo.
Depois do café da manh3, assiste aos telejornais da manha e fica um tempo vendo televisdo
antes de ir dar um rolé pelo bairro. As vezes, Rafa também acompanha os noticiarios
policiais locais na hora do almogo, mas ndo é todo dia. A tarde, ele prefere uma diverséo

mais movimentada, bate uma pelada, sobe o morro e procura por comida — diz que da pra



encontrar muita coisa em um passeio nas dunas que cercam o bairro, frutas conhecidas e
exoticas e até macaxeira.

Radio, ndo ouve quase nunca, mas adora ouvir musica. A televisdao vira aparelho de
som quando ele coloca um CD ou DVD de musica para tocar pelo aparelho de DVDs “quando
nao tem nada para fazer”. Duas vezes por semana, Rafa vai ao curso de defesa pessoal,
perto de Ponta Negra. Na viagem de onibus, tdo longa quanto a minha rota inversa até o
Guarapes, ele ouve musica pelo celular. Antes, s6 ouvia radio FM, agora, comprou um celular
que toca MP3. Ele nao gostava muito da selegdo de musicas das emissoras locais, mas “as
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vezes passava um som legal”. Agora, ele pode fazer sua propria selecao.

Rafa ndo vai mais com frequéncia a lan house. “Ano passado eu usava quase toda
semana, mas esse ano, eu uso uma ou duas vezes por més. E mais pra olhar recado do
Orkut”. Rafa ja usou a internet pela manha, mas também prefere a tarde. Ele passa no
maximo duas horas e, além de ler e responder os recados, gosta de procurar novidades de
musica. “Deixo baixando e fico olhando os recados no Orkut e MSN”.

Para ele, a internet é o lugar de buscar referéncias para fazer sua propria musica. E 13
que ele encontra seu ritmo preferido, o rap da Jamaica. Rafa diz que, em uma hora,
consegue baixar de quatro a cinco musicas. “A conexao daqui € meio devagar. Pra baixar um
video demora uns 10 ou 15 minutos”. E por isso que ele ndo esquece o pendrive quando vai
acessar a internet. Além das musicas, ele também baixa imagens, fotos e complementos
para os programas que usa no computador da Posse para suas composicoes musicais.

E é no Youtube que as coisas acontecem para Rafa. O Youtube é a principal fonte de
referéncias para a producdo musical de Rafa. E 14 que ele entra em contato com a musica de
seus artistas favoritos. E 1& que retine as indicacOes que recebe dos amigos ou pelos recados
nas redes sociais. E por la, uma pesquisa leva a outra. “Conheco uns grupos da Jamaica, ai
quando vou 13, aparecem uns que eu nao conheco, mas clico para conhecer” (Rafa, 19
anos). A musica é a constante na conexdo de Rafa a internet. “Sempre baixo. E dificil eu
entrar na internet e ndo baixar musica”. E a musica ndo vem descontextualizada. Rafa faz a
busca de todas as informacdes da banda, vai ao site oficial, vé fotos, descobre o nome dos
componentes, mesmo que tudo esteja em inglés — neste caso, pede ajuda de tradutores on-
line.

Para aproveitar melhor as duas horas, o procedimento é bem definido. “Abro o MSN,
minimizo. Abro o Orkut, olho os recados, minimizo também, abro o Youtube e vejo o que
tem de bom”. Ele também procura musicas nos sites de compartilhamento de arquivos,
como o 4shared ou Rapidshare. E no Youtube, onde ndo é permitido baixar os arquivos, “eu

levo um programa que baixa sempre no meu pendrive. Quando chego 13, instalo o



programa, baixo o video e desinstalo o programa para nao deixar pista”. Sem dinheiro para
internet, o jeito é sair com o pendrive cheio e passar varios dias para consumir tudo no
computador da Posse e no celular, que agora toca MP3.

Nas redes sociais € mensageiros instantaneos, a musica também é o assunto. Rafa
fala com o pessoal que faz musica sobre as novidades e sobre os eventos que passaram e
que virao. Nao é gente de muito longe, grupos de bairros vizinhos, como Cidade Satélite e
Felipe Camarao. Mas para ele, que nao vai muito longe no dia a dia por falta de dinheiro, a
internet € um passaporte para todo o resto do mundo onde nao consegue chegar a pé.

Ao contrario de Rafa, Binho esta com internet em casa. Mas nao sabe até quando vai
poder pagar pela conexao via radio e sempre conectada. Tao conectada que ele nem assiste
mais televisdo. “As coisas que passam na TV ndao me interessam mais”. Ao acordar, se nao
tiver nenhum compromisso, liga o computador imediatamente. Abre o MSN, olha se tem
alguma mensagem de correio eletronico, acessa o Google e comeca a pesquisar sobre
desenho, novos estilos de grafite, webdesign. Gosta muito de buscar videoaulas, “mas nao é
todo dia, tenho atividades”.

Binho é muito pratico no uso. Se precisa de alguma informagdo da internet para
desenvolver seus trabalhos, vai direto ao Google. Se precisa fazer um cartaz, um folder, faz
uma pesquisa para descobrir novas técnicas e descobrir modelos. Binho também desenvolve
suas técnicas de grafite através do computador. Pela internet, descobre novos estilos, novas
técnicas de pintura, assiste videos para buscar referéncias e descobrir como fazer por aqui.
Muitas vezes, ele busca elementos na internet para compor o cendrio no computador antes
de colocar a mao na massa para fazer um grafite.

No dia que tem que sair de casa, Binho nao passa perto do computador. Quando volta
para casa, cansado, toma banho e passa um tempo com a companheira dele. Mesmo assim,
o computador nao fica sozinho, a esposa e as duas enteadas dele se revezam para fazer
pesquisas, atividades escolares e se comunicar com amigos que moram bem longe.

Binho custa a admitir, mas ele ndo usa a internet so para os seus trabalhos de web-
design e grafite. Ele também gosta de ouvir e baixar musicas e filmes, interagir com os
conhecidos nas redes sociais € nos mensageiros instantdneos e jogar em rede através da
internet. Ler noticias, “dificil, s6 quando interessa mesmo”. Ele conta que sé visita sites de
noticias quando algum assunto lhe interessa. “Como o apagao que teve ai. Fui I3, pesquisei e
| tinha informando...”. Mas Binho garante que a internet serve “mais para ampliar meu
conhecimento”.

Zezao tem uma rotina diferente. Ele é guarda municipal e trabalha em regime de

plantdes. Seu cotidiano varia de acordo com a hora em que vai sair para o servico. Em



alguns dias, sai pela manha, outros dias sai a noite. O que ndo muda é o telejornal. “Sou

muito ligado em telejornal”. Sempre assiste antes de sair para o trabalho, onde também
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acompanha os telejornais policiais para se “inteirar do local e do nacional” nas questoes
policiais. Na viatura, o meio de comunicacao é o radio digital conectado a central de
informacdes da Policia. Num dia de guarda, dificilmente tem acesso a internet. Mas outra
noite, conseguiu um laptop com internet emprestados para fazer a declaragao do imposto de
renda na Ultima hora.

Zezao aproveita os dias de folga do seu trabalho para desenvolver outras atividades.
E o dia comega bem cedo com, claro, um telejornal. Depois do café da manha, ele vai para o
seu atelié, onde pinta ou trabalha em uma atividade a que vem se dedicando ultimamente: a
producdo de vassouras recicladas de garrafas PET e aluminio. “Pra levantar essa bandeira de
defender o meio ambiente”. E a trilha sonora disso tudo é obrigatdria, um CD de rap sempre

girando no aparelho de som.

“Quando abuso de ouvir, ai, o velho radinho na MIX [FM], que é a radio mais jovem de
Natal [...]. Ai, dentre a programacdo da radio MIX, eu também fico a par dos informes,
sempre passa la as informag0es: 'a prefeita isso 13, isso e aquilo...' ou 'td acontecendo
isso e aquilo 1a..."; 'programacdo de eventos na cidade...'. Também é um meio de
informacao que eu tenho de obter, ta entendendo? (Zezdo, 36 anos).

No mesmo atelig, Zezdo também pode acessar a internet com um plano econémico
da operadora de celular. Mas ele ndao consegue ficar muito tempo no computador. “Utilizo da
internet s6 quando é necessario realmente”. Ele diz que é da geracao da televisdo e ndo da
internet, além de ser um “cara muito pratico”, gosta de colocar a mao na massa, pintar,
produzir, cortar, serrar. “Eu tive uma resisténcia muito grande a informatica”.

Cada vez que conecta, vai direto ao ponto:

Vejo meu e-mail, vejo meu Orkut, meu Facebook. Respondo isso e aquilo e fago as
pesquisas que eu preciso. Somo algumas informagGes. Guardo la para, em outra
oportunidade, elaborar [...]. Hoje em dia, quem ndo conhecer de informatica € um
ignorante virtual... entdo, tudo leva a informatica, tudo leva a esse universo ai.. e tipo
assim, sempre quando necessario, faco uso dele, fago bom proveito dele (Zezao, 36
anos).

Como bom guarda, Zezao tem um procedimento-padrao para acessar a rede. Tudo
comeca com o e-mail, onde aparecem mais as informagOes relacionadas ao trabalho,
informes do sindicato. Se tem alguma mensagem importante, ja responde. S6 depois segue
para as redes sociais Orkut e Facebook. Ali, aparecem assuntos mais leves, faz contato com
amigos de varias partes do pais, mesmo assim, nao tem paciéncia para ficar vendo fotos,
saltando de perfil em perfil.

Contatos feitos, € a hora de aproveitar a internet para seus projetos pessoais. O

Google é a porta de entrada no ciberespaco. Zezao faz pesquisas sobre Grafite, busca novas



técnicas, novas inspiracdes. Ao mesmo tempo, esta muito interessado no cooperativismo,
nas questdoes ambientais e nas possibilidades da reciclagem de lixo.

Ao contrario de Zezdo e por causa do trabalho, Preto € um “cara on-line” das 8h até
as 18h. “Eu 't6' o tempo todo no Twitter, Facebook, Orkut, pesquisando no Google. Até
porque eu estou trabalhando no site [da ONG onde trabalha] e a gente depende de
atualizacao das informacdes”. Até o radio ficou on-line. Enquanto trabalha, sintoniza

emissoras na web, coisa que ndo costuma mais fazer no radio off-line.

Tem um monte de bagulho que eu uso ai que eu nem sei. Os foruns de debate, os e-
mails, as radios. Na verdade, principalmente radios. Eu coloco ali as radios e fico
concentrado o dia todinho. Eu consigo trabalhar e ouvir radio o dia todinho que eu ndo
se como consegui desenvolver isso. Mas eu escuto musica e produzo.

Na hora do almogo, a internet do trabalho é sé dele. Resolve questdes bancarias,
paga contas, faz compras na internet, busca musicas, baixa conteido para o seu pendrive,
agenda e promove seu trabalho de D] (que faz nos fins de semanas), organiza o set-list

[lista de musicas que vai tocar em uma festa].

No horario de almocgo, fico ali [aponta para o computador onde trabalha] na internet. Eu
dizia até isso ao patrdo que via... mas é o meu horario de folga, no intervalo que tenho,
duas horas. Eu ndo t6 indo mais pra casa. Eu fico aqui, entdo, eu aproveito pra
pesquisar coisas novas (Preto, 27 anos).

Outra preocupacao de Preto, é sua imagem no ciberespaco. Ele percebeu que tem
muita gente de olho nele pelas redes sociais e tem que trabalhar a forma como aparece por
la. “Eu comecei a ter cuidado com a minha identidade visual nas tecnologias pra poder
ganhar visibilidade e ter profissionalismo pra fazer um show”.

Em casa, pela manhd, ndo sai para o trabalho sem acompanhar as noticias locais e
nacionais na televisdo. A noite, quando volta para casa, até assiste mais um noticiario
televisivo, mas gosta mesmo é do entretenimento. Nao abre mao dos jogos de futebol,
principalmente os do seu time “mais querido”, o ABC de Natal. Também assiste outros
programas a noite. Todos de entretenimento, para “tirar o peso de tanta informacao”.

E fora a televisao, depois que sai do trabalho, Preto se desconecta completamente da
internet, do mundo virtual e conecta-se apenas com seus “chegados”, no mundo real. “Eu
nao quero transformar minha vida sé através de contatos da internet. Eu acho importante o
veiculo, mas eu acho importante o contato pessoal, o dia a dia, as relacOes, os amigos”. Ele
até usa o telefone celular, mas “so se for para falar com as gatas”.

Na internet, Preto sente falta de seus “contatos reais”. Seus amigos da rua — mesmo
com algum acesso a internet — dificilmente tém um cotidiano conectado como o dele e

exigem que Preto se divida entre o seu mundo on-line, no ciberespaco, e o seu mundo da



rua, do bairro, que &, para ele, o seu mundo “real”. Mais do que isso, Preto se divide entre o
seu trabalho em uma das ilhas do “arquipélago digital” (Staubhaar, 2009) e o seu bairro,
bem distante de |3, fisica e virtualmente.

O cotidiano midiatico dos jovens com quem conversamos nos traz informacdes que
serao preciosas para compreender, mais adiante, a atuacao midiatica de cada um deles no
ciberespaco e nos espacos do Hip Hop em que atuam. Nossa primeira constatacdo € a virtual
inexisténcia no cotidiano dos jovens de midias impressas, como jornais e revistas reforcada
pelo fato de ndo existir ponto de distribuicdo no bairro, como uma revistaria ou banca de
jornais, nem mesmo em outros pontos de vendas como supermercados ou padarias. No
predominio das midias eletronicas, o radio também aparece pouco, mesmo quando tratamos
com jovens produtores de musica — o que nos indicaria um questionamento a programagao
das emissoras locais, que ndo dao espaco para culturas marginais € minoritarias e menos
ainda para a musica produzida localmente.

Restam a televisdo e a internet, ocupar um papel dominante do cotidiano midiatico
dos jovens do grupo. A televisdao, muito mais que a internet, quase ganha status de
unanimidade entre os jovens com quem conversamos e participa do cotidiano de quase
todos eles de forma intensiva. Quase sempre o aparelho ocupa lugar central na casa, quase
sempre € ligado ao acordar pela manha, quase sempre acompanha as refeicoes e embala o
sono a noite. Conectada a uma antena local ou a uma parabdlica (que acessa canais abertos
via satélite), cumpre uma funcao informativa e de entretenimento sem exigir um custo de
manutencao elevado, ainda mais por ser compartilhada entre todos os membros da familia.

A televisao ganha, no Guarapes, uma sobrevida em relacao a outras localidades da
cidade. Dentro do “arquipélago digital”, a geracao de jovens como Preto, Rafa, Zezdo e
Binho assiste cada vez menos televisdo e passa cada vez mais tempo na internet. E
enquanto Zezao, no Guarapes, se enquadra na geragao da televisao, jovens da mesma idade
em um bairro mais abastado da cidade, como na zona sul, localizariam seus assentos na
geragao dos videogames, computadores e internet.

Acoplada ao aparelho de DVD, o televisor ganha ainda outras funcdes midiaticas no
Guarapes, ou poderiamos chamar para-midiaticas. E através dele que os jovens assistem
filmes, apresentacdes musicais ou videoclipes de seus artistas favoritos e ouvem as musicas
gue ndo tocam nas emissoras de radio. Conteldos que, apesar de estarem disponiveis na
internet, majoritariamente, neste caso, circulam através de fluxos eminentemente locais e
aparentemente desconectados.

CDs e DVDs, copiados de versOes originais ou baixados da internet, sao vendidos em

bancas de camelds no proprio bairro do Guarapes, em bairros vizinhos, nas feiras livres ou



nos centros comerciais do Alecrim e da Cidade Alta. S3ao videos de hip hop, apresentacoes
de dancarinos de break, referéncias visuais do grafite, nacionais e internacionais. Contelidos
encontrados facilmente e disponiveis rapidamente em uma conexao de banda larga, no
entanto, para os jovens da Posse de Hip Hop Lelo Melodia, idealizadores e criadores da
Bodega Digital, a musica e a cultura hjp hop parece seguir fluxos desconectados do
ciberespaco.

E importante perceber, entretanto, que o CD ou o0 DVD que tocam através do televisor
desses jovens ndo teria se concretizado sem uma conexao a internet — mesmo que esta
tenha acontecido em um espaco e tempo anteriores. O custo de um disco seria muito mais
elevado, o tempo que um conteldo levaria para circular o globo seriam muito maior e os
camelds nao teriam a disposicao a diversidade e variedade que oferecem hoje. Muito antes
de terem acesso as novas tecnologias que conectam modernos televisores a internet, os
jovens do Guarapes arrumaram um jeitinho para que, com a tecnologia disponivel e sem que
necessariamente se deem conta disso, usufruam de contetdos trazidos indiretamente
através do ciberespaco.

Se de um lado, o acesso a televisdao € virtualmente universal para os jovens do
Guarapes, os caminhos que levam ao ciberespaco permanecem bastante obstruidos. Apesar
da rede estar inscrita no dia a dia da maior parte dos nossos entrevistados ainda nao
assumiu papel marcante em seu cotidiano, tantos sdo os obstaculos a vencer para alcangar o
ciberespaco. Para quase nenhum deles existe a presenca de conexdes disponiveis com
velocidade minima suficiente para o acesso regular e constante a novas midias e
informagdes globais que pudessem tornar-se cotidianas.

Para Afro e Rafa existe um condicionante econdmico para a chegada ao ciberespaco.
O custo do acesso a internet nao faz parte do seu orcamento regular e disputa com outras
despesas um espaco para se concretizar. Muitas vezes, o acesso a internet perde para o uso
do telefone celular, considerado mais importante no cotidiano. Mesmo para os que possuem
conex0es em casa, como Binho e Zezao, as baixas velocidades e a instabilidade do servigo —
muitas vezes desregulamentado ou prestado de forma precdria, como as conexdes a radio
ou por redes de celular — comprometem de forma significativa o acesso a rede. Para Afro e
Rafa, além da conexdo lenta da lan house, é preciso fugir dos horarios de pico, quando
todos os computadores estao lotados e a conexao compartilhada torna-se ainda pior.

Uma vez conectados, abrem-se muitas janelas ao mundo, ampliam-se horizontes. Mas
ainda existem obstaculos — a prépria velocidade de acesso € uma delas. O desconhecimento
sobre o funcionamento da rede e de suas ferramentas também dificulta a navegagao livre

dos jovens. A intuitividade do uso varia conforme a idade, tudo parece mais facil aos mais



jovens e aparece mais complicado ao mais velhos. Zezao e Afro nao se consideram
internautas independentes e muitas vezes precisam da ajuda dos filhos ou dos amigos para
conquistarem novos caminhos na rede. E mesmo para os mais conectados, as barreiras se
apresentam. Preto até passa o dia conectado e usa muitas ferramentas da rede, mas nao
conseguiu ativar a conexdo a internet no aparelho celular que carrega no bolso nem sabe
como vai continuar conectado quando acabar o contrato de trabalho.

Assim, mesmo que esteja presente no dia a dia dos jovens da Posse, existem muitas
barreiras que determinam a definicdo de uma fronteira fortificada entre o que acontece na
rua e o que se passa no ciberespaco. Ao contrario da televisdo, ja incorporada ao mundo
real de cada um deles, a internet ainda se configura como um mundo especifico, um
universo que varia de distancia e, por vezes, mostra-se bastante proximo e cotidiano ou,

outras vezes, desaparece dos horizontes possiveis.



midia e cotidiano no guarapes



3 MIDIA E COTIDIANO NO GUARAPES

3.1 A vida depois da internet

A intensidade com que a internet ocupa o cotidiano de alguns de nds pode dissipar as
memodrias das primeiras vezes com que tivemos contato com a, entdo, novissima midia. Para
0s nossos entrevistados, no entanto, as memoarias ainda surgem vividas, seja pelo pouco
tempo que alcancaram o ciberespaco, seja pela natureza da ocasidao em que se deu o
encontro. Entretanto, rememorar 0 momento exato da conquista do ciberespacgo, nos revela
muitos elementos importantes para a compreensao do uso que fazem da rede em suas
vidas.

Ao mesmo tempo que as memodrias podem revelar muito do uso que fazem da
internet, a concepcao que constroem quando perguntados sobre o que seria a rede para
cada um deles e o que vinha as suas mentes quando faldvamos nela, pode ser ainda mais
esclarecedora sobre como o ciberespaco torna-se real para cada um deles, a partir das suas
condicOes materiais e simbdlicas cotidianas.

Um bom exemplo é a histéria de Zezdo com a internet. Ele foi responsavel pela
compra do primeiro computador da Posse de Hip Hop. Era um computador usado e que foi

“potencializado” para produzir as bases musicais.

Eu comprei um computador velho, por que, quando Lelo [Melodia], do Agregados
[Familia do Rap — grupo natalense], morreu, sé tinha um produtor musical de base aqui
em Natal. E a gente ia 13, pedia a ele. Ele tinha a maior boa vontade de produzir uma
boa base pra gente, de cortar uma vinheta, de emendar uma base, de aumentar. E
sempre a gente pegava base gringa, alguém conseguia, alguém emprestava, alguém
doava... e essa dificuldade que a gente tinha, ndo tinha lan house nos Guarapes, ndao
tinha nada (Zezdo, 36 anos).

Nesse periodo Zezao ja conhecia a internet, passava numa lan house e baixava trés
ou quatro bases de artistas estrangeiros e levava para a Posse. Aumentavam, diminuiam,
criavam a letra, cantavam sua realidade local, desconectada, sobre uma melodia produzida
ha milhares de quilometros dali.

O primeiro encontro de Zezao com a rede mundial de computadores foi
deslumbrante. Ele tinha cerca de 30 anos, sabia ler e escrever, mas sentiu-se um “analfabeto
digital”. “Eu ndo sabia para onde ia, nao sabia onde clicar, ndo sabia fazer nada”. Zezao
participava de uma oficina do Museu da Pessoa de Sao Paulo, realizada em Fortaleza. Em
sua primeira vez na internet, além de descobrir tudo, teve que aprender a enviar as histdrias
coletadas para o site do projeto “Um Milhdo de Histdrias de Jovens”.

Naquela sala cheia de computadores, Zezao nao descobria a internet sozinho. No

grupo, haviam jovens de outros onze estados, que, juntos, criaram contas de correio



eletronico e passaram a se corresponder através da internet com a missao coletiva de coletar
histdrias de vidas da juventude.

Naquele momento, Zezao ampliava seu poder de comunicacdao, se libertava dos
custos da telefonia, conseguia falar além do bairro. “Até hoje, gragas a internet, eu tenho
contato com essas pessoas”. Talvez esta seja uma das razOes de Zezao apontar que a
internet “facilita a globalizacdo das culturas” e garante o “acesso a informacao de uma forma
globalizada, global, mundialmente”. Para ele, a rede € um meio de romper barreiras,
ultrapassar fronteiras, alcancar o mundo, onde quer que ele esteja, sem precisar sair de
casa.

Quando perguntamos se ele percebeu alguma mudanca na vida apds ter iniciado o

uso da internet, a resposta é quase geografica:

Ampliou meus horizontes... antigamente, eu ndo tinha como obter informagdo, nem ver
o Alasca, nem ver o México, nem ver os Estados Unidos... SO se fosse pela televisdo...
Hoje em dia, eu pego la no Google, boto la fotos de um determinado estado, de um
determinado objeto, aparece la uma infinidade... eu obtenho informacdo da populacdo,
da cultura... do indice de religido [...] Ou seja, daqui da minha casa, eu tenho
informacao e acessibilidade a todas as informagGes [...] entdo, ndo é necessario eu ir
aos Estados Unidos para obter ou visualizar essas fotos, informagdes [...] nem tenho
que esperar um determinado programa ou documentario que passe algo (Zezdo, 36
anos).

E por isso que ele acredita que o computador é o “aparelho do momento”.

As pessoas, hoje em dia, ndo compram mais som, ndo compram mais isso, ndo compra
aquilo. Compra um computador com o intuito de acessar a internet e de utilizar do
audio, do video, das ferramentas que ele compde (Zezdo, 36 anos).

E por isso também que os usos que Zezdo faz da rede estdo prioritariamente
relacionados ao intercambio além das suas fronteiras possiveis. O intercambio com a irma,
que vive na Italia é fundamental. Com as tarifas telefonicas vigentes, seria dificil conversar
com ela semanalmente, resolver os problemas da escola do filho dela, que vive aqui, além
de matarem a saudade com o video da webcam.

Mas as coisas nao se limitam ao circulo familiar. Zezao aproveita a vida da irma na
Itdlia para promover intercambios entre os dois paises. E gracas as possibilidades de
circulacdo de musicas e videos pela internet, ele estda quase conseguindo levar a banda de
um amigo para tocar por |a.

Zezao vive no que Milton Santos (1999) chamaria de “cidade global”, quando a
interligacdo eletronica entre as diversas localidades ampliaria a circulacao de informagdes
que sao tanto locais, quanto globais. O processo seria fruto de uma nova percepcao do
tempo, ja que a simultaneidade estaria disponivel para todos, o que criaria a ilusdao do

apagamento do espaco.



Outro que faz bastante intercambio via internet é Rafa. Para ele, ultrapassar
fronteiras também é fundamental. Quando perguntamos o que vém a sua cabega com a
palavra Internet, a resposta é sucinta: “"Nao sei o significado de Internet. Sei que internet é
vocé chegar no computador e fazer conexao com o mundo” (Rafa, 19 anos). Seus primeiros
contatos com a internet foram na casa de um primo, sé podia olhar, ndo podia mexer. Até
que um dia, andando pelo centro da cidade, e com um pouco de dinheiro no bolso, resolveu
investir na internet pela primeira vez. Entrou em uma lan house, coisa que ainda nao existia
no Guarapes, e acessou a rede pela primeira vez. Criou conta de e-mail, abriu 0 mensageiro
do MSN e foi aprendendo a clicar nos links certos por conta propria, sem ninguém para
explicar. “Nunca tive aula de computador” (Rafa, 19 anos).

Hoje, sem emprego e renda, a internet acontece muito pouco na sua vida. Os
momentos de conexao sdo raros, duas ou trés vezes por més, por ndao mais que duas horas.
Os resultados desses momentos, no entanto, prolongam-se no computador instalado na
Posse, no seu telefone celular. Munido do seu pendrive, Rafa baixa musicas, videos e
ferramentas para produzir sua prépria musica na Bodega Digital. Gosta de muita coisa, mas
0S rappers jamaicanos sao seus preferidos.

Nao fosse pela internet, Rafa acha que ndo faria musica do jeito que faz. Ele fala da
dificuldade de encontrar as referéncias no seu estilo de rap pelas lojas e camelés que
vendem musica na cidade. “Musica importante, vocé ndo encontra por aqui. Se vocé for
numa banca dessas e procurar um CD de rap, é dificil encontrar. E mais pela internet”. E se
nao fosse pela internet, “Eu ndo estaria cantando ainda... Eu poderia até estar cantando,
mas nao do jeito que eu canto” (Rafa, 19 anos).

As fronteiras entre os idiomas também sdo rompidas por Rafa quando navega no
ciberespaco. Quando as paginas que busca, principalmente as paginas oficiais dos seus
musicos favoritos, estao em outro idioma, ele corre para o tradutor do Google e arruma uma
versao em um portugués meio atrapalhado pelo processo de traducdo automatico, mas bem
mais compreensivo que qualquer outro idioma.

Binho é outro que desbravou a internet por conta prdpria. De tanto falarem na rua

sobre as maravilhas da rede, ele resolveu navegar pela primeira vez.

Todo mundo falava sobre internet e eu nunca tinha ido, eu tava achando curioso, ai eu
fui Ia sem conhecimento nenhum de informatica, mas fui la e ndo era um bicho de sete
cabegas, € facil. Ai depois, comegou a aparecer internet para a comunidade e eu
comecei a frequentar, ficou mais facil (Binho, 27 anos).

Nessa época, mais ou menos em 2007, sentado na lan house do Guarapes, Binho
lembra que descobriu “um mundo digital, um mundo totalmente diferente”. No entanto, ele

sente que usava “sem perspectiva, tava querendo sé conhecer mesmo”. Diferente da



concepcao que tem hoje sobre a rede, uma ferramenta de conhecimento e
compartilhamento. “Internet pra mim é um meio de comunicagdo, € uma forma de
enriquecer meu conhecimento [...]. Eu uso mais para fortalecer meu conhecimento, pegar
coisas novas e dividir com os parceiros também que eu trabalho” (Binho, 27 anos).

Uma das ideias que vém a cabega de Binho quando falamos em internet também é a
Globalizacdo. Ele sabe que é um processo generalizado, mas que também tem um lado
negativo. “As pessoas moram longe e realmente acham mais facil se envolver assim, através
da internet. Acham mais facil pegar amizade através da internet, tipo MSN. Nao é muito
seguro, mas todo mundo ta participando desse processo” (Binho, 27 anos).

Assim que liga o computador, Binho entra no MSN para ler seus e-mails e “ficar
trocando ideia” com os conhecidos. Mas a busca de novos conhecimentos € sua principal
atividade na rede. Estd sempre em busca de novos estilos, novas letras, noticias sobre o
Grafite. Mas também pesquisa videoaulas e cursos interativos na area de web design, campo
onde arrisca 0s primeiros passos para, quem sabe, conseguir trabalhar com o que gosta.

Binho é firme na sua posicao: Se a internet é uma ferramenta de conhecimento, deve
ser usada somente para isso. Costuma repetir que a internet “serve mais para manter
contato e pesquisar sobre grafite”. Demora, mas ele também deixa escapar que também usa
a rede para se divertir, baixar e assistir a um filme ou jogar pela rede. O disfarce de Binho
para os seus momentos de lazer dialoga diretamente com muitas das agdes de inclusdo
digital: a internet precisa ser utilizada para “mudar” a vida das pessoas, “inseri-las” no
mercado de trabalho, concepcao que deixa de reconhecer o lazer e o entretenimento como
componentes do direito cidaddo. Para Binho, pelo elevado custo, a internet ainda € um bem
muito valioso para ser “desperdicada” com jogos ou filmes.

A histoéria de Preto com os computadores é antiga. Desde a infancia, quando a mae o
levava para a casa onde trabalhava como doméstica. “Ndo tinha com quem ficar, entdo, me
levava. La tinha um computador, eu sentava e ficava 'catucando' o bicho. E quando eu via
gue a dona da casa vinha, eu saia do escritorio correndo”. Naqueles dias, o computador

ficava desligado e ele apenas imaginava como seria 0 acesso a tecnologia.

Naquela época, pra mim, a tecnologia era um bicho que eu tinha medo, entendesse?
Algo que me dava até medo, que pra gente era... tava na utopia... quer dizer... era um
sonho aprender a mexer na tecnologia que ndao tava ao meu alcance, que eu
imaginava... e hoje é ao contrario.

A primeira vez que Preto se conectou, foi por uma causa nobre. Ele participava de um
projeto de desenvolvimento social na zona oeste, financiado por uma organizacao nao-
governamental internacional. Era um dos lideres do grupo de jovens. Estimulados por uma

consultora da ONG, eles precisavam entrar em contato com o presidente para a América



Latina e Caribe. “Foi preciso eu enviar um e-mail, pra isso eu criei um e-mail e fui pra

internet. Passei umas cinco horas para mandar um e-mail” (Preto, 27 anos).

a gente tava precisando se comunicar com eles, porque existia um programa de acesso
ao ensino superior, que era financiado pela fundacdo que era ali, e que a consultora
pediu que a gente solicitasse isso. Falasse para o presidente que esse programa era
importante pra vida da gente. A gente foi la e escreveu um e-mail pra ele. E ai, a gente
descreveu aquilo ali e enviou, né? Entdo, foi esse o primeiro momento de acesso (Preto,
27 anos).

E ndo foi o primeiro acesso so dele. Foi, na verdade, o primeiro acesso dele e de
outros cinco jovens, um e-mail dele, escrito em conjunto com outro cinco jovens da periferia
que comecavam a havegar no ciberespaco em busca de alternativas as oportunidades que
nao apareciam em seus horizontes reais. Navegagdoes que comegavam a conformar a ideia
que Preto tem sobre a internet.

Hoje, Preto, assim como Binho, também associa o uso da rede ao conhecimento. Sua
concepcao sobre a internet a qualifica como um instrumento de formacao com tem potencial

para o desenvolvimento social.

Acho que é um veiculo e um instrumento de formacao que, hoje, colabora muito mais
pra o fortalecimento social humano. N3o s6 o meu, mas como da comunidade toda.
Hoje, vocé tem muito mais acesso através da internet. Coisa que ha cinco anos atras, a
comunidade era escassa e a comunidade nao tinha a informagdo direta, possamos
dizer... E hoje a gente percebe que ha uma informagdo mais rapida, em tempo real e a
prépria comunidade quer se dotar dessas informacGes e de tudo o que acontece no
mundo (Preto, 27 anos).

Preto aproveita o ciberespaco de forma coerente a sua concepc¢do para a rede. Ele
trabalha em um portal especializado em juventude e ensaia as primeiras produgdes de texto.
Na hora do almogo, ndo da trégua a internet e produz mais conhecimento, desta vez, em
forma de musica, prepara seu material para suas apresentagdes de DJ, divulga seu trabalho,
faz compras de equipamentos e implementos que nao encontra por aqui e, de quebra, ainda
paga contas, resolve problemas burocraticos.

E enquanto Preto navega longe no Ciberespaco, Afro se sente um pouco perdido com
tanta informacao. Ele ja sabe lidar com algumas das ferramentas da rede, mas acha que nao
consegue acompanhar o ritmo da rede “A internet pra mim, é como uma locomotiva [...]. Ja
t6 achando que do jeito que vai eu t6 ficando pra tras” (Afro, 39 anos).

Afro é um dos componentes mais velhos da Posse. Ele teve dificuldades para estudar
e nao concluiu o ensino fundamental, fatores que podem interferir na sua relagao com os
computadores e redes. Para ele, “a internet € um monstro [...]. Ndo é que eu tenha medo,
um monstro por que tem muita coisa e vocé mexe muito pouco, e tem muita coisa, e muito

grandioso, assim, pra mim. Cada dia o cara descobre uma coisa” (Afro, 39 anos).



Como nao se orienta muito bem no ciberespaco, Afro conta com a ajuda dos amigos
para se manter navegando. Foi através de uma amiga que ele entrou na internet pela
primeira vez. “Todo mundo perguntava 'tu ndo tem Orkut ndo?'. Sabia nem o que danado
era”. Nao durou muito tempo. Afro via que os amigos do bairro Cidade da Esperanca ja
acessavam a internet e usavam a rede social e foi com a ajuda da amiga que criou seu
primeiro perfil na internet. “Eu fiquei 'aviciado' em Orkut. Tinha vez que eu ia de oito horas
da manha pra lan house, saia de uma da tarde. A lan house fechava, ai de duas horas, ficava
até 6 da noite”. Outra vez, quando a Posse instalou um telecentro, ficou das oito da noite as

6 da manha

trocando ideia pelo MSN [...]. O dia amanheceu e eu na internet. Comprei um bauru,
um refrigerante, comi e fiquei I acessando por que era um negécio novo [...]. ndo era
nem minha culpa, porque era um negdcio que eu nunca tive, e era novidade. Toda
novidade é boa (Afro, 39 anos).

Hoje, Afro nao perde muito tempo na rede. Ainda que nao domine as ferramentas,
sabe muito bem o que quer fazer. Lé noticias, mata a curiosidade de muitos assuntos que
descobre na rua, gosta de ver videos na rede e também de entrar em contato com os
amigos, seja pelo Orkut, seja pelo MSN. Como passa muito tempo no Guarapes, a rede é o
seu passaporte para o0 mundo e, como bem disse, nao teme o monstro que considera a rede,

ao contrario, a enfrenta de forma muito criativa, como veremos adiante.

3.2 Barreiras e brechas no ciberespago

Ja conhecemos o dia a dia dos jovens nas ruas do Guarapes e da cidade do Natal.
Também sabemos como organizam seu cotidiano em torno da midia e como tudo isso se
relaciona a Posse de Hip Hop. Agora, vamos relacionar o que fazem estes jovens no
ciberespaco para perceber onde encontram barreiras e como fazem para enfrenta-las.

Cada um deles desenvolveu uma dindmica especifica de acesso que se adapta ao
local em que acessam, ao tempo que tém disponivel (o que pode variar de acordo com o
dinheiro que reservaram para o acesso). A velocidade da conexao também determina o que
podem, o que nao podem e o quanto podem fazer naquele acesso. Cada um deles também
desenvolveu habitos peculiares de uso, que terminam de definir o seu cotidiano
ciberespacial.

O pedagio cobrado aos jovens para a chegada ao ciberespago parece ser contraditorio

com os principios da sua estruturacdo. A nova ecologia das midias que estaria em formacao



nas bordas do ciberespaco (Levy, 1999) sé conseguiria leva-los a uma experiéncia de
inteligéncia coletiva, fossem menores as barreiras. Levy lembra ainda que, por tras das
técnicas e tecnologias, encontram-se todos os mecanismos que movem a sociedade,
inclusive os da exclusdo, seja por interesses econd6micos ou por estratégias de poder.

A rede nao ocupa um tempo significativo para a maioria dos jovens. Com excecao de
Preto, os outros jovens passam cerca de uma a duas horas diarias na internet, sendo que
Rafa s6 tem conseguido ficar conectado por duas a trés horas por més. No nosso grupo,
Preto tem internet no trabalho, Zezdo e Binho acessam de casa e Afro e Rafa usam a lan
house. Para Preto e Binho, a lan house é a segunda op¢do no acesso e volta a ser a
primeira, caso Preto saia do trabalho ou Binho nao possa mais pagar a conexao em casa.

Esta é a primeira barreira enfrentada pelos nossos jovens. Mesmo com a conexao em
casa, Binho ndo sabe por quanto tempo poderd pagar pelo servico, além do mais, sem
fiscalizagdo, € comum que a conexao falhe e o servico demore dias para ser restabelecido.
Para Preto, o limite da conexdao é o contrato de trabalho, que ja tem data para acabar.
Depois disso, volta para a lan house com todos os problemas enfrentados por Rafa e Afro,
como a conexado lenta e instavel e o prego, nem sempre acessivel. Com este cendrio, a
internet estd bem longe de se constituir enquanto uma esfera publica por aqui. Para isso, é
preciso pensar politicas que garantam o acesso a rede para todos os cidaddos, requisito
fundamental conforme proposta de Habermas (1964).

No caso de Rafa, ficar desempregado significou também, transformar toda a sua
rotina no ciberespaco. Se antes ele sabia quando e por quanto tempo poderia usar, hoje nao
tem nenhuma regularidade no uso. Quando vai, ndo sabe quando podera ir novamente.
Além do mais, com a internet lenta, ndo consegue ter acesso aos conteludos que mais
precisa, como musicas e videos. O que contribui ainda mais para que a internet deixe de ser
prioridade. No caso de Afro, o dilema estd entre a internet e o celular, dois meios
fundamentais para o seu dia a dia. O celular vence algumas vezes.

Zez3do, com a situacao mais confortavel em relacao a internet, ndo se preocupa com
as dificuldades de acesso e sim com a seguranga na internet, principalmente para a sua filha
de onze anos. Por ela, ele também se preocupa com o uso que faz da internet e com as
possibilidades de cdpia e cola na hora de fazer os trabalhos escolares.

Virus e outras fraudes na rede também preocupam os jovens. Mesmo que nao usem
com tanta frequéncia, muitos deles ja foram atacados por virus no pendrive, no computador
ou nas redes sociais. A falta de pratica e as dificuldades de dominio das ferramentas podem

gerar problemas mais sérios, como foi o caso do computador da Posse que teve que ser



formatado por causa de um virus da internet ou no caso de Rafa que foi enganado em um
site de vendas pela internet e perdeu dinheiro.

Se os problemas do dia a dia aparecem com clareza, ha uma outra espécie de
bloqueio que se apresenta sutilmente cada vez que os jovens se conectam. A frequente
dobradinha Orkut + MSN ddo mostras de qudo significativo € o dominio de grandes
empresas sobre as informagdes que produzimos e acessamos na rede. Google e Microsoft,
juntas, sdo muito muito maiores que as maiores economias do planeta e detém um volume
de informagdes incomensuravel.

A cada cliqgue, a cada conexao operam potenciais mecanismos de controle que, se
nao castram a liberdade do internauta, podem limitar sua experiéncia e arbitrariamente,
impedir seu acesso a servicos e redes aparentemente publicas e abertas — como o Gmail,
Hotmail, Orkut ou Facebook —, mas que sao, na verdade, espagos privados operados com
interesses eminentemente comerciais.

Mesmo assim, os bloqueios da rede ndao sao absolutos. Cada um dos nossos jovens
encontra brechas importantes e conseguem navegar o ciberespaco de forma produtiva e
conquistam terreno, ao mesmo tempo, no mundo virtual e no mundo concreto. As
informagbes conquistadas na rede voltam ao cotidiano para produzir novas ideias que
passam a demandar novas informacOes. Taticas que, como proposto por Certeau (1999),
garantem a mobilidade desses jovens pelo ciberespaco e estdo cada vez mais disseminadas
globalmente e desancoradas de seus locais de origem.

Binho ilustra a questdo ao mostrar o que mudou no seu dia a dia apos a internet.

Agora, segundo ele, estd sempre em busca de novidades.

A mente da pessoa fica muito focada ali, vocé pesquisa mais, em mais conhecimento,
acesso facil a esse conhecimento [...]. Antes de conhecer a internet eu ficava em
esquina, dava um desgosto por que num tinha nada pra fazer, como ao meio-dia, eu
almogava e ficava em casa, ou entdo ia pra esquina, era muito chato, agora ficou mais
facil (Binho, 27 anos).

Rafa acredita que, sem a internet, ainda ndo estaria cantando ou produzindo musica.
Sem a rede, ele sequer conheceria o rap da Jamaica, sua principal fonte de inspiracao e suas
mais fortes referéncias culturais. Zezao é outro que busca referéncias na rede para produzir
sua arte. Pela rede, estd com contato com grafiteiros do mundo inteiro e consegue seguir as
tendéncias, os novos estilos, as novas tipografias. Além das referéncias artisticas, Zezdo
busca ainda referéncias para suas acdes politicas, seus projetos profissionais. E a rede quem
prové acesso a novas ideias sobre meio ambiente, associativismo e cooperativismo, e
reciclagem de lixo para geracdo de renda, temas que tém norteado sua navegacao

ultimamente.



Para Afro, a rede € um espago de comunicacao, de libertacdo. Para ele, a internet
serviu para fortalecer amizades, “a pessoa chegar junto”. Ele conta que, gragas a rede, fez
amizades com pessoas espalhadas pelo mundo e mesmo com pessoas que moram no
préprio bairro. “Muita gente que mora aqui e nunca falou comigo, mas mandou convite.
Fiquei até amigo por causa da internet”. As noticias da televisao também ndo sao as
mesmas depois da internet. Muitas delas deixam Afro com uma pulga atras da orelha que s6
o deixa em paz depois de descobrir mais informagdes e reinterpretar os fatos. Com mais
informacado, ele desconfia do que antes era verdade e completa: “com a internet, s6 € burro
quem quer”.

Afro credita & tecnologia muito mais do que ela pode lhe garantir. E um processo
comum na juventude, segundo aponta Wolton (2003), quando deixam de reconhecer as
desigualdades da rede por uma utopia igualitaria. Esquecem, no entanto, que por tras da
estruturacao das redes, em geral, e da internet, existe uma producao cultural e um modelo
social atrelados, processos muitas vezes excludentes, como os que eles ja conhecem bem.

Preto foi mais longe. Se desde o seu primeiro acesso, explorava sua atuacao politica
através da internet. Hoje, serve-se dela para articular nacionalmente, ganhar visibilidade e
tornar-se referéncia nos temas da juventude. Visibilidade que o levou ao seu atual emprego
em um site da internet, trabalho que, agora, pode leva-lo ao ensino superior, em uma area
essencialmente ligada as redes, a comunicagao social.

Seu trabalho de DJ também ganhou muito com a articulagdo virtual. Suas producdes
vao mais longe do que iriam pelas rotas reais, seus contatos ndo se submetem as limitacdes
do mundo real e se realizam virtualmente. Além disso, conectado, Preto participa de forma
atuante do movimento nacional do Hip Hop e consegue conectar todo 0 seu grupo ao levar a
trazer informacdes e debates para turma da Posse que nao anda tao conectada assim.

Para estes jovens, as conexdes sdao limitadas, mas a consequéncias delas se
estendem e ocupam cada vez mais espaco no cotidiano de cada um deles, individualmente

ou em grupo. Mais adiante, veremos como a Posse torna-se conectada por cada um deles.

3.3 Da TV manipulada ao Google — portal para a internet “livre”?

Afro sai da internet, mas nao desliga as antenas. Sempre de olho no que acontece na
rua, na televisao, angaria temas para pesquisar no Google na proxima vez que se conectar,
Em uma palestra sobre violéncia, Afro desconfiou dos dados e foi ao Google descobrir a

“verdade”. A versao contada na televisao sobre a guerra no Rio de Janeiro também ndo o



convencia e até mesmo a guerra na Tunisia era motivo de desconfianca e somente através
da internet pode conhecer a versao da emissora Al Jazeera, do Catar, que questionava o
numero de mortes anunciado pelas emissoras ocidentais. “Isso tem gente que nao sabe, a
maior parte das pessoas ndo tem acesso a internet.

Da mesma forma, todos os jovens entrevistados tinham dificuldade em apontar suas
referéncias na navegacao do ciberespaco. Um site de noticias, uma revista eletrénica, ou um
blog especializado que estivesse em sua rotina de navegagao, um porto onde atracassem
suas embarcagOes sempre que flutuassem pelas aguas do mundo virtual. Afro ainda arriscou
o R7, site de noticias que gosta muito. Binho lembrou o Game Vicio, um site especializado
em jogos e o vaga-lume, especializado em letras de musicas, entretanto, garante que muitas
vezes chega até 13 através do Google.

Para estes jovens, toda navegacao comeca pelo buscador mais acessado do mundo, o
Google. Para eles, na internet, a informacao é livre e eles acessam o que quiserem. Nao é
preciso conhecer um colunista confiavel ou um blogueiro bem informado ou mesmo confiar a
um editor de telejornal o papel de selecionar as noticias e os enfoques. Nao ha a
necessidade de intermediarios, nem é preciso acompanhar a critica. Basta digitar no Google
para ver o que quiser. Afro tem uma explicacao para o assunto: “Eu acho que a internet
ainda é um meio que a gente deve confiar, mais do que a televisao aberta. Porque televisao
s6 passa o que ela quer”.

E esta é uma ideia corrente entre todos os entrevistados. Durante a pesquisa,
pediamos para os jovens compararem a televisdo a internet com a intencdo de perceber
como entendiam o papel de telespectador em relacdo as possibilidades do papel do
internauta. Ao perguntar, pretendiamos descobrir se compreendiam as possibilidades de
producdo de conteldo para a internet em contraponto ao papel de espectador da televisao,
que pouco ou quase nada pode interferir na programagao.

No entanto, as respostas dos jovens apontavam muito mais para uma necessidade de
construir seus proprios pontos de vista, sem a interferéncia dos donos da midia, algo que
aparece com tanto valor quanto a possibilidade de produzir o proprio conteddo na rede. O

que aparece em algumas falas ao longo das conversas.

Na internet vocé sé pesquisa aquilo que vocé quer. A diferenca da TV pra internet é
assim. A TV sd passa aquilo que eles querem, e a internet s6 passa aquilo que vocé
quer. A TV é diferente, vocé s6 sabe aquilo que eles querem. Por isso eu acho chato
(Binho, 27 anos).

A televisdo sO passa aquele negdcio. A internet, o que vocé procurar, é s6 pesquisar
(Rafa, 19 anos).



Zezao ja teve experiéncias ruins com a televisao quando participou de uma
manifestacao em seu local de trabalho. Ele conta que a fala da diretora foi distorcida para
prejudicar o lado deles. “Eu vi a farsa que fizeram, ta entendendo? E vi como funciona o
processo”. E por isso que hoje Zezdo ndo confia nas noticias que vé pela televisdo, atitude
compartilhada pelos colegas da Posse, que sabem bem o que é estar do lado mais fraco, do

lado escondido pela cobertura midiatica. Zezdo aconselha

quando vocé for assistir a televisdo, vocé assista os trés programas de trés emissoras
diferentes. E vocé vai perceber que cada uma vai apontar um ponto de vista diferente,
que cada uma vai querer passar pro seu telespectador a imagens do jeito... ou vai
dramatizar demais para sensibilizar o publico, ou vai querer afetar o governo [...], ou
seja, cada um manipula a informacdo (Zezao, 36 anos).

Confrontada com a televisdo brasileira — oligopolizada, centrada no eixo Rio-Brasilia-
Sao Paulo, porta-voz das elites e que ensaia os primeiros didlogos com camadas mais
populares (que sé agora ampliam seu poder de consumo) — a internet aparece como um
espaco de liberdade, onde cada internauta pode interferir de forma aparentemente direta,
circular por recantos esquecidos, ouvir vozes ocultadas.

A caixa de pesquisa em branco aponta para um novo mundo potencialmente aberto a
exploracao. Diante do cursor piscante, o internauta pode tudo, pede tudo e, muitas vezes,
acredita alcancar seu objetivo de forma livre. No entanto, no espago de microssegundos
entre o pedido da busca e a exibicdo de resultados atuam algoritimos construidos a partir de
demandas de interesses reais, principalmente, econémicos e financeiros, mas que, em
momentos especificos também cedem a pressdoes politicas e ideoldgicas. Interesses
ocultados por uma espessa camada matematica de nimeros e cddigos que escondem o
tamanho da industria que faz girar a rede mundial de computadores e que podem
comprometer a liberdade de internautas por todo o planeta, inclusive os jovens do Guarapes.

Preto, entretanto, nos ajuda a relativizar a questao apontando como as navegagoes
ao ciberespaco podem, sim constituir espacos de liberdade no contexto dos jovens da Posse
de Hip Hop.

Se a televisdo € o meu entretenimento, a internet é o meu fortalecimento e meu
aprimoramento de informacao [...]. Eu ndo sei muito, eu ndo sei nada... mas o que eu
sei, de alguma forma, eu tento socializar com os outros. Eu tento colaborar com os
demais [...]. O minimo de informagdo que os telejornais lhe ddo é direcionada, diferente
da internet... que eu pego um posicionamento aqui, pego um posicionamento acold, eu
tenho como confrontar (Preto, 27 anos).

Para estes jovens, conquistar o ciberespago, ainda que sob a tutela de grandes
empresas internacionais, representa a ampliacdo dos seus espacos de liberdade, outrora

limitados a algumas poucas ruas do bairro, ao elevado custo da passagem do transporte



publico, a alguns canais na televisao a difundir pontos de vista dominantes, a limitados

fluxos de ideias.

3.4 Eu, produtor da midia?

Entdo os jovens da Posse sentem-se livres nas ondas do ciberespaco, onde podem
confrontar mdltiplos pontos de vista, ter acesso a informacOes privilegiadas e escolher os
rumos da navegacdo. Ao contrario da televisdo, ndo precisam se submeter a programacao
ditada pelas emissoras e podem, inclusive, publicar conteldo na rede. A pratica, entretanto,
nao esta disseminada entre a maioria dos jovens do Guarapes.

Quando perguntados se produziam algum tipo de informacao na rede, a resposta foi
negativa para todos os entrevistados, com excecao de Preto, ainda que ele duvide da
qualidade do contetddo que divulga na rede. Afro prefere ver as histdrias, ao invés de conta-
las. Rafa ndo tem paciéncia para produzir nada com a velocidade da conexao disponivel no
bairro, Binho até tem vontade, mas nao produz nada. Zezao é cauteloso e ndao gosta de
repassar informacdes sem confirmar com fontes confidveis que, normalmente estao fora da

internet.

Nao tenho blog, ndo passo informagdes, e geralmente, as informagdes que recebo da
internet, geralmente, eu também vou em outros e-mails para confirmar, pesquiso em
livros, vou num pesquisador, hum professor. Sempre debato pra ver se realmente a
veracidade das informacoes pra também ndo ta repassando uma informacdo que ndo é
correta (Zezao, 36 anos).

Zezao nao costuma mandar e-mails ou recados em massa, prefere praticar uma
comunicacao mais dirigida. Quando precisa, manda um recado ou e-mail para um amigo, de
forma individual. Afro, ao contrario, aproveita a facilidade para divulgar eventos, ideias,
producdes culturais para todos os seus amigos de uma vez s. S6 tem um problema: “E ruim
por que vocé manda pra seus amigos que 'é' de movimento, seus amigos que 'é' crente.
Mandei pra todo mundo, quem ndo gostar, apague. Quem ¢é do rap fica vendo” (Afro, 39
anos). Ele também aproveita o Orkut quando precisa mandar uma mensagem para algum
conhecido, mas nao tem créditos no celular. “Sai de graca”.

Se a mensagem encaminhada por Afro ndo foi exatamente produzida por ele, nao é
uma producdo prépria, ainda assim aciona um novo fluxo comunicacional que ressignifica a
informagao original. Afro faz questdao de divulgar os eventos no bairro, as novidades

produzidas por 13, no rap, no grafite, e ainda as producdes dos seus conhecidos na zona



norte de Natal, em Jodo Pessoa, Sao Paulo ou Espanha. Para ele o mais importante é trocar
ideias.

Mando recado, sobre o encontro daqui e tal. Mando pra galera. E bom isso, que vai pra
todo mundo. O Orkut pra mim é o melhor meio, porque a maioria dos meus amigos tao
la. [...] A gente é tipo uma rede, fica interagindo. Um amigo meu vé e ja passa prum
cara la de S3o José. [...] O [video] do Conjungdo [videoclipe produzido no Guarapes]
comecei a mandar pros chegados meus em Manaus, as meninas do atitude feminina em
Sdo Paulo, em Brasilia. Forma tipo uma teia de aranha. [...] Muita gente respondeu.
Teve gente na Franga, na Espanha. Foi massa! (Afro, 39 anos).

Preto produz informacdo todos os dias. Também, trabalha em uma ONG que mantém
um site na internet. Além disso, para ele, € muito importante socializar, compartilhar
informacdes, mesmo que, segundo ele, a qualidade deixe dividas. Ele gosta muito de
escrever, mas diz que seus textos ndo sdo nada “cientificos ou técnicos”. “Eu faco tudo o que
eu aprendi com a minha formagao que é no meio do mundo...” (Preto, 27 anos).

Preto fez um blog, mas acha que “nao ficou 100%". Para divulgar seu trabalho de DJ,
criou canal no youtube para postar os videos e as musicas que produz, sempre preocupado
com a identidade visual na internet, a presenca dele no ciberespaco. Como passa o dia
conectado no trabalho, Preto usa o twitter, envia recados no Orkut, compartilha informacoes
sobre politicas publicas, principalmente na area de juventude, divulga videos e musicas dos
artistas que gosta, além dos videos produzidos no Guarapes, pelos grupos da Posse de Hip
Hop. Ele acha importante compartilhar para municiar as pessoas com informagoes. Preto se
entusiasma com as revoltas no mundo arabe e aposta na rede social para organizar as
mobilizacOes. “A rede social hoje conseguiu desconstruir um bagulho que é tipo... ia ter uma
movimentacgao social. Entdo, uma lideranga mentirosa que sé mobilizava e que s6 utilizava o
povo. Hoje, as redes sociais fazem as mobilizagdes e ndao tém uma cabeca” (Preto, 27 anos).

Rafa ndo tém produzido muita coisa. Também, o pouco tempo que tem na rede é
destinado a sua principal ocupagao, a producao musical. Em outros tempos, criou canal no
youtube e tem um colega do seu grupo musical que posta as produgdes mais recentes na
internet, Rafa, porém, ndao sabe muito bem como usar, além do mais, com a lentiddo da
internet da lan house, fica ainda mais dificil enviar informacoes no curto espaco de tempo
que o dinheiro dele pode pagar. Por causa disso, Rafa anda insatisfeito com as redes sociais.
Tem pensado em cancelar sua conta no Orkut, ainda que nao saiba explicar os motivos para
tal decisao, e nao conseguiu ver nenhuma utilidade no twitter — que é formatado para ser
usado em tempo real a partir de telefones celulares, principalmente. Realidade bem distante
das conexoes de Rafa.

Binho concorda com Rafa, ndao gosta do twitter, mas costuma postar fotos das

atividades de grafitagem no Orkut. “Vocé coloca uma foto e ja aparece no perfil de todo



mundo. Se alguém se interessa, vai la. E automatico”. Além disso, ndo produz muita coisa.
Nao por falta de vontade. Binho faria um blog se tivesse como sustenta-lo “durante anos”.
Ele tem medo de perder a conexao a internet e deixar o blog abandonado “Pode ser que eu
nao possa mais pagar, ai fica uma coisa fantasma ali, sem uso. Por isso, nem me ocupo”.
Ele, porém, ja sabe o que colocaria por la. “O futuro do grafite. Eu ia comecar a pesquisar e
colocar coisas novas, ferramentas pra mexer com Corel Draw, fazer um grafite”.

Nas ondas do ciberespaco, cada um dos jovens da Posse tem seus motivos para
deixar a sua marca. Nao custa repetir a mesma série de barreiras ja citada anteriormente. O
custo do acesso na lan house, a lentiddo da conexao, o acesso irregular e esporadico
sozinhos ja seriam suficientes para explicar a razao de os jovens do Guarapes pouco
mostrarem suas caras na rede.

Aqui precisamos acrescentar outros impedimentos que podem impelir jovens que
produzem contetddo cultural na vida real nao o fagam alcancgar as redes virtuais. Nao faltam
equipamentos. A Bodega Digital tem instrumentos musicais, equipamentos de gravacao,
camera de video e fotografia e um computador desconectado da internet. Também ndo
faltam pendrives para carregar conteldos para cima e para baixo do ciberespaco. A primeira
vista, 0 cenario parece propicio para conquistar a internet.

Olhando mais de perto, percebemos que os equipamentos nao sao tao simples de
operar, sem orientacao, leva tempo para conseguir que tudo funcione bem. Depois, é preciso
conquistar as ferramentas na rede, o que ndo é tao dificil, mas é preciso tempo — o0 que no
nosso caso quer dizer dinheiro — é preciso também muita paciéncia para esperar a lenta
resposta da internet do Guarapes — 0 que neste caso, significa pedir mais dinheiro.

Mas a questdo nao se resolve apenas com as questdes técnicas. Para os habitantes
do “arquipélago digital” ndo faz mais sentido permanecer fora das redes virtuais. Na maioria
das situacdes, do lado de ca, tornou-se natural apostar apenas no ciberespaco. Para os
jovens do Guarapes, mesmo em tempos de musica virtual, ainda faz muito mais sentido
gravar um CD, produzir varias cdpias e fazer circular por ali mesmo, pelas redes sociais

concretas.

[...] ndo é um processo, tipo 'hoje eu vou postar uma musica'... pra ndés é uma
dificuldade, uma barreira... pra um cara ali € muito facil ja... ja cresceram ali dentro
desse universo. Crescemos excluidos desse universo tecnolégico. Nao é tdo facil
aprender a mexer la com a informacdo da gente. Entdo, aos poucos a galera ta
pegando esse bonde. Ja estamos utilizando (Preto, 27 anos).

Aos poucos, a rede vai ganhando novos sentidos para o jovens do Hip Hop. Se hoje
representa apenas um espaco de liberdade, ja ha sinais claros de que logo o grupo vai

assumir novos papeis no ciberespaco. Sinais que aparecem nos movimentos de cada um dos



jovens individualmente para a Posse, em grupo. Movimentos que comegam na rua e que

também vao e vém do ciberespago.

3.5 A Posse e o Ciberespago

Afro viajou ao Férum Social Mundial em Porto Alegre para representar a Posse. A
noticia chegou por e-mail — que ele ainda nem sabia usar direito — e ficou marcada na
memoria dele. Falar sobre a viagem até 13, de avido, ainda o deixa extasiado. Foi uma
oportunidade de conhecer grupos de todo o pais e entrar em contato com a diversidade que
compde o movimento. Hoje, Afro ndo vé a Posse isolada no Guarapes, e sim em constante
interacgao.

Somos um movimento conhecido em todo o Brasil. Tem muita coisa que mandam pra
gente, pra dar ideia. Sdo Paulo, o rap é uma coisa, Nordeste ja é outra. Estamos
engatinhando mas ja trouxemos os caras que sdo feras. O movimento do Hip Hop criou
um carinho, é que nem a forga de uma gangue, sé que com respeito (Afro, 39 anos).

A Bodega Digital, sede da Posse, esta tecnicamente desconectada da internet. A casa
nao tem muito movimento, passa boa parte do tempo vazia. “Se tivesse internet aqui, esses
dois computadores iam estar ligados, a todo momento ia ter alguém aqui utilizando, seja do
Orkut, seja do Facebook ou fazendo pesquisa. Quando tinha internet, toda hora tinha gente
aqui no espago” (Zezao, 36 anos).

Com os espagos desconectados, o grupo ndao mantem a mesma dinamica dos tempos
em que mantinham um telecentro comunitario na sobreloja de uma padaria em uma das

principais ruas do bairro.

A internet do Gesac, que nds tinhamos aqui, gratuita e que, pela manha era pra Posse
de Hip Hop e a tarde era aberta a comunidade, aberta pra todo mundo. Vinha, dava o
nome, agendava... Pronto. Meia hora pra cada pessoa. Todo dia, era escalado um
membro da Posse para fazer essa organizacdo. [...]. A gente orientava como elaborar
um curriculo, ajudava a enviar os curriculos via e-mail pra os interessados, a gente as
vezes, ajudava em pesquisa escolar... teve uma campanha pela internet para buscar
uma pessoa desaparecida. A gente era responsavel pela inclusao digital dessas pessoas
(Zezdo, 36 anos).

A experiéncia do telecentro rendeu frutos ndo somente para as pessoas beneficiadas
pelo esforco de inclusdo digital da comunidade. A Posse consolidou a sua participagao nas
redes, previamente constituidas em encontros de movimentos de Hip Hop articulados por
todo o pais. Hoje, o grupo se constitui profundamente pelas articulacdes realizadas em

grande escala pela internet. “Sem internet, a instituicdo praticamente ndo sobrevive, por que



a Posse ta em rede com varios grupos de jovens, associagao de juventude do Brasil inteiro. A
gente esta articulado a uma rede nacional de Hip Hop" (Zezao, 36 anos).

Articular-se nessas redes garante o acesso a informagdes privilegiadas que
transformam a dinamica da Posse. A transformacdo do grupo em uma organizagdo nao-
governamental foi uma opcao mediada pelas redes, uma vez que o grupo sentia a
necessidade de participar de editais de projetos, de aplicar por aqui, experiéncias que deram

certo em outros lugares.

Ndo tem como a gente se comunicar com esses parceiros sem se inteirar do que ta
ocorrendo nacionalmente, o que pode nos inteirar em termos de edital, de projetos de
atividades que foram desenvolvidas, de experiéncias que aconteceram em outras
instituicdes que deram certo e que a gente poderia implantar, trocar ideia, isso e aquilo
(Zezdo, 36 anos)

No entanto, a Posse também faz o fluxo inverso de informagdes através da rede. Para
estes jovens, receber informagOes, estar por dentro das articulagbes que ocorrem
nacionalmente torna-se ainda mais fundamental quando eles conseguem, direto do
Guarapes, se posicionar politicamente, interferir no debate cultural do Hip Hop e nas
discussOes sobre politicas publicas de juventude que se desenvolvem nacionalmente. “Sem a
internet, ndo tem como a gente ter acesso a esse diadlogo, esse contato e saber do que ta se
passando I3 e eles saber também como é que ta o andamento das atividades aqui”.

Mas nem tudo sao desconexdes. Preto e Dina, coordenadores do grupo, assumem
papel de ndo deixar a conexao da Posse ser desligada pela burocracia estatal. Se a antena
do Gesac permanece desativada, a internet no trabalho torna-se a ponta de uma rede
paralela que leva informagodes, ideias e debates a todos os componentes do grupo.

Funciona assim: diariamente, Preto e Dina mantém-se conectados aos debates em
voga nas redes em que participam, principalmente os espacos que reunem as entidades
participantes do Movimento Hip Hop Organizado do Brasil. Em seguida, pelo telefone ou nas
reunides do grupo, eles repassam as informagdes aos outros colegas. Por reunides, nao
devemos entender um espaco formal de discussao. Muitas vezes, um encontro festivo num
sabado a noite, ou um encontro casual na porta da Posse pode render discussOes proficuas e
definir os posicionamentos da Posse de Hip Hop nos grandes debates da juventude brasileira
na internet.

Os jovens com quem conversamos parecem confiar bastante no sistema, ja que nao
expdem conflitos sobre esta dinamica. O que nao quer dizer que ndo haja divergéncias na
hora das discussoes. Nestes casos, as relacoes entre os jovens parecem ser suficientemente
maduras para que as discordancias cheguem ao ciberespago pelas maos de Preto e Dina.

Mas a solucdo, ainda que funcione bem, ndo é aceitavel. “"Um espaco desse, cultural, de



intercambio, de rede de jovens que é interligado... é fundamental a internet aqui (Zezdo, 36
anos).

Fundamental, pois a Posse é organizada politicamente e consegue usar a internet
para se comunicar bem, mas ainda falta muito para que consiga consolidar uma identidade
em rede construida coletivamente. “Somos um grupo bem articulado politicamente, usamos
a internet como meio de se comunicar, mas a gente ainda ndo conseguiu fazer com que a
gente crie uma identidade virtual” (Preto, 27 anos).

A Posse de Hip Hop ja deu mostras de que o acesso a internet traz condicOes para
acoes transformadoras. A campanha Mulheres N'Ativa — ideias positivas foi uma delas. A
ideia era chamar atencao para a violéncia contra a mulher e ao papel delas na transformagao
social. Com tudo articulado pela internet, o grupo divulgou uma campanha publicitaria pela

internet e conseguiu realizar eventos no Guarapes que reuniram milhares de pessoas.

A gente bombou no Orkut. Nas comunidades de Hip Hop. A gente mandava mensagens,
as propagandas pra ser divulgadas em massa. E sempre, toda semana, mandando
mensagem nova, publicidade nova [...]. Foi um evento bacana, reuniu muita gente,
todos os canais de midia, e a divulgagdo foi toda feita através da internet (Zezdo, 36
anos).

O projeto dos agentes culturais, aprovado no Ministério da Cultura gragas as
articulacdes ciberespaciais do MOHHB, movimentou até mesmo a economia do Guarapes.
Pela internet, os jovens se comunicaram com o Ministério da Cultura e conseguiram a

liberagao de 60 bolsas.

60 jovens da comunidade, de 15 a 22 anos, recebendo quatrocentos reais por més para
desenvolver e participar das nossas atividades. Até pra economia do bairro foi massa,
porque a galera do comércio, quando saia o pagamento, nossas maes iam la fazer
compras [...]. O pessoal comegou a valorizar o Hip Hop aqui no bairro por que chegava
recurso de fora [...]. Quem nos deu acesso a isso foi a comunicacdo. Se nao, a gente
nao tinha conseguido desenrolar isso ndo (Preto, 27 anos).

O préximo passo do grupo é buscar a conexao a internet de forma permanente. Nem
que, para isso, desistam de esperar pelo Estado e tirem dinheiro do préprio bolso. Mais uma
barreira que, vencida, abrird ainda mais brechas para que os jovens explorem novas
possibilidades e reinventem o seu préprio ciberespaco, organizem suas agles taticas e
assumam uma estratégia de atuagao que os permita explorar além das fronteiras que os
oprimem e busquem, cada vez mais, modos de vida mais justos para inspirar a

transformagao da sua realidade.



consideracdes finais



4 CONSIDERAGOES FINAIS

Um trabalho que parecia ndo ter fim, ha trés anos, aparece apenas como um breve
comeco. As respostas as perguntas postuladas la na introducao, ainda bem, ndo surgiram de
forma definitiva e aparecem mais claras na forma de muitos outros questionamentos. Este
trabalho chega ao fim, mas o movimento que transformou aquela proposta de projeto em
2008 esta apenas comecando.

Nesse percurso, alguns atropelos fizeram parte do processo de formacdao. A
dificuldade inicial em dimensionar o objeto de estudo refletiu-se em uma proposta de
pesquisa pesada para um pesquisador sd, dentro dos prazos e articulado com uma rotina de
trabalho. Ingenuamente, também nao contavamos com a autonomia do nosso objeto, que
teimava em permanecer na condicao de sujeito para nos fazer compreender que era assim
que deveriamos observa-lo. Assim, chegamos ao Guarapes um pouco atrasados para o
mestrado. Reduzimos expectativas, fizemos menos do que gostariamos. Ainda assim,
estamos satisfeitos com o resultado.

Conseguimos entrar em contato com o cotidiano midiatico de alguns jovens que, se
nao representam o grupo, apontam para uma representatividade interessante da diversidade
da Posse. Confirmamos algumas hipoteses: Leem pouco no papel, raramente tém acesso a
livros e veiculos de comunicacao impressos, a televisao esta por perto ao longo de todo o dia
e € o principal canal de comunicagdo com o mundo para a maior parte deles. A internet ja
entrou no cotidiano da maior parte deles, ainda que o acesso seja precario, feito
principalmente na lan house a um custo muito elevado em relacao a qualidade do servico.

Também ndo nos surpreendeu a frequéncia de acesso desses jovens as redes sociais,
principalmente o Orkut e o Facebook, e aos mensageiros instantaneos, principalmente o
MSN. A novidade esta na forma como atuam nesses espacos. Ao contrario dos discursos
preconceituosos, que criticam uma suposta auséncia de objetivos nos usos dessas
ferramentas e cobram um uso mais produtivista da internet (para que possam alcangar o
mercado de trabalho?), os jovens do Guarapes sabem bem o que vao buscar por 3.

Cada um deles, em sua rede social virtual, produz intensos intercambios com o
movimento do hip hop local, regional e nacional. Por 1a sdo produzidos debates sobre as
politicas para a juventude e ainda sdo conquistados novos territdrios culturais na busca por
referéncias para suas musicas, dancas, grafites. Circulam pelas periferias dos Estados
Unidos, Jamaica e por todo o continente Africano. A rede tornou-se uma janela para olhar

para 0 mundo e descobrir-se a si mesmo, como propunha Giddens (1997) e Canclini (2008).



A televisdo ndo resiste incolume. De controle remoto em punho, os jovens percebem
que a troca de canais traz uma variagao de pontos de vista, mas que cada uma dessas
variacoes esta alinhada aos interesses dos donos de cada emissora. Os jovens também ndo
engolem o tratamento dispensado a periferia na cobertura dos telejornais diarios. Eles
sabem, por mais distantes que estejam, que as favelas do Rio de Janeiro e os bairros pobres
de Sao Paulo ndo sdo celeiros de criminalidade ou a origem de toda a violéncia, pois sentem
na pele o estigma estimulado pela midia local.

Para alguns, a saida é o botdao de desligar. Desistir da televisdo e apostar apenas na
internet para conseguir informacdo e entretenimento ja foi a escolha de alguns desses
jovens, mesmo que 0 acesso Seja irregular. Para outros, a alternativa esta na troca de
canais, em busca de pontos de vista pluralizados e mais democraticos. Das antenas
parabdlicas, surgem os raros exemplos de emissoras publicas como a TV Cultura e a TV
Brasil — fundamentais para o processo de democratizacao da comunicacao no Brasil, mas
ainda muito frageis, pouco valorizadas e assistidas.

Ha ainda a saida pela multimidia, com a conexdao de um aparelho de DVD que prové
acesso a filmes, videos e musicas que nao passariam em nenhuma emissora de televisdao ou
radio. Por fim, ha quem opte por ndo pressionar nenhum botdo. Eles permanecem ligados na
tela, de olho nos pontos de vista enviesados, prontos para reinventar, retrabalhar e
desconstruir as informacdes que obtiveram de uma fonte que, ha tempos, descobriu-se ndo
ser muito confiavel.

A internet, para todos eles, representou a libertacdo na escolha dos contetdos. O
teclado numérico do controle remoto da lugar ao teclado alfanumérico do computador. Muito
mais teclas, muitas possibilidades. Com a busca do Google, eles fazem a programagao, na
hora que for mais conveniente, em busca de seu prdprio ponto de vista, ja que na internet é
possivel encontrar muitas opinides diferentes e, melhor, discordar de todas elas.

Se a atuacdo politica dos jovens da Posse reinventa as possibilidades da politica
tradicional e ocupa espacos onde esta nao alcancaria, estas reinvencdes sao também
refletidas no cotidiano midiatico de cada um deles, seja na televisdo, seja no ciberespaco. Se
ndo podem aceitar a realidade onde vivem e atuam para transforma-la, da mesma maneira,
com taticas semelhantes questionam a midia que |Ihes é oferecida e buscam alternativas
onde quer que as brechas aparecam.

Se no campo politico, o movimento cultural dos jovens ocupa espacos tradicionais da
politica e questionam suas instituicdes (e fazem muito barulho para serem ouvidos por 13), a
ocupacao de espacos midiaticos alternativos parece nao fazer tanto sentido ou nao tem

espaco prioritario nas acdes do grupo. E verdade que a instalacio de um telecentro e, em



seguida de um ponto de cultura, apontam para esse desejo, mas o fato de conquistarem a
tecnologia nao garantiu a concretizagao da agao de produzir comunicagao.

Experiéncias foram ensaiadas, criaram um blog, fundaram perfis em redes sociais,
mas ndo conseguiram se apropriar da rede para produzir a comunicacdo da Posse. Também
nao podemos esquecer as acoes midiaticas da campanha Mulheres N'Ativas e dos videoclipes
produzidos totalmente dentro do Guarapes. Cada um dos jovens cria suas estratégias de
ocupacao do ciberespaco, mas ndao ha uma agdo coletiva da Posse para garantir sua
existéncia virtual.

Muito do dia a dia da Posse pode explicar essa dificuldade. Eles sao poucos e se
envolvem em muitas questdes. A carga de trabalho é pesada e a dindmica de atuacdo tem
que privilegiar os problemas mais urgentes e essenciais. Produzir comunicacdo é um
processo dificil mesmo quando se possui as ferramentas adequadas e disponiveis. E ja
sabemos como sao as condigdes de acesso a rede para 0s jovens no bairro do Guarapes. Ja
sabemos também como sdo as condicOes de comunicacdo na sede do grupo.

E infelizmente, essas condigdes nao sao exclusivas de grupos como a Posse. Por todo
0 Brasil, seja em bairros periféricos, seja em bairros centrais, as possibilidades de
comunicacao sdo escassas, Seja pela concentracdo nos meios de comunicagao eletrénicos,
como o radio e a televisdao, seja pelo monopdlio das empresas de telefonia na
disponibilizacdo do acesso a internet a precos exorbitantes.

Por outro lado, as escassas politicas publicas desenhadas para o setor, transformam-
se para atender os interesses econdmicos das grandes operadoras de telefonia e terminam
por desconectar-se da real necessidade da populacdo. O exemplo mais recente é a Banda
Larga Popular, a que se reduziu o Plano Nacional de Banda Larga, anunciado em 2010. A
oferta de pacotes econémicos de internet é rejeitada por 44% da populacdao, que ndo esta
disposta a pagar pelo custo dos pacotes. Na classe C, por exemplo, onde 76% das pessoas
nao tém acesso a internet por, principalmente, empecilho financeiro, 61% das pessoas nao
esta disposta a pagar mais que R$ 30 para ter internet em casa (Observatério, 2011b). Os
pacotes econdmicos oferecidos pelas operadoras ndo devem sair por menos de R$ 35.

Mesmo assim, a politica do governo aponta para a individualizacdo do acesso a
internet, o que realizaria 0 sonho de muitos dos nossos jovens, mas esvaziaria espacos
interessantes como a Posse de Hip Hop. Ainda que o processo de comunicagao estimule as
interacOes virtuais, a experiéncia midiatica nao pode se reduzir a isso e é preciso estimular a
criacao de espagos para agoes coletivas e para produgao de comunicagao interativa real.

Na ainda imatura democracia brasileira, a cena dedicada a comunicacdo ainda esta

atrelada aos interesses e relagdes construidas durante a ditadura militar, ou mesmo antes



dela. Isso se reflete em um cendrio de desregulamentacdo que contribui fortemente para a
manutencao do ambiente atual, concentrador e excludente. Cenario que tem um sintoma
subjetivo nefasto: uma sociedade que nao conhece o seu direito a comunicacao, reforcada
por um Estado que nao assume a missao de sua efetivacao, produz cidadaos que nao sabem
que podem se comunicar.

E n3o é mais possivel perpetuar essa situacdo, sob pena de, ainda mais, enfraquecer
nossa democracia. A comunicacao é um direito, e como tal, é fundamental para realizacao
da plena cidadania, uma vez que contribui para a efetivagao, inclusive, de direitos sociais e
econdmicos como a saude, a educacdo e o trabalho dignos. Agora, quando toda a midia
converge para a internet, é preciso reforcar o coro de movimentos que lutam para garantir o
reconhecimento do acesso a rede mundial de computadores como um direito fundamental. E
se nem todos teremos condicdes de pagar por um direito, é fungdo do Estado, com os
recursos de toda a sociedade, pagar a conta e atuar para que a comunicacdao nao caia na

vala comum das mercadorias.
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APENDICE

TOPICO-GUIA PARA AS ENTREVISTAS EPISODICAS

1. Momento Inicial

*. Explicagao dos Objetivos da Pesquisa

*_ Explicacdo da ldgica da Entrevista [VOU FAZER AS PERGUNTAS E SEMPRE PEDIR
PARA RELACIONAR AO COTIDIANO DO ENTREVISTADO COM SITUACOES
ESPECIFICAS, EXEMPLOS — ISSO TEM QUE SER EXPLICADO NO MOMENTO INICIAL]

2. Concepgao e Biografia [GRAVADOR LIGADO]

*_ [CONCEITO-CHAVE]O que vem a sua mente quando falamos em internet? O que é
a internet para vocé?

*. [BIOGRAFIA] Vocé consegue lembrar a primeira vez que teve contato com a
internet? Conte como foi.

** E quanto aos outros meios de comunicacao (televisdo, radio, etc)?

*_ [BIOGRAFIA] Vocé lembra algum momento da sua vida em que a internet foi
muito importante? Conte como foi. A

**1. [Desdobramento — CASO A EXPERIENCIA SEJA POSITIVA, ABORDAR ASPECTO
NEGATIVO E VICE-VERSA]: Vocé lembra algum momento em que a internet trouxe
problemas para sua vida? Conte como foi. // Vocé lembra algum momento em que a
internet resolveu um problema na sua vida?

*. E a Posse de Hip Hop? O que é a Posse para vocé?

*. Fale sobre a Posse de Hip Hop no seu dia a dia. Como é o seu envolvimento com o
grupo?

3. Vida Cotidiana e Cotidiano Midiatico

*_ Conte-me como € um dia normal da sua vida e como a internet e os meios de
comunicacao fazem parte desse dia? (Se for preciso, lembrar do radio, da TV, de
jornais e revistas, filmes, musicas)

*_Vocé considera que a internet mudou alguma coisa do seu cotidiano? Se sim, cite
exemplos.*. A internet influencia de alguma maneira seu trabalho/participacao na
Posse de Hip Hop? Conte algumas situacoes especificas.

*_Vocé sente falta da internet em alguma situagao? Conte-me exemplos.

*. Vocé gostaria de ter mais acesso a internet? Por que?

*_ Em que situacOes do seu cotidiano, vocé gostaria de ter acesso a internet? Por
que?

4. Enfoque Central da Pesquisa [NAO NECESSARIAMENTE SEGUIREMOS ESTA
ORDEM DE PERGUNTAS, ALGUMAS DELAS PODEM SER DESCARTADAS DE ACORDO
COM CADA ENTREVISTADO. OUTRAS QUESTOES PODEM SURGIR.]

*. Na sua vida, que espago tem a internet atualmente? Vocé pode exemplificar com
alguma situacao especifica?

*. No seu dia a dia, qual o uso vocé faz da internet? Para que te serve a internet?
Vocé pode me contar situacOes da sua vida na internet?

*_ Como é o seu acesso a internet (local de acesso, tipo de conexao, frequéncia de
uso)? Conte como vocé, normalmente, acessa a internet.



*. Quais sao 0s servicos/sites vocé mais acessa na internet? Vocé pode me contar
alguma situacao especifica sobre esses servigos/sites?

*_ Quais sao 0s servicos vocé mais gosta de acessar na internet? Conte como vocé
faz para acessar esses servigos.

*_ Vocé consegue perceber alguma mudanca na sua vida desde que comegou a usar
a internet? Conte-me alguns exemplos.

*. Vocé pode comparar o seu uso da internet com o uso que vocé faz da televisdo ou
do radio ou de outros meios de comunicagao? Conte me uma situacao que marque a
diferenca (ou nao).

*_ Vocé costuma produzir informagdo para a internet (redes sociais, blogs, youtube)?
Por que razao faz isso? Conte me uma situacao de quando produziu algo para a
internet.

*._ Vocé costuma interagir com pessoas/grupos/movimentos com os quais ndao
poderia sem a internet? Conte me como é isso na sua vida.

*_ Qual foi o seu primeiro contato com a cultura Hip Hop? Conte me o episddio.

*_ Atualmente, como vocé entra em contato com a cultura Hip Hop? Onde vocé
busca inspiragao para o seu trabalho?

*, Os meios de comunicagao contribuem para o seu contato com a cultura Hip Hop?
*_ Como vocé usa a internet no seu trabalho na Posse de Hip Hop? Conte me
algumas situacoes.

*. Vocé acha que o fato de acessar a internet traz alguma mudanca para seu
trabalho no grupo? Cite me um exemplo de como isso acontece.

*_ Vocé acha que a internet traz alguma mudanca para o grupo em si? Como vocé
percebe isso no cotidiano do grupo?

*_ Agora, ao contrario. Vocé acha que sua participacdao na Posse muda a forma como
vocé usa a internet? O que vocé acha que muda? E em relacao a outros meios de
comunicacao (televisdo, radio, revista)? Conte me uma situacao especifica.

*. Vocé acredita que o fato de morar no Guarapes tem alguma interferéncia no modo
como vocé usa a internet?

5. Topicos gerais mais relevantes

*. O que vocé mais gosta na internet? Por qué?

*. O que vocé nao gosta da internet? Por qué?

*. Vocé esta satisfeito com o modo que esta seu acesso a internet?

*, Como vocé acredita deveria ser o acesso a internet? Quem vocé acredita que
deveria ser responsavel pelo acesso a internet?

*, Como vocé acredita que a internet se desenvolvera? Como vocé se imagina
usando a internet no futuro?

. Conversa Informal [GRAVADOR DESLIGADO]
. Vocé quer falar sobre alguma coisa que ndo apareceu na entrevista?
. Vocé ficou incomodado/chateado com alguma coisa durante a entrevista?

* O

*

Documentacao

. Assinatura do termo de consentimento livre e esclarecido
. Data da Entrevista

. Local da Entrevista

. Duragao da Entrevista

% % ¥ ¥ N
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. Identificacao do entrevistado

. Género do Entrevistado

. Idade do entrevistado

. Profissao/Ocupacao do Entrevistado
. Tempo que esta nesta ocupacao

. Onde nasceu/viveu

. Escolaridade

. Renda

. Familia (pais, casamento, filhos)

. Moradia

. Peculiaridades da entrevista



