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RESUMO: Até que ponto, no contexto da “pos-modernidade” marcada por
caracteristicas de hiperconsumo, narcisismo e melancolia a sociedade mossoroense com
seus tramites e peculiaridades, desperta nos individuos o desejo evidenciado pelo
hiperconsumo e como, por meio desse consumo demasiado, esses individuos buscam o
prazer e a prevaléncia social, através do saciar dos seus desejos prementes e frustracoes
e como atuam os fatores de melancolia nessas relacoes de consumo e busca ao prazer
sao minhas questoes precipuas.
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E consenso entre diversas correntes e autores das Ciéncias Sociais que
estamos diante de uma nova contextura social, que apresenta aspectos singulares quando
comparada a outras épocas. A aurora dessa mudanca de paradigma, que rompe com as
manifestacdes da sociedade tradicional, suscitou a curiosidade e interesse da Ciéncia,
em especial das Ciéncias Humanas. Uns a chamam de hipermodernidade (Lipovetsky),
outros de capitalismo tardio (Mandel); Pés-modernidade e modernidade liquida
(Bauman) também ddo nome a essa nova ordenacdo social, para citar apenas algumas
denominacdes. Nessa perspectiva, acho pertinente e oportuno referenciar de inicio o
antrop6logo Vanderlan Silva (2008, p. 19), que na introducao do seu livro “Conflitos e
violéncias no universo penitencidrio brasileiro”, ao indagar-se acerca das principais
caracteristicas das sociedades capitalistas neste inicio de século XXI, inscreve que
pluralidade e instabilidade sdao aspectos particulares de nossa época, ao tempo em que
isso ndo constituiria nenhuma novidade no mundo ocidental, uma vez que desde o
advento da Revolucao Francesa, as mudancas no mundo tém ocorrido numa velocidade
nunca antes vista no que tange aos nascimentos, transformacgoes e desaparecimento de
grupos e formas de relagdes sociais, assim como a emergéncia, mutagcdes e
concretizagOes de praticas e projetos institucionais. Segundo Bauman (2007, p. 07),
eminente e prolifero sociélogo polonés que denota raciocinio andlogo

‘Liquido-moderna’ é uma sociedade em que as condicdes sob as quais agem
seus membros mudam num tempo mais curto do que aquele necessario para a
consolidacdo, em habitos e rotinas, das formas de agir. A liquidez da vida e
da sociedade se alimentam e se revigoram mutuamente. A vida liquida, assim
como a sociedade liquido-moderna, ndao pode manter a forma ou permanecer
€Im seu curso por muito tempo.

Fatores como a globalizacdo e o poder midiatico legitimado pela sociedade ratificam
esse cendrio, acredito. Essa sociedade de consumo pés-moderna objetiva a todo modo,
incessantemente, intensificar a sensacdo de prazer e felicidade, mas de maneira fugaz,



criando uma estrutura de acdo paradoxal, contudo perfeitamente l6gica e consonante
com sua ideologia, onde experimentamos de novas formas o tempo e o espaco
buscando-se aproveitar sempre o “presente” em sua totalidade. As Ciéncias Sociais (a
Antropologia e a Sociologia, principalmente) e a Filosofia, posso destacar, parecem ter
sido as que mais se debrucaram no sentido de “debulhar” esses novos fendmenos e
abordar essa nova tessitura social. David Harvey (2008, p. 45), com efeito, oferece uma
significativa contribuicdo atestando que simbolos da pés-modernidade como os
modismos e a promocdo midiatico-publicitaria sdo partes de uma lenta transformacao
cultural emergente nas sociedades do ocidente, onde a ocorréncia dessa metamorfose é
indubitavel. Para ele, num relevante setor de nossa cultura, ha uma notavel mutacdo na
sensibilidade, nas praticas e nas formacdes discursivas que “distingue um conjunto pés-
moderno de pressupostos, experiéncias e preposicoes de um periodo precedente”.

A despeito de todos os estudos e pesquisas ja empreendidos, tento
compreender a contemporaneidade por meio de prismas que, ao que me parece, ainda
denotam certa obscuridade e requerem maiores esforcos no sentido de compreendé-los e
de aclara-los. O interesse pela pesquisa surgiu-me consonante com algumas leituras que
fui fazendo ao longo de minha graduacdo e autores com os quais me deparei
inesperadamente e amitde, bem como de inquietacOes pessoais. Outrossim, por
perceber que esforcos nesse sentido e relacionados as questdes levantadas ainda sdo
exiguos no Brasil e mais ainda no Rio Grande do Norte. Mesmo ciente das dificuldades
e entraves que podem surgir no itinerario da pesquisa, o resultado desse projeto pode vir
a servir, junto a outras obras, como subsidio para outros pesquisadores, como fonte de
consulta e meio de acesso aos temas estudados aqui; como um meio para entendermos a
realidade que nos circunda e o complexo contexto social do qual partilhamos e somos
parte ativa. Para tanto, utilizar-me-ei de uma abordagem interdisciplinar que tem o livre
transito entre diversas areas do saber, nao ficando circunscrito a determinado segmento
cientifico, mas, sim, buscando uma pluralidade intelectual que venha a suprir as
demandas deste projeto.

Analisar, pois, como nossa sociedade, dotada de caracteristicas narcisistas’,
suscita nos individuos os sentimentos de soliddo e melancolia, e como se da a busca a
felicidade e ao prazer nos individuos que norteiam suas vidas almejando o saciar dos

1 A nocdio aqui empregada do “mito de Narciso” difere da nocdo mais classica, digamos
assim, adotada. A exposicdo de Sodré (1990, p. 14) exemplifica essa nocao: “... A atracao
espetacular por si préprio (pela imagem no espelho) seria, portanto, normal, inerente ao
desenvolvimento da consciéncia subjetivada.” E pertinente frisar que a analise do Sodré e,
mais adiante, do Freud tem uma conotacdo preponderantemente psicanalista/psiquiatrica e
diz respeito ao desenvolvimento sexual humano. “O termo narcisismo deriva da descricédo
clinica e foi escolhido por Paul Ndcke em 1899 para denotar a atitude de uma pessoa que
trata seu proprio corpo da mesma forma pela qual o corpo de um objeto sexual € comumente
tratado — que o contempla, vale dizer, o afaga e o acaricia até obter satisfacdo completa
através dessas atividades.” (FREUD, Sigmund. SOBRE O NARCISISMO: UMA
INTRODUCAO. Disponivel em: <http://www.4shared.com/get/42402753/9286a441/Freud_-
_Sobre_o_Narcisismo.html> Acesso em: 08/09/2008. Particularmente, prescindo dessa visao.
O “Narciso” da pés-modernidade enxerga-se no espelho do “outro”. Seu prazer, melancolia,
desprazer ou angustia, provém do sucesso ou ndo de se perceber numa esfera acima do seu
semelhante. (Ver p. 04)



http://www.4shared.com/get/42402753/9286a441/Freud_-_Sobre_o_Narcisismo.html
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seus desejos prementes e sua prevaléncia social por meio do consumo exacerbado e
evidenciado nas praticas cotidianas, afora os outros ja explicitados anteriormente,
também surge como nosso escopo de pesquisa.

O soci6logo alemdo Norbert Elias (1994, p. 17), em sua busca por elucidar a
relacdo entre a pluralidade de pessoas que chamamos de “sociedade”, e da pessoa
singular a que chamamos “individuo” e da pessoa singular com a pluralidade, cujo
estudo e elucubragdes desembocariam em seu livro “A Sociedade dos Individuos”,
postula, em certa feita, que:

[...] somos incessantemente confrontados pela questdo de se e como é
possivel criar uma ordem social que permita uma melhor harmonizagdo entre
as necessidades e inclinacdes pessoais dos individuos, de um lado, e, de
outro, as exigéncias feitas a cada individuo pelo trabalho cooperativo de
muitos, pela manutencdo e eficiéncia do todo social.

Continua mais adiante:

S6 pode haver uma vida comunitéria mais livre de perturbagdes e tensdes se
todos os individuos dentro dela gozarem de satisfacdo suficiente; e s6 pode
haver uma existéncia individual mais satisfatéria se a estrutura social
pertinente for mais livre de tensdo, perturbagdo e conflito (Elias, 1994, p. 17)

Néao obstante, o0 mesmo Elias explana sobre as dificuldades, um “abismo
quase intransponivel”, onde uma das duas coisas sempre “levaria a pior”. Isto posto,
podemos inferir que ainda nos nossos dias perdura, de uma forma ou de outra, numa
configuracdo mais ou menos andloga a analisada por Elias, um embate entre uma
sociedade que busca uma equidade social, muitas vezes apenas demagogicamente, e
individuos que buscam freneticamente um modo de vida peculiar, procurando denotar
uma identidade singular, visando satisfazer seus desejos mais urgentes. Lipovetsky,
filésofo francés, um dos estudiosos da contemporaneidade e de seus desdobramentos,
enxerga essas caracteristicas como marcas inconfundiveis da hipermodernidade?®, onde a
oferta de produtos da-se de forma permanente e em escala e intensidade jamais
observadas. Lipovetsky observa que nesse universo dominado pelo mercado, novos
modos de vida e costumes instituiram uma nova hierarquia de objetivos e uma nova
relacdo do individuo com as coisas e o tempo, consigo proprio e com os outros. O
mercado atua por meio de um processo de seducdo ininterrupta, impelindo o individuo a
um consumo cada vez maior. Lipovetsky (2005, p. 17) analisa de maneira perspicaz a
questdo da seducgdo na sociedade de consumo:

A sedugdo tornou-se o processo geral que tende a regular o consumo, as
organizacdes, a informacdo, a educacdo, os costumes. Toda a vida das
sociedades contemporaneas é doravante governada por uma nova estratégia
que destrona o primado das relacdes de producdo em proveito de uma
apoteose das relacdes de seducdo.

O hedonismo e o tempo presente tomaram lugar as expectativas do futuro,
aos vinculos com o pretérito e as militancias politicas. E a sociedade com caracteristicas

2 Gilles Lipovetsky é o criador das expressdes “hipermodernidade” e “hiperconsumo”. Seus
significados e caracteristicas, na verdade, estdo bem préximos dos conceitos de “pés-
modernidade” ou, para citar Bauman, “Modernidade Liquida”, por exemplo. (Cf. LIPOVETSKY,
2004)



narcisistas e promotora do narcisismo de que falara Berlink (2008), dotada de alguns
tragos que caracterizam-na, COmo

o0 gosto pelo efémero e a perda de referéncia temporal ao passado e ao futuro;
a rapida obsoléncia das qualificacdes para o trabalho, dos valores e das
normas de vida e o prestigio do paradigma da moda; a competicio como
forma de constituicdo da identidade pessoal; o medo, gerado pela inseguranca
e pela competicao; a perda da autonomia individual sob o poderio do
“discurso competente” (a fala dos especialistas)”’; a incapacidade para
simbolizacdo e o consequente fascinio pelas imagens e pela nova forma da
propaganda e da publicidade, que ndo operam referidas as proprias coisas e
sim as suas imagens (juventude, beleza, sucesso, poder) com as quais o
consumidor deve se identificar,

conclui Berlink. Lipovetsky (2007) segue com conclusdes congenéricas ao mencionar
que essa sociedade além de ser alvo das elaboradas estratégias de mercado, onde as
pessoas sdo estimuladas, de forma manipuladora, a consumir, ensejou um tipo de homo
consumericus®:

Voraz, mével, flexivel, liberto das antigas culturas de classe, imprevisivel nos
seus gostos e nas suas compras e sedento de experiéncias emocionais e de
(mais) bem-estar, de marcas, de autenticidade, de imediatidade, de
comunicagao.

Na sociedade de consumo pos-moderna os consumidores sdo primeiro e
acima de tudo, parafraseando Bauman (1999, p. 91), acumuladores de sensagdes’ e
colecionadores de coisas’, sdo “cagadores de emogdes e colecionadores de experiéncias
[...] percebem o mundo como um alimento para a sensibilidade [...] (Ibidem, p. 102 e
103). E a cultura do excesso, sustentada pela légica hedonista e emotiva, capaz de
engendrar em cada sujeito o desejo de consumo evidenciado na busca de emocoes e de
prazer, na superficialidade e frivolidade da expressao dos afetos. Surge entdo, destarte, a
“Felicidade Paradoxal” exposta por Lipovetsky (2007), onde o homo consumericus, ao
gozar de ampla liberdade face as imposicOes e ritos coletivos, veria sua autonomia
trazer consigo novas formas de serviddo, onde este seria refém de um mercado cuja
finalidade precipua é a incessante oferta de novidades. Baudrillard (2005, p. 19, grifos
do autor) corrobora a discussdao acusando que:

Chegamos ao ponto em que o consumo invade toda a vida, em que todas as
atividades se encadeiam do mesmo modo combinatério, em que o canal das
satisfacdes se encontra previamente tracado, hora a hora, em que o
envolvimento € total, inteiramente climatizado, organizado, culturalizado.

Podemos destacar outro fator interessante oriundo desta “sociedade do
hiperconsumo”: a inclusdo de camadas mais baixas da populacdo, com menor poder
aquisitivo, no mercado de consumo, como consumidores ativos. Esses individuos,
objetivando a ndo marginalizacdo e exclusdao dos novos moldes sociais e alimentados
pela tonica do hiperconsumo, amitide sem condi¢Oes suficientes ou sem poderio
pecunidrio que lhe permita usufruir do fulgor do consumo desenfreado e, portanto, de
assegurar sua devida posicdo e status social, parte para a obtencdo do que lhe convém
através da feitura de atos ilicitos. Essa subversdao pode ser identificada desde a compra
de um produto falsificado até atos deveras socialmente danosos como roubos, assaltos,
assassinatos e congéneres, perfazendo um aumento de criminalidade. Nao se trata aqui

% Grifo do autor.
4 Grifo do autor.
° Grifo do autor.



de querer explicar de um modo reducionista o problema da violéncia e da criminalidade.
Mostro que essa pode vir a ser apenas mais uma das conseqiiéncias decorrentes do
consumo na sociedade liquida e isso porque vivemos numa sociedade onde o consumo
indica status social e serve como alavanca para um possivel galgar de posicdo nesta.
Busca-se com o consumo uma ascensao social, uma prevaléncia do eu, do ego através
dos simbolos do status.

A despeito do que ja explicitamos aqui, emerge desta “nova” sociedade,
tracos de melancolia e soliddao. Nao a esmo, vivemos a era da depressao, da melancolia
e da soliddo. Parte desses sintomas reverbera a partir da frivolidade com que sdo
tomadas as relacoes sociais e afetivas.

Estar sozinho e estar isolado, apartado do outro por uma distancia
intransponivel, sdo considerados sin6nimos. Ao mesmo tempo, o
relacionamento amoroso nos moldes romanticos é desejado como o grande
bem, a meta de felicidade que ofusca todas as outras, ou, ao contrério,
repudiado, porque visto como férmula de sofrimento, o que se traduz em
condutas que passamos a chamar de inseguranga, medo de envolver-se, de
comprometer-se com o outro, de ser rejeitado. Assim, procura-se nao se
vincular a ninguém, trocando de parceiro antes que isto ocorra (Novaes de Sa
et AL., 2006).

Essa seria a rigor mais uma das nuances dessa sociedade pés-moderna, a flexibilidade, e
muitas vezes a superficialidade, com que sdo tomadas as relacdes afetivas. Em seu livro
“Amor Liquido”, Bauman (2004) mostra que a tatica ora em voga nos relacionamentos
seria a de desfrutar de seus deleites evitando, concomitantemente, seus dissabores;
forcar uma relacdo a permitir sem desabonar, apresentar como possivel sem invalidar,
satisfazer sem oprimir.

Numa outra perspectiva, percebemos o sentimento de ruina do individuo
explicado pela sua impossibilidade de sentir-se valorizado, capaz de corresponder a sua
idéia de eu perfeito e superior, ideal. Podemos, agora, explicar com maior clareza, apos
0 exposto e com a citacao da Berlink, o mito de Narciso e sua relagdo com a sociedade
do hiperconsumo: o nicleo da sociedade narcisista, diz Berlink (2008):

é a necessidade do espelho, isto é, das imagens. O individuo da cultura do
narcisismo é aquele que depende do espelho dos outros para validar sua
precaria ou inexistente auto-estima, traco que, como vimos, marca
indelevelmente o melancélico. Ficando a sés consigo mesmo, cresce sua
inseguranca, pois ele precisa de platéia e admiragao.

Vivemos, de fato, numa sociedade composta por individuos que vislumbram
destoar dos seus semelhantes, onde para tal, buscardao os mais diversos meios e formas.
Destoar, portanto, nas vestimentas, no comportamento, na personalidade, etc., aparece
como algo proficuo e imprescindivel na vida desses individuos. Ndo importa a maneira,
desde que consigam chamar para si toda a atencdo. Para tanto, chegamos a atuar,
literalmente, como atores, criando um papel ou uma novela onde somos a estrela, o ator
principal, ou ao menos vislumbramos ser. Sua procura alucinada pela “originalidade” é
mais um advento das mensagens midiaticas, visando a seducdo dos individuos,
intensificando para isso as imagens do real, dando-lhe um carater ainda mais pujante
para que tornem-se eminentemente desejaveis. O que todos os individuos buscam, em
verdade, é o “sentido de viver”, algo que faca jus a sua estadia no universo, a sua vida
em sociedade. O fato de ter ou ndo sentido para a propria vida, pautara boa parte da
conduta do ser e serd também, dentre outros fatores e aspectos, responsavel pelo estado



de soliddo. No contexto tratado, o da sociedade do hiperconsumo, esse “sentido” pode
ser encontrado no consumo desenfreado tentando minimizar as necessidades urgentes
ou na proeminéncia social.

Outra abordagem que creio fornecer meios para compreender a realidade
estudada é analisar a questdo dos idosos, muito mais no ambito ontolégico que no
social, e do medo da velhice na pés-modernidade. Cabe-nos, aqui, uma atencao especial
a situacdao dos moribundos e velhos nessa sociedade engendrada por todos nés,
individuos; a busca alucinada pela proficuidade de si tentando dirimir o esquecimento e
o abandono sera recorrente. Mostrar-se Util significa mostrar-se vivo e capaz, para si e
para os outros. Contudo, vivemos numa espécie de paradoxo ininterrupto em nossas
vidas, em nossa sociedade: ndo queremos ficar velhos, muito menos morrer jovens. O
que nos € recorrente e fidedigno, porém, é o fato da finitude vital no processo intrinseco
a propria vida, a nossa propria existéncia: morreremos prematuramente ou
envelheceremos. Neste viés de raciocinio, o uso de cosméticos “milagrosos”, por
exemplo, e o apelo a instituicdes médico-dermatoldgicas cresce mais e mais. Alguns
individuos tomam isso como precipuo e pautam sua vida na tentativa exacerbada por
procrastinar o envelhecimento. Ndo nos vemos — ou ndo nos permitimos ver — como
velhos e moribundos por sabermos das condi¢cOes a que estes sdo relegados e
subjugados pela sociedade. Norbert Elias (2001) profere, postulando acerca dos velhos
moribundos, que o estado fragil dessas pessoas na maioria das vezes é o suficiente para
criar um abismo entre os que envelhecem dos vivos:

Sua decadéncia as isola. Podem tornar-se menos socidveis e seus sentimentos
menos calorosos, sem que se extinga sua necessidade dos outros. Isso é o
mais dificil — o isolamento tacito dos velhos e moribundos da comunidade
dos vivos, o gradual esfriamento de suas relacbes com pessoas a que eram
afeicoados, a separagdo em relagdo aos seres humanos em geral, tudo o que
lhes dava sentido e seguranca. Os anos de decadéncia sdo penosos ndo so
para os que sofrem, mas também para os que sdo deixados s6s. O fato de que,
sem que haja especial intencdo, o isolamento precoce dos moribundos ocorra
com mais frequéncia nas sociedades mais avancadas é uma das fraquezas
dessas sociedades. E um testemunho das dificuldades que muitas pessoas tém
em identificar-se com os velhos e moribundos.

A distancia que optamos por manter dos moribundos e velhos, de certo
estreita relacoes com o fato de que, inconscientemente, vemos uma projecao futura de
nosso proprio ser. A rejeicdo sofrida pelos idosos e seus respectivos medos tém suas
dimensodes dilatadas, em virtude do distanciamento paulatino ou abrupto da sociedade.
O receio latente ou explicito da velhice e morte é o suficiente para criar em nds uma
espécie de bloqueio ou barreira, um 6bice, que nos impede de uma maior aproximagao
ou assisténcia aos que ja estdo em eminente velhice. Essa projecdao que fazemos de nés
mesmos ao nos depararmos com o que seremos no futuro, ndo consegue eclipsar, em
generalidade, o sentimento de aversdo para com os velhos e moribundos. Pelo contrario,
o reitera. O desprezo e, anteriormente, o receio a velhice e solidao, certamente suscitam
o estado elevado de degradacdo da alma, do proprio ser, principalmente em sua esfera
subjetiva. A partir dai, e levando-se em consideracdo a questdio de nos vermos
proeminentemente mais frageis e desprovidos de autoconfianca, energia e vigor de
outrora, na velhice é comum o ato constante de resignar-se, se sentindo impotente
perante tudo e todos. Destarte, ndo vem a ser anomalo o almejo no que diz respeito a
morte. Este seria um outro viés da andlise, que antagonizaria com a outra forma de agir
observada, a qual refere-se a busca alucinada pela proficuidade de si tentando dirimir o



esquecimento e o abandono também recorrente, fato ja mencionado anteriormente.
Somos impelidos ao distanciamento dos moribundos e a perpetuar a eterna beleza e
juventude, o poder e o vigor de ser jovem. Através de mensagens midiaticas apelativas,
tais conceitos sdo veementemente incutidos em nossa mente, em nossas entranhas.

Numa outra 6tica, principalmente na dos individuos que ndo estdo inseridos
na logica do hiperconsumo, vemos, amiude, tais individuos ponderando suas acoes e
atitudes para que sejam consonantes e ndo causem perplexidade e indiferenca em seus
semelhantes. Arraigadas em uma cultura que trespassa o tempo, dita os valores e
comportamentos, essas pessoas véem-se diante do dilema da acdo natural ou da
artificialidade do agir visando a satisfacdo da sociedade e em menoscabo ao seu proprio
amago. Chega a ser trivial pautar suas a¢des pelo receio ou temor do “olhar diferente” e
até da exclusdo social. Ndo ha uma preocupacdo, muito menos um respeito as
alteridades. A instauracdo social de pré-estabelecimentos e dicotomias e a criagdao de
uma conjuntura social baseada nesses preceitos perfazem um amélgama no qual o
individuo, até em demasiado, preocupa-se com o seu autopoliciamento e com o viver
condizente com a expectativa que a sociedade tem acerca dele. Somos coagidos pela
propria sociedade que compomos, assim como também somos autores de coercdo e
sancOes. Nao adentrar profundamente na légica do “terceiro estdgio do capitalismo” e
do hiperconsumo como assinalara Lipovetsky (2007), pode implicar constrangimento,
escanteamento e aversao social.

Minhas ponderagoes também seguirdo no sentido de perceber e analisar as
novas formas de sociabilidade, dentro do contexto das sociedades e culturas de massa
contemporaneas, pés-modernas, e de como se constituem as atuais formas de
tribalismos (neotribalismo), que também sera parte de nosso métier. Para isso
utilizaremos a priori da perspectiva de Maffesoli, que enxerga o individualismo sendo
substituido pela necessidade de identificacdo com um grupo, com uma tribo. Nao se
trata, pois, de uma nova cultura, afirma o sociélogo francés, mas de sua metamorfose
como aspecto decisivo e factual.

O caminho para a consecucdo de meus objetivos como pesquisador sera
longo e arduo, ndo ha divida. Mas o prazer proveniente da descoberta e do desafio me
impele e energiza. Por fim, creio que o aferimento, pois, dos problemas constatados,
bem como a pesquisa em si, tendo como objetivo cerne a formacdo de um arcabouco
necessario para a reflexdao e compreensdo dos problemas expostos denotam a relevancia
do projeto ora em voga, incluindo-se ai a forma como tentarei atinar de que forma se da
todo esse processo e quais as implicacdes deste no contexto social presente.
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