CINEMA, CULTURA E MIDIA: PENSANDO A LINGUAGEM DO ESPETACULO

Vanessa Kalindra Labre de Oliveira!
Departamento de Artes - UFRN

Resumo:

O presente artigo tem por objetivo refletir sobre as transformagdes pelas quais o
cinema e a linguagem cinematografica dita pdés-moderna tem passado nas ultimas décadas
frente o contexto da sociedade contemporanea. Neste sentido, busca-se também pensar
sobre o papel dos meios de comunicagdo de massa na construgdo de imaginarios coletivos
sociais, € como o cinema dialoga com esse contexto global sem precedentes, visto o
desenvolvimento tecnoldgico e as mudangas na representacao do sujeito pos-moderno.

Procura-se, portanto, articular o cinema, enquanto discurso midiatico, cultura
contemporanea ¢ meios de comunicagdo de massa no intuito de discutir a espetacularidade
nas representacdes do sujeito contemporaneo no contexto socio-cultural global e a
centralizacao da imagem como mediador das relagdes sociais.

Palavras-Chaves: Cinema, Cultura, Midia, Sociedade

“A nossa subjetividade esta escravizada a objetividade da realidade”
(Augusto Boal, 2009:71)

E inevitdvel questionar as mudangas pelas quais a sociedade contemporinea
tem passado ao longo das tultimas décadas, principalmente, no que consiste as formas de
representagio do sujeito e a relagio estabelecida com os meios de comunicagdo de massa. E
baseado neste cenério que o trabalho em questdo discute acerca das transformagdes socio-
culturais ocorridas em contrapartida ao desenvolvimento dos meios de midiatizacao
cultural, articulando, pois, com as mudangas nos codigos e nas convengdes da linguagem
do cinema contemporaneo. Trata-se, assim, de articular cultura e cinema no sentido de
analisar as convergéncias e divergéncias entre a sociedade e seus meios de representagao.

A intencdo de articular cultura e cinema parte do pressuposto de que os meios
de comunica¢do de massa, de modo geral, dialogam com a organizagdo socio-cultural da
sociedade, ou seja, as linguagens dos meios de comunicagao de massa sdo influenciadas
pela forma de organizacdo e compreensdo dos papéis culturais da sociedade, da mesma
forma que a sociedade contemporanea ¢ influenciada pelos codigos simbodlicos do aparato
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cinematografico e demais meios. Assim, como afirma Goidanich: “H4 um consenso entre
os autores e pesquisadores da atualidade sobre o papel da midia como formadora das
identidades e como poder determinante dos comportamentos e atitudes dos cidaddos em
suas vidas publicas e privadas” (2002:74), tanto quanto os discursos mididticos sao
resultados da interag@o e apropriagdo dos contextos nos quais estdo inseridos.

Desde os estudos de Guy Debord sobre o conceito de sociedade do espetaculo,
em face do desenvolvimento do capitalismo tardio, a tematica dos processos de
espetacularizacao do sujeito contemporaneo € a importancia dos meios de comunicacao de
massa na compreensdo desta nova sociedade tém sido veementemente discutidos. O poder
da imagem, diretamente associada ao estado de consumo estimulado na contemporaneidade
vem cada vez mais se dilatando e exercendo, através da representacdo visual, o dominio
subjetivo e social frente os sujeitos e contextos. Neste sentido, destaca Joao Freire Filho:

“A emergéncia da sociedade do espetaculo parece coincidir com um
momento preciso da historia da cultura do consumo no século XIX, em
que as novas formas e tecnologias de representacdo visual, constituidas de
maneira espetacular, passam a mediar todas as relagdes sociais e a
estender o carater fetichista da mercadoria a todas as areas da vida, por
meio da disseminagdo da imagem” (FILHO, 2005a:26)

O carater mercadologico instituido na organizagdo da sociedade atinge,
portanto, aspectos da vida antes ndo comercializados, como os sentimentos, subvertendo a
logica de mercado até entdo instaurada, afirmando o poder do sistema capitalista e
constituindo um momento sem precedentes da historia mundial.

Os meios de comunicacao de massa passam a mediar as relagdes sociais, € a
imagem passa a criar importantes jogos politicos que obedecem a interesses economicos. O
cinema, a publicidade e a televisdo, nesta perspectiva, passam a desempenhar um papel
fundamental neste tipo de sociedade, alimentando comportamentos e controlando desejos,
sustentando o sistema e criando novos parametros de vida ao ratificar, por exemplo, a
hegemonia de grandes instituigdes comerciais ou a ditadura da imagem e da beleza,
definindo corpos e segregando grupos.

Discute-se, todavia, a importancia direta destes trés canais midiaticos no
controle da informagdo na sociedade do espeticulo, e para tanto, serd aqui destacada a
relevancia do cinema na compreensdo das transformagdes socio-culturais pelas quais a
sociedade tem perpassado na era da tecnologia, e ainda sua participagdo neste tipo de
contexto.

O cinema sistematiza sua informacao ndo através da linguagem articulada, ou
seja, racional e logica por exceléncia, mas o faz por meio da propria imagem, construindo
conceitos e simbolos através de seus codigos e convengdes. Neste sentido, ndo sao apenas
as midias que trabalham com a informacdo articulada capazes de manipular o imaginario
coletivo e transformar em mercadorias aspectos da propria vida do sujeito, a propria
linguagem cinematografica o faz através de uma logica estética e convencional, e ndo
menos poderosa.

O conceito de mise-én-scene reflete bem a realidade da imagem
cinematografica na medida em que chama atencdo para sua constru¢do simbolica. No
cinema nada ocorre por acaso. Uma cadeira no canto da sala ¢ bem mais que s6 uma
cadeira no canto da sala. Na diegese todo e qualquer detalhe ¢ prenhe de significacdo e a



estrutura cénica expoe, critica e revela. Assim, o sentido do discurso cinematografico se
constrdi a partir das relagdes mantidas conscientemente através de metaforas, simbolos e
convengdes, bem como a partir da relacdo estabelecida entre o espectador e seu aparato
social.

Desta forma, o cinema admite resignificar os aspectos e modelos apresentados
pela sociedade, deglutindo comportamentos e perspectivas, como também ¢ capaz de
inferir, através do poder de convencimento de sua imagem e de seu aparato industrial, na
realidade socio-cultural dos espectadores. Pois como bem nos apresenta Julio Cabrera, ha
na linguagem cinematografica uma apresentagdo sensivel do mundo, e o cinema “ndo ¢
apenas lazer, ou uma ‘experiéncia estética’, mas uma dimensao compreensiva do mundo”
(2006:21).

A LINGUAGEM CINEMATOGRAFICA E A POS-MODERNIDADE

A introducdo do som no cinema, no final da década de 1920, ou o uso da cor no
cinema, de forma tardia por volta dos anos 1960 estimulado pela concorréncia da televisao
colorida, transformaram a historia do cinema mundial, difundindo uma nova postura na
apresentacao das narrativas cinematograficas e nos modos de representacdo do sujeito.
Estas mudangas ndo surgiram a toa, sendo produzidas devido um contexto social e
ideoldgico que nao mais se identificava com a estrutura de representagao praticada pelo
cinema da época; ou seja, o aparato cinematografico da época ja ndo abarcava, em termos
de representacao, o sujeito e sua realidade.

Em acordo com esta perspectiva historica, desde a revolucdo industrial até as
mais modernas tecnologias de informacdo ja desenvolvidas no contexto da
contemporaneidade, o cinema novamente, enquanto aparato/meio de representagcdo, se
transforma (ou ¢ transformado) de modo a compeender e abarcar as novas formas de
mundo que surgem e fazem constituir o sujeito contemporaneo. Neste sentido, o cinema
dito pos-moderno acaba por converter sua linguagem a partir das referéncias suscitadas
pelo contexto.

E diante desta sociedade contemporanea, influenciada pelo poder da imagem,
que a narrativa cinematografica passa a definir novas estruturas constituidas e baseadas no
intuito de manter uma relacao de reconhecimento do sujeito, através da dinamica do olhar,
da aproximagdo e da afetividade. Neste sentido, a conex@o entre as mudancas acarretadas
na sociedade interfere no modo de representacdo desta mesma sociedade. Partindo, pois,
desta premissa, entende-se que a dimensao artistica do sujeito, em termos de representagao,
revela o teor cultural, da mesma forma como o cinema provoca novas problematicas a sua
realidade.

O cinema, portanto, como arte da imagem em movimento, arte de se contar
historias através de imagens, como costumava afirmar Charles Chaplin, ¢ um modo de
perceber o sujeito a que se refere, suas formas de entendimento sobre o mundo, sobre a
realidade e, principalmente, sua capacidade de manipular o discurso social a partir
representacao visual.

Em termos de linguagem cinematografica, a produ¢ao contemporanea (leia-se a
partir da década de 60) atinge um grau de complexidade interessante na discussao acerca do
didlogo entre cinema e cultura. Enquanto que as produgdes anteriores destacavam



problematicas do coletivo, na contemporaneidade a abordagem passou a fixar conflitos
psicologicos individualizados, deslocando a atengdo do social para o sujeito
individualizado. Como evidencia Hall (2001) a respeito da sociedade pés-moderna “¢é agora
um lugar-comum dizer que a época moderna fez surgir uma forma nova e decisiva de
individualismo, no centro da qual erigiu-se uma nova concepg¢ao do sujeito individual e sua
identidade” (p. 24-25).

A narrativa dita pés-moderna vem se apresentando, neste sentido, cada vez
mais fragmentada e polifonica. As estruturas de linearidade, de modo a apresentar efeitos
de acdo-reagdo claros e coerentes, construidas em um tempo-espago verossimilhantes ao
real, técnicas bastante difundidas pelo cinema classico hollywoodiano, foram se
transformando ao longo do tempo, destacando caracteristicas de cunho rizomadtico e
descontinuas.

A propria relacdo com o real foi alterada, gerando uma crise na representacao.
Curran (2007), discutindo sobre os estudos de Baudrillard, reafirma o carater multiplo da
imagem dizendo que a “circulagdo em massa de imagens transformou o mundo numa sala
de espelhos, levando a uma implosao de sentidos™ (p.21). Sobre isso Pucci destaca: “as
cameras podem mentir, todas as imagens sdo manipuldveis, tudo ¢ discurso” (2008:152).
Nesta perspectiva, a no¢do de realidade ¢ alterada de modo a substituir o contetdo pela
forma, o real transformado em evento de ficcdo, de aparéncia, reafirmando assim o olhar
como estimulo primeiro e a imagem como centro de referéncia. Costa (2006) ao articular a
linguagem cinematografica e esse novo contexto da sociedade, acrescenta:

“A questdo da verdade e da realidade do acontecimento historico ¢é
irrelevante no momento; o individuo desaparece em proveito da agdo e o
conteudo em proveito do visivel. A mise-en-scéne ‘salta’ a frente do que é
representado, sinalizando menos para o significado completo e pleno e
mais para uma exaltacdo da intensificacdo do artificio visual” (COSTA,
2006:132)

E numa realidade ficcionalizada e presa a construcdo da imagem que o
cinema tem se apresentado como uma importante meio de compreensdao do humano, uma
vez que sua imagem dialoga (em termos de representagdo) com as novas tessituras sociais.

Segundo Steven Connor (1993), a sociedade pds-moderna, além do teor
individualista, caracteriza-se pela valorizacdo dada ao processo artistico, ou seja, a relacao
artista-obra ¢ muito mais valorizada e pensada em termos de processo, emitindo assim uma
posi¢do performatica com a obra, do que na busca objetiva por um produto final e acabado.
Enquanto que a modernidade visava o produto, resultado de rompimento com as estruturas
tradicionais, a narrativa pés-moderna tende a valorizar o processo de construcdo, relendo,
resignificando e transformando elementos da tradicao.

O desenvolvimento de géneros capazes de abarcar e delimitar as fronteiras de
uma dada caracterizagdo € outro importante elemento que marca a cinematografia moderna.
No entanto, quando se trata de obras contemporaneas essas distingdes se pulverizam,
dificultando qualquer marca ou dominio de um unico género artistico. Nesta perspectiva, a
obra pos-moderna caracteriza-se pelo hibridismo lingiiistico, pela estrutura de intertexto,
através de citagodes, justa-posicdes e tantos outros elementos. Assim, os textos dialogam
sem que sua unidade seja jamais identificada. Nao hé obra auténtica na pés-modernidade,



mas sim recortes, angulos e conexdes entre as referéncias que trazem o sujeito autor da obra
e as que o mundo propde.

A tendéncia da contemporaneidade ndo ¢ mais uma verticalizagdo da
problematica e sim a superficialidade de sua condi¢cao. Com a globalizagdo, por exemplo, a
concepgdo de tempo e espago transformou a relacdo com a mensagem, de modo que o
maximo de conteido deve ser dito no minimo de estrutura, o que acarreta um fluxo
demasiadamente grande de informagdes a ser consumida pelo espectador. Nao se trata,
portanto, de dissecar o tema abordado, mas explorar as potencialidades artisticas que
determinadas questdes suscitam ao sujeito pds-moderno, a partir de uma estrutura
caleidoscopica, onde destaca-se a multiplicidade e a indeterminagdo da forma.

O cinema contemporaneo dito pos-moderno, bem como toda arte
contemporanea, se conforma assim apresentando um deslocamento dos referenciais, dos
codigos e convengdes até entdo desenvolvidos, mostrando-se ambiguo, rizomatico,
fragmentado e superficial.

O PODER DA IMAGEM NA ORGANIZACAO SOCIAL

Nao cabe mais perguntar se o produto cinematografico ¢ arte ou mercadoria,
pois ¢ impossivel dissociar um do outro, justamente pela unido entre arte e sociedade no
contexto da contemporaneidade. A defini¢do de arte vem se transformando desde a
revolugdo industrial com o conceito de reprodutibilidade técnica, ou seja, ndo se trata mais
da obra artistica enquanto unicidade, aura, e sim enquanto multiplicidade e, ainda, em
relagdo a zona de alcance da imagem na prépria sociedade. Cabe, neste sentido, questionar
o poder dessa arte em termos de representacdo social muito mais do que justifica-la em
conceitos estéticos.

Nesta perspectiva, e partindo do pressuposto de que olhar uma coisa é ao
mesmo tempo transforma-la e transformar a si proprio, a imagem cinematografica ¢
caracterizada também pela influéncia sob os modos de organizagdo social na medida em
que transforma o espectador com bases em suas estruturas simbolicas. Estudos sobre o
feminismo, por exemplo, destacam o valor da midia na ratificagdo da ordem social
falocéntrica, ou seja, numa organizacao social que define o papel masculino como centro
nas relagdes de poder e decisdo social, enquanto que a figura do feminino ¢é segregada a
marginalizagdo e ao siléncio. Dessa forma, a representacao cinematografica reafirma a
mulher dentro de um contexto social que a submete a figura do Outro (tudo que ndo ¢
Homem ¢ o Outro: o estranho, o exdético), definindo e afirmando, assim, papéis sociais em
torno de um olhar dominante. Filmes como Caminhos das Nuvens (Vicente Amorim, 2003)
ou Anjos do Sol (Rudi Lagemann, 2006), por exemplo, submetem, através do poder
simbdlico da imagem em termos de construgdo discursiva, um universo que assume o papel
masculino como ativo dentro da narrativa. Mesmo que Rose (Claudia Abreu) ou Maria
(Fernanda Carvalho) consigam até certo ponto sublinhar suas vidas, ndo cabe a elas definir
qualquer alteragao significativa, visto que sdo conduzidas pelas posi¢des que ocupam e
pelas narrativas que lhes conferem o erro. A imagem, nestes casos, transcende a barreira do
cinema inferindo na organizagdo da vida social.

A midia, portanto, ¢ uma arma do consenso na medida em que se instaura e
deforma a subjetividade coletiva sem que para isso resulte em qualquer tipo de conflito



(FILHO, 2005a), pelo contrario, sua representacdo de mundo, compreendida enquanto real
e verossimilhante, passa a ser definida como dada e imutavel.

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa proporcionou a
imagem uma independéncia do texto, isto ¢, ndo € que a imagem passou a ser importante
somente devido o contexto de espetacularizagdo do sujeito e de seus meios de
representacdo, mas a imagem passou a ter autonomia frente a centralizacdo da palavra
articulada. Neste caso, o contexto da contemporaneidade, onde tudo ¢ absolutamente
efémero, permitiu que esse tipo de linguagem abarcasse a velocidade e a nova percepcao de
tempo-espago gerada pelo processo de globalizacdo. Isso ndo quer dizer que o texto seja
excluido do cinema ou demais midias, mas que este ndo estabelece uma relagdo
centralizada, como até entdo o fez, na mensagem e na leitura do observador.

Portanto, numa sociedade em que a faculdade do olhar ¢ privilegiada, o
cinema, evidencia ndo somente em termos de aparato seu poder frente a sociedade do
espetaculo, mas enquanto industria e, principalmente, discurso. Cultura de midia e Cultura
de consumo, por exemplo, sdo conceitos intimamente associados na contemporaneidade.
Como destaca Filho (2005b) “a maioria dos produtos midiaticos ¢, também, mercadoria, a
maior parte das mercadorias, por sua vez, funciona, de alguma maneira como mediadoras
de significados” (p. 123). Trata-se, pois, de uma fase do cinema, surgida ainda década de
1980, em que texto (em termos de mensagem e leitura, ¢ ndo somente palavra) estd
diretamente articulado ao contexto, onde, portanto, produz-se subjetividade a partir das
proposicdes objetivas do mundo. Ou seja, o cinema ¢ arte considerando ndo somente os
aspectos técnicos e estéticos, mas também os aspectos politicos, econdmicos e socio-
culturais despertados pelo contexto.

A imagem universaliza a mensagem e, nesta perspectiva, como afirma Pucci
(2008:12); “a moda com certeza ¢ um indicativo da mentalidade da época”, e entendendo-
se moda como os elementos de destaque de certa comunidade social, voltamos ao didlogo
entre arte, e sociedade, ou melhor, entre cinema, que a partir da imagem revela seu carater
cognitivo e persuasivo frutos do impacto emocional que sugere, e cultura, que apresenta na
contemporaneidade com uma tendéncia cada vez mais transnacional e espetacularizada.
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